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Editorial

»Okurkovd sezona“ se opét odkldada

Jako bych slySela vétu nasich babicek
a dédeckd: ,,Uz to neni, co to byvalo...
Oblibena, univerzalni, jednoduse genial-
ni. Jiz anticky Hérakleitos z Efesu by vsak
oponoval tvrzenim: Nevstoupi$ dvakrat do
téze feky. Zména je prosté zivot, abychom
zustali u obecnych mouder.

A tak neni divu, Ze synonymum okurko-
vé sezény pro letni prazdninové mésice uz
neplati. V 1été se fuzuje, politikari, obcho-
duje a nakupuje bez ohledu na prazdninové
cestovani a slune¢né pocasi.

Zakaznik je motivovan k utraceni let-
nimi vyprodeji — a diky létu samotnému
i dobrou naladou. Z hlediska obchodu je
podstatné, aby nam, utracejicim, tato nala-
da co nejdéle vydrzela. Tady uz je ovSem si-
tuace slozitéjsi. Pocity nejistoty a obecného
rozladéni poslednich mésicti a let ne a ne
skoncit. A soucasny stav na politické scéné
prili§ optimismu pro nadchazejici obdobi
neslibuje...

Co by si ovSem letni ,,okurkové mési-
ce nechat vzit nemély, je pozitivni nalada,
kterou ze své podstaty $ifi. My zlistaneme
u $ifeni informaci — v naSem pripadé nikoli
pozitivnich, ale objektivnich - a pripravili
jsme i v letnim dvojcisli fadu zajimavych
témat.

Co tedy nabizi na dovolenou Retail
Info Plus? V hlavnim rozhovoru se doctete
o prvni praktické aplikaci samoobsluzného

Stante se ¢leny skupiny Retail

skenovani zbozi v Ceské republice, kterd
byla v ¢ervnu spusténa v ¢akovickém Glo-
busu. Téma dalo prostor odbornikiim, aby
zhodnotili stav potravinafského priamyslu
v roce 2013. V rubrice Obchod se doctete
naptiklad o cenovém srovnani Eurostatu
nebo o trendech v segmentu DIY. Nechybi
samozfejmeé ani sortimentni témata zamé-
fena tentokrat na biopotraviny, papirové
hygienické potfeby nebo svétovy trh s vi-
nem.

Aktualni vydani prinasi rovnéz vysledky
soutéze Obal roku a Design Touch 2013.

Kréasné 1éto a dovolenou snu preje véem
¢tenaiim Retail Info Plus

Eva Klanova
$éfredaktorka
klanova@press21.cz

Napiste si o problematiku, kterd vds za-
jima, o které byste se chtéli docist. Pridejte
se do diskuze ve skupiné Retail Info Plus
na socidlni siti LinkedIn.

Zajimaji Vds videorozhovory se zndmy-
mi osobnostmi maloobchodu? Sledujte nas
video-kandl na Youtube.com.

Pokud chcete dostavat elektronicky caso-
pis pravidelné, zaregistrujte se zdarma na
www.retailinfo.cz!
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Ministerstvo zemédélstvi
Pojizdna prodejna Regionalnich
potravin objede ¢eska i moravska
mésta

Praha/ek - Nabidka farmatskych
trht, letnich slavnosti i mistnich dozi-
nek se o prazdninach rozsifi o potravi-
ny z regiontl. Na 40 ocenénych vyrobku
bude k dostani ve specidlni pojizdné
prodejné s logem Regionalni potravina.
Turné po cCeskych a moravskych més-
tech zahajila prodejna v patek 5. cer-
vence v Ceskych Budé&jovicich a zakonéi
15. z4F{ na Zahradé Cech v Litoméficich.

O ptijezdu pojizdné prodejny s lo-
gem Regionalni potravina do jednotli-
vych regiont budou informovat regio-
nalni radia i inzerce v mistnich médiich.
Kompletni seznam mést a obci, kam
prodejna zavita, najdete na www.regio-
nalnipotravina.cz.

DTZ

Americky fond Heitman prodal
slovenské nakupni centrum
Aquario

Praha/ek — Majitele zménilo maloob-
chodni centrum Aquario Nové Zamky
o rozloze 5500 m* v Novych Zimcich
na jiznim Slovensku. Kupujicim je slo-
vensky soukromy investor, na strané
prodavajici stoji investi¢ni fond HEPP
IIT spravovany mezinarodni spole¢nosti
Heitman LLC.

Aquario bylo postaveno developer-
skou skupinou Cuubuus v komer¢-
ni z6né na okraji mésta Nové Zamky
v roce 2007. Obchodni plochy zde maji
pronajaté znacky jako Reserved, Kenve-
lo, Reno Shoes, Planeo Elektro a nejno-
véji také Eiffel Optic.

Cely proces prodeje pro Heitman za-
jistovala mezindrodni poradenska spo-
le¢nost DTZ.

Aktuality

lkea
Nova nakupni plocha i Sirsi sortiment
prilakaly o 10 % vic zakaznikd

Brno/ek - Tkea Ceska republika na za-
¢atku cervna otevrela v brnénském ob-
chodnim domé nové usporadané oddéleni
bytovych doplnkd. Soudédsti moderniho
fe$eni je i roz$ifeni nabidky a zavedeni
nového sortimentu produktti a doplika
z papiru. Po otevfeni rekonstruovaného
oddéleni zaznamenala Ikea Brno 10% né-
rtst zakaznik.

Prestavba oddéleni bytovych doplnki
ve spodni ¢asti obchodntho domu probi-
hala v kvétnu za plného provozu. Rekon-
strukce oddéleni doplnkd prinesla i rozsi-
feni nabidky o nové vyrobky z papiru. Ikea
Brno tak nyni v oddéleni doplnkd nabizi
na plose o velikosti 5500 m? bezmala 4800
vyrobki. Celkem se pak jednd o vice nez
9500 vyrobki.

Tkea Ceska republika zavedla v uply-
nulém obdobi expresni samoobsluzné po-
kladny. V brnénském obchodnim domé je
zdkazniktim k dispozici osm samoobsluz-
nych pokladen, kde mohou jednoduse,
pohodlné a rychle zaplatit své zbozi. A to
nejen v hotovosti ¢i kartou, ale také pro-
sttednictvim bezkontaktnich platebnich
karet a mobilnich telefonti se specialnimi

cipy.

Uspésny projekt na zvyseni poétu
dobrovolnych darci krve zavrsil prvni rok

Projekt Daruj krev v pravou chvili,
ktery spustila spole¢nost Spar COS loni
v ¢ervnu spolecné s obcanskym sdruze-
nim Zdravi-Zivot, Gspéiné slavi prvni
rok. Diky projektu, jehoZ cilem je zvysit
pocet dobrovolnych darcii krve, se jiz
podarilo ziskat 405 prvodarcu.

»Hlavnim divodem realizace projek-
tu Daruj krev v pravou chvili byl syste-
maticky pokles poctu darct krve v po-
slednich letech. Dlouhodobym cilem
projektu je ziskat do konce roku 2013
tisic novych darcu krve,“ fikd Martina
Malcova, vedouci oddéleni marketingu
spole¢nosti Spar COS.

Spole¢nost Spar COS  vytvotila
v ramci projektu motivacni systém pro
prvodarce. Kazdy prvodarce dostane

BSH
Vyrazny narist Cistého zisku
Mnichov/ek - Pies celkové slozitou situ-
aci se spolecnosti BSH Bosch und Siemens
Hausgerdte GmbH podafilo v minulém
kalendéfnim roce dosdhnout rekordnich
vysledkt. Konsolidované trzby vzrostly
01,5 % na 9,8 mld. eur. Cisty konsolidova-

na Hlavni pokladné kterékoli z 33 pro-
vozoven Interspar nebo na webovych
strankach www.darujikrev.cz Karticku
prvodarce. Po darovani krve na libo-
volném transfuznim oddéleni si mize
tuto karticku nechat potvrdit a nasledné
ji predlozit na Hlavni pokladné nékteré
z provozoven Interspar, kde poukaz-
ku na nakup v obchodni siti Spar COS
v hodnoté 100 K¢ po prvnim a druhém
odbéru a 200 K¢ po tretim odbéru.

Vice informaci nejen o projektu, ale
i o procesu darovani krve a odbornych
garantech projektu se vsichni zajemci
dozvi za strankach www.darujikrev.cz.
Na strankach jsou také k dispozici kon-
takty na nemocnice a transfuzni stanice,
kde je mozné krev darovat.

ny zisk se zvysil zhruba o 25 % na 466 mil.
eur, ukazatel EBIT se zlepéil 0 5,6 % a dosa-
hl 683 mil. eur. V minulém roce vytvorila
skupina BSH po celém svété priblizné 700
novych pracovnich mist a nyni zaméstnava
celkové vice nez 46 tis. pracovnika.

Sledujte @RetaillnfoPlus kwitterM);
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Podnikatelsky svaz pekait a cukrait CR
Nejlepsi chléb se pece v Moravské Tiebové a v Brné

Pardubice/ek — Leto$ni narodni soutéz
,»Chléb roku 2013 se uskutecnila 6. cervna
v Pardubicich, v rdmci tradi¢ni pekarské
slavnosti Dny chleba. Vitézem kategorie
»Konzumni chléb roku® se stal chléb z pe-
karny Moravec, Moravska Trebova. V kate-
gorii ,Remeslny chléb roku® zvitézil chléb

7y
T,‘.

Foto: Penam

V kategorii ,RemesIny chléb roku” zvitézil chléb

z pekarny Hepek spole¢nosti Penam, Brno.

Ocenéni pirevzali (zleva) Ladislav Hebky, poradce

z pekarny Hepek spolec-
nosti Penam, Brno.
Pekarské firmy z celé
CR ptihlasily do souté-
ze celkem 42 vzorku chleba. Soutézilo se
ve dvou kategoriich: o nejlepsi konzumni
chléb z primyslovych pekaren a o nejlep-
§i remeslny chléb, ktery je vy-
rabény s vy$sim podilem ru¢ni
prace. Kvalitu chlebtt posuzo-
valo 10 pekarskych odbornikd,
ktefi uspésné prosli certifikaci
pro posuzovatele senzorické
analyzy pekdrenskych vyrobkd,
kterou provadi VSCHT Praha.
Jiz 19. ro¢nik prestizni pe-
katské soutéze o nejlepsi chléb
Ceské republiky usporadal
Podnikatelsky svaz  pekaru
a cukraia v CR. Jiz tfeti rok
uspésné spolupracuje na sou-
tézi se strategickym partnerem

generalniho feditele Penamu, Vaclav Bozdéch, Tesco Stores CR, v jejichz ob-

technolog Penamu, a Andrej Babis, pfedseda
predstavenstva Agrofert Holding.

Kampaii financovana A
o ]

z prostiedku .

Evropské unie =

a Ceske republiky

www.oznaceni-eu.cz

MIMISTERSTVO ZEMEDELSTVI

chodech jsou vitézné chleby
prodavany.

Kvalitni evropsky

vyrobek

Potraviny a zemédélské produkty opatiené znatkami
evropského systému ochrany nazvu produktu jsou pro

Vas zarukou jedineénosti odrud & receptur a pfisné
kontrolovanych vjrobnich postupti. Tato oznaceni
jsou zde pro viechny, ktefi davaji pfednost kvalité
a originalim p¥ed napodobeninami.

Statni zemedeélsky intervencni fond

Lidl
Spolecnost pomohla snizit produkci
emisi o vic nez 28 tis. tun CO,

Praha/ek - Spole¢nost Lidl se aktivné
dlouhodobé podili na tfidéni odpadu.
V lonském roce prispéla ke zpétnému
odbéru a recyklaci 27 184 tun obalové-
ho odpadu.

Spole¢nost ma ve vSech svych pro-
dejnach i skladech jiz nékolik let zave-
denou politiku ttidéni odpadu. ,,V lon-
ském roce jsme recyklovali pres 14 000
tun sbérného papiru a pres 700 tun plas-
ta. V kazdé nasi prodejné jsme umistili
specialni plastové boxy na pouzité bate-
rie, do kterych mohou pouzité baterie
odkladat i nasi zakaznici. Vloni jsme
také diky nim shromazdili pfes 1 tunu
baterii,“ fekla Jitka Vrbova, tiskova
mluv¢i spole¢nosti Lidl.

,Diky zapojeni nasi spole¢nosti do
projektu EKO-KOM jsme prispéli na
provoz systému tridéného sbéru v nasi
zemi. Na§ podil ovSem neni pouze fi-
nancni. V roce 2012 nase uspora ci-
nila 28 601 tun CO, a tim se uspofilo
688 267 GJ energie, uvedla J. Vrbova.

INZERCE

CHRANENE ZEMEPISNE OZNACENI

- Brnénské pivo; Starobrménské pive

- Breznicky lezak - Budégjovické pive

- Bud@jovicky méstansky var - Cernd hora

- Ceské pivo - Ceskobudgjovické pivo - Hofické
trubigky - Chel¢icko-lhenické ovoce - Chodské
pivo - Jihoceska niva - JihoZeska Zlata niva

- Karlovarské oplatky - Karlovarské trojhranky
- Karlovarsky suchar - Lomnické suchary

+ Marianskolazeiiské oplatky - Olomoucké
tvariizky - Pardubicky pernik - Stramberské usi
- Trebonisky kapr - Znojemské pivo

R R I I B

CHRANENE 0ZNACENI PUVODU %

- Cesky kmin - Chamomila Bohemica
- Nosovické kysané zeli - Pohotelicky kapr
- Viestarska cibule - Zatecky chmel

LR R I S R I S I

ZARUCENA TRADICNI
SPECIALITA

- Liptovskd salama/
Liptovsky salam - Lovecky
salam/Loveckad salama

- Spekacky/Spekatky

- Spisské parky

CESKE REPUBLIKY

N SZIF s
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Zameéstnani

® Management developera a spravce na-
kupnich center Avion, spole¢nosti Inter
IKEA Centre Group CR a SR, posilil od
poloviny kvétna David Nekovar na pozi-
ci reditele pro expanzi a akvizice. Kariéru
zahajil jako marketingovy manazer ve spo-
le¢nosti Pfanner. Pozdéji piisobil v oddé-
leni akvizic spole¢nostech Ahold a Tesco
Stores CR/SR, kde se béhem svého dese-
tiletého pusobeni vypracoval az na post
teditele oddéleni akvizic, aktiv a develop-
mentu pro CR/SR.

® Petr Verbich nastoupil na pozici Car-
goplus Branch Manager u spole¢nosti
Dachser Czech Republic. Bude ridit po-
bocku celovozovych preprav Dachser Car-
goplus, kterd ptsobi v ramci celé Ceské
republiky. Vystudoval Evropsky polytech-
nicky institut v Uherském Hradisti. Po
jeho absolvovani ptisobil 13 let jako mana-
zer dopravy v dopravni spole¢nosti Omega
Servis Holding. V roce 2006 nastoupil na
pozici obchodniho feditele Pivovaru Zubr
v Prerové. V letech 2011 az 2012 pusobil
v logistické firmé Nagel Cesko.

i i >
David Nekovar Petr Verbich
Unilever

Akvizice znacky Savo schvalena

Praha/ek - Unilever Ceska republi-
ka a Bochemie 21. ¢ervna potvrdily, ze
ziskaly potiebny souhlas od Ufadu na
ochranu hospodaiské soutéze (UOHS)
tykajici se uzaviené dohody z 8. dubna,
na jejimz zakladé Unilever od Boche-
mie ziska znacku Savo a dalsi spotrebi-
telské znacky.

Akvizice 100% podilu HomeBrands,
dcetiné spole¢nosti Bochemie, zahrnuje
prevod dotéenych znacek, dal$ich prav
dusevniho vlastnictvi a vybranych za-
méstnancu.

Vyroba bude v souladu se smlouvou
i nadale zajistovana v zavodé Bochemie
v Bohuminé.

® Reditelem spole¢nosti Internet Retail,
kterd provozuje osm vyznamnych ¢eskych
a slovenskych internetovych obchodt,
mimo jiné i Kasa.cz a Hej.sk, se stal Tomas
Machalinek. Jeho cilem je vétsi integrace
spole¢nosti Internet Retail do materské
firmy HP Tronic, coz zakaznikiim ptinese
dalsi rozsifeni sortimentu a sluzeb.

Vystudoval Vysoké uceni technické
v Brné, obor Technickd kybernetika. Do
spole¢nosti HP Tronic nastoupil jiz béhem
studii v roce 1991. Nejdfive zde ptisobil
jako brigadnik, po absolutoriu $koly se pak
praci zacal vénovat naplno, pri¢emz si vy-
zkousel celou fadu pozic — maloobchodni
prodej, nakup i kreativni ¢innost v divizi
vénujici se tvorbé a pripravé online projek-
tt spole¢nosti HP Tronic. Od roku 2001
vedl dvanacti¢lenny tym a fidil internetovy
obchod eProton.cz. Zaroven stoji za sou-
¢asnou podobou internetového obchodu
Euronics.cz.

B Wi
Tomas Machalinek
Zavadilova

Hornbach
Tropické direvo z ekologicky
a socialné inosného lesniho
hospodarstvi

Praha/ek - Spole¢nost Hornbach
nabizi ve svych prodejnach tropické
drevo pouze s certifikitem FSC (Forest
Stewardship Council), ktery zarucuje,
ze drevo nebylo zpracovano z ilegalné
kacenych tropickych pralest.

Némeckd rodinna spole¢nost Horn-
bach se muze pysnit certifikaci FSC pro
organizace od roku 2007. Ve svém sor-
timentu nabizi tato spole¢nost nékolik
tisic produktt s touto certifikaci, v na-
bidce nechybi ani netradi¢ni dfevo ma-
ssaranduba, které je vhodné napt. pro
stavbu terasy.

Andrea Cizmarova

® Reditelkou marketingu spole¢nosti In-
ternet Retail byla jmenovand Andrea Ciz-
marova Zavadilova, ktera dosud pusobila
ve spole¢nosti HP Tronic ve funkci marke-
tingové manazerky sité prodejen Euronics
CR. Je absolventkou oboru Marketingové
komunikace na Fakulté multimedialnich
komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zli-
né. Ve spole¢nosti HP Tronic zacala pra-
covat roku 2000 jako vedouci reklamniho
oddéleni.

® Tym outletového obchodniho centra
Freeport Haté posilil v bfeznu Pavel Hru-
za na pozici Marketingového manazera.
Do outletového centra priSel ze spole¢-
nosti Moris Design, kde zastaval pozici
kreativniho feditele. V minulosti pusobil
napf. v marketingové spole¢nosti WO-
MAN nebo agenture PR Konektor. Mezi
jeho hlavni tkoly bude pattit zefektivnéni
a oziveni marketingové komunikace a jas-
néjsi profilace centra vic¢i mezindrodni
konkurenci.
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Pavel Hriiza

MasterCard
Na cesky trh uvadi multifunkéni
karty

Praha/ek - Spole¢nost MasterCard
predstavuje multifunkéni karty, které
kromé funkce klasické platebni karty,
mohou slouzit jako vérnostni karta,
jizdenka nebo identifika¢ni prikazka.
Multifunkéni karta mtze mit i formu
samolepky, kterou lze nalepit na mobil
¢i nosit na kli¢ich. MasterCard je pri-
praven podpotfit jejich vydavani v Ces-
ké republice. Velké prilezitosti se nabizi
zejména v oblasti dopravnich feSeni,
kde karty MasterCard nabizeji ekono-
micky vyhodné nahrazeni stavajicich
¢asovych jizdenek prakticky v kterém-
koliv mésté CR.
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Globus CR

Novy vérnostni program

Praha/ek — Spolecnost Globus spustila 27. ¢ervna 2013
dlouhodoby vérnostni program Globus Bonus. Za nakup vy-
branych vyrobku se zakaznikiim za nakup vzdy pricte ¢ast pe-
néz ve formé bonusu na vérnostni kartu. Tento bonus budou
moci nasledné vyuzit k ndkupu libovolného zbozi.

Novy vérnostni program plati ve vSech hypermarketech
a Baumarktech Globus. Program nabidne kazdy tyden 270 po-
travinovych i nepotravinovych vyrobki, ¢ast z nich si zakazni-
ci mohou vzdy prohlédnout i z pohodli domova na webovych
strankach fetézce. V hypermarketech jsou produkty viditelné
oznaceny logem programu a rovnéz vysi finan¢niho bonusu,
ktery se zakaznikovi do 48 hodin pti¢te na vérnostni kartu.
Penézni zvyhodnéni ¢ini vzdy minimalné 10 % ceny daného
vyrobku. V praxi pak u nékterého sortimentu zakaznik ziska
slevu v fadu stovek korun. Nas¢itané bonusy lze vyuzit nejen
v hypermarketech, Baumarktech, restauracich a grilech, ale
i pfi ndkupu pohonnych hmot na ¢erpacich stanicich Globus.

,Primarnim cilem programu Globus Bonus je efektivné
podékovat nasim vérnym zakaznikiam®“ ika Hans-Jorg Bauer,
jednatel spole¢nosti Globus, a uvadi prakticky priklad: ,,Pfi na-
kupu potravin pro ¢tyf¢lennou rodinu ziskate na své vérnostni
konto az stovky korun na dal$i nakup. A to uz je podstatna
uspora. Nemluvé o jesté vyraznéjsim bonusu u nepotravinové-
ho zbozi, naptiklad u elektra nebo zahradniho nabytku.”

Kartu Globus Bonus zakaznik ziska automaticky na po-
kladné za jednorazovy nakup nad 1500 K¢. Pro zapojeni do
programu vyplni registratni formuldf, ktery obdrzi spolu
s kartou na pokladné.

Kaufland

Oteviena druha prodejna v Chomutové

Chomutov/ek — Ve ctvrtek 27. ¢ervna byla oteviena dru-
ha prodejna Kaufland v Chomutové. Novy Kaufland je v ¢asti
prodejny vybaveny tzv. Integrovanym fe$enim zabezpecu-
jicim potfebu potravinarského chlazeni, vytapéni a klimati-
zaci objektu. Jedna se o soubor chladiciho systému a zatize-
ni, jehoz technologickou soucasti je i tepelné cerpadlo. Cely
systém vyuziva vzajemnych synergii s cilem vysoké tspory
provoznich energetickych naklada dosahujicich az 30 %. Vy-
uzitim zbytkového tepla potravinarského chlazeni a ptipad-
nym spusténim tepelného cerpadla, je tak eliminovana potre-
ba tradi¢niho zptisobu vytapéni objektu. V letnich mésicich
pak integrovany systém dale zabezpecuje klimatizaci celého
objektu. Pouzitim ptirodniho chladiva CO,, jakozto chladici-
ho média mraziciho okruhu se zlepsuje energeticka uc¢innost
celého systému a vyrazné snizuje emise sklenikovych plynt.
Cely systém je tak povazovan za vysoce efektivni a maximalné
Setrny k Zivotnimu prostredi.

Nabidka prodejny je umisténa na 3043 m?* prodejni plochy,
na které zakaznici najdou pres 20 000 polozek.

Nabidku prodejny Kaufland dopliuji i dal$i obchody: pe-
katstvi Japek, tabak Valmont, vinotéka Vinofol, lékarna Novo-
pharm a rychlé obcerstveni Texicana. U vchodu na prodejni
plochu jsou umistény bankomaty Ceské spotitelny a CSOB.
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Darujte krev ve chvili,
kdy ji nekdo potrebuje.

Slavime Uspésny rok projektu Daruj
krev v pravou chvili.

Diky nasSemu projektu se prihlasilo
405 prOdéfCﬁ. Zapojte se take,

’

jednou bude mozna v sazce i vas
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DARUJ KREV
V PRAVOU

CHVILI

Vice informaci na www.darujikrev.cz
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Focus

Cesi davaji prednost tradiénim pfichutim zmrzliny

Podle prizkumu Tesco si v letnich mé-
sicich neodpusti zmrzlinu alespon jeden-
krat tydné vice nez 60 % Cechd. V zimé se
alespon jedenkrat za mésic objevi u 43 %
zakazniktl. Mezi nejoblibenéjsi prichuté
pak patfi z 57 % vanilkova, 55 % coko-
ladova a 27 % prichut jahodova. Vyplyva
to z on-line priizkumu, ktery si v dubnu
nechala spole¢nost Tesco zpracovat vy-
zkumnou agenturou Perfect Crowd.

Vétsina Cechti nerada v piichutich
zmrzlin experimentuje. Prizkum ukazal,
ze zatimco muzi a lidé nad 60 let dava-
ji prednost cokolddové zmrzliné, zeny
a respondenti ve véku 45 — 59 let prefe-
ruji prichut vanilkovou. Jahodova zmrz-

lina je pak oblibena stejné jak u Zen, tak
i u muzd.

U muzt a u respondentt nad 60 let
je jednozna¢né nejoblibenéjsi zmrzlina
smetanova. Ovocné zmrzliny jsou popu-
larni predev$im v rodinach s détmi a mezi
lidmi ve véku 27 — 44 let, zeny pak davaji
Castéji nez ostatni prednost jogurtovym
zmrzlinam. ,,Oblibenost zmrzlin dokazu-
ji i nase prodeje, které v sezoné narustaji
o témér sto sedmdesat procent,” uvadi
k vysledktim prézkumu Jiti Marecek, tis-
kovy mluv¢i spolecnosti Tesco a dopliu-
je: ,Nejoblibenéjsi zmrzliny v Tesco jsou
nanuky, které se v lonském roce podilely
na prodejich témeér 40 %.“

Pramen: Tesco
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Cesi preferuji domaci e-shopy pFed zahranié¢nimi

Pres stale vétsi moznosti nakupovat
v zahrani¢i davaji ceSti internetovi zd-
kaznici prednost domacim e-shopim.
Potvrdil to aktudlni vyzkum, ktery uspo-
faddala Asociace pro elektronickou ko-
merci (APEK) ve spolupraci s agenturou
Mediaresearch.

Jen 4 % respondentt uvedla, Ze si ob-
jednavaji zbozi v e-shopech mimo CR
alespon 1x mési¢né. Nejméné jednou za
Ctvrtleti si pak nakoupi v ostatnich sta-
tech 8 % internetovych nakupujicich.
Naopak o ndkupu v zahrani¢nim obcho-
dé viibec neuvazuje 42 % ceskych online
zakaznika.

A kdo nakupuje v zahranici nej-
radéji? Nejcastéji si zbozi v e-shopu
mimo CR potizuji zakaznici ve véku
15 - 24 let. V této nejmladsi kategorii
nakupuje v ciziné alespon 1x za rok
40 % online spotiebitelii. Naopak
64 % nakupujicich ve véku 55 a vice
let o objednani zbozi v zahrani¢nim
internetovém obchodé neuvazuje
ani do budoucna.

Internetovému nakupovani se
v CR dafi. Meziro¢ni narist obratu
internetovych obchodat byl 15 %.
»V roce 2013 ocekavame, ze trh dale

poroste a to nékde v rozmezi 12-15 %,“
upresiuje vykonny reditel APEK Jan Ve-
tyska. Pro porovnani ve Velké Britanii byl
meziro¢ni nartst pouze 10 % na druhou
stranu na jihu Evropy ve Spanélsku a Italii
az 18 %. ,,Tempo ristu internetové prode-
je je v CR sice vy$si, ale naptiklad ve Velké
Britanii jiz je podil internetového prodeje
na celém maloobchodu pres 10 %. V CR
se loni podarilo prekonat hranici 5 %
a ocekdvame, ze podil internetu na malo-
obchodnich trzbach dale poroste,“ doda-
va J. Vetyska.

Pramen: APEK
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Nejcastéji si zbozi v e-shopu mimo CR potizuji
zékaznici ve véku 15 - 24 let.

Zivotni podminky éeskych
domacnosti

Prijmy domdcnosti za rok 2011 nomi-
nélné zaznamenaly mirny rust, realné v§ak
jiz druhym rokem po sobé zvolna klesaji.
Zaroven rychleji nez prijmy domdcnosti
rostly vydaje na bydleni. Céste¢né zhor-
Seni situace oproti predchozimu roku se
projevilo i v subjektivnim hodnoceni do-
macnosti. Vyplyva to z vysledka Setfeni
Zivotni podminky 2012, které odrézi stav
vroce 2011 a na jafe 2012.

V roce 2011 doséhl v primérné domac-
nosti uhrnny ¢isty roéni penézni piijem na
osobu (pocitany z celkového prijmu do-
macnosti) 147,5 tis. K¢, tedy o 2,9 tis. K¢
vice nez v roce 2010. ,,Z hlediska postave-
ni osoby v ¢ele domacnosti rostly prijmy
véem skupinam, s vyjimkou domdcnosti
samostatné cinnych. Jejich situaci nega-
tivné ovlivnila horsi ekonomicka situace
v zemi provazana s niz$im odbytem zbo-
7i a sluzeb,“ fikd Jaromir Kalmus, vedouci
oddéleni socialnich 3etteni CSU. Cisté ro¢-
ni pfijmy domacnosti samostatné ¢innych
se na osobu snizily 0 2,5 %, na 157,3 tis. K¢.
Tim se prohloubil rozdil mezi vysi prijmu
domacnosti samostatné ¢innych a domac-
nosti zaméstnanc s vyssim vzdélanim,
kterym ¢isté ro¢ni prijmy vzrostly o 2,3 %
na 176,5 tis. K¢ na osobu.

Diferenciace pfijmi uvniti skupiny za-
méstnancl se ve srovnani s predchozim
rokem mirné snizila. Ro¢ni ¢isté prijmy
zaméstnanct s niz§im vzdélanim v roce
2011 vzrostly na 127,7 tis. K¢ na osobu, po-
dobnym tempem jako pfijmy zaméstnancti
s vy$$im vzdélanim.

Diky valorizaci diichodi (k 1. lednu
2011) rostly také ro¢ni ¢isté prijmy domac-
nosti nepracujicich dichodct, a to na 140
tis. K¢ na osobu, tj. mezirocné o 4 %. Zvysi-
ly se rovnéz ¢isté ro¢ni prijmy domdcnosti
nezaméstnanych, na 80,6 tis. K¢.

Mira chudoby rostla u pracujicich, da-
chodctim pomohla valorizace. Podil osob
ohrozenych chudobou, které bydlely v do-
macnosti s ekonomicky aktivnimi ¢leny
nadale rostl, a to ze 4 % v roce 2011 na
4,5 % v roce 2012.

Publikace s podrobnéjsimi vysledky Set-
teni Zivotni podminky 2012 je dostupnd na
webovych strankdch CSU http://www.czso.
cz/csu/2013edicniplan.nsf/p/3012-13.

Pramen: CSU
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Aktualné k 30. cervnu 2013
Monitoring letaki na portalu ¢ AkcniCeny.cz

Dam, byt a zahrada
VI. 2011 VI. 2012 VI. 2013
pocet vyrobkl v akci 100 % 100 % 135% pocet vyrobkil v akci 100 % 135% 155 %
prdmérna sleva % 27,70 28,50 30,10 primérna sleva % 27,20 30,00 34,00
prdmérnd sleva K¢ 450,00 65800 518,00 priimérna sleva K¢ 1244,00 1423,00 1389,00
Potraviny Textil, sport a volny cas
VI. 2011 VI. 2012 VI. 2013 VI. 2011 VI. 2012 VI.2013
pocet vyrobk v akci 100 % 75 % 105 % pocet vyrobkd v akci 100 % 125 % 200 %
prdmeérna sleva % 25,90 26,50 27,50 primeérna sleva % 31,20 33,00 33,20
priimérna sleva K¢ 12,00 13,00 15,00 primérna sleva K¢ 432,00 447,00 408,00
Elektronika a bilé zbozi Drogerie a parfumerie N
VI.2011 VI. 2012 VI. 2013 VI. 2011 VI.2012 VI.2013 %
pocet vyrobkl v akci 100 % 140 % 145 % pocet vyrobkl v akci 100 % 80 % 120 % E
primérna sleva % 29,80 27,30 27,60 primérna sleva % 26,90 26,70 28,10 %
pradmeérna sleva K¢ 1787,00 1756,00 1180,00 primeérna sleva K¢ 46,00 60,00 44,00 §
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Portal pro krasu, zdravi a styl

Zajimate se o krasu,
zdravi a Zivotni styl?

Navstivte nové stranky www.kosmetika-wellness.cz


http://www.kosmetika-wellness.cz

Foto: Globus

Rozhovor

Samoobsluzné skenovani poprvé v Cesku

Samostatnost usetri
zakaznikovi cas

Spoleénost Globus CR spustila 17. éervna v hypermarketu v Praze-
Cakovicich program Scan&Go, ktery minimalizuje éekaci dobu
u pokladen. Jedna se o prvni vyuziti samoobsluzného skenovaci-
ho Feseni pFi nakupu v Ceské republice. O tom, jak sluzba funguje,
hovoril Retail Info Plus s Miroslavem Exnerem, drivéjSim dlouhole-
tym CIO spole¢nosti Globus, nyni jejim IT konzultantem.

E V cervnu spustil Globus na své pro-
dejné v Cakovicich jako prvni v CR
sluzbu automatického skenovani zbozi
zakaznikem. Jak sluzba funguje a jaké
prinasi zakaznikovi vyhody?

Program Scan&Go je bezplatna sluzba
samoobsluzného nakupovani, diky které
zdkaznik nemusi ¢ekat u pokladny, ani vy-
kladat zbozi na pokladni pas. Na zac¢atku
nakupu si zdkaznik s pouzitim své zakaz-
nické karty vyzvedne u vstupu na prodejni
plochu mobilni ru¢ni skener. Zbozi ske-
nuje uz pii vkladani do voziku a celkovou
hodnotu svého nakupu ma po celou dobu
pod kontrolou. Na zavér pak zbozi zaplati
u vyhrazenych pokladen Scan&Go.

Ne kazdé zbozi je ale pfimo skenovatel-
né, to znamend opatfené vlastnim ¢arovym
kédem. Vytvorili jsme proto specialni ¢a-
rové kody, které ma zakaznik k dispozici

zejména v usecich peciva nebo ovoce a ze-
leniny, tak je mozné bez problému naske-
novat napriklad PLU kéd volné prodavané-
ho peciva a zadat pocet nakoupenych kustL.
K nejvétsim vyhodam, které sluzba za-
kaznikovi ptinasi, bych momentalné zara-
dil asporu ¢asu pti odbavovani na poklad-
né. Neni nutné znovu nacitat jednotlivé
polozky nakupu a vétSina casu se usetii
tim, Ze odpada vykladani zbozi na poklad-
ni pas. Zakaznik bere zbozi do ruky jen
dvakrat: kdyz ho dava do voziku a soucas-
né skenuje, a kdyz ho poté uklada do auta.
Zbozi muze béhem nakupu ukladat také
ukon. Pfi klasickém zptsobu nakupovéani
vezme zakaznik, spole¢né s pokladni, ka-
zdou polozku do ruky celkem az pétkrat.
Dalsi, tentokrat spiSe psychologickou
vyhodou, je pro zdkaznika pocit, Ze ma

cely nakupni proces plné ,,ve svych rukou®
Nezanedbatelnou vyhodou je skute¢nost,
ze zdkaznik muize béhem celého nakupu
kontrolovat jeho cenu.

Momentalné mohou zékaznici, vyuzi-
vajici tuto sluzbu, pouzit pro placeni pouze
vy¢lenénou pokladni zénu se ¢tyfmi sa-
moobsluznymi pokladnami. Technicky je
ale mozné, aby zakaznik v budoucnu platil
u véech béznych pokladen.

Registrace i vyuzivani programu jsou
pro zakazniky star$i 18 let zdarma. Pfi re-
gistraci zdkaznik pouze vyplni registra¢ni
formular v informa¢nim centru hypermar-
ketu a prokaze se platnym dokladem to-
toznosti. Vice se zdkaznici mohou dovédét
v informaénim centru hypermarketu Glo-
bus Cakovice a na webové strance www.
scanandgo.cz.

[£] jaké dalsi benefity zékaznikovi ap-
likace nabizi - upozornéni na akce, na
produkt vhodny k vyrobku, ktery pravé
naskenoval do svého nakupu apod.?

Uz dnes ma sluzba aktivovanu fadu
funkci, mezi které patfi prévé upozorné-
ni na akéni vyrobky, rabaty nebo slevové
akce. Zatim jde pouze o upozornéni na
akce s tim, Ze se veskeré slevy vypoctou az
na pokladné.

Funkce samoobsluzného skenovani
v pribéhu nakupu je pfitom pouhy zacatek.
Pracujeme na dal$im rozsifovani tohoto fe-
$eni, kdy se pristroj v ruce zakaznika stane
skute¢nym radcem pii nakupovani. Casem
bude mozné pouzit k samoobsluznému na-
kupovani také vlastni mobilni telefon.

Spole¢nost Re-Vision je v dané oblasti
evropskym lidrem a jeji systém je dodavan
jako moduldrni feseni. Zatim jsme spustili
modul se zékladnimi funkcemi.

V dohledné dobé budou moci zékaznici
Globusu vyuzivat modul, ktery poskytuje
také informace o produktu. U naskenova-
ného vyrobku staci zmacknout tlacitko i /
informace a zdkaznik se dozvi jeho slozeni.
Zakaznik, ktery naptiklad trpi alergii na
nékteré slozky potravin, si bude moci do
svého profilu zaregistrovat potraviny, které
jsou pro néj nevhodné, a systém ho pak pfi
skenovani produktd automaticky upozor-
ni na vyrobky, které tyto slozky obsahuji.
V tomto momenté se ze sluzby stava oprav-
dovy ndkupni pomocnik.

Podobnou personalizovanou sluzbou
bude vlastni ndkupni seznam, ktery po pri-
chodu do prodejny naleznete v pridéleném
skeneru.
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Rozhovor

Nasim prvotnim cilem bylo uvést sys-
tém do Zivota. Moznosti, které systém Re-
Vision nabizi, jsou velmi $iroké, zahrnuji
vérnostni programy, praci s kupény a fadu
dal$ich. Postupné budeme zvazovat jejich
pouZiti a implementovat je. Primarnim
hlediskem pritom bude pridand hodnota
pro zakaznika.

E Jaka je provazanost sluzby se stavaji-
cimi vérnostnimi programy Globusu?

Muzeme fici, Ze systém sdm ma v prin-
cipu vérnostni charakter. Tim, Ze prinasi
tadu prijemnych vlastnosti, zvy$uje naklo-
nost zdkaznika a stava se pro obchodnika
néstrojem diferenciace.

Zakaznik je registrovan v nasi zakaznic-
ké databazi, ktera je zdkladem i pro dalsi
vérnostni programy. Systém samoobsluz-
ného skenovani ddva moznost pracovat
s daty o nakupnich zvyklostech zakaznika
a spliuje tak jeden z ciléi vérnostnich pro-
grama.

Smeéfujeme k tomu, Ze zdkaznik, ktery
bude mit jakoukoli zdkaznickou kartu Glo-
busu, idedlné jednu jedinou, bude moci
vyuzivat automaticky i sluzbu Scan&Go.
Pfima provazanost na vérnostni odmeény
u této sluzby zatim neni.

[5] Skenovéni a placeni bez obsluzného
personalu muzZe vést ke snaze nékteré zbo-
7i nenaskenovat, a tudiZ ani nezaplatit.
Jak je zaji$téna prevence téchto pripada?

Pfedchazeni témto situacim je silnou
strankou feSeni Re-Vision. Zdkaznik se
pohybuje v nékolika trovnich duvéryhod-
nosti. Zakladem jsou namatkové kontroly,
které provadi nasi zaméstnanci, kteti maji
na starosti podporu zdkaznika v platebni
z6né. Kontrola spociva v ovéfeni ndhodné
zvolenych polozek nakupu. Pokud je zvo-
lené zbozi také v naskenovanych datech,
probéhne kontrola Gspés$né, zakaznik po-
stupné stoupa na Skdle davéryhodnosti
a pri dalsich nédkupech je stile méné casto
kontrolovan.

V ptipadé, Ze se najde nesrovnalost, je
ale cely nakup znovu naskenovan. Krajni
variantou opakovanych nesrovnalosti je, Ze
zékaznik bude z moznosti vyuzivat sluzbu
vyloucen.

Je také treba vzit v Gvahu, ze v pripadé
sluzby Scan&Go nemluvime o anonym-
nich zdkaznicich, ale o zdkaznicich, kteri
jsou registrovani v zakaznickém systému,
a kazdy nakup je jim tedy jednoznaéné
prifazen. Musim Fici, ze se zdkazniky na
nasich samoobsluznych pokladnach mame

v tomto ohledu ty nejlepsi zkuSenosti,
a predpokladdm, Ze tomu tak bude i se
sluzbou Scan&Go.

X Kdo je podle Vasich pruzkumi ty-
pickym zakaznikem vyuzivajicim sluzbu
automatického skenovani?

Zatimco samoobsluzné pokladny jsou
urceny pro zdkazniky s nakupem ¢itajicim
nékolik malo polozek, sluzba Scan&Go je
primarné urcena pro velké nakupy. Tedy
pro typického zakaznika hypermarketu.

Po prvnich zku$enostech uz neni tak
snadné fici, ze sluzbu vyuzivaji, jak jsme
predpokladali, spise technicky erudovani
zékaznici. Nelze ani tvrdit, ze o sluzbu maji
zéjem predevsim mladsilidé. Je to velmi in-
dividualni. SpiSe jde o zakazniky, ktefi jsou
aktivni a dovedou zachazet se svym ¢asem.

Praxe ukazuje, Ze sluzbu vyuzivaji za-
kaznici, kteti délaji velké nakupy s vysokou
pramérnou hodnotou nakupniho kose.

[&1 Jaky je o sluibu ze strany zakazniki
zajem a jaky je Va$ cil, respektive kolik
registrovanych zakaznikii znamena, Ze je
novinka tuspésna?

Jeden ze zpiisobu, jak vypocitat navrat-
nost projektu, je zalozen na predpokladu,
ze zakaznik Scan&Go zaplati za sviij nakup
v praméru vys$si ¢astku, nez je primérna
hodnota ndkupniho kose v Globusu. Tim
je ovlivnéna navratnost investice.

Zku$enost je zatim kratka, ale jen za
prvni dva tydny se zaregistrovalo pres 1500
zékaznikd. V hypermarketu je k dispozici
100 mobilnich ru¢nich skenert. Tento po-
¢et umozni, aby sluzbu Scan&Go mohlo
vyuzit 800-1000 zakaznikd denné. Takové
mnozstvi samoobsluzné se odbavujicich
zakaznikl vyznamné prispiva k druhému
zdroji navratnosti investice, a tim je snizo-
vani vlastnich naklada.

[S] jak dlouho jste projekt chystali a ja-
kou predstavuje investici?

Prvni rozhovory probéhly na veletrhu
EuroCIS v tnoru 2012. Konkrétni jednani
se pak uskutecnila loni v fijnu a nasledné
zacaly samotné prace na projektu. Pilotni
provoz pro zakazniky jsme spustili v polo-
viné ¢ervna, kdyz uz predtim zacali systém
vyuzivat k nakupovani nasi zaméstnanci.

Pti realizaci projektu jsme se mohli opi-
rat o osvédcené partnery a jejich $picko-
va technologicka reseni. Také nas interni
tym odvedl vynikajici préci. Reseni v sobé
v soucasné dobé propojuje ¢tyfi systémy:
zakaznickou databazi, feSeni platebnich

automatd, vlastni pokladni systém a sys-
tém samoobsluzného skenovani. Jejich
integraci jsme provedli sami ve spolupraci
s Wincor Nixdorf CR. Na feseni se podileli
také dal$i partnefi, némecky dodavatel po-
kladnich programt AWEK a nizozemska
firma Re-Vision.

Investice do pilotniho projektu pred-
stavovala c¢astku v fddu miliont korun.
Opakované instalace v dal$ich prodejnach
budou vyzadovat ¢astky o nékolik desitek
procent nizsi.

E Funguje podobna sluzba v prodej-
nach Globusu v matefském Némecku?

Ne, Globus v Némecku zatim podobny
program nema. Na druhou stranu je nut-
no vysoce ocenit matefskou spolecnost za
volnost, kterou nam v tomto sméru dava.

Globusy v Némecku, které je, pokud jde
o samoobsluzné technologie, spiSe konzer-
vativni zemi, zatim nepouzivaji ani samo-
obsluzné pokladny, které bude mit letos
na podzim uz polovina prodejen ¢eského
Globusu.

[&] Jedna se o pilotni projekt, jaké mate
dalsi plany?

Plany samozfejmé mame, ale budou
se odvijet od spésnosti projektu v Cako-
vicich. Vysledek urcité zdlezi na ceském
zdkaznikovi, na tom, jak program prfijme
a jak bude loajalni.

Rozvijet se bude dale i vérnostni pro-
gram Globus Bonus, ktery byl rovnéz
predstaven koncem cervna. Za nakup vy-
branych vyrobki se zdkazniktim vzdy pfi-
Cte Cast penéz ve formé penézniho bonusu
na vérnostni kartu. Tento bonus budou
moci nasledné v Globusu vyuzit jako pla-
tebni prostfedek k placeni nakupu zbozi.

Eva Kldnovd
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Potravinaisky primysl, aneb slozita cesta k zakaznikovi (1. ¢ast)

Cesti potravinafi vroce 13

Obecné klima krize a nutnost Setfit, rostouci dovozy, tlak na sni-
Zovani cen vyrobct, vysoké DPH, negativni obraz ¢eskych potra-
vin a potravinai v médiich, i tak Ize shrnout hlavni faktory ovliv-
Rujici situaci potravinaiského pramyslu v Cesku.

odle aktudlni studie ,Supermarket,
P diskont & hypermarket 2013 spole¢-
nosti INCOMA GfK putisobi v soudas-

nosti na ¢eském trhu 680 prodejen potravi-
néarskych supermarketovych fetézcu, vice
nez 640 prodejen potravinarskych diskontt
a témér 300 hypermarketovych prodejen.
Ty spole¢né predstavuji hlavni prodejni
kanaly pro potravinafsky sortiment, cestu
k osloveni zakaznika pfimo v prodejné.

Podivejme se na to, jak se potravinaf-
skému priamyslu dati v leto§nim roce. Jak
hodnoti situaci potravinarského primyslu
sami potravinari? S charakteristikou aktu-
alniho stavu oboru prispéli Ing. Miroslav
Toman, prezident Potravinaiské komory
CR, Ing. Jaroslav Kurcik, ¢len predsta-
venstva spolecnosti Agrofert Holding,
ktera zahrnuje prakticky vSechny segmen-
ty potravinarské vyroby, a Ing. Jaromir
Dftizal, predseda Podnikatelského svazu
pekari a cukraia v CR.

V zatijovém vyddni Retail Info Plus bu-
deme pokracovat charakteristikou situace
v dalSich potravindtskych oborech.

® Miroslav Toman

Pro pochopeni soucasné situace v ¢es-
kém potravinartském sektoru je tieba se
vrétit o par let zpatky. Uz od konce roku
2011 je vidét snizujici se poptavka po po-
travinafskych vyrobcich. Duvody jsou
ztejmé — slabd domaci poptavka v souvis-
losti s vytvarenim celospolecenského kli-
matu krize a nutnosti Setfit, rostouci do-
vozy, tlak na snizovani cen vyrobcti a na
druhé strané rostouci ceny v obchodech
v dtsledku zvyseni DPH.

Jaké jsou dusledky pro potravinarsky
pramysl? Jednozna¢né - zastaveni riis-
tu investic do vyroby z vlastnich zdroju,
snaha o snizovani nadkladi a tim také sni-
zovani zaméstnanosti.

V prubéhu roku 2012 se k témto tren-
dum pridal zvySeny zajem spotiebitell

o nékup potravin v zahranii, protoze CR
ma jedno z nejvys$sich DPH u potravin
v celé EUL

Rovnéz se v médiich objevila fada ne-
gativnich informaci o kvalité ¢eskych po-
travin. K témto kritikdm se ale pridavaji
i néktefi politici a celkovy obraz ceskych
potravin, se tak vefejnosti jevi neopravné-
né jako velmi $patny.

Toto v$e bylo diivodem k tomu, ze PK
CR letos na konci ledna vydala Vyzvu
k vyrobctim, spotfebitelim a politikiim
a statnim institucim k podpore a propagaci
Ceskych potravin. Vyzvu jiz podepsala rada
spole¢nosti - ¢lenti Potravinarské komory.

Pokud jde o samotny vyvoj potravinaf-
ského sektoru v leto$nim roce, stale dou-
fame, ze bude pozitivni. Nicméné, nejvétsi
vliv na vyvoj potravinarského sektoru ma
ekonomicka situace v CR a trovent DPH.
Od 1. ledna 2013 doslo k dalsimu zvy$e-
ni DPH u potravin, coZ se miiZe projevit
v poptavce i v dal$i zméné ndkupnich
zvyklosti.

Miroslay Toman
prizident
Potravindtski kemora CR

Ing. Miroslav Toman

V této souvislosti je oviem také nutné
upozornit, ze za poslednich pét let se zvy-
$ilo DPH u potravin celkem o 10 %. To se
logicky uz musi nékde projevit. Jiz dnes je
patrné, Ze spottebitelé zacinaji pfi naku-
pech uprednostnovat tradi¢ni zakladni po-
traviny — mléko, chleba, housky, zeleninu
a naopak spotfeba masa a ovoce klesd. Pri
tomto trendu je mozné, ze napf. po specia-
lizovanych potravinarskych vyrobcich ne-
bude takova poptavka a vyrobci se mohou
dostat do problémd.

Pokud bychom tedy méli shrnout nej-
vétsi soucasné problémy potravinarského
sektoru do nékolika bodd, pak jde jedno-
znacné o vysoké DPH u potravin, neustaly
tlak fetézcti na cenu potravin, negativni ob-
raz ¢eskych potravin a potravinatti v médi-
ich, ale i nizkd finan¢ni podpora sektoru,
z narodnich dotaci jde pouze o dota¢ni
titul 13, ktery se navic kazdoro¢né snizuje
o desitky miliont.

Jako Potravindfska komora CR jsme
predpokladali, ze uréitou pomoci ¢eskym
potravinatum bude i novela zakona o po-
travinach, ktery povazujeme za vyznamny
legislativni pocin.

Zakon by mél také prinést povinnost
hlasit pfedem dovozy rostlinnych komo-
dit, podobné jako je tomu u komodit Zi-
voci$nych. Jsme presvédceni, Ze toto opat-
feni, které zavedli do praxe na Slovensku,
by ndm usetfilo podobné problémy, jako

jsme méli napf. pravé s polskymi susen-
kami. Bohuzel, zd4 se, Ze z verze zikona,
predlozené v Parlamentu vypadlo po-
vinné oznacovani hlavni slozky, vyrobce
izemé puvodu u vSech nebalenych potra-
vin. Ukézalo se, Ze znadeni zemé piivodu
u nebalenych potravin jinych, nez u kte-
rych to pozaduji evropskd nafizeni, je
predkladatelem povazovano za opatfeni,
které jde proti pozadavkiim na oznacova-
ni balenych potravin.

To je zarazejici, zejména s ohledem na
to, Ze spotrebitelé v celé EU v souvislos-
ti s potravinarskymi kauzami pozaduji
detailni informace o potravinarskych
produktech, vcetné vyrobce a slozeni
vyrobku. Pevné doufam, Ze pti findlnim
schvalovani zdkona nikdo nepodlehne
lobbistickym tlakiim a povinné uvadéni
téchto informaci se u vyrobkil nakonec
prosadi.
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® Jaroslav Kurcik

Rok 2013 v potravinistvi v CR je ve
znameni snad uz koncici dalsi faze hos-
podarské recese. V potravinarstvi se jako
ve vSech dal$ich oborech projevuje tlak
na maximalizaci efektivity v fizeni nakla-
dd, obchodnici i zékaznici zadaji nizké
ceny a vysokou kvalitu. Jsme v nevyhodé
v porovnani se svymi bohat$imi sousedy
ve vy$i DPH na potraviny i v kupni sile.

Ceské domécnosti po skandalech poli-
tikdi vlastnimu hospodartstvi nevéri, chybi
dobré zpravy, Setfi, snizuji svou spotiebu,
odkladaji ji, preskupuji své preference do
niz$ich cenovych kategorii. Presto vSech-
no se nasim spole¢nostem dati uvddét na
trh produkty v nejvy$sim kvalitativnim
standardu. Jsou to stiipky, signaly, véfim,
ze to nebude jen dal$i médni vlna, ale za-
¢atek dlouhodobého trendu.

Ceské potravinafstvi ma pied sebou
jesté dlouhou a bolestnou cestu: zvy$ovani
produktivity vyrobnich zavodu, maximal-
né ndkladové efektivni a $tihlé provozy,
zvy$ovani stupné automatizace, zrychleni
inovace, nové metody v fizeni firem, ob-
chodu i marketingu.

U nas jsou zatim nejdal mlékari, charak-
teristikou vyroby jsou nuceni k evolu¢nim
skoktim v potizovani novych technologii,
kompromisy zde nefunguji. Linky musi
byt viceucelové a schopné pracovat v nej-
vyssich kvalitativnich standardech.

A také pekari: sazka na super moderni
pekarnu Penam vysla: pekdrna pracuje na
maximalni vykon, produkuje oceflovanou
kvalitu kontinudlné, je bezporuchova s vy-
sokym stupném automatizace. Pochopili
jsme, Ze stala senzoricka kvalita je scho-
vana ve vyrobnim procesu.

Asi nejveétsi rozdily mezi nami a Zapa-
dem jsou v masném pramyslu, kdy nas
dalsi revoluce u vysekového masa teprve
¢eka. Distribuce masa ve visu jesté par let
vydrzi, ale jeji konec je neodvratny. Ge-
nera¢ni vyména technologii v masném
pramyslu je sdzka na nejistotu: potreb-
né investice jsou vysoké, cenova citlivost
zakazniktl také, nahraditelnost ¢eskych
vyrobct je kvuli malé loajalité obchod-
nikd jednoducha. Je velmi slozité vsadit
na to, ktery segment trhu, zakaznik, ¢i
produktii bude ten spravny.

Resime to piipravou strategii firem na
del$i obdobi, snazime se k trendim do-
patrat, odhadnout je a investi¢ni potenci-
al i praci manazeru spravné zacilit. Doba,

Ing. Jaroslav Kurcik

kdy se dalo béhanim po zakaznicich uspét
s kde¢im, je pry¢.

Zakaznici budou stile informovanéj-
$i, budou si schopni a ochotni vybrat pro
sebe presné to, co jim vyhovuje. Ceské
potraviny se stavaji pritazlivymi, jsou cer-
stvé, z kontrolovanych vertikal, dostupné
a hlavné: v§im timto jsou bezpeéné.

V nedaleké budoucnosti se stane potra-
vinova sobésta¢nost globalnim tématem,
velké staty ptijdou touto cestou, budou své
trhy pomalu uzavirat.

Rok 2013 bude rokem zlomu, véfim,
Ze potravinafstvi se za¢ne dafit lépe, byt
vSechna data ukazuji, ze tomu tak nebude.
Jdeme tomu naproti. Vitézit budou jen ti
ptipraveni, rychli a kvalitni.

7]
=1
I
=
c
°
e}
a
5
2
o
w

Ing. Jaromir Df¥izal

® Jaromir Drizal
Pekdrensky obor tvofi 14 % trzeb
sektoru vyroby potravin a je tak jednim
z nejvyznamnéjich  potravinafskych
obort. Ve vyrobni sféfe je pres 700 peka-
ren, z toho okolo 60 pramyslovych velko-
pekaren a zbytek stfednich ¢i femeslnych
vyrobct. Ro¢ni obrat oboru se pohybuje
okolo 25 mld. K¢ a je v ném zaméstnano
pres 20 tis. pracovnikil.
Obor nema jasného leadra, prostie-
di je velmi konkuren¢ni a zatim do néj
nevstoupil zahraniéni kapitdl. To, ze je
dosud plné v ¢eskych rukou, je dano jed-
nak jeho rozdrobenosti, ale hlavné velmi
nizkou rentabilitou. V poslednich letech
se s rozvojem novych technologif a poza-
davkem zakaznikd na Cerstvost vyrobki
rychle prosazuje zmrazovani polotovart
a jejich dopékani tésné pred prodejem.
Co se tyce $ife nabidky pekatského sorti-
mentu a zakaznického servisu je cesky trh
jeden z nejvyspélejsich v Evropé.

V Ceské republice jsou podle tdajti Eu-
rostatu jedny z nejnizsich cen chleba a pe-
¢iva v Evropé. Obchodni fetézce, pres néz
se prodavaji pres dvé tretiny pekarské pro-
dukee, tla¢i vyrobce do co nejnizsich od-
bytovych cen a zaroven zvysuji podil peci-
va dopékaného ze zmrazenych polotovart,
kde maji vys$si marze. Diky Setfeni domac-
nosti se jiz chlebem a pecdivem neplytva,
z¢asti nahradily klasické cerstvé vyrobky
dopékané produkty ze zmrazenych poloto-
varll. Pekaftim se tak za uplynulych pét let
snizila produkce téméf o pétinu a na trhu
je znac¢ny previs nabidky nad poptavkou.

Ceny tla¢i dolu téz ostry konkurenéni boj
mezi obchodnimi fetézci navzajem.
Pfes rast nakladt na suroviny, energie
a pohonné hmoty pro pekate jsou ceny
vyrobct i spotrebitelské na drovni roku
2007. Nizké odbytové ceny zpiisobuji
fadé pekart existenc¢ni problémy a nega-
tivné ovliviuji kvalitu pracovni sily.
Vyhled na zbytek roku nevypada pro
pekarensky obor prili§ priznivé. Velmi
bude zalezet na tom, jak dopadne sklizen
obili. V podzimnich mésicich probéh-
nou naro¢na ro¢ni jednani mezi vyrobci
a fetézci o cendch. Pekati se budou snazit
vyjednat s obchodem lepsi cenové pod-
minky a dat je do souladu s rostoucimi
néklady na suroviny, energii a pohonné
hmoty. Uspé$nost v jedndni pak vyrazné
ovlivni ekonomiku pekaren v roce 2014.
ek
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Cenova hladina v Evropé

Cenové hladina v Evropé.
Cena potravin se v Cesku

drzi pod primérem

V Evropé nadale pretrvavaji znacné rozdily v urovni cenové hla-
diny. Podle posledni srovnavaci studie Statistického uradu EU
(Eurostatu) se zmensuji velice pomalu. Nadale plati, ze nejvyraz-
néjsi jsou u alkoholickych napojii, ale také u potravin.

je domacnosti na kone¢nou spottebu

je v Cesku ve srovnani s primérem
EU osmy nejniz$i, z toho cenova hladina
potravin (bez ndpoju) je $esta nejnizsi.

S ouhrnny index charakterizujici vyda-

Tuzemsti spotrebitelé nakupuji chléb,
pecivo i maso za necelé tfi ¢tvrtiny unij-
niho praméru. Ale cenova hladina u mlé-
ka, mlé¢nych produktt a vajec predstavuje
91 %. Alkoholické napoje jsou v Cesku nej-

drazsi nejen v celé stredni Evropé (index
96), ale dokonce draz$i nez napt. v Némec-
ku ¢i Francii.

»Zlata stredni cesta”

Némecka

Ceny potravin jsou ve srovndni s pri-
mérem EU nejvyssi v Norsku, Svycarsku
a Dansku. Pomérné draze potraviny naku-
puji také Rakusané - zhruba o pétinu nad
unijnim pramérem (index 121).

V sousednim Némecku je cenovd hladi-
na potravin znatelné nizsi nez v Rakousku
(106), nemluvé o Svycarsku, kde jsou o 59
procentnich bodid nad primérem EU.

Podle serveru Spiegel Online lze ceny
v Némecku charakterizovat jako ,zlatou
stfedni cestu’, o kterou se zaslouzily hlav-
né diskonty na trhu (Lidl, Aldi). Némecké
ceny chleba, peciva a tabdkovych vyrobku

jsou lehce nad unijnim pramérem. Vyjim-

CENOVA HLADINA POTRAVIN (PRUMER EU = 100)
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Potraviny

Nad primérem EU

Ovoce, zelenina,
brambory

Pod priimérem EU

Ovoce, zelenina,
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Potraviny

1. Norsko 184 183 179 144 214 178 17. Slovinsko 98 101 93 102 101 92
2. §vycarsko 159 148 221 168 133 148 18. Nizozemsko 97 90 117 104 93 98
3. Dansko 139 159 132 125 117 134 19. Malta 97 94 80 103 113 99
4. Svédsko 124 135 126 112 112 141 20. §pané|sko 94 111 83 88 95 96
5. Rakousko 121 134 132 120 101 124 21. Chorvatsko 90 94 75 96 97 87
6. Lucembursko 19 117 129 121 119 120 22. Portugalsko 90 98 75 81 105 88
7. Finsko 118 130 119 108 114 121 23.Turecko 87 70 77 88 122 77
8. Island 117 130 119 99 112 122 24. Estonsko 86 84 79 87 88 87
9. Irsko 117 110 110 109 119 138  25.Slovensko 85 82 71 100 97 88
10. Itélie 113 114 115 115 126 105  26.Lotyssko 8 8 75 80 9% 86
11. Belgie 110 108 118 119 111 104  27.Cesko 82 74 73 101 91 85
12. Francie 110 106 123 109 100 120 28. Madarsko 80 74 72 87 88 78
13. Kypr 109 121 89 118 141 92  29.Cernd Hora 75 72 67 77 77 76
14. Némecko 106 104 128 110 92 109 30. Litva 75 75 63 73 90 74
15. Recko 104 115 91 114 132 79  31.BosnaaHercegovina 75 73 69 75 78 74
16. Velka Britanie 102 89 100 9% 107 119 32. Srbsko 70 64 64 78 81 65
Nejvy&i hodnoty v rémci EU 33. Bulharsko 67 57 59 73 92 61
Nejniz$i hodnoty v réamci EU 34. Rumunsko 67 63 57 68 93 59
*a dalsi vyrobky z obilovin 35. Albénie 66 66 52 78 84 61
36. Polsko 60 58 55 67 63 55
Pramen: Eurostat 37+ Makedonie 58 54 55 58 67 49
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ku predstavuje maso (index 128) a tu opac-
nou vyjimku zase alkoholické napoje, které
vychazeji skoro o pétinu levnéji, nez ¢ini
prﬁmér EU (82).

zozemsku s celkovym indexem 97. Nizo-
zemské ceny jsou pod unijnim priameérem
u vétsiny potravinarskych kategorii s vy-
jimkou masa (117) a ryb (104). Jesté niz
je cenové hladina ve Spanélsku (94) a Por-
tugalsku (90). Nepatrné nad pomyslnou
pramérnou ¢arou jsou Britové (102). Nej-
levnéji v ramci Evropské unie se potraviny
nakupuji v Polsku (60).

Drahé mléko a vejce
na Vychodé

Nizozemci, jejichz kupni sila je vel-
mi vysokd, si mohou doptat levné mléko,
syry i vejce, jejichz cenova hladina je pod
priamérem EU (93). Stejny index u toho-
to sortimentu pritom vykazuji zemé v ji-
hovychodni Evropé, kde jsou domdcnosti
mnohem chuds$i. Napfiklad v Bulharsku
nebo Rumunsku (indexy 92, resp. 93).
Nejlevnéji vychazi nakup mléka a vajec
v Polsku. Tamni hladina je v ramci EU
nejnizéi u véech potravinaiskych kategorif
s vyjimkou chleba a ceredlii, kde jsou nepa-
trné levnéjsi v Bulharsku (index 57, kdezto
v Polsku 58).

Zatimco v Polsku jsou zelenina, ovoce
a brambory na 55 % unijniho priiméru,
v Cesku je to 85 % a na Slovensku 88 %.
Uvedené polozky stoji nejvice ve Svédsku
(141), ale vysoko nad unijnim priimérem
jsou i mnohem jiznéji. Napriklad v Ra-

JEMNY BILY
100% CELULOZA
PEVNY A MEKKY
3 VRSTVY, 8 ROLI

Tuzemsti spotiebitelé nakupuji chléb,
pecivo i maso za necelé t¥i ctvrtiny
unijniho priméru. Cenova hladina mléka,
mléénych produkti a vajec predstavuje
91 %.

kousku (124) nebo i agrarni velmoci Fran-
cii (120). Némci ovSem ovoce a zeleninu
nakupuji mnohem levnéji nez dvé posled-
né uvedené zemé (109).
Napoje stoji nejvic
ve Skandinavii

Nealkoholické népoje vychazeji nejdraz
ve Skandinavii. Ale napiiklad cenové ve-
lice dostupné jsou v Nizozemsku a Itélii
cenovou hladinu v EU u této sortimentni
skupiny vykazuje Rumunsko (74). Relativ-
né draze vychazeji nejenom v Cesku (98),
ale také na Slovensku (104) nebo v Chor-
vatsku (108).

Za alkohol nejvice plati Skandinavci.
V ramci Evropské unie pro néj museji nej-
hloubéji sahnout do kapsy Finové (index
175). Za hranicemi EU bije do o¢i drahy
alkohol v Turecku (index 205). Hluboko

JEMNY BILY

Foto: Ahold CR

100% CELULOZA
2 VRSTVY, 16 ROLI
PRAKTICKE UCHO PRO SNADNOU MANIPUI.ACi

pod statistickym priamérem jsou mj. ve
Francii (88) a jesté vice v Némecku, jehoz
index 82 oznacuje server Spiegel Online
jako velké prekvapeni.

Nejdraz v EU kouri Irové

a Britové

Za nikotinovy ,,pozitek“ se nejvice plati
v Irsku, kde jsou tabdakové vyrobky dvakrat
drazsi, nez ¢ini unijni pramér (index 199).
Skoro tak vysoko je jejich cenova hladi-
na v sousedni Britdnii. V obou piipadech
kvuli velice vysokym danim. Témi lze také
zdvodnit znacné cenové rozdily mezi
dvéma skandindvskymi sousedy: zatimco
Svédové jsou vysoko nad unijnim priimé-
rem (132), fin$ti kufdci jsou na tom mno-
hem lépe (102). Stejny index u tabakovych
vyrobku jako Finsko vykazuje Némecko,
kdezto v sousedni Francii vychdzeji mno-
hem draz (129).

Z vyspélych zapadoevropskych zemi je
kufivo dostupnéjsi také v Rakousku (86)
a stejné tak v jihoevropsky’rch a baltsk}'rch
vyrobku nabizi Madarsko, kde jsou ve srov-
nani s pramérem EU pfiblizné polovi¢ni
(index 52). Jesté lakavéjsi ceny cigaret jsou
v balkdnskych zemich, které nejsou ¢leny
EU - mj. Srbsku, Albanii a Makedonii.

.y

1c
INDEXY CELKOVYCH VYDAJU

NA FINALNI SPOTREBU,
POTRAVINY A NAPOJE

Kliknéte pro vice informaci
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Obchod

Vérnostni programy, aneb inspirujme se u sousedu

Trendem je komplexnost

Podivejme se na jeden zahranicni trend, ktery se k nam nezadr-
zitelné blizi - zapojovani prodeje prodej pohonnych hmot do be-

nefitnich program.

aké i v Ceské republice se jiz mutize-
Tme setkat s tim, Ze se do vérnostnich

programu a benefitti poskytovanych
zakaznik@im zapojuji slevy nejen na zbozi
na prodejni plose, ale dalsi doplinkové sluz-
by a také slevy na prodej pohonnych hmot
(PHM). Pravé diky posledné zminénému
se pomalu stavaji retailové fetézce vyraz-
nym hra¢em na trhu pohonnych hmot,
kterému se da jen stézi konkurovat.

Pfi pohledu k nasim sousedim nebo
i do vzdalenéjsiho zahranici zjistime, Ze na
trhu pohonnych hmot (PHM) ¢im dal cas-
téji figuruji retailové retézce, resp. obchody
s potravinami. S timto trendem se setkame
jak v blizkém Némecku ¢i Velké Bri-
tanii, tak i ve vzdalenéj$i v Australii ¢i
v USA. Retézce progresivné vstupuji
na trh pohonnych hmot a stavaji se
nejen konkurenty ¢erpacim stanicim,
ale mnohde jsou jiz na pozici leadera
v oblasti prodeje PHM.

Mensi a drobné Cerpaci stanice tak
jiz nevedou cenové vilky jen mezi
sebou, ale daleko podstatnéjsi konku-
renci se pro né stavaji markety, které
maji prodej PHM jen jako dopliko-
vou aktivitu pro své zakazniky.

Prodej PHM jako
soucast vérnostnich

programu

Prodej PHM je zcela typicka sluzba, kte-
ra muze byt provazana s vérnostnim pro-
gramem. AvSak dosud u nas nenajdeme
zadnou spole¢nost, ktera by po vzoru za-
hrani¢nich obchodnika svij vérnostni pro-
gram o prodej PHM vyraznéji obohatila.

V Ceské republice ukazuje velkou krea-
tivu Globus, ktery zkousi rtizné koncepty,
mimo jiné také testuje $irsi zapojeni cerpa-
cich stanic do svych vérnostnich progra-
mu. Jiz v lonském roce vyzkousel, jak se
bude v nasich podminkach datit obdobé
némeckého programu ,,Tanke schon®

Do svého loajalitntho programu zapojil
koncept bezobsluznych cerpacich stanic
také COOP. Jejich motivaci bylo poskyto-
vat co nejvyhodnéjsi podminky tankovani
PHM, coz se jim u bezobsluznych cerpa-
cich stanic, nejen diky dspofe personal-
nich a provoznich nakladi, dafi. Postupné
zvazuji moznosti, jak rozsifovat svoji pl-
sobnost v tomto sméru.

Slevy na nakup PHM nalezneme i u dal-
$ich spolec¢nosti, avsak zpravidla jen za na-
kup nad danou ¢astku. Na trhu stéle chybi
propracovany vérnostni program, ve kte-
rém by Cerpaci stanice vyraznéji figurovaly.

© ndkup v uréitém obdobi (mimo sezénu,

o prazdninach aj.);

nékup v uréité dobé (mimo nakupni

$picku, 11-13 hod. celoroéné aj.);

o nakup darkovych poukazii marketu;
nakup vybraného akéniho zbozi do
daného data;

o ndakup ve vyznamny ¢i zajimavy den
(vyro¢i marketu, zajimavé datum
12.12.2012, 1. 4., 14. 2. aj.);

® nakup v den narozenin konkrétniho
zakaznika.

Slevy a bonus body navic mohou byt va-
zéany na jakékoliv akce — rabatové, kupdéno-
vé, akéni tydny, vybrané segmenty vyrobku
napt. drogerie, na letakové vyrobky v akci
a mnoho jiného.

I slevy na PHM maji viak sva omeze-
ni. Zpravidla se setkavame se dvéma mo-
dely. Vétsinou je predem dana maximalni
hranice slevy na jednotku, kterd mize byt
navysena bud dalsi akei sezonné. Druhym
modelem je omezeni doby platnosti nasbi-
ranych vérnostnich bodt. Zakaznici
sbiraji body v priibéhu kalendafniho
meésice s tim, ze dal$i mésic mohou za
nasbirané body ¢erpat slevy na PHM.
Od nového mésice zakaznici opét sbi-
raji od nuly.

Zapojeni prodeje PHM
rozsifuje moznosti

vérnostnich programi
Zapojeni Cerpacich stanic do vér-
nostnich programi je bezesporu
uspésny koncept, ktery otevira znaé-
né prilezitosti pro kreativu marketin-
govych oddéleni. Bohuzel mnohdy

Foto: Your System  efektivni praci a zapojeni Cerpacich

Inspirace pro bonusové
body

V zahrani¢i je mozné ziskat slevu na
PHM (napf. 1 K¢/litr PHM) za urdity po-
et nasbiranych bodit. V kombinaci se se-
zénnimi nebo produktovymi akcemi se tak
nabizi nes¢etné mnozstvi moznosti, které
loajalitni programy v kombinaci s prode-
jem pohonnych hmot nabizi.

Bonusové body do vérnostniho progra-
mu lze v fetézcich ziskat napriklad za:
® podate¢ni registraci a vstup do

programu;

stanic do vérnostnich programi brani
technologie a nasazené softwarové reseni,
které se o prodej PHM stard. Proto je velmi
dalezité dobte zvolit, idedlné takové fesent,
které umi pracovat se stejnym pokladnim
systémem, ktery je pouzivan v marketech.
Timto zptsobem se vydal i vySe zminény
Globus.

Dobry tidici systém cerpaci stanice do-
kaze snizit pracnost vyvoje vérnostniho
systému, ale tfeba také personalni nédklady
na $koleni zaméstnanct.

Helena Rubes, autorka piisobi
ve spolecnosti Your System, s.r.o.
jako marketingovd manazerka
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Obchod

POZNATE BEZPECNE KVALITN POTRAVINY? HLEDEJTE , SLUNICKA“ KVALITY

Na evropskem trhu se stdle zvysuje zdjem o kvalitni potraviny a spotrebitele vyZaduji, aby kvalita byla garanto-
vdna. Ceské pivo, Jihoceskd niva, Spisské pdrky, Karlovarské oplatky a mnoho dalsich produktd nese své viastni
,slunicko” kvality.

Co si pod témito logy predstavit?
Modro-Zlutd nebo Cerveno-Zlutd ,slunicka” kvality predstavuji evropské ochranné znaceni kvality.

Jak jste na tom vy? Vite, co znamenaiji?

Chrdnéné zemépisné oznaceni (CHZO) je urceno pro vyrobky, které se v misté tési velké reputaci,
ale nejsou s nim spojeny tak tésné. Jeden z vyrobnich procest mize probihat jinde. Toto oznaceni
vlastni napf. Horické trubicky, Olomoucké tvarizky, Stramberské usi a dalsi.

Chrdnéné oznaceni plivodu (CHOP) mtze ziskat produkt, jehoZ vyroba je lzce spjata s urcitym
mistem a jeho tradici. Cely proces produkce je spjaty s jednim mistem. Vestarskd cibule, Cesky kmin
nebo Zatecky chmel jsou nositeli tohoto oznaéent.

Zarucend tradicni specialita (ZTS) je uréena véem produktim, které se nevyrabéji v urcité oblasti,
ale jsou zpracovdny tradiénim zplisobem. Ochutnejte Liptovsky saldm, Spisské parky, Spekdcky nebo
Lovecky salam, které toto oznaceni maji.

Které produkty mohou ziskat tato oznaceni?

Proces schvalovani neni pro zadatele nikterak jednoduchy. Nez jsou chranéné ndzvy zapsany do rejstriku, je pre-
zkoumana opravnénost zadosti o zapis ze strany clenskeho statu, ndsledné Komise EU a v pribéhu schvalovani
zadosti i vsech hospodarskych subjektd z EU. U produktu je posuzovano, zda se skutecné jednd o produkty s tra-
dicnim postupem vyroby apod. Vyrobci, ktefi chranéné oznaceni pouzivaji, jsou pravidelné podrobovani kontrole,
pri které je ovéreno, zda dodrzuji podminky vyroby pro tyto produkty stanovené ve specifikaci.

Kde se s logy mizete setkat?

Diky tomuto systému ochrany ndzvu produktl se ndm zjednodusi vybér i pfi dovolené v zahranici, jelikoz s témito
znackami se mizZeme setkdvat po celé Evropé a vidy znamenaji totéZ - kvalitu. Mezi produkty, které nesou chra-
néné znaceni, mizZeme uvést napr. Jihoceskou Zlatou nivu, Treborského kapra, NoSovické kysané zeli, Lomnické
suchary, Chelcicko - Lhenické ovoce, Budéjovické, Znojemskeé ci Brnénské pivo aj. V Itdlii si muzete zakoupit napr.
syr Parmigiano Reggiano s logem CHOP nebo Aceto Balsamico di Modena nesouci znamku CHZO.

WWW.0zZnaceni-eu.cz
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Obchod

Trendy na trhu hobbymarketa

Segment DIY hleda
nove cesty k zakaznikovi

Rostouci nasycenost trhu predevsim v rozvinutych ekonomikach,
prudky rozvoj internetu a cenové citlivi kupujici méni strategie
DIY maloobchodnich fetézcii.

yvoj na DIY maloobchodnim trhu
Vbude v pristich letech fizen nasle-
dujicimi trendy. Tak jako v potra-
vinafském maloobchodé¢, DIY obchodni
fetézce budou otevirat prodejny s mensi
prodejni plochou.
Naptiklad némecky Praktiker testuje
v Madarsku dvé prodejny s rozlohou 1000
az 1500 metru ¢tvereénych s cilem otevi-
rat tento typ prodejen na venkové. King-
fisher rychle rozvjiji svoje Srewfix katalog
ukdzkové prodejny, kde si kupujici mtze
vyzvednout zbozi zakoupené v katalogu.
A $védskd IKEA otevrela prodejnu o veli-
kosti 600 m?* v Porto Riku.

Zakaznikovi,na dosah”

S rostoucim cenou pozemku a ngjmu
v mnoha velkych méstech zapadni Evropy
DIY prodejeny vymizely z nakupnich tiid
a city center. AvSak i v non food oblasti
kupujici zacali vyzadovat convenient sho-

pping a jsou stale méné ochotni cestovat za
nédkupem na okraj mésta.

Tomuto trendu se nejrychleji prizpiso-
bila IKEA, kterd otevie v pfistim roce svo-
ji prvni Citystore prodejnu v Hamburku.
Sortiment, ktery by mohl byt limitovany
velikosti prodejny, vSak nebude mensi,
protoze bude dostupny online a malé IKEA
prodejny tak budou slouzit také jako ,,co-
llection point pro click and collect servis®
Zajimavé je, ze IKEA ocekava, ze polovina
nakpujicich ptijde pésky nebo na kole a tak
tomuto formatu prizptisobuje parkovaci
prostory a dorucovaci sluzby.

Prostor pro specializované

on-line sluzby

E-commerce je dalsi dtilezity trend, kte-
ry vyznamné ovlini vyvoj v DIY maloob-
chodnim sektoru. Pfestoze trzby z online
tvori pouze nepatrnou cast celkovych tr-
zeb, vétsina nakupujicich hledd informace

o svém vyrobku na internetu dfive, nez
ptijde do prodejny. To prispéje k naristu
trzeb z tohoto prodejniho kanalu, prede-
vsim diky click and collect servisu.

Tengelmann (OBI) rozviji cross-channel
koncept, kde spoji svou internetovou stran-
ku s fyzickymi prodejnami, pfi¢emz ceny
v obou ,,prodejnach® budou identické.

S rozvojem e-commerce za¢nou ma-
loobchodni fetézce nabizet rtizné online
sluzby jako vizualizaci nabytku v bytech
a kancelarich nebo kalkulatory, které bu-
dou dostupné jak na internetu tak jako ap-
likace na ipadu. To umozni kupujicimu na-
planovat cely ndkup z domova a s pouzitim
iPadu muze dokonce vidét, sdilet a ménit
svj navrh na novy nabytek ¢i zahradu
kdekoli a s kymbkoli, véetné pratel nebo od-
borného poradce v prodejné.

Napiiklad OBI uvedlo na trh fadu
aplikaci, které nejen pomohou vizuali-
zovat novy interiér, ale také pripomenou
uzivateli, ze je ¢as zalit své nové kvétiny.
OBI je tak inovativni, Ze nabizi aplikace se
sportovnimi hrami jako zpusob odreago-
vani se od DIY ¢innosti jako je montovani
nébytku.

Bauhaus ve Svédsku uvedl na trh apli-
kaci, kterd prida rozméry k fotografii mist-
nosti nebo nabytku a kalkuluje mnozstvi
potfebného materiélu.

Hornbach zase nabizi na své aplikaci
sjako to udélat® video a aplikace americ-
kého The Home Depot dokonce umoz-
nuje kupujicimu zkontrolovat, kolik ma
obchodni fetézec daného vyrobku na
skladé.

Investice do instore techonologii, kte-
ré se inspirovaly americkym DIY trhem,
bude dalsim trendem budoucnosti. Cilem
je nabidnout kupujicimu co nejvice infor-
maci s minimdlnim poétem prodavacu
v prodejné. The Home Depot rozdal svym
prodavac¢tim v prodejnich specialni tele-
fony, které umoznuji kontrolu zasob na
skladé, ale funguji také jako registracni
pokladna, ktera akceptuje bankovni a kre-
ditni karty.

Kromé investovani do digitalnich tech-
nologii, DIY maloobchodni fetézce budou
pokracovat v rozsitovani nabidky svych
privatnich znacek a zavddéni exklusivnich
nabidek. Privatni znacky budou ptibyvat
hlavné v produktovych kategoriich téch
vyrobct, ktefi neinovovuji své vyrob-
ky nebo kde je nizka cenova segmentace
v sortimentu.

Reta ilz,lmcg
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Expanze na nové trhy je dal$im trendem
v DIY maloobchodé. DIY maloobchod-
ni fetézce budou vstupovat na nové trhy,
avSak s véts$i rozvaznosti nez v minulosti
a s individualnim pfistupem.

Americky Lowe’s vstoupil na Austral-
sky trh formou joint venture s mistnim
fetézcem Woolworths. Britsky Kingfisher
bude expandovat do zemi jako byvala Ju-
goslavie a do Baltskych republik pres fran-
chising, avSak do Rumunska vstoupi akvi-
zici francouzského fetézce Group Bresson.

V kontrastu s potravinafskymi fetézci
vSak zadny z globalnich DIY hrac¢t nepla-
nuje velké investice v Cing, kde ,,do it by
yourself“ koncept neni populdrni. Napri-
klad The Home Depot zavtel 11 ze svych
12 prodejen a Kingfisher operuje jenom
malé store in store prodejny.

Podivame-li se na globdlni DIY ma-
loobchodni trh, nejvétsim DIY maloob-
chodnim fetézcem na svété je americky
The Home Depot, ktery dosahl v roce 2012
trzeb 79,5 miliard USD. Druhym nejvét-

Co si mysli zakaznik...
Navstévnici portalu AkcniCeny.cz odpovidali pro ¢asopis Retail Info Plus

HLEDATE INFORMACE O AKTUALNI NABIDCE NA WEBOVYCH STRANKACH
OBCHODNIKU?

43,33 %

17,14 %

$im fetézcem je americky Lowe’'s s trz-
bami 53,2 miliardy USD a $védskd IKEA
s prijmy 43 miliardy USD v roce 2012. Po-
dil ostatnich hrac¢u jako Kingsfisher, Adeo
nebo Tengelmann je v celosvétovém mé-
fitku maly. Napfiklad trzby Tengelmanna
¢inily v loniském roce 9,1 miliardy USD.

Z hlediska ro¢niho narustu trzeb v pris-
tich péti letech, to budou pravé evropské
obchodni retézce Tengelmann a IKEA, kte-
ré porostou nejrychleji. Predpoklddame, ze
meziro¢ni narist trzeb v letech 2012-2017
bude ¢init 8,8 % u Tengelmanna a 6,8 %
u IKEA.

www.vitalnisenior.cz je novy web nejen pro seniory

Senior neni ten stary, ale ten zkuseny...

Poslanim portalu vitalnisenior.cz je soustredit na jednom misté informace
a nabidku sluzeb a produktt pro cilovou skupinu 55+.
Vizi webové stranky je reflektovat zajmy a zivotni styl této cilové skupiny.

Portal www.vitalnisenior.cz je nejefektivné;jsi cesta, jak nabidnout informace,

produkty a sluzby urc¢ené pro uspokojovani potreb této rostouci cilové

skupiny lidi.

Kontakt:

Press21 s.r.o.

Holec¢kova 100/9
150 00 Praha 5 - Smichov

press¢ld

tel.: +420 720 704 199
www.press21.cz
e-mail: info@vitalnisenior.cz

B Ano, pravidelné sleduji novinky na webu
obchodu, kam chodim nakupovat

Ano, nechdvam si posilat i newsletter
s novinkami

Ne, orientuji se podle tisténych letdkud
a nabidky piimo v prodejné

Cerven 2013, celkem se zG¢astnilo 1581 respondentt.
Pramen: Retail Info Plus

Sama IKEA planuje otevtit 20 az 25
prodejen ro¢né s dirazem na zemé, kde jiz
operuje. Cina je pro spole¢nost IKEA vel-
kou prioritou.

Jizni Afrika, Polsko a Rusko budou nej-
atraktivénjsi rozvijejici se trhy pro ostatni
DIY globalni fetézce. Napiiklad v Rusku
Kingsfisher planuje otevrit pét Castorama
prodejen ro¢né a Adeo planuje otevrit 15
prodejen v 15 méstech v obdobi 2013-2015.

Milos Ryba, Research Director Emerging
Markets, Planet Retail,
www.planetretail net

INZERCE

Vitalnisenior.cz

prinasi informace
z nasledujicich oblasti:

e Penize

e Bydleni
e Zdravi

e Vyziva

e Cestovani
o Sluzby

o Nakupy
e Zabava

Vice informaci najdete
na www.vitalnisenior.cz.
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Obchod

PLMA: Svét obchodnich znacek
V centru pozornosti je

udrzitelnost a servis

Maloobchodnici z celé Evropy se koncem kvétna dostavili do Am-
sterdamu na mezinarodni veletrh PLMA ,Svét obchodnich znacek
2013“ ktery je nejvétsim odbornym veletrhem obchodnich znacek.

ucastnil se ho rekordni pocet témér
Z 11 000 odbornych navstévnika ze

110 zemi, ktefi hledali nové vyrob-
ky, obaly a impulzy pro rozvoj programi
svych obchodnich znacek. To v$e probiha-
lo na veletrzni plose s vice nez 3800 stanky
a vystavovateli ze 70 zemi.

Letosni akce byla zatim nejvétsim ,,Své-
tem obchodnich znacek® a odrazela uspéch
maloobchodnich znacek, které v celé Evro-
pé ziskavaji stale vyssi trzni podily.

Letos bylo mozné spatfit nékolik no-
vych mezinarodnich pavilond, napt. Ma-
darska, Chorvatska, Koreje, nizozemské
provincie Severni Brabant, Ekvadoru, Me-
xika a $panélské provincie Murcia.

Vice nez na jinych veletrzich se rozhovo-
ry mezi vystavovateli a zdkazniky obchodu

K vyjimkam ve vyvoji zajmu o privatni znaéky patii Ceska
republika. S rostouci popularitou akéniho zbozi klesa zajem
o privatni znacky fetézci, které jsou také vétsinové vnima-
né jako levné. Od roku 2012 podle studie INCOMA Shopping
Monitor mirné klesa podil zakaznikd, ktefi bézné nakupuji
privatni znacky. V leto$nim roce jejich pravidelny nakup uva-
di jen 15 % respondentii, coz je nejméné od roku 2007.

soustfedily na vyrobky a koncepty jejich
uplatiiovani na trhu. Zacinaji jiz u orga-
nizace vyrobce, ktery se vic nez vyrobce
znacky musi fidit potfebami jednotlivych
zakazniki. Jak uvedl jeden z vystavovatelii:
,Obchodni znadky jsou ¢isté B2B, znacky
jsou zaméfeny na spotrebitele.”

Jinak nez mezi vyrobci znacek se v ob-
lasti privatnich znacek zpravidla méné
hovofi o emocich, dokonce i kdyz jde
o emocionalni produkty. Luigi Pedrocci,
$éf Mibelle, dcetiné spole¢nosti Migros,
k tomu uvadi: ,Nejedna se nam jen o vyro-
bek, ale mnohem vice také o poskytovani
sluzeb pred nakupem a po ném.“
Privatni znacky kupuji
nejcastéji viceclenné
domacnosti

Podle vyjadreni Jeana-
-Jacquesa Vandenheeda,
maloobchodniho fedite-
le The Nielsen Compa-
ny pro Evropu, je v celé
Evropé ,,nezadrzitelnym®
trendem rist poc¢tu ob-
chodnich znacek, ktery
bude v blizké budouc-
nosti dale pokracovat.

Podle jeho nazoru by
bylo omylem se domni-
vat, Ze rtist maloobchod-
nich znacek je spojen se
soucasnou obtiznou hos-
podarskou situaci v Ev-
ropé. ,,Hospodarské po-
tize mohou zpusobit jen
bezvyznamné pozitivni
turbulence,” konstatoval.
Mira ristu obchodnich
znacek jako celku je jiz
mnoho let stabilni. J.-J.
Vandenheede nepocita

s tim, Ze by se tempo rtstu v dalsich letech
podstatné zménilo.

Pro skute¢nost, ze rust poc¢tu obchod-
nich znacek nesouvisi s hospodarskymi
zménami, existuji podstatné divody. Jak
vyplyva ze zavérti spole¢nosti Nielsen,
proti rozsifenym kli$é nejsou na tom spo-
trebitelé, kteti kupuji vétsinu obchodnich
znacek, finan¢né nijak $patné, jsou spise
zamozni a maji vy$$i vzdélani nez pramér-
ny zakaznik. Nejleps$i zakaznici kupujici
obchodni zna¢ky jsou zpravidla ¢leny vét-
$ich domdcnosti, ¢astéji nakupuji a vyda-
vaji za jednotlivy ndkup vic penéz.

Nova anketa provedena mezi 10 000 ev-
ropskymi spottebiteli potvrzuje pozitivni
vyhlidky maloobchodnich znacek. Podle
ni 26 % spottebitelti vychazi z predpokla-
du, Ze v pristim roce nakoupi vét$i mnoz-
stvi vlastnich znacek supermarketu nebo
obchodu s potravinami. Pouze 3 % dota-
zanych uvedlo, Ze by chtéli kupovat mensi
mnozstvi znackovych vyrobkda.

Ve vétsiné zemi Evropy podil

privatnich znacek roste

Podle nejnovéjsich udaji, které spolec-
nost Nielsen poskytla PLMA do Rocenky
privatnich obchodnich znacek za rok 2013,
se znovu zvy$ily trzni podily maloobchod-
nich znacek v celé Evropé. V 18 z 20 zemi,
kde spole¢nost Nielsen provadéla priazkum
pro rocenku, podily stouply.

Ze spottebitelé v jizni Evropé sledujici
ceny castéji sahnou po maloobchodnich
znackéch, je mélo prekvapujici. Udaje spo-
le¢nosti Nielsen vSak dokladaji, ze trzni
podily obchodnich znacek stoupaji i v hos-
podarsky vyspélejsich zemich, jako jsou
Némecko, Nizozemi a Rakousko.

Ve Svycarsku (53 %) a ve Spanélsku
(51 %) predstavovaly maloobchodni znac-
ky vétsinu vSech prodanych vyrobki. Ve
¢tyfech zemich prekrodil jejich podil na
trhu 40% hranici: ve Velké Britdnii (45 %),
v Némecku (42 %), Belgii (41 %) a v Por-
tugalsku (44 %). Ve Francii vice nez kazdy
treti koupeny produkt predstavovala ob-
chodni znacka.

Od roku 2000 se trzni podil maloob-
chodnich znagek zvysil ve Spanélsku z 22
na 51 %, ve Francii z 24 na 36 %, v Némec-
ku z 29 na 42 % a v Nizozemi z 21 na 29 %.

ek/materidly PLMA 2013
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V Némecku zustava neodhaleno
100 tisic deliktu denné

vevs s

Nejnovéjsi udaje institutu EHI charakterizuji vyvoj inventurnich

diferenci a dokladaji permanentni ztraty ve vysi

rve

3,8 mld. euro za

rok. Znamena to, Zze preventivni opatieni obchodu méla pozado-
vany ucinek, nebo ze kriminalitu v obchodé nelze déal redukovat?

atimco se za poslednich Sest let po-

¢et loupeznych prepadeni uvérovych

ustavi v sousednim Némecku snizil
vice nez o polovinu, pocet kradezi v obcho-
dé zastal téméf na stejné urovni. Déld ob-
chod néco $patné, nebo jde jen o nespravné
umisténi, jak lze u kradezi vzdy zjistit?

Hovofit o uvolnéni napéti, pokud jde
o kradeze v obchodech, je vzhledem k vel-
kému poctu nejasnosti mylné. Pres jejich
pokles, ktery uvadeéji statistiky, se v obcho-
dé krade stejné jako dfive v§echno, co neni
s maloobchodniky, vypada situace docela
jinak, nez co sugeruji policejni statistiky:
krddeze organizované bandami, specia-
lizovanymi skupinami pachateld zejmé-
na z vychodoevropskych zemi (z pohledu
némeckého trhu, pozn. red.), manipulace
s vratnymi obaly, podvody pfi sméné pe-
néz. Témér denné se vynoruji nové metody
a triky podvodniki spolu s delikty vloupa-
ni a kradezi.

V soucasné dobé se vyskytuje méné
»obycejnych®, tj. ptilezitostnych zlodé-
ji, které obchod znd odjakziva, castéji jde
o pachatele s ,profesiondlnim“ pozadim
nebo o osoby, které popiraji, Ze by penize
na jejich zivobyti pochazely z trestnych
¢inll. V povaze véci je, ze témeér neexistuji
spolehlivé tdaje. Zatimco pocet nahldse-
nych oby¢ejnych kradezi v obchodech kon-
tinualné klesa, pocet zavaznych kradezi,
které obchodim zpusobuji vyrazné vétsi
$kody, se za poslednich pét let zdvojnasobil.

Je tfeba vzit v Gvahu, Ze policejni kri-
mindlni statistika registruje jen nahlagené
ptipady, které ¢ini méné nez 2 % celko-
vych $kod. Ro¢né vsak zistava kolem 30

mil. kradezi v obchodech neodhaleno. Jde
tedy o 100 tisic deliktt na kazdy den pro-
deje s pramérnou $kodou témér 70 euro.
Nékteré udaje o zavaznych kradezich v ob-
chodé: primérna hodnota jedné kradeze se
pohybuje v trovni téméf 400 euro! Ve vice
nez tretiné pripadu jsou pachateli ¢lenové
skupin, podil recidivistt ¢ini vice nez 80 %.

Primérnou troven inventurnich dife-
renci ve vys$i kolem 1 % hrubého obratu
v prodejnich cenach sice vét§ina spole¢-
nosti oznacuje za ,akceptovatelnou®, avak
vzhledem k enormnim nékladim ve vysi
kolem 1,2 mld. euro za rok je tfeba si polo-
Zit otazku, kolik prostfedkt mohou a mu-
seji investovat do prevence, $koleni per-
sondlu a bezpec¢nostni techniky. Investice
do bezpec¢nostnich systémut museji ziistat
v obchodé nekalkulované. Jiz nyni plati
kazdy poctivy zakaznik 1 % ceny nédkupu
za $kody zpusobené kradezemi v obchodé!
Proto se bude in-
vestovat jen v ta- 4
kové vysi, jak vy-
soké uspory lze
ocekavat. @

Je tfeba vzdy uva-

Zit, co je nutné a finan¢-
né redlné a co je inosné pro
zakaznika.

Upadek hodnot ve spole¢nosti
nemuze obchod zastavit, mize jen
investovat do analyz idaju, bezpe¢nost-
ni techniky a pozorného personalu, aby
tak udrzoval ztraty zptisobené kradezemi

Reta 'klz,lmcg

na prijatelné vys$i. Mnoho pozitivnich pri-
kladt spole¢nosti, které v pribéhu let stale
snizovaly inventurni diference, mohlo do-
loZit, ze intenzivni sledovani ztrat a zpu-
soby, jak se jim vyvarovat, skryvd enormni
potencial rendity. Zkusenosti také ukazuji,
ze pracovniky je tfeba stale gkolit, pokud
jde o jejich senzibilitu. Na zakladé novych
podminek je tfeba permanentné prepraco-
vavat a adaptovat bezpe¢nostni koncepty.

Obchodnici ve velké mife vsadili na ka-
merové koncepty prevence, usvédc¢ovani
pachatell a zajistovani diikazi. V tomto
ohledu v$ak existuji problémy s ochranou
udaji.

Vsude tam, kde jsou na viditelnych mis-
tech nainstalovany kamery, musi pachatel
vzdy pocitat s tim, Ze miize byt ihned, ale
i dodate¢né identifikovan a povolan k od-
povédnosti. I pro policii jsou snimky z ka-
mer po trestném ¢inu ¢asto jedinym ucin-
nym nastrojem k identifikaci pachatele.
Policie poskytuje také doporuceni k opti-
malnimu umisténi kamer, aby v zavaznych
pripadech mohly byt snimky z kamer po-
rovnany s jejimi obrazovymi databankami.

Némecké spolkové trady na ochranu
udaji si v soucasné dobé vykladaji existu-
jici zdkony rtizné.

Z&douci jsou jasnd ustanovent, kterd by
nélezitym zptisobem zohlednovala pra-
vo na ochranu udaji a osobnosti zamést-
nancti i zdkaznikd, ale nijak neomezovala
ochranu majetku ani boj proti kriminalité.

Pramen: EHI
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Co na to vase
Avon Lady...?

Kdyz se kaci les, padaji trisky... Tak by se dalo charakterizovat
soucasné déni kolem primého prodeje. Na jedné strané vydérac-
ské obchodni praktiky, na strané druhé tisice poctivych prodej-
cti, s kterymi jsou jejich zakaznici osobné v kontaktu dlouhé roky

- ke spokojenosti obou stran.

ekalé obchodni praktiky prezento-

vané nékterymi firmami na tzv. na-

kupnich a prevadécich akcich zcela
opravnéné, a feknéme konecné, spustily
aktivity oficidlnich mist vedouci k jejich
omezeni. Rychlé reakci napomohl i doku-
mentdrni film Smejdi. Situace nazréla do
stavu, kdy vyraz pfimy prodej vyvolava
apriori negativni asociace. I tady je vSak
velmi $§patnym feSenim hdzet vSechny fir-
my zabyvajici se pfimym prodejem ,do
jednoho pytle®

V souvislosti s vétsi medializaci a od-
kryvanim zakulisnich praktik predvadé-
cich akci ptistupuje stale vice mést a obci
k plognému zékazu podomniho prodeje na
svém uzemi. Svaz obchodu a cestovniho

ruchu CR (SOCR CR) spole¢né s ¢lenskou
Asociaci osobniho prodeje (AOP) tato
omezeni skytajici ochranu nakupujicich
vita. Zaroven vSak upozornuje na nejasnost
a zaménu pojmu podomni prodej a pfimy
prodej, které vedou k tomu, ze i poctivé fir-
my, z nichz nékteré jsou na trhu vice nez
50 let, doplaceji na nekalé obchodni prak-
tiky neseriéznich obchodnik.

Asociace osobniho prodeje (AOP ) svym
obratem i nabidkou pracovnich mist patfi
mezi nejvéts{ cleny SOCR CR. Na ¢eském
trhu ptisobi 25 az 30 spole¢nosti pfimého
prodeje. V. AOP je sdruzeno osm firem,
se kterymi spolupracuje priblizné 250 000
distributort. V Evropé jejich pocet dokon-
ce presahuje 11 miliont a obrat sektoru
pifimého prodeje presahuje 17 mld. euro.
V celosvétovém meéritku se touto formou

prodeje zabyva 51 mil. osob, které generu-

Reta 'ilz,lnfg

ji ro¢ni obrat 101,5 mld. USD. Pres 70 %
osob ¢innych v pfimém prodeji jsou Zeny.

Prodejci jsou v prevazné vétsiné mikro-
podnikatelé ¢i drobni Zivnostnici a ackoli
i v jejich radach muze dojit k osobnimu
pochybeni, neni rozhodné mozné princip
primého prodeje globalné spojovat s pro-
dejci, ktet{ parazituji na davére lidi.

»1 pres to, Ze se pfimému prodeji ve své-
té vénuje pres 51 miliont osob a jeho obrat
jen u nas v roce 2011 presahl 4,5 miliardy
korun, jsou jeho pravidla a principy mélo
znamy a mnohdy je pfimy prodej prezento-
van nespravné ¢i dokonce zamérné zkres-
lené. Jen malokdo vi, Ze pro nase prodejce
plati prisnd regula¢ni pravidla a nastroje.
Firmy rovnéz komunikuji a spolupracuji
se sdélovacimi prostfedky a regula¢nimi
institucemi a s institucemi pro ochranu
spotfebiteld. Rozhodné neni davod, aby
byly sdélovacimi prostfedky kritizovany
a omezovany takto striktnimi regula¢nimi
opatfenimi,“ fika predsedkyné Asociace
osobniho prodeje Ildiko Dikosova.

Asociace osobniho prodeje (AOP),
volné sdruzeni pravnickych osob, je
¢lenem Evropské federace asociaci
pfimého prodeje (SELDIA) se sidlem
v Bruselu a Svétové federace asociaci
primého prodeje (WFDSA) se sidlem
ve Washingtonu.

V soucasné dobé ma AOP Sest fad-
nych ¢lent (Amway, Avon, Just, Mary
Kay, Oriflame, Vorwerk a PartyLite)
a jednoho ¢lena v ro¢ni zkusebni 1huté
(NuSkin).

Clenem se muze stat kazda firma se
sidlem v Ceské republice, ktera proda-
va své vyrobky nebo sluzby systémem
primého prodeje a bude dodrzovat sta-
novy a Eticky kodex Asociace.

,SOCR CR a AOP spojuje kromé z4-
kladnich sdilenych hodnot i boj proti ne-
poctivym obchodnikiim, ktery Svaz vede
uz nékolik let,“ fikd prezident Svazu ob-
chodu a cestovniho ruchu CR, Zdenék Ju-
racka, a dodava: ,,Plosny zdkaz podomniho
prodeje v obcich a méstech opét poukazuje
na zcela nepromyslenou legislativu. Misto
toho, aby radni odlisili redlné nebezpeci
nepoctivych ,$mejdt“ od poctivych ob-
chodnikt, radéji zakazou prodej tdplné.
Zkratka, lidé zadaji ochranu a mésta ji za-
fidila nejjednodussim moznym zptisobem.
Jaky to bude mit dopad na seriézni firmy,
opét nikdo neresi,“ dodava.



Obchod

Piimy prodej jako zakladni

nastroj marketingu

Pod pojmem piimy prodej se rozumi
prodej vyrobku a sluzeb zakaznikim pro-
stfednictvim pfimych prodejcti, distribu-
tord mimo stalé maloobchodni jednotky.

Rozlisuji se dvé hlavni kategorie pri-
mého prodeje. Prvni je podle zptisobu
odménovani prodejct, kdy hovorime
o jednovrstevném marketingu nebo mno-
hovrstevném (sitovém), tzv. MLM marke-
tingu.

V druhém pripadé si prodejce miize vy-
tvorit svoji vlastni prodejni strukturu (or-
ganizaci) z osob, které k tomuto podnikani
ptivedl. Tu pak odborné vede, $koli a mo-
tivuje. Clenové této skupiny se podileji na
jejich obchodnich vysledcich podle pravi-
del, ktera jsou prehledné a pevné stano-
vena a publikovana firmou. Odmény jsou
stanoveny na zakladé prodeje vyrobki.

Druhou kategorii pfimého prodeje je
jeho rozlisovani podle prodejni metody na
prodej jednotlivci a na skupinové prezen-
tace.

Historicky lze tuto obchodni metodu
spojovat uz s obdobi, stfedovéku. Velky
rozvoj nastal v 19. a pocatkem 20. stol.
v zemich s velkou rozlohou a v té dobé ne-
dostate¢né rozvinutou maloobchodni siti
(USA, Australie).

K nejstar$im firmam s filozofii pfimého
prodeje patfi napf. Vorwerk (domaci spo-
trebice), ktera je pres 100 let na trhu, nebo
Lux (vysavace) od 20. let 20 stoleti.

Co neni primy prodej

Jak zduraznuje Ildiko Diko$ova z Aso-
ciace osobniho prodeje, jsou pod tento ter-
min mylné fazeny i jiné prodejni techniky
jako je prodej po internetu, podomni pro-
dej, stankovy prodej na trzistich, telemar-
keting, prodej po telefonu nebo vyjezdni
predvadéci akce.

Casto také dochazi k zdméné vnimani
ptimého prodeje (zejména odménového
systému MLM) s nelegalnimi praktikami
jako jsou pyramidové hry, letadlo atd.

Asociace osobniho prodeje vyzyva obce
a mésta ke spole¢nému postupu proti ne-
kalym obchodnim praktikim. Zaroven je
pripravena podpofit diskusi na téma kon-
krétnich aktivit, které mohou vedle plos-
ného zdkazu podomniho prodeje pomoci
situaci fesit.

»Chtéla bych se kategoricky vymezit
vuci spojovani pfimého prodeje s vysoce
neetickym chovanim nékterych skupin
a jednotlivci. Pro nezasvécené mtize byt
medidlni propojeni podomnich prodejct
¢ehokoli bez jakychkoli zédsad a pravidel
s renomovanymi firmami z oblasti pfimé-
ho prodeje zavadéjici. Totéz plati i v pri-
padé tzv. vyjezdnich predvadécich akci.
Ty jsou casto prezentovany jako primy
prodej, ¢imz v zadném pripadé nejsou.
I tady se citime byt praktikami prodejct
a jejich nespravnym zarazovanim dlouho-
dobé poskozovani. Nasim cilem je prispét
k procisténi trhu a zvySeni duvéry v ty
subjekty, které nabizi kvalitni vyrobky
v souladu s pravidly prodeje, tikd Ildiko
Diko$ova, predsedkyné Asociace osobni-
ho prodeje.

Eva Kldnovd, materidly AOP

Nekalé praktiky na

predvadeécich akcich

V 1. étvrtleti 2013 zjistila COl poru-
Seni ve vice nez 80 % kontrol a ulozi-
la v tomto obdobi pokuty ve vysi 5,4
mil. K¢. ,,Nekalych obchodnich praktik
na predvadécich akcich, véetné agre-
sivnich, pribylo,” konstatoval astredni
feditel COI Vladimir Velé¢ovsky.

Odsoudil formy poskozovani spotie-
bitelskych prav, zejména fiktivni vyhry,
za které museji vyherci platit, i tzv. VIP,
klubové ¢i ¢lenské karty, na které do-
placeji opét prevazné ucastnici z fad da-
chodcu.

Za 1. Ctvrtleti 2013 bylo v ramci kon-
trolni akce provedeno celkem 113 kon-
trol, pfi nichz inspektofi ovérovali pod-
minky prodeje zbozi pfi predvadécich
prodejnich akcich. Zvlastni pozornost
pfi téchto kontrolach vénovali odhalo-
vani rlznych forem nekalych obchod-
nich praktik, v¢etné praktik agresivnich,
jejichz pouzivani vici ucastnikim pred-
vadécich prodejnich akci z fad seniort
Ize povaZovat za zvlast zavazné poruso-
vani zdkona o ochrané spotiebitele.

Kontroly probihaly nékolika zpUsoby:
pfimou Ucasti inspektorli na predvade-
cich akcich, na zakladé podnétu spotie-
bitele ndslednou kontrolou vyzadanych
podkladd, napf. smluv, dokumentace
k vyrobkim apod. A v neposledni fadé
také pomoci svédeckych vypovédi pfri-
mych ucastnika.

Z celkového poctu 113 kontrol bylo
zjisténo poruseni obecné ziavaznych
pravnich predpisd pfi 92 z nich, tj.
v 81,4 %, byt ne ve viech pfipadech se
jednalo o porusovani zdkazu pouzivani
nekalych obchodnich praktik. Inspekce
ulozila 37 pokut.

Pramen: COI

Kompletni zpravu COIl najdete zde:

NEKALE OBCHODNIi PRAKTIKY
NA PREDVADECiICH AKCICH VEDOU

PREHLED NEJVYSSICH ULOZENYCH
POKUT ZA 1. CTVRTLETI 2013

Kliknéte pro vice informaci
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U toaletniho papiru stale vede ,klasika”

Na jeden nakup pripada
v praméru osm roli

Na ceském trhu dominuje klasicky toaletni papir v rolich, ale ros-
te zajem i o vlhéeny toaletni papir.

ozhodujici roli v kategorii hraje
Rklasick}" toaletni papir. V obdobi

5/2012 - 4/2013 utratily domacnosti
za klasicky toaletni papir o poznani méné
a nakoupily také o trochu mensi mnozstvi.
V nakupnim kosiku se ve vét$i mife obje-
vovaly znacky vyrobcii (58 % vydaji) nez
privéatni znacky fetézct. Podil znackovych
vyrobkl stoupl meziroéné o 3 procentni
body.

Domacnosti se stale vice orientuji na
nakupy v akci. V poslednim monitorova-
ném obdobi predstavovaly tyto nakupy jiz
60 % vydaju, a to je nartist o téméf 2 pro-
centni body. Primérna cena vzrostla me-
zirocné jen mirné z 5,40 K¢ na 5,50 K¢ na
roli. Pfitom standardni cena za jednu roli
je 6 K¢, akeni cena 5,20 K¢.

Vite, ze...

Slozeni toaletniho papiru se lisi od
papirovych kapesnikd. Toaletni papir je
navrzen tak, aby se po namoceni rozlozil

a tim se predeslo ucpani kanalizacnich
rour. TéZ se rozklada ve vyhnivaci nadr-
Zi, na rozdil od papirovych kapesnikd,
které vétsina vyrobcl nedoporucuje do
vyhnivaci (septické) nadrze splachovat.

Zasoby toaletniho papiru
doplnujeme témér kazdy
mésic

Domacnosti se vydaly na ndkup v pri-
méru 11,3krat za rok, tedy témét jednou za
kazdy mésic. Pfi jednom ndkupu nakoupi-
ly v priméru osm roli toaletniho papiru, tj.
stejné mnozstvi na nakup jako v predcho-
zim srovnatelném obdobi.

Nejbéznéjsi jsou toaletni papiry dvou-
vrstvé a tfivrstvé. Dvouvrstvé zaznamena-
ly mirny pokles, ale stale jsou na prvnim
misté s podilem 48,5 % roli pred tiivrstvy-
mi toaletnimi papiry, jejichz podil vzrostl
0 4 procentni body a presdhl hranici 40 %.

Foto: Shutterstock.com / Gunnar Pippel

Pfiblizné tfetinu trhu tvori parfémova-
né toaletni papiry, které jsou v priméru
0 50 haléfti na roli drazsi. Meziro¢né stou-
pljejich podil jen velmi mirné.

Témét 72 % z celkového mnozstvi tvori
bily toaletni papir, nasleduje nebarveny/
prirodni a barevny, predevsim oranzovy
a zluty. Meziro¢né doslo k posunu ve pro-

spéch bilého na tkor pfirodniho/nebarve-
ného toaletniho papiru.

Pocet domacnosti, které nakoupily vlh-
¢eny toaletni papir, meziroéné vzrostl, ale
je jich zatim jen 6 %. Na celkovych vyda-
jich za kategorii se vlhéeny toaletni papir
podili 2 %.

Hlavnim mistem nakupu
jsou hypermarkety

Spotiebitelé preferuji pri ndkupu klasic-
kych toaletnich papirt hypermarkety, kde
je také priumérna spotrebitelska cena kate-
v hypermarketech 11 roli. Vét$i mnozstvi
na nakup je uz jen v Makru. V hypermar-
ketech nakoupily domdcnosti témér 44 %
z celkového mnozstvi kategorie.

Druhym nejvyznamnéjsim nakupnim
mistem jsou supermarkety s 19 % podilem
pramérny nakup tu obsahuje sedm roli.

I pres vy$si primérnou cenu, 6,40 K¢ na
roli, nasleduji diskonty s podilem 18,3 %.
V nakupnim kosiku v diskontech je v pru-
meéru $est roli toaletniho papiru.

Mensi nakupy jsou uz jen v malych pro-
dejnach potravin, kde se pti jednom naku-
pu nakoupi ¢tyfi role.

Vsechny uvedené tidaje jsou vysledky
prizkumu trhu metodou panelu domdcnos-
ti GfK Consumer Tracking za obdobi 5/2012
- 4/2013 v porovndni s obdobim 5/2011 -
4/2012. Consumer Tracking je kontinudlni
panelovy vyzkum, zalozeny na detailnich
informacich o ndkupech reprezentativniho
vzorku 2000 Ceskych domdcnosti.

Hana Padérovd,
GfK Czech Consumer Tracking

Kdyz nebyl nebo neni toaletni papir,po ruce”

Toaletni papir ma podle vseho plivod
v Cing, kde se vyrabél z ryzové slamy pfi-
blizné od roku 600 naseho letopoctu. Ci-
safska dilna tohoto nejlevnéjsiho papiru
produkovala na 750 000 listd rocné.

Prvni tovarné vyrobeny papir prodava-
ny vyhradné pro toaletni pouziti vyrabél
Joseph Cayetty v USA v roce 1857. Jméno
Cayetty bylo vytisténo na kazdém listu.

Pred timto vynalezem, bohati lidé po-
uzivali ke své ocisté vinu, krajku nebo ko-
nopi, zatimco méné bohati pouzivali ruku
omyvanou Vv fece, nebo se distili rdznymi
materialy jako hadry, dfevénymi hoblina-
mi, trdvou, senem, kameny, piskem, me-

chem, vodou, snéhem, kukufi¢nymi slup-
kami nebo muslemi, v zavislosti na zemi
a pocasi nebo sociélnich zvyklostech. Ve
starovékém Rimé se obvykle pouzivala
myci houba. Vyzkum stfedovékych latrin
ukazal na pouzivani riznych druht mechu.

V nékterych ¢astech svéta se bézné po-
uzivaly staré noviny, telefonni seznamy,
reklamni brozury atd.

Na Stiednim vychodé, se obvykle pou-
zivala voda. Lidé zde pouzivaji levou ruku
na Cisténi a pravou ruku na jidlo. V nékte-
rych ¢astech Afriky to bylo naopak a stisk
pravé ruky byl povazovan za nevychovany.

Pramen: http://cs.wikipedia.org/wiki/
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Znacka Harmony, kterd je klicovou
obchodni znackou spolecnosti,
prisla v poslednich mésicich na trh

s vice novinkami.

Nejvétsi zménou je redizajn loga a la-
buté charakteristické pro jeji vyrobky - je
modernéjsi, dynamictéjsi. Spolu s nim,
doslo postupné ke kompletni zméné
oballl vech vyrobkd Harmony. Pod kfidly
redizajnovani papirové labuté Harmony
vznikly zéroven i mnohé nové produkty,
které ocenili jiz i ¢esti a slovensti spo-
tfebitelé ve spotrebitelskych anketach.
V Ceské republice byla v 13. ro¢niku anke-
ty Volba spotfebiteld — Nejlepsi novinka
2013 ocenéna fada tfivrstvych toaletnich
papirl Harmony Soft a na Slovensku, kde
se konal 2. ro¢nik soutéze, toto prestizni
ocenéni ziskala fada dvouvrstvych toalet-
nich papird Harmony Comfort. Zakladem
pro udéleni ocenéni se staly vysledky
exkluzivniho vyzkumu, ktery provedla

agentura STEM/MARK. Slovensti a cesti
respondenti hodnotili produkty na zakla-
dé celkového dojmu, hodnoceni obalu
a zkusenosti s vyrobkem.

Kromé ocenénych toaletnich papir(i
jsou soucasti nového portfolia i v Ce-
chach nejoblibenéjsi fada dvouvrstvych
toaletnich papird Harmony Natural z re-
cyklovaného papiru a tfivrstvé toaletni
papiry Idedl. Sélo kotoucek Idedl je zéro-
ven jedinym tfivrstvym sélo kotouc¢kem
na ¢eském trhu, ktery je vyroben z celu-
[6zy.

Kuchynské utérky jsou jednou z kate-
gorii s potencidlnim oslovenim zakazni-
ka, ktery tento produkt jeSté nepouziva.
Objemovy prodej v této kategorii vy-
razné roste. Harmony nabizi dvouvrstvé

Nové toaletni papiry Harmony Soft
si Cesti spotfebitelé zvolili za vitéze
v prestizni anketé v kategorii papirovy 5Eq
program jako nejlepsi novinku roku. <

kuchynské utérky Praktik s béznym, ale
i stale popularnéjsim delsim XL a XXL na-
vinem a tfivrstvé Soft Ultra Absorbent.

Vyjimecnym produktem jsou ubrous-
ky na baleni. Jsou vyrabény jinym tech-
nologickym postupem nez bézné pa-
pirové ubrousky. Diky tomu jsou tvrdsi
a odolnéjsi vuci vihkosti. Proto se vybor-
né hodi pro baleni svaciny, ubrousek se
pfitom na jidlo nepfilepi.

Novy moderni stylovy design maji
vsechny kapesniky od dvouvrstvych Har-
mony Natural po nejoblibenéjsi tfivrstvé
Harmony Prima a ctyfvrstvé Premium.
Velmi praktické jsou puntikované mini
baleni kapesnikd Harmony Dots a Har-
mony Kids.

SHP Bohemia je prodejce hygienic-
kych papirenskych vyrobkd na ceském
trhu, se sidlem v Praze. Je soucasti sku-
piny SHP Group (Slovak Hygienic Paper
Group), kterd sdruzuje skupinu vyrob-
nich a obchodnich spole¢nosti z oblasti
celulézo-papirenského primyslu. Skupi-
na patfi mezi nejvyznamnéjsi producen-
ty hygienickych papird ve stredni a vy-
chodni Evropé.

INZERCE

www.shpgroup.eu


http://www.shpgroup.eu
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Papirové hygienické prostiedky - bez slev se neprodaji

Trend se vraci k bilé

klasice bez parfému

Z pruzkumu spolecnosti Henkel, ktery byl provadén v druhé polo-
viné loniského roku, a uéastnilo se ho v Cesku pres 800 lidi, mimo
jiné vyplyva, ze pies polovinu Cechii nakupuje toaletni papir vy-

hradné ve slevé.

leva na vice baleni, takzvany multi-
Spack, funguje pravé u levnéjsiho

zbozi, jakym je toaletni papir, ale
i hygienické kapesnicky, ubrousky a dalsi
podobné zbozi.

Ze zminéného pruzkumu firmy Henkel
rovnéz vyplyva, ze v drogériich je toalet-
ni papir viibec nejprodavanéjsim zbozim.
Pravé u toaletniho papiru, $ampont nebo
specidlnich pracich prostfedkia vsak spo-
trebitelé projevuji viibec nejmensi vérnost
znacce.

Nejvice ¢eskych zakaznikd, 42 procent,
vyhledava hodnotu, tzn. nejlepsi pomér
kvality a ceny. Pro tento typ spotiebite-
It je nakupovani doslova radost. Nakup
detailné planuji, vyhledavaji informace
o produktech a radi zkousi novinky. Chté-
ji udélat dobry nakup pomérem kvality
a ceny. Nakupujici ze skupiny ekonomic-
kych zakaznikti se zaméruji predev§im na
cenu a v Ceské republice tvoii 35 procent.
Tito spotfebitelé nakupuji levné ekono-
mické produkty, ale jsou pfistupni i znac-
kovym vyrobktim, pokud jsou za akéni
cenu. Jejich nakupni chovani je zvyko-
vé, proto nakupuji rychle a nakoupi
jen to, co naplanovali a co opravdu
potiebuji.

Na toaletnim papiru
Ize nejvic usetrit

U kterého zbozi se vsak cas
vénovany sledovani akei vypla-
ti? Odpovéd lze najit naptiklad
na serverech prezentujicich
akéni nabidky, jako jsou napti-
klad AkcniCeny.cz.

Server kupi.cz, ktery rovnéz
mapuje akce supermarkett
a umoznuje v nich vyhledavat

Foto: Shutterstock.com / Vadim Kolobanov

online, vytipoval na zakladé svych dlouho-
dobych statistik deset produktt kazdoden-
ni potfeby, u kterych se akéni cena nejvice
lisi od ceny bézné. A k tomu urdil zbozi,
které je v akcich vibec nejcastéji, a nemd
ho tedy smysl kupovat za neakéni cenu.
A tim je pravé toaletni papir. U zboZi s nej-
vétsimi slevami viibec neni neobvyklé, ze
jeho béznd cena je oproti té akéni vice nez
dvojnasobnd. Chytrym nakupem tak lze
vyznamné usetfit. ,Pokud by si zdkaznik
do kosiku naskladal desitku nejvice zlev-
novanych produkti, zaplatil by v béznych
cenach 1014 K¢. V akenich cenach by to
pak bylo jen 479 K¢, tedy o 47 % méné,”
upozornuje David Kop¢il z kupi.cz. ZboZzi,
na kterém lze v akci nejvice usettit.

Dle lednovych akei se dalo nejvice use-
tfit na toaletnim papiru Harmony, a to

*
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az 57 %, coz znamenalo Usporu 40 K¢ na
jednom hromadném baleni (béznd cena
69,90 K¢-> nejnizsi cena 29,90 K¢). Vyraz-
né lze usettit i pfi nakupu plen Pampers ¢i
papirovych vlh¢enych ubrouskd, které pat-
i mezi zbozi, kde slevy zajimaji zdkazniky
vibec nejvic.

Papirové hygienické zbozi se také viibec
nejcastéji prodavd pod privatnimi znacka-
mi obchodnich fetézca.

Privatni znacky uz tolik

netahnou

Zijem o privatni znacky v Cesku vsak
podle studie spole¢nosti Incoma GfK kle-
sd. V leto$nim roce jejich pravidelny né-
kup uvadi jen 15 procent respondentt, coz
je nejméné za celé sledované obdobi, tedy
od roku 2007. Dtuvodem poklesu poptavky
je podle studie rychle rostouci podil zna¢-
kového zbozi prodavaného v akéni slevé
v tuzemskych obchodnich fetézcich. Ten
se v CR podle odhadt blizi 50 procenttim.
Ceny znackového zbozi se tak casto blizi
cendm vyrobkd prodavanym pod privatni
znackou, které tak prichazeji o jednu z kli-
¢ovych konkurené¢nich vyhod.

»Soucasné s rostouci popularitou ake-
niho zbozi klesa i zdjem o privatni znacky
fetézctl, které jsou také vétsinové vnimané
jako levné,“ uvedl Pavel Cabal z Incoma
GfK. Cesky zakaznik se podle néj rychle

orientuje a vyviji velmi pragmatic-
kym smérem - investuje Cas
a pozornost do sledovani
akci tak, aby si dokazal
poridit co nejkvalitnéjsi
Kromé rostouci akéni
nabidky se podle néj na
tomto chovani podepisuji
obavy Cechii z ekonomické
situace. Podil domdcnosti,
které ve studii uvadi, ze eko-
nomicka situace ovlivnila je-
jich nédkupni chovani, vzrostl z 63
procent v roce 2010 na 80 procent v roce
2012.

Retézce nejéastéji proddvaji
pod vlastni znac¢kou oleje, mlé-
ko, syry, toaletni papir, papirové
kapesni¢ky ¢i mydla.

Vsechny vyse popsané trendy
potvrzuje i Judita Urbankova,
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feditelka komunikace firmy Ahold Czech
Republic. ,,Mezi papirovymi hygienicky-
mi prostfedky jsou nejprodavanéjsi pravé
vyrobky nagich vlastnich znacdek, v nasem
ptipadé se jednd o znacku Euroshopper
nasledovany AQ vyrobky. Kategorie je na-
vic velmi zavislda na promocnich slevach
a velky podil ma i zminény prodej privatni
znacky. I presto je vSak dost zakaznikil, kte-
fi vyhledavaji znackové vyrobky, i v tomto
pripadé vsak casto vyckavaji na promoc-
ni akce,“ uvadi Judita Urbankova.

Nejdulezitéjsi je podle ni pro zakaz-
nika vyhodné baleni. ,,U toaletnich papirt
se trend vraci zpét ke klasickym bilym, bez
parfémi. Recyklované vyrobky maji také
své stalé zakazniky, neni jich ale vétsina,”
tvrdi Urbankova. Dodava, Ze v tomto seg-
mentu se neprojevuji zadné sezénni vyky-
vy. »Vzhledem ke stale zvy$ujicimu se po-
¢tu alergikt jiz neplati, ze napt. kapesni¢ky
maji sezénu pouze v obdobi podzim/zima
i kdyz v tomto obdobi jsou prodeje vys$si,*
dodava Urbankova.

Foto: Shutterstock.com/Madlen

Sortiment

Co vsSechno dnes tvori sortiment papi-
rového hygienického zbozi? Podle Jitky Vr-
bové, mluvci fetézee Lidl, jde o toaletni pa-
piry, papirové kapesniky, vlh¢ené ubrousky

Linteo chce byt tradicni ceskou znackou

Znacka Linteo je na trhu 15 let, o filozofii znacky i trendech na trhu
papirové hygieny jsme hovofili s Petrem Spa¢kem, generalnim feditelem

a jednajicim spole¢nosti Melitrade.

[£] Jak byste charakterizoval trh s vy-
robky papirové hygieny v zacatcich fir-
my a dnes, v ¢em nastala nejvétsi zména?

Jsem hrdy na to, co jsme vybudovali.
Jsem hrdy na znacku Linteo. Neméla to
jednoduché, ale postupné se zacala vice
a vice tlacit na vysluni. Musime si uvé-
domit, Ze takto silnou znacku vybudovali
Cei. Linteo je a bude ¢eskd znacka s es-
kym kapitalem a s davkou ¢eské hrdosti.

Zasadnim zlomem silnéjsiho vnimani
kupujicich je postupny redesign znacky
a dobrd marketingova strategie vedend
reditelkou marketingu pani Marcelou Ku-
batovou.

Drive byl tlak na spolupraci v privat-
nich znackach. Dnes je hlavnim zdjmem
spolecnosti budovani silné ceské znacky
Linteo.

E Ktery z vasich produkti zazname-
nava v posledni dobé nariist a o ktery
naopak neni tak velky zajem jako v mi-
nulosti?

Nemdm pocit, Ze by o néjaky vyrobek
nebyl zdjem. SpiSe bych to vidél v roviné
hlavnich obratkovych polozek a dopliko-

vého sortimentu, ktery je vidy na okraji
z4jmu.

Nejveétsi a nejvyraznéjsi vzestup zazna-
menava stale skupina vlh¢enych vyrobkil.
Ve skupiné vlh¢enych détskych vyrobkii je
znacka Linteo Baby stale jednou z nejpro-
dévanéjsich a znagek v CR.

V papirové hygiené zaznamenavame
dlouhodobé vyrazné uspéchy v papiro-
vych kapesnickiach v boxu a v posledni
radé i v oblasti kuchynskych roli XXL
a toaletniho papiru 9 a 16 ks.

4

nebo kosmetické
v boxech.
»Mezi zakazniky spole¢-
nosti Lidl je v oblibé prede-
v§im parfemovany toaletni
papir, upfednostiiuje se hlavné
3vrstvy. Zakaznik je ochoten si za
kvalitu priplatit. Vzory nehraji za-
sadni roli pfi vybéru zbozi, Setrnost
k prirodé vsak svoji roli hraje. Protoze se
jedna o zbozi bézné dostupné, neni bézné
délat si zasoby a kupovat papirové hygi-
enické prostredky po velkych balenich,*
vysvétluje Urbankova s tim, ze v zimé se
tési oblibé papirové kapesniky, jinak je
segment papirového zbozi spiSe ustaleny
a sezona na néj nema vliv.
Alena Adamkovda

ubrousky

TOALETNI PAPIR
- CO JSTE O NEM NEVEDELI

Kliknéte pro vice informaci

E Vyznamna cast sortimentu papiro-
vé hygieny se v minulém roce prodavala
predev$im v promocich. Pokracuje le-
tosni rok ve stejném duchu?

Je tomu tak i v této dobé. Celkova eko-
nomick4 situace v CR, blba nalada z po-
litickych krizi, krize v nékterych evrop-
skych zemich, to vSe nuti lidi Setfit a tim
i nakupovat v akcich.

Tlak odbératelt na dodavatele je neu-
mérny tomu, jaké se v posledni dobé deé-
laji obraty v akcich. Slevy, marketingové
prispévky a dal$i podpiirné nastroje, které
jsou predev$im ndstrojem zahrani¢nich
odbérateld, jiz nezarucuji vzdy rentabilitu
dodavatelt v téchto akcich. V poslednich
dobdch je daleko téz$i najit v letakovych
akcich kladnou ekonomiku.

E Jaké novinky jste pripravili pro le-
tosni rok?

Zajimavou novinkou, kterd vyrazné
posiluje obrat je napriklad novy toaletni
papir dvouvrstvy v poctu 16Kks.

Pripravovanou novinkou, kterou bu-
deme na trh uvadét letos v 1été, jsou Cis-
tici vlhéené odli¢ovaci tampony 58 ks po
znackou Linteo Elite - Premium Quality.
U této polozky budeme zahajovat prodeje
masivni marketingovou podporou.
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| Svétovy trh s vinem |
Produkce loni klesla.

V Evropske unii vyrazne

Vinafi ve svété maji za sebou Spatny rok. Celkova produkce vina

Svétovy trh s vinem

evvys

za poslednich zhruba 35 let. Vyplyva to ze souhrnné zpravy, kte-
rou na ¢ervnovém kongresu v Bukuresti zverejnila Mezinarodni
organizace pro vinnou révu a vinu (OIV).

ejhut dopadla Evropska unie, kde
N byly ¢etné vinice poskozeny nedo-
statkem vlahy v zimé, poté desti-
vym jarem. Nékteré oblasti zasdhlo krupo-
biti provazejici letni vedra. Vinohradniky
potrapily také plisniové choroby.
Chmurné predpovédi z loniského podzi-
mu, podle nichz produkce vina v EU kles-
ne o 15 - 20 mil. hl, se bohuzel naplnily.

Ceny neprijemné porostou
Situaci na trhu komplikuje i skute¢nost,
ze kli¢ovi evropsti producenti jako Francie
& Spanélsko nemaji skoro 74dné zdsoby
vina z predchozich sklizni. Kromé toho
zhruba 25 mil. hl vina je kazdy rok ur¢eno
na vyrobu jinych produktt, hlavné likéri.

Vinu kvili $patné sklizni zdrazilo. ,,Kli-
¢ova otazka zni, zda tradi¢ni odbératelé
evropského vina v cisternach a tancich,
véetné Ruska a Ciny, budou akceptovat
vy$si ceny, nebo budou radéji hledat lev-
néj$i zdroje. A pokud spottebitelé nebudou
vys$si cenu akceptovat, mohou tento dovoz
omezit,“ uvadi nizozemska Rabobank.

To, jaky dopad na trh budou mit vyssi
ceny, podle ni ukaze Rusko, jehoz trh je
cenové velice citlivy. Rusko je patym nej-
vétsim dovozcem vina, které mu dodavaji
hlavné Spanélsko, Itdlie, Francie a Ukraji-
na. VSechny zminéné zemé vsak loni za-
znamenaly citelny pokles produkee.

Rusti odbératelé aktivné hledaji ndhrad-
ni dodavatele levnéjsiho vina. Loni vyraz-

-
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né zvysili nakupy nejen na Ukrajiné, ale
také v Moldavsku.

V EU vinic ubyva, v zamofi

se rozSiruji

Celosvétova vyméra vinic se stéle zvol-
na zmensuje. Loni ve srovnani s rokem
2011 ubyla mirn¢, a to 0 0,3 % na 7528 tis.
ha. Ubytek jde na vrub piedevsim Evrop-
ské unie, kde jejich vyméru v obdobi 2008
~ 2012 nejvice omezilo Spanélsko - skoro
sedminu. V zdmoii naopak vinic pribyva,
hlavné v Ciné.

VYMERA VINIC VE SVETE

Kliknéte pro vice informaci

Svétova produkce loni

vyrazné klesla

Béhem minulého desetileti byl podle
kdy se ve svété vyrobilo 296 mil. hl. vina.
Lonska produkce dosahla 252 mil. hl, coz
proti roku 2011 predstavuje pokles 0 5,7 %.

Vyroba vina v Evropské unii se v mi-
nulém roce meziro¢né snizila o 10 % (tj.
0 15,8 mil. hl) na 141,4 mil. hl. Nejhlubsi
propad postihl Francii (-16,8 %, coz obnasi
pres 8,5 mil. hl). S dvoucifernym poklesem
se muselo smiFit také Spanélsko.

Z mensich producentii nemaji davod
k radosti také Madarsko (-32 %) a Rakous-
ko (-25 %). V rdamci EU produkci zvysily
jenom Portugalsko, Recko a Némecko.

Za hranicemi EU zlstavaji nejvétsim
producentem Spojené staty americké, je-
jichz vyroba meziro¢né stoupla skoro
0 7 % na 20,5 mil. hl. Klicova produkéni
oblast - Kalifornie - sklidila rekordni ob-
jem vinnych hroznf, a to 4,38 mil. tun.

Chilsti vinafi loni zvedli produkci o pé-
tinu, na skoro 12,6 mil. hl. Naproti tomu
ji vyrazné omezila Argentina, a to o témér
24 % na 11,8 mil. hl. Vzestupnou tendenci
si zachovava Jizni Afrika, jejiz vyroba lehce
presahla 10 mil. hl.

Produkce je vyrazné

koncentrovana

Na tfi evropské vinarské velmoci -
Francii, Italii a Spanélsko — ptipad4 skoro
polovina (loni 47 %) celosvétové produkce,
ale v roce 2000 to bylo 54 %. Naproti tomu
¢tvetice kli¢ovych vyrobct na Jizni polo-
kouli - Argentina, Australie, Chile a JAR
- zvysila svij podil z 12,1 % v roce 2000

w
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na lonskych skoro 18 %. A na produkénim

zebricku stoupa nahoru také Cina.
TABULKA

@ SVETOVA PRODUKCE VINA

Kliknéte pro vice informaci

Prvni tfi mista v produkénim zebficku
nadale patti Francii, Italii a Spanélsku, na
které podle lonskych udaju pripada pres
44 % globalni produkce vina (111,9 mil
hl). Ale v roce 2000 to bylo ptes 59 % (té-
méf 151 mil. hl). Jinak feceno, jihoevrop-
skd trojka v obdobi 2000 - 2012 snizila vy-
robu vina zhruba o ¢tvrtinu.

Naproti tomu ¢tyfi nejvétsi producenti
na Jizni polokouli (Australie, Chile, Argen-
tina a J. Afrika) vyrobu zvy$ili témér o dvé
pétiny (o 37 %) na souhrnnych 47 mil. hl,
coz predstavuje skoro 19% podil na global-

ni produkci vina.
TABULKA

@ NEJVETSi PRODUCENTI
Kliknéte pro vice informaci

Statisticka zprava OIV rovnéz srovnava
produkci vina za obdobi 2008 — 2012. Bé-
hem néj klesla nejenom v zdpadni a jizni
Evropé (kromé Portugalska), ale také -
a jesté citelnéji — ve stfedni a jihovychod-
ni Evropé. Konkrétné v Madarsku o 46 %
na lofiskych 1874 tis. hl, v Cesku o 44 %
na 470 tis. hl a v Rumunsku o 36 % na
3311 tis. hl. Desetiprocentni pokles na 6,4
mil. hl zaznamenalo Rusko.

Spotreba jde zvolna

nahoru

Spotieba vina ve svété se zacala snizovat
ve druhé poloviné roku 2008 a nasleduji-
ci rok klesla o 3,3 % na 243 mil. hl. Od té
doby se drzi zhruba na této trovni, kdyz
loni se snizila o milion na 243 mil. hl.
TABULKA

@ CELOSVETOVA SPOTREBA VINA

TABULKA

@ ZEME S NEJVY$$i SPOTREBOU VINA

Kliknéte pro vice informaci

Nejvétsim  odbytistém vina zdstava
Francie, ackoli tam spotfeba v obdobi 2000
- 2012 klesla 0 12 %. Jesté vice pak v Italii
(-27 %), ktera v minulosti v globalnim Zzeb-
ficku zaujimala druhé misto. To nyni patfi
Spojenym statim, kde spotfeba ve zmi-
néném obdobi vylétla skoro o dvé pétiny.
A je vysoce pravdépodobné, ze USA se le-

Iy

tos (nejpozdéji pristi rok) stanou nejvétsim
svétovym trhem vina.

Ke treti Italii a ¢tvrtému Némecku se
milovymi kroky blizi Cina s vice nez dvou-
tretinovym rustem spotieby. Nejvice vak
v letech 2000 - 2012 stoupla v Rusku - vice
nez 2,2krét.

SPOTREBA VINA NA OBYVATELE (litrt)

1. Lucembursko 62,1 556 50,7
2. Francie 584 550 47,7
3. Portugalsko 445 46,5 42,5
4. 1télie 540 46,0 37,1
5. Chorvatsko 40,2 294 344
6. Slovinsko 344 320 331
7. Déansko 33,7 31,9 326
8. Rakousko 309 292 297
9. Belgie 244 268 278
10. Recko 260 321 256
11. Argentina 338 284 244
12. Némecko 245 240 244
13. Austrélie 203 222 235
14. Nizozemsko 195 21,3 228
15. Madarsko 309 262 21,1
16. Svédsko 133 170 21,1
17. Spanélsko 349 315 199
18. Velka Britanie 164 21,7 199
19. Irsko 11,0 164 17,5
20. Cesko 66 10,8 17,4
21. Chile 14,7 16,2 15,5
22. Rumunsko 23,5 109 121
23.USA 7,5 8,7 9,2
24. Rusko 3,2 6,8 7,3
Pramen: OVI

(Statistical Report on World Vitivinculture, 2013)

Objem obchodu po mnoha

letech klesl

Globalni obchod s vinem, ktery OIV
pocita jako celkovy vyvoz (podle objemu
a hodnoty), v uplynulych letech rostl so-
lidnim tempem. V roce 2011 dosahl skoro
101 mil. hl, ale loni objem klesl o 1,7 % na
99 mil. hl. V hodnotovém vyjadreni vSak
stoupl 0 8,3 % na 25,3 mld. eur.

Pétice klicovych vyvozcti EU (Francie,
Itélie, Spanélsko, Némecko a Portugalsko)
vyvezla 63 mil. hl v celkové hodnoté 16,6
mld. eur. Jeji podil na svétovém obcho-
du sice dale klesl, ale i tak ztstava znacny
(skoro dvoutfetinovy).

Nejvétsim vyvozcem podle objemu zi-
stava Italie, ale za své vino (4,7 mil. hl) utr-
zila mnohem méné nez Francie, jejiz vyvoz
je objemové mnohem mensi.

KLICOVIiVYVOZCI (rok 2012)

Podle objemu (mil. litrd)

_W Zména proti
roku 2011 (v %)
Itdlie 2120 -8,8
Spanélsko 1947,2 -13,6
Francie 1499,2 5,6
Némecko 396 -4,6
Portugalsko 338,6 10,1

Zména proti
roku 2011 (v %)

Chile 751,7 12,8
Australie 734,9 2,0
J. Afrika 412,8 10,0
USA 400,9 -5
Argentina 364,7 15
N. Zéland 175,8 4,6

Podle hodnoty (mld. eur)
R
roku 2011 (v %)

Francie 7,84 8,9
Itélie 4,69 6,5
Spanélsko 2,36 6,5
Némecko 0,97 -0,8
Portugalsko 0,71 7,6

Hodnota | Zména proti
roku 2011 (v %)

Australie 1,52 6,8
Chile 1,40 14,7
USA 1,08 11,5
N. Zéland 0,77 18,6
Argentina 0,71 16,6
J. Afrika 0,57 4,5

Na export jsou v EU nejvice odkazani
$panél$ti vinati, nebot domdci spotfeba
v jejich zemi tvori sotva tfetinu jejich pro-
dukece.

Nejvétsim  dovozcem ztstava Velka
Britanie, ktera ho loni nakoupila za skoro
4 mld. eur. To pfedstavovalo 15,8 % hod-
noty celosvétového dovozu vina. Nasleduje
Némecko (2,4 mld. eur a podil 9,6 %). i¢

Téma vino - se zamérenim na tu-

zemsky trh - bude pokracovat v zafi-
jovém vydani Retail Info Plus.
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Zari, meésic biopotravin
Poptavku po bio kvalité
limituji ceny

Mnozi pFiznivci ekologie a zdravého zivotniho stylu tvrdi, ze by si

radi priplatili za bio kvalitu, kdyby nemuseli pocitat kazdou ko-

runu. Limitujicim faktorem poptavky jsou do zna¢né miry vyssi

ceny biopotravin, odiivodnéné finan¢né narocnéjsimi vyrobnimi
naklady. Podle prizkumu KPMG biopotraviny pravidelné kupuji

pouze 4 % ceské populace.

Ekonomické krize dostihla i ekologic-

ké zemédélce a producenty biopotra-

vin. Vznik novych ekofarem v pred-
chozich letech stimulovaly hlavné statni
dotace. Po jejich omezeni zdjem farmaru
o prechod na ekologické hospodateni vy-
razné ochabl. Zatimco v roce 2011 se pocet
ekofarem v CR meziro¢né zvysil o vice nez
400 na 3920, loni uz jen asi o dvé desitky.
Vyrobu biopotravin loni nové zahdjilo 67
subjektti a 57 ji ukondilo (stav celkem: 432).

Maso z ekofarem

Biofarma Sasov, nejvétsi cesky produ-
cent veprového bio masa, se do projektu
»Zati, mésic biopotravin® kazdoro¢né za-
pojuje Dnem otevienych vrat a ucasti na
Biojarmarcich. Majitel Josef Sklenar kriti-

zuje soucasny systém, ktery zemédélce ne-
motivuje k podnikani: ,,Chov prasat, a to
nejen v bio rezimu, neni v Ceské republice
perspektivni. Pravidla jsou bohuzel nasta-
vena tak, ze nehordzné vydélava ten, kdo
jednou za rok pouze posece louku, zatimco
ten, kdo hospodafti na orné piidé, chova ja-
te¢na zvirata, vyrabi a prodava zemédélské
prodkuty, na to doplaci.”

Biofarma obhospodatuje asi 800 veptil
a 80 chovnych prasnic, produkuje vlastni
bio krmiva, bio brambory a konopi. Kromé
bio veprového z venkovniho chovu se ori-
entuje na vyzralé hovézi ze skotu masnych
plemen, chovanych pastevné. ,Mame svo-
je bio jatka a nové i bio masnou vyrobnu.
Zakladame si na tom, Ze nabizime poctivé
nesizené vyrobky bez konzervanttl. Ovéem

kvalitni ¢eskou produkci drti na trhu levné
dovozy,“ stézuje si manazer biofarmy Jifi
Pykal.

Biodozinky a zdrava vyziva

Spole¢nost Country Life porada vzdy
druhou zafijovou nedéli tradi¢ni Biodo-
zinky v Nenacovicich, letos jubilejni 10.
ro¢nik (8. 9. 2013). Soucasti programu
budou ochutnavky bio specialit i vyzivo-
va poradna. Country Life ma v Praze Ctyfi
prodejny zdravé vyzivy a jednu prodejnu
prirodni kosmetiky. Zakladni biopotraviny
preferuje od tuzemskych vyrobcti, dovazi
spiSe rtizné zahrani¢ni speciality.

V zari pravidelné nabizi prodejnam
zdravé vyzivy v celé CR vybrané produk-
ty ze svého velkoobchodu za zvyhodnéné
ceny. ,Nejvétsi zdjem je o bio zeleninu, pe-
¢ivo, mlé¢né vyrobky a vybrané trvanlivé
produkty zdravé vyzivy, napriklad kuskus
a Cervenou ¢oc¢ku. Nabidku stle rozsitu-
jeme o novinky. Nedavno jsme uvedli na
trh vyzivové hodnotné bezlepkové vyrobky
z amaranthu a quinoy, dale Otrubky, coz
jsou kupky s vysokym obsahem vlakniny.
Radu ovocnych a obilnych biosirupt, ¢asto
pouzivanych jako zdravéjsi sladidla, letos
rozsitil biosirup $vestkovy,“ sdélila nam
Lubomira Chlumska.

Spole¢nost Pro-Bio zorganizovala 13.
Cervence 2013 ve svém arealu Pohankové
bioslavnosti. Navstévnici si mohli prohléd-
nout novou balirnu bezlepkovych vyrobki
a ochutnat bio-speciality pro celiaky. Radu
Biolinie firma rozsifila o dvé novinky pro
milovniky kavy, ktefi musi eliminovat ko-
feinovou klasiku: Instantni $paldové kafe
100% a Instatni obilninové kafe s fiky. Radu
Bioharmonie obohatila Ovesnd mouka in-
stantni celozrnnd, Ovesnd krupice instant-
ni celozrnna a Jednozrnka (pivodni nepre-
$lechtény druh obilniny).

Bio pecivo a miisli tycinky
Biopekarna Zemanka se letos opét zapo-
ji do zafijové akce Dnem otevienych dveti
(22. 9. 2013). Navstévnici uvidi prevazné
ru¢ni vyrobu bio peciva, navic ochutnaji
minimalné jednu leto$ni novinku. V zafi
Zemanka uvede na trh novou radu bio sla-
nych ty¢inek a dalsi variantu z détské rady
bio susenek. ,,Uspésné proddvame ve viech
obchodnich fetézcich s vyjimkou diskont-
nich. Nasim nejlepsim obchodnim partne-
rem je dm drogerie markt. Loni jsme za-
znamenali meziro¢ni ndrtist obratu témér
0 40 procent, a to zejména zvysenim po-
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ptavky nasich stavajicich odbérateld, podil
expanze byl zanedbatelny,“ pochvaluje si
majitel biopekarny Jan Zeman dlouhodo-
bou spolupraci s osvéd¢enymi partnery.

Spole¢nost Usovsko Food z Klopiny
obohatila trh o $tavnaté misli tycinky
v kvalité bio. Nabizi rizné ovocné varian-
ty pod znackou Fit Bio (jablko, merunka,
malina) a Fit fruit Bio (jahoda, viSen). Bio
ty¢inky si zahy ziskaly velkou oblibu. Jsou
ptikladem zdravého mlsani (nejen) pro
déti a vhodnym doplitkem stravy, nena-
roénym na skladovani.
Pfirodni mosty
a mlékomaty

V soucasné dobé probihad registra¢ni
proces, jehoz vysledkem bude certifikace
bio pro firmu TOKO Agri, ktera od roku
2011 vyrabi v Rudicich na Uherskobrodsku
mosty pod obchodni znackou Ovocnak.
Jde o 100% cistou prirodni $tavu z jablek
v kombinaci s dal$im druhem ovoce ($vest-
ka, hrusgka, vien, broskev, ¢erna jetabina,
lesni smés, malina, jahoda, ¢erny/cerveny
rybiz, angrest) nebo zeleniny (mrkev, celer,
¢ervend fepa). Leto$ni novinkou je varianta
jablko-rakytnik, bohaty zdroj vitaminu C.

Foto: BioFach 2013

Atraktivitu Ovocnaku zvySuje prakticky
ekologicky obal Bag-in-box (plastovy pytel
s ventilem v kartonu) s variabilitou na tfi,
pét Ci deset litri. Zadatkem cervna rudic-
ka firma uvedla na trh $est chutovych vari-
ant Ovocndku v cestovnim baleni (200ml)
v salcich se zatavenym br¢kem.

»Diky skladovani jablek systémem Ultra
Low Oxygen, bez pfistupu vzduchu, jsme
schopni dodavat mosty celoro¢né. Mékké
plody zamrazime a postupné zpracovavame
az do pristi sezony. Ovoce a zeleninu kupu-
jeme od moravskych, ¢eskych i slovenskych

PRO-BIO zve na Pohankové Bioslavnosti

Festival dobrého jidla, piti a zabavy pro celou rodinu poradala jiZ po osmé
spole¢nost PRO-BIO,; s.r.o. ve Starém Mésté pod Snéznikem.

Park pred historickou budovou firmy se
13. cervence 2013 proménil v tradi¢ni trh
s pestrou nabidkou bioproduktl ze sorti-
mentu PRO-BIO s.r.o. i od dalSich zpraco-
vatelll biopotravin a ekologickych farma-
fd. Ve specidlnim PRO-BIO obchidku se
zdkaznici seznami s Sirokym sortimentem,
ktery firma nabizi. Zajemce cekaji exkurze
do prostor prvniho ¢eského bio mlynai do
nové oteviené balirny na bezlepkové po-
traviny. S tématem bezlepkovych potravin
souvisi i hlavni téma letosniho ro¢niku,
kterym je pfirozené bezlepkova pohanka
a vse, co s touto plodinou souvisi.

Po cely den bylo zajisténo bohaté ob-
cerstveni predevsim z vlastnich bio-
produktli — od salatli a vegetarianskych
pokrmU az po grilované pstruhy ¢i berana
na rozni. Velkd pozornost bude vénovana
pokrmim z pohanky vhodnych i pro
bezlepkovou dietu.

Neodmyslitelnou soucasti Bioslavnosti
je hudebni program. Podium bude letos
patfit kapeldm Gipsy.cz, Yellow Sisters,

380V, Sunflower Caravan, Poletime a div¢i
kapela Spaleny susenky. Pro déti bude pfi-
praven celodenni Spaldikilv détsky kou-
tek, divadelni predstaveni, tvorivé dilnicky
a tematické soutéze.

péstitelti z ekologického prostredi. Davame
jim jistotu odbytu desetiletou smlouvou
a za surovinu platime vice nez konkurence,
ovéem vyzadujeme prvottidni kvalitu. Vse
je zalozeno na duavére,“ shoduji se majitelé
firmy TOKO Agri Tomas Kofinek se synem
Tomasem Korfinkem juniorem.

Dfive nez vyrobou mosti znacky Ovoc-
nék se firma po celé republice zviditelnila
instalaci automatt na prodej cerstvého ne-
pasterizovaného mléka.

Bedynky a bio brambory
Jednim z nejkrat$ich zptsobt distribuce
Cerstvych a sezénnich bio potravin od pro-
ducentt primo k zakaznikovi nebo k pro-
dejci je takzvany ,,systém bedynek® Pokud
se farmar ¢i zelinat dohodne s odbérate-
lem na pravidelnych dodavkach, mize do
bedynek pridavat i produkty jinych zemé-
délct z regionu. Zakladem sortimentu be-
dynek jsou vétsinou ritizné druhy zeleniny
a ovoce, ale mohou se timto zptsobem dis-
tribuovat i mlé¢né vyrobky, maso, pecivo,
zavareniny, samozrejmeé také brambory.
Rodinna firma Medipo Agras z Havli¢-
kova Brodu se dlouhodobé specializuje na
produkci nejriiznéjsich druht brambor,

Bioslavnosti nabizeji jedinecnou pfilezi-
tost, jak se aktivni a zdbavnou formou se-
znamit s ¢innosti, produkty a jednotlivymi
provozy celé spole¢nosti PRO-BIO.

Vice informaci:
www.bioslavnosti.cz, www.probio.cz.

Ing. Barbora Hernychovd, PRO-BIO,
obchodni spolecnost
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mimo jiné i v kvalité bio. Ve spolupraci
s Jiho¢eskou univerzitou zkousi a ovéfuje
vhodnost vytipovanych odrtid k ekolo-
gickému péstovani. Certifikovanym zpra-
covatelem havlickobrodskych brambor
v kvalité bio je dcefinnd firma Euro Agras,
kterd zasobuje i obchodni fetézce. Spole¢-
né s Billou vyvinula pro brambory Vysoc¢i-
na specialni obal, na kterém jsou i recepty,
jak pripravit bramborova jidla.

Bio med

Cesky med patii k nejkvalitnéjsim na
svété, a pokud navic vznikd v ekologicky
Cistém prostiedi, jde o unikatni ryze pri-
rodni produkt, zdravi prospésnou potravi-
nu s vynikajicimi nutri¢nimi vlastnostmi.
Veelatt je v Ceské republice vice nez 46 ti-
sic, ale jen asi deset z nich mtze nabidnout
med v kavlité bio.

Na druhové biomedy se specializu-
je Veeli farma Jana Kolomého, puisobici
v chrdnéné krajinné oblasti Jeseniki a Vce-
li farma Rokytnik s ptisobnosti v podhii-
i Krkono§ a CHKO Broumovsko. Farmy
jsou plné mobilni, uplatiuji paletovy na-
stavkovy systém a kocuji za sniskovymi
zdroji v doletu vcel. V praxi to znamena, Ze
ve spravny ¢as prevezou vcelstva na mista,
kde pravé zac¢ina kvést urcity druh stromt,
ket a plodin, z nichz v¢ely sbiraji nektar
a produkuji chutové vyjime¢né druhové
biomedy (lipovy, pohankovy, javorovy, les-
ni, lu¢ni apod.).

Bio vejce

V CR z celkového poctu zhruba 5,5 mil.
nosnic jen 18 tis. snasi vejce v kvalité bio.
Michael Schubert vlastni firmu na tfidéni,
baleni a distribuci cerstvych konzumnich
vajec a zdroven provozuje po celé repub-
lice drtbezarny, kde maji nosnice nad-
standardni pohodli. V ekochovu se kvalita
vajec zvySuje pestrou stravou, obohacenim
krmnych smési o vitaminy. Ze Schuberto-
vy ekofarmy Loucky pochazeji vejce Bio
Natur, ocenénd znackou Klasa. Slepice se
tu volné pohybuji na louce a v sadu s pfiro-
zenymi ukryty. Tfi hejna nosnic vyprodu-
kuji ro¢né 2,7 mil. bio vajec.

Prvni ¢islice kddu na vejci oznacuje typ
chovu. Koéd bio vajec za¢ina nulou. Eko-
konven¢ni. Slepice ve venkovnim prostre-
di jsou vystavena kontaktu s taznymi pta-
ky a vétsimu riziku onemocnéni. Zaroven
se ale nékterd 1é¢iva pri ekochovu nesméji
pouzivat.

-

Ekostatek Malovice na Prachaticku zis-
kal certifikaci k oznacovéani bio pro vejce
z vlastniho chovu loni na jate. ,Nepouzi-
vame krmné smési, které byvaji pIné aditiv
a geneticky modifikovanych organismii.
Krmiva si ¢aste¢né produkujeme sami, aby
vejce méla krdsné oranzovy zZloutek ptiro-
zenou cestou a ne pridavanim barviv. Od
podzimu do tnora, kdy je snaska nejnizsi,
nabidka bio vajec zpravidla nesta¢i uspo-
kojit poptavku, zatimco na jare a v 1été za-
jem klesd,* uvedla majitelka Silvie Cizkova.

Bio v supermarketech

Zijemcum o biopotraviny se snazi vy-
jit vstiic i velké obchodni retézce, casto
kritizované za to, ze dovéazeji pres pul ze-
mékoule produkty, které 1ze vyrobit v tu-
zemsku. Situace se ale zlepsuje, obchodnici
zadinaji vice spolupracovat s regionalnimi
dodavateli.

,V Kauflandu prodavame biopotraviny
jiz od roku 2004, dnes mame v nabidce
zhruba 250 druht vyrobkil s oznacenim
bio, vétsinou ceského puvodu. Pokud né-
které bioprodukty dovazime, tak nejcastéji
z Némecka. V bio kvalité si zakaznik mtize
vybrat naptiklad pecici smési, dopliky
pro peceni, téstoviny, napoje i obiloviny.
Oblibené jsou ryzové a Spaldové krehké
chlebic¢ky, krekery, sladké susenky, détska
vyZziva, lusténiny, mléko i kdva. V nasich
prodejnich neprezentujeme biopotravi-
ny ve specializovaném oddéleni, k rychlé
identifikaci slouzi vyrazné oznacdeni $tit-

& CESKA
BIOPOTRAVINA
¥ 2013

kem bio, vysvétluje Michael Sperl. Poptav-
ku po biopotravinach hodnoti jako celo-
ro¢né stabilni s tendenci k mirnému riéstu.

Globus zaznamenava ve svych hyper-
marketech trvale rostouci zajem o biopo-
traviny, které tvori vice nez tfi procenta
z celkové nabidky potravin. ,Na zari pla-
nujeme zesilenou marketingovou podporu
prodeje, véetné ochutnavek netradi¢nich
bio vyrobki. Dafi se nam oslovit i takzvané
konven¢ni zékazniky, aby zkusili ochutnat
bio a presvédcili se, ze vzhledem ke kva-
lit¢ miaze byt cenovy rozdil zanedbatelny.
Globus ma nejsirsi nabidku biopotravin
v ramci hypermarketovych fetézct na uze-
mi CR. Pomér domicich a zahrani¢nich
bioproduktt je v celkovém souhrnu témér
vyrovnany, pric¢emz u ¢erstvého sorimentu
prevazuje ¢esky ptuvod,“ tvrdi Pavla Hobi-
kova za Globus.

Billa nabizi produkty ceského ekolo-
gického zemédélstvi pod znackou Nase
bio. Zhruba polovinu nabidky biopotravin
tvor{ mlééné vyrobky. V Bille si zakaznici
mohou koupit i biovino z Templafskych
sklepti. Novinkou leto$niho 1éta je zmrzli-
na Nase bio (500 ml). Vyrabi se vyhradné
z Ceskych surovin podle italské receptury
ve Ctyfech variantach: vanilkova, ¢okola-
dovd, otiskova a jogurtova.

Také spole¢nost Ahold spolupracuje
s regionalnimi dodavateli, zejména s eko-
logickymi zelinafi. Mezi nejprodavané;jsi
biopotraviny v hyper- a supermarketech
Albert dlouhodobé patii ovoce, zelenina,
vejce a mléko.

Spole¢nost Spar COS chysta v zaii mar-
ketingové akce na podporu prodeje biopo-
travin, které se na celkové nabidce potra-
vin v prodejnach Spar a Interspar podileji
priblizné 2,8 %. Poptavka po nich ma vze-
stupny trend, pri¢emz nejoblibenéjsi jsou
chlazené mlé¢né vyrobky. Uvedl Ales Lan-
gr, medialni zéstupce Spar COS.

Biopotraviny maji v nabidce také dalsi
fetézce. Jejich pocet rozsiril zatim jako po-
sledni fetézec Lidl se svou privatni znaé-
kou Biotrend.

Alena Drdbovd

Prihlasky do soutéze Ceska biopotravina roku 2013 musi
zajemci o titul dorucit Svazu ekologickych zemédélct
PRO-BIO do 23. srpna 2013. Hodnoceni vzork{ probéhne
v poslednim srpnovém tydnu. Za¢atkem zafi budeme znat

vitéze sedmi kategorii: Mlynské a pekarenské vyrobky,
Mléko a mlécné vyrobky, Maso a vyrobky z masa, Alkoholické a nealkoholické na-
poje (kromé vina), Ovoce a zelenina, Gastro, pochutiny a ostatni, Biovino.
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Produkty

Jsou biopotraviny stale,in“?

= h o v e d o/
Cechum pripadaji
d h /4 VV/7 oo
rahe a neverli jim
Podle unorového prizkumu spoleénosti KPMG Ceska republika
»~Nakupni zvyklosti v Ceské republice” si biopotraviny pravidelné

kupuiji jen étyfFi procenta dospélych Cechii. Obéas si je koupi 37 pro-
cent, 17 % je naopak nikdy nevyzkouselo a ani vyzkouset nechce.

ice nez tretina populace (38 pro-
Vcent) s biopotravinami sice néjakou

zkuSenost ma, ale jiz je nekupuje.
Nikoho zfejmé neptekvapi, ze hlavnim du-
vodem, ktery pripadné od koupé biopotra-
vin odradi, a to hned u 62 procent respon-
dentd, je jejich cena.

»Na§ pruzkum prekvapivé ukazal, ze
vétsimu rozs$ifeni biopotravin mezi ces-
kymi spotfebiteli nebrani jen jejich vyso-
ka cena, ale také nediivéra v jejich kvalitu.
Cesi jednoduse nevéii, ze biopotraviny
jsou o poznani kvalitnéjsi nez ostatni, béz-
né dostupné potraviny,“ konstatuje Karel

Razicka, partner odpovédny za sluzby pro
potravinafstvi a napojiistvi, KPMG Ces-
ka republika, a dodava: ,Tato informace
by producentiim a prodejctim biopotra-
vin rozhodné neméla uniknout. Je zfejmé,
ze by se na zvySovani duvéry spotfebitelt
méli zaméfit, pokud chtéji prodeje biopo-
travin zvysit.

»Bio” kupuji vice zeny

Mezi pfiznivce biopotravin se hlasi
0 néco vice Zzen nez muzu. Obcas nebo
pravidelné je nakupuje 43 procent respon-
dentek a 37 procent respondenti. Viibec

nejméné nakupuji potraviny v biokvalité
na Ustecku a Krélovéhradecku a na Vy-
soc¢iné. Naopak nejvice v Jihomoravském,
Plzenském kraji a v Praze.

Kvalita a chut patfi k nej¢astéj$im divo-
dim nékupu biopotraviny pro 38 procent
respondenttd. Témér tfetina dotdzanych,
kteti mohli uvadét vice duvodu, pro¢ zvoli
v obchodé biopotraviny, je presvédcena, Ze
jsou zdravéjsi (31 %) a neobsahuji chemic-
ké latky a konzervanty (20 %).

Pro vice nez 11 procent respondentti je
pak u ndkupu biopotravin rozhodujici, ze
vyrobky jsou prevazné z Ceské republiky,
tedy jasného ptivodu.

O pruzkumu

Priizkum spole¢nosti KPMG Ceska re-
publika ,,Nakupni zvyklosti v Ceské repub-
lice” provedla nezavisla vyzkumna agentu-
ra Data Collect. Sbér dat probihal on-line
formou ve dnech 22. - 28. unora 2013 na
1000 respondentech v reprezentativnim
zastoupeni podle véku a kraje. Dotazovani
byli ti, ktefi rozhoduji o ndkupech potra-
vin pro domacnost. Ve vzorku bylo 70%
zastoupeni Zen a 30 procent muza.

Katetina Konecnd, KPMG CR
a Lucie Neubergovd, Native PR

PROC NEKUPUJETE BIOPOTRAVINY?

Vysoka cena

Nevéfim jim, neovérend lepsi kvalita nez bézné potraviny, nevidim rozdil _ 46,80 %

Obchod neni v dosahu, maly sortiment - 5,80 %
Jsme samozasobitelé nékterych surovin - 5,60 %

Cena neodpovida kvalité - 4,30 %

Nejistota ptvodu (vyrobce) . 2,70 %

Nespokojenost s BIO, Spatna zkusenost I 1,90 %

Jind odpovéd - 4,70 %

Pramen: KPMG Ceska republika
Pozn.: Respondenti mohli uvést vice odpovédi

PROC KUPUJETE BIOPOTRAVINY?

Jsou kvalitnéjsi — lepsi slozeni, chutnéjsi, ve kvalité BIO

Jsou zdravéjsi, vice vitamin(, Cerstvéjsi

Neobsahuji chemii, jsou bez pfidanych hnojiv a konzervantud

Vyrobeny ptevazné v CR, je deklarovan jejich ptivod

Zastavam zdravy zivotni styl, mam k nim ddvéru

Jejich vyroba (péstovani) je Setrnéjsi k ptirodé

11,41 %
Pro zkousku - jestli funguiji, byly ve slevé 583 %
4,37 %
Jsou vhodnéjsi pro déti 4,13%
3,16 %
Ostatni 5,58 %

38,11 %
31,31%
19,66 %

Pramen: KPMG Ceska republika
Pozn.: Respondenti mohli uvést vice odpovédi
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Obaly a technologie

FachPack poskytne odpovédi tviirciim budoucnosti

K aktualnim tématum patfi
vliv obalu na kvalitu produktu

Norimbersky FachPack byl vzdy tak trochu jiny. Na podivné otaz-
ky typu,jak zabalit lasku (znalosti, svét, uspéch, zdéseni...)?” ma
i vroce 2013 po ruce originalni odpovédi.

vy primysl je bezpecnost potravin.

Skandal s konskym masem na zacatku
roku rozproudil diskusi o znaceni, zpétné
sledovatelnosti a logistice. Stahovani zbozi
kvili vyskytu cizich téles je dalsi pohroma,
které by se zpracovatelé urcité méli vyvaro-
vat - jde prece o jejich image.

Jisténi kvality je proto rovnéz soucasti
agendy leto$niho ro¢niku veletrhu Fach-
Pack. Vyrobce obalovych prostredkii navic
zaméstnava migrace, jejimz vlivem miize
utrpét kvalita produkti.

'ednim z témat ovladajicich obalo-

Bezpecnost a udrzitelnost

U obalovych materidl stoji v popredi
ochrana baleného vyrobku, protoze v po-
travinach je vazano vice zdroji nez v oba-
lech. Ztraty na vyrobcich zpusobuji vyssi
emise CO, nez ty, které se mohou
usettit mensi spotfebou obalového
materidlu. Proto je snizovani spo-
tfteby materidlu nebo jeho nahra-
zovani vzdy spojeno s optimalizaci
vlastnosti. Cilem je vyvinout obalo-
vé systémy na biologickém zakladé,
inteligentni, trvale udrzitelné.

Co vsechno bude na veletrhu pre-
zentovano? Naptiklad obaly s kry-
ci folii v kombinaci papir-plast
opatrené okénkem, prvni pouziti je
zatim pro syry a uzeniny. V misté
okénkového vyfezu muze byt pa-
pirova vrstva z kombinovaného materialu
odstranéna pomoci laseru. To umoziuje
vyfezy vSech zadanych tvart, aniz by se
musely pouzivat specidlni nastroje. Vzhled
a haptické vlastnosti odpovidaji papiru.

Kombinovany obal $etfi fosilni suroviny
a skyta novy rozliSovaci potencial v misté
prodeje — POS. Individualné fesené tvary
okénka umoznuji pohled na vyrobek.

MAP (modified atmosphere packaging
— baleni v modifikované atmosfére) chrani

potraviny, je spottebitelsky pratelské a oba-
ly jsou vét§inou znovuuzaviratelné, i kdyz
je tu jesté urcity problém s vyvazenosti sily
pottebné k odtrhnuti a pritisknuti fdlie.
Obaly skytaji dobrou bariéru chranici pred
plyny, parou, svétlem a aromaty, maji aktiv-
ni vlastnosti jako scavenger kysliku, regula-
ci vlhkosti nebo ochranu pred UV zafenim.
Sporné jsou aktivni latky pro antimikrobi-
alni upravu obaltl jako stfibro nebo na-
nosttibro. Mohly by migrovat do produk-
tu a navic ni¢i zarodky jenom ve vlhkych
produktech. Pii chladirenskych teplotach
je jejich ptsobeni velmi zpomalené.
Konsorcium sdruzujici vyzkumné tsta-
vy, jeden chemicky koncern, masozpracu-
jici podniky a vyrobce obalovych systémi
pracuje na projektu Safe-Pack - plastovém

saha od skladaci krabice pres etikety az po
foliové obaly. Ostré omacky, potraviny ob-
sahujici ocet nebo jiné kyselé latky kladou
vysoké naroky na pruzné obaly. Obsazené
agresivni latky napadaji obaly, v¢etné lepi-
del, jimiz jsou félie kasirovany.

Nova kasirovaci lepidla s vysokym
podilem tuhych ¢astic vystaci s mens$im
mnozstvim rozpoustédel a potlacuji tento
nezadouci efekt. To $etfi naklady na mate-
rial a sniZuje spotfebu energie, protoze vy-
sta¢i také s mens$im vykonem susicek.

Doprovodny program piny

informaci
Soucasti veletrhu je samoztejmé i boha-
ty doprovodny program. Férum PackBox
nabidne po celou dobu veletrhu informace
ke v§em tematickym okruhtim veletrhu.
Férum vlnité lepenky 25. zafi v kongre-
sovém centru NCC Ost bude zaméfeno na
téma ,VInita lepenka - faktor Uspés$nosti
v dodavatelském fetézci“ Experti z obcho-
du, primyslu a balirenstvi pracujici na poli
supply chain budou debatovat o podilu to-
Letos poprvé se béhem veletrhu bude
konat kongres AIPIA (Active & Intelligent
Packaging Industry Association se sidlem
v Nizozemsku). Cyklus prednasek
se bude 24. zafi vénovat tématu
»aktivni a inteligentni obaly jako
novy marketingovy ndstroj“.
Obalovy design zaméreny na ko-
munikaci znacky a material prezen-
tuje specidlni prehlidka Packaging
Design. Pomoci vybranych expona-
td se bude prezentovat profesional-
ni uprava prodejnich a pfepravnich
obalt a displeji. Cely tematicky
park bude vénovan tématu ,Obaly
v medicinské technice a farmacii®
Zde jsou kladeny zvlast vysoké po-

Foto:FachPack  7adavky na inovativni koncepce ve

materidlu, ktery ni¢i bakterie na ryze fyzi-
kalnim principu. Diky tomu se nepridava
zadna udinna latka, ktera by mohla precha-
zet do obsahu. Tim se vyrazné prodluzuje
trvanlivost Cerstvych masnych vyrobk.
Nez bude tento obalovy material pouzitel-
ny v praxi, vsak néjakou dobu potrva, pro-
toze je$té musi projit potravinarsko-prav-
nimi schvalovacimi procesy.

V celé fadé potravinatskych obalil jsou
obsazena lepidla. Spektrum jejich pouziti

vztahu k designu, kvalitnimu materialu
a atraktivnimu vzhledu.

Mezi témito mantinely se pohybuje spe-
cialni prehlidka ,Némeckd cena za obal
roku, kterd letos oslavi padesétku.

Na cestu ¢asem do mezindrodni historie
oballl zve navstévniky FachPacku Némec-
ké muzeum obali.

Dalsi informace k veletrhu najdete na
str. 47 a na www.fachpack.de

ek/materidly FachPack 2013
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& CHEP

Jednym z najpouzivanejsich systé-
mov paletového manazmentu, ktory sa
vyskytuje na slovenskom a ¢eskom trhu,
je systém vymeny bielych paliet. Cha-
rakteristickou ¢rtou tohto riesenia je ob-
medzena Standardizacia v oblasti kvali-
ty, technickej Specifikacie a materialu,
z ktorého st vyhotovené drevené palety.

V désledku tychto faktorov sa pomerne
Casto vyskytuju problémy s plynulostou do-
davatelského retazca — prestoje na vyrob-
nych linkach, znizenie miery bezpecnosti
pri praci a straty, ktoré vznikaju v dosledku
poskodenia prepravovanych alebo sklado-
vanych produktov na paletach nizkej kva-
lity. Mimoriadne délezitym sa navyse stava
aspekt spojeny s ochranou Zivotného pro-
stredia v oblasti hospodarenia s paletami
- kazda drevena paleta ziskana vyrobcom
a uvedena na trh je klasifikovana ako dreve-
ny obal podliehajlici povinnosti recyklacie -
¢o pre podniky predstavuje dalSie vydavky
aadministrativnu zataz. Manazment bielych
paliet je mylne povazovany za najjedno-
duchsi systém, pretoze donedavna nebola
na slovenskom trhu znama ziadna alterna-

tiva, ktora by umoznovala zbavit sa tazkosti
s paletami pri riadeni dodavatelského retaz-
ca a zéroven by umoznovala presné uréenie
nakladov pocas celého procesu.

Velkou chybou podnikatelov je spdsob
vypoctu skutocnych ndkladov na mana-
Zovanie vlastného paletového fondu - vo
vacsine pripadov sa tieto vydavky odha-
duju na drovni ceny nakupu palety, bez zo-
hladnenia takych dolezitych aspektov, ako
priame naklady, administrativne néklady
a poplatky spojené s paletami. Prvé z nich
sa tykaju ndkupu novych paliet na obnovu
paletového fondu alebo na realizaciu doda-
vok v obdobiach zvyseného predaja.

V administrativnych vydavkoch je po-
trebné zohladnit naklady na pracu osob
zodpovednych za kontrolu paliet a ich

opravy, nevyhnutnost evidencie vratnych
obalov a vlastnictva paliet, prevadzku skla-
du prazdnych paliet na vlastné ndklady
a organizaciu prepravy prazdnych paliet
z distribu¢nych miest. Taktiez je potrebné
zohladnit pripadné prestoje vyrobnych li-
niek alebo problémy, ktoré sa objavuju v au-
tomatizovanych skladoch a su sposobené
zivotnostou, odolnostou a rozmermi paliet.
V oblasti ochrany Zivotného prostredia je
potrebné pamatat na naklady na recyklaciu.

Pooling

Alternativou pre systém vymeny bielych
paliet je ich prenajom, ktory umoznuje pre-
nesenie administrativnych a environmen-
talnych nékladov na externu firmu.

Prendjom paliet (nazyvany pooling) je
v eurdpskych krajindch vseobecne zauziva-
né rieSenie. Na Slovensku poskytuje sluzby
tohto typu CHEP - firma s viac ako 50roc-
nymi medzinarodnymi skisenostami s po-
skytovanim rieseni v oblasti riadenia paliet.

Firma poskytuje, odobera, opravuje
a opatovne distribuuje viac ako 300 milio-
nov paliet a kontajnerov prostrednictvom
celosvetovej siete Servisnych Centier a tak-
to podporuje vyrobcov a pestovatelov po-
¢as procesu prepravy ich produktov k od-
beratelom a distributorom. V sucasnosti
vyuziva systém viac ako 300 000 podnikov,
jak miestnych, ako aj tych, ktoré posobia
globdlne ako napr. General Motors, Ford,
Procter&Gamble, Kraft a Nestlé. Jednou
z viditelnych vlastnosti paliet CHEP je ich
modra farba a charakteristické slovné spo-
jenie ,Property of CHEP”,,Owned by CHEP”,
ktoré podnikatefom pripominaju, ze vy-
hradnym majitelom paliet je firma CHEP.
Modré palety nie si predmetom paletovej
vymeny, obchodovat s nimi je v rozpore

so zakonom. CHEP ako ich vlastnik sa zao-
bera kontrolou ich kvality, opravami a ich
naslednym odovzdanim na recyklaciu. Z&-
kaznici su od tychto ¢innosti Uplne oslobo-
deni.Vlastnik paletového poolu taktiez sam
zabezpecuje odber a zvoz modrych paliet
od velko- a maloobchodnikov, ktorym pod-
nikatelia dodali svoj tovar — ¢o u zdkaznika
minimalizuje proces evidencie paliet a ich
ziskavania naspat.

Palety CHEP predstavuju alternativu
kbielymajednorazovym paletdm.Firma po-
nuka zariadenia s rozmermi 1200 x 800 mm
(paleta EURO rozmeru), 1200 x 1000 mm
(priemyselna paleta), 800 x 600 mm (dre-
veno-kovova polpaleta) a 600 x 400 mm
(plastovd displej Stvrtpaleta). Kazdy mo-
del je charakteristicky zaruc¢enou kvalitou
a odolnostou. Tieto vlastnosti znamenaju
optimalizaciu ¢innosti v sklade — vylucenie
prestojov spojenych s poskodenymi pale-
tami, znizenie skod na skladovanom a pre-
pravovanom tovare, ako aj koniec pravidel-
nym kontrolam a triedeniu paliet.

Spominand kontrola kvality paliet je pra-
videlne vykonavana v Servisnych Centrach
po kazdej obrétke paliet. Ochrana Zivotné-
ho prostredia je dalSou oblastou, na ktoru
vyznamne vplyva sposob manaZovania
paliet. Prendjom zariadeni prispieva k od-
strdneniu mnohych procesov, za ktoré je
v podniku zodpovedny uUsek zaoberajuci
sa evidenciou obalov. Nemusime tu uva-
dzat také samozrejmé aspekty, ako zvyse-
nu efektivitu prepravy prazdnych paliet,
za ktoru je zodpovedny prenajimatel ale-
bo zniZenie emisii CO,. Prenajom paliet je
v sticasnosti pre podnikatelov najlepsou al-
ternativou k manazovaniu vlastného fondu
bielych paliet.

www.chep.com/sk, www.chep.com/cz
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Obaly a technologie

Vysledky soutéze Obal roku a Design Touch 2013

Prvni ocenenirozdelena

Obal roku

Ceska ndrodni soutéz Obal roku je ur-
¢ena pro Ceské i zahrani¢ni firmy, které se
podileji na zajimavém obalovém reSeni.
Cilem soutéze je vyzdvihnout a propagovat

inovace a technolo-
gie v oblasti baleni,
2 i zahrani¢nim trhu
objevuji. Soucasné je dina moznost vetej-

nejlep$i myslenky,
r které se na Ceském
né ocenit praci obalovych konstruktért

a designérua pii slavnostnim predani oce-
néni.

Obdobné jako v celosvétové
soutézi WorldStar for Pac-
kaging jsou prihlasena
obalova fe$eni c¢lenéna dle
oblasti pouziti do osmi ka-
tegorii: Potraviny; Napoje;
Kosmetika; ~ Farmaceutické
produkty; Cistici a praci pro-
sttedky; Elektronika a spotfebi-
¢e; Automotive; Ostatni.

Kritéria pro

posuzovani
Uzavérka  prihlasek

OCENENE EXPONATY
Titul Obal roku 2013 porota udélila nasledujicim exponatim:

Kategorie

do soutéze leto$niho, 19. ro¢niku
byla 28. kvétna 2013. Porota v Cele s pred-
sedkyni Ing. Janou Luke$ovou se sesla

Mlynek na kofeni
Pyramidovy sacek

MIéko ve skle

Hofr¢ice Novy Dvir
Marawkanky BIO*
Sampariské

Rotunda

Promopack Pardal*
Bohemia Sekt Prestige
8x 0,5 plech na lezato
Chivas Regal Carry Bag
Mtizka z plochy*

Samolepici etiketa Kerr

Elektronika
aspotiebice 7.k, Patina
Alligator
Prepravni obal
Poldi*

Audi jede

Koito
Schwan Stabilo

Ostatni

SmartBox*
Cryovac CT-301*

Climacontainer SL

*Exponaty nominované na Cenu pfedsedkyné poroty 2013

Obal na ampule Dr. Kitzin-ger

Kolekce obal-Schneider Electric

Univerzalni obal pro stfesni okna

k hodnoceni prihldsenych obalii 18. ¢erv-

Vitana .

- na 2013. Prihlagené expondty ¢lenové po-
Vitana roty posuzovali dle nésledujicich kritérii:
O-l Sales and Distribution Czech o novinka, inovace, originalita;

Republic o ochrana vyrobku;
TOP Tisk obaly o prezentace k prodeji a marketing;
TOP Tisk obaly ® snadnost otevirani, pripadné
opétovného uzavirani;
Grafobal , . ,
o uspory nakladu;
Grafobal o logistika prazdnych i naplnénych
Thimm Obaly obalu;
Fiala & Sebek - Visual Communications ~ © legislativa;

. . , "
ST e e dopad na zivotni prostiedi.

STI Cesko

Servisbal Obaly

Obchodni tiskarny

STl Cesko

Mondi Bupak

Thimm Obaly

DS Smith Packaging Czech Republic
Thimm Service

Smurfit Kappa Czech

DS Smith Packaging Czech Republic
UNIPAP

Smurfit Kappa Czech

Grafobal Bohemia

Smart Product Solution

TART

Steinbauer Lechner

Foto: Syba
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Obaly a technologie

Do soutéze se letos ptihlasilo 67 obalo-
vych prostredki, ocenéni Obal roku 2013
ziskalo 26 z nich.

Potvrdil se trend poslednich let: nejvétsi
inova¢ni potencial je v kategorii automo-
tive.

Kulhajici ¢arové kody

Neptijemnym zklamanim pro experty
v poroté byl u obalti uréenych pro retail vy-
soky podil $patnych ¢arovych kodu. Pritom
je to v podstaté jediny objektivné méfitel-
ny parametr prihlaSenych obaltl. Parame-
try ¢arovych koda jsou dané technickymi
normami. Tyto parametry nejsou voleny
nahodné, ale tak, aby nacteni skenerem po-
kladny bylo bezproblémové a rychlé.

Casto se opakovaly chyby ve velikosti,
orientaci na valcovych ¢i zakfivenych plo-
chach, v kontrastu a dodrzeni ochrannych
zon.

Design Touch

- obalovy design roku
Paralelné se soutézi Obal roku probi-
ha soutéz o nejlepsi obalovy design roku

Obalovy galavecer

- Design Touch, jejiz porota se sesla dva
dny po hodnoceni soutéze Obal roku. Le-
tos probihal 2. ro¢nik, do kterého se pfi-
hlasilo 31 obald.

N Prihldsené expo-
2N P
\%@DESIGN naty ¢lenové poroty

h—‘:.TOUCH posuzovali dle nasle-

5013 dujicich kritérif:

o prvni dojem, emo¢ni naboj;

o posileni / potlaceni brandingu (soulad
s manualem znacky: barvy, umisténi,
ochranné zony);

o umisténi a provedeni ¢arového kodu

(ochranné zoény, barva ¢ar, barva

pozadi, kontrast);

umisténi a provedeni piktogrami

a symbolu;

hierarchie informaci;

vizualizace benefitu;

vyvolani emoci;

zacileni na ur¢enou skupinu;

relace s hodnotou produktu;

posileni prezentace v prodejnim regale.

Gold Design Touch

Nejvy$si metu v leto§nim obalovém de-
signu roku, ocenéni Gold Design Touch
2013, ziskala sklenéna litrova léhev SAB
Urquell navrzena k 170. vyro¢i origindlni-
ho plzenského lezaku Pilsen Urquell vyra-
bénd spole¢nosti Vetropack Moravia Glass.

Sttibrnou pric¢ku, ocenéni Silver Design
Touch, porota prisoudila obalu na sadu
mydel Natural Soap, kazeté z potahova-
né kartonaze. Kazetu do soutéze prihlasila
spole¢nost Iva Vodakova — Durabo.

Treti pricka, ocenéni Bronze Design
Touch, na zakladé koncensu poroty pri-
padla etiket¢ Mad Apple pro Cesky cider
z kvalitniho jable¢ného mostu. Etiketu pti-
hlasila spole¢nost Omega Design.

Pramen: SYBA

www.obalroku.cz,
www.designtouch.cz

WorldStar
Packaging Award
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Stripky povodnové pomoci

Velka voda potrebuje
rychlou reakci

Spolecenska odpovédnost firem spociva nejen v dlouhodobé
planovanych aktivitach, ale také ve schopnosti pomoci v dobég,
kdy je to tfeba. Takovou provérkou byly ¢ervnové povodné.

Ina aktivit na pomoc oblastem i jed-
Vnotlivcﬁm postizenym letoSnimi

povodnémi spojila média, vyrobce
i obchodniky, ktefi pomahali pfimo nebo
prostfednictvim charitativnich sbirek. Za
vSechny uvadime nékolik prikladu.

Cesti potravinati pomohli napf. pti
zasobovani trvanlivymi potravinami lidi
zasahujici pfi odstranovani povodnovych
$kod v Kralupech nad Vltavou. Do pod-
purné akce se zapojily mlékarny Madeta
a Moravialacto, které poskytly trvanlivé
mlé¢né vyrobky a syry, ale i producenti
masnych vyrobkd - ZRUD Pi-
sek a MP Krasno.

Vzhledem k tomu, ze diky
masivnimu poskozeni majetku
i komunikaci se odstranovani
povodnovych skod protahlo na
nékolik tydni, vyzval prezident
Potravinarské komory Miroslav
Toman k dodavkam potravin
i ostatni potravinarské vyrobce
- ¢leny Potravinafské komory.

Milion pro obéti

povodni

V reakci na povodné se spo-
le¢nosti Billa a Penny, které jsou
soucasti Rewe Group, rozhodly
darovat na verejny tcet SOS Povodné 2013
spole¢nosti Clovék v tisni milion korun.

»Pomadhat lidem v nouzi je pro nds stej-
né dulezité jako urychlené obnoveni nasi
vlastni prodejni infrastruktury pro plynulé
zasobovani obyvatel v oblastech postiZe-
nych povodnémi,” rekl Jaroslaw Szczypka,
generalni feditel spole¢nosti Billa CR a Slo-
vensko. ,,Nadace Clovék v tisni je zarukou,
ze finan¢ni i materidlni pomoc dorazi
rychle k pottebnym,“ komentoval Mar-
tin Gottfried, jednatel spole¢nosti Penny.

Oba fetézce zdroven pripravily i dalsi
formy pomoci, ke které vyuzily sit svych
prodejen, které se v postizenych oblastech
nachazi. Penny expedoval balenou vodu
v péti kamionech. Balenou pitnou vodu
darovala také Billa. Jeden kamion dostal
k dispozici Cesky cerveny kiiz, ktery vodu
dorucil do zatopenych oblasti severnich
Cech. Druhy ptivezla spole¢nost piimo
mistnimu tfadu obce Chodouny na Lito-
meéficku. Celkem $lo o vice nez 30 tis. lahvi.

Penny Market vyuzil sit svych prodejen
a rozvezl do oblasti postizenych povodné-

Kamio-n Penny s balenou pitnou vodou dorazil také
do stiredoceskych Zalezlic.

mi balenou pitnou vodu. Distribuce probi-
hala vzdy po domluvé¢ s vedenim obci. Bylo
expedovano vice nez 80 tis. lahvi.

Pitna voda, trvanlivé
potraviny, hygienické
pomiucky

Také spole¢nost Kaufland se stejné jako
pti zaplavach v roce 1997 a 2002 rozhodla

vénovat oblastem postiZenym povodné-
mi materialni pomoc. V patek 7. ¢ervna

Foto: Penny

vypravila dva kamiony, které vezly okolo
100 artikl - celkem asi 94 000 kust zbozi
v celkové hodnoté zhruba milionu korun.
Materidlni pomoc byla preddna Ceskému
Cervenému kiizi v Praze a v Usti nad La-
bem. Prostfednictvim regionalnich zastup-
ct Kauflandu byla poskytnuta konkrétni
lokélni pomoc i jinym obcim v nouzi.

»Zaméstnancim v mimoradné situaci
jsme dali placené volno. Toto rozhodnuti
jsme ucinili nad ramec zakonné povin-
nosti, jez nafizuje zaméstnavateli v podob-
nych pripadech udélit zaméstnanci volno
neplacené. Opatieni se tykalo vSech, kteri
se nemohli dostavit do prace naptiklad
z diivodu zatopeni vlastniho domu, zapla-
veni prijezdovych komunikaci nebo uza-
vieni $kol a skolek pro déti,“ komentoval
solidaritu Michael Sperl, tiskovy mluvei
Kauflandu.

Prodejny Kaufland byly v ,krizovych®
dnech zésobovany dle tzv. mimotradného
zasobovaciho planu, ktery zajisti dostatek
nejvice poptavaného zbozi - predevsim
dezinfekéni prostiedky, uklidové pomticky
¢i balenou vodu.

Spole¢nost Ahold CR smérovala pomoc
zejména na sever Cech, kde prostednic-
tvim Cerveného kiize darovala
balenou vodu, balené trvanlivé
potraviny a Cistici prostiedky,
tika. Dle reditelky Oblastniho
spolku Cerveného ktize Déc¢in
Ireny Cachové byla pomoc vyu-
zita zejména pro obyvatele Dé-
¢ina, Hienska a Zlebu.

Také spole¢nost Lidl se roz-
hodla pro pomoc postizenym
méstliim, ve kterych pusobi,
a to v Usti nad Labem, Mélni-
ku a Dé¢iné. Do kazdého mésta
dodala ptiblizné 10 tisic litra
balené pitné vody.

Ikea se rozhodla prispét vy-
robky v hodnoté 100 tisic ko-
run, které prostfednictvim organizace
Charita putuji k potfebnym. Zaroven mo-
tivovala své zaméstnance a zakazniky, aby
prispéli formou vécné pomoci v podobé
dezinfek¢nich a hygienickych prostiedki
a pomucek. Sbérnd mista oteviela v ob-
chodnich domech Ikea v Praze.

Spole¢nost Hornbach poskytl lidem,
kterym voda zaplavila jejich domovy ¢i
firmy, do 30. ¢ervna 20% slevu na veskery
sortiment.

ek
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Ceské potraviny se
znackou KLASA maji
v Madarsku uspéch

Ve znameni ceské kultury a gastro-
nomie je letosni turisticka sezona v Ma-
darsku. Akce, které se konaji od cerv-
na do zari na rtznych mistech zemé,
odstartovaly Ceské pivni dny ve mésté
Kapuvar. Do konce ¢ervna se konal tra-
di¢ni pivni festival v Budapesti, na je-
hoz lonském ro¢niku mohli nav$tévnici
ochutnat témér 60 druhti ceskych piv.

V letosni nabidce alkoholickych
napoju jsou i likéry a piva, které zis-
kaly narodni znacku kvality KLASA.
Navstévnici gastronomickych festiva-
It v Madarsku tak mohou ochutnavat
napt. Fernet Stock Citrus, Bernard Cer-
ny lezak i Svate¢ni lezak, Zubr Classic
a Samson 10.

Cesti potravinéii se kromé Budapesti
postupné predstavi také ve mésté Tata
pri prilezitosti festivalu Voda, hudba,
kvétiny (28. — 30. 6.), na Kvétinovém
karnevalu v Debrecenu (16. — 20. 8.)
a zacatkem zari opét v Budapesti v ram-
ci Ceské vesnicky (6. - 8. 9.).

Dny ceské kultury a gastronomie
jsou projektem, na jehoz pripravé se po-
dili velvyslanectvi CR v Budapesti a ma-
darsti partneri. Cilem leto$nich akci je
dodat nové impulzy cesko-madarské
spolupraci a predevsim podporovat za-
jem o Cesko. Pramen: MZe

Platebni technologie
od spolec¢nosti MasterCard
ziskaly ocenéni Zlata koruna

Produkty spolecnosti MasterCa-
rd ziskaly vSechna tfi medailovd mis-
ta v kategorii Platebni karty v ocenéni
Zlata koruna, které kazdoro¢né ocenuje
nejlepsi finanéni produkty na ceském
trhu. Navic platebni nalepka MasterCa-
rd PayPass od GE Money Bank vyhrala
jednu z hlavnich cen, Novinku roku.

V kategorii Platebni karty soutéze
Zlata koruna 2013 se na prvnim mis-
té umistila platebni karta MasterCard
v mobilu (NFC) - GE Money Bank. Dru-
hé misto obsadila bezkontaktni platebni
nalepka MasterCard — GE Money Bank
a na tretim misté se umistil MasterCard
Mobile - Era Postovni spoftitelna.

Dvacet let s Dobrou vodou

Je to uz 20 let, kdy se poprvé predstavila
Dobra voda z Novohradskych hor. Vyro-
¢ znacka oslavi Velkou rodinnou a(u)kci
a ,dvacitka“ je jeden z hlavnich motiva
soutéze, kterd trva dvacet tydnt,

v nichz budou ucastnici hrat
0 20 raznych druht vyher.

Soutéz neni vyjimecna
pouze svou délkou a vy-
sokym poctem vyher, ale
i samotnou mechanikou
internetové aukce, v niz
mohou soutézici uplatnit
nasbirana soutézni vicka
z lahvi Dobré vody, ozna-

Ceské pivo nese jiz 5 let
chranéné zemépisné
oznaceni EU
Pivovari  vyuzivaji-
cich Chranéné zemépis-
né oznaceni Ceské pivo
pribyvd. Znacka spotte-
biteli zarucuje, ze je pivo
skute¢né uvateno v Ces-
ku, dle postupt charak-
teristickych pro vyrobu
¢eského piva s pouzitim
tradi¢nich surovin.
»Systém ochrany nazvi
zemédélskych a potravinarskych vyrob-
ka zavedla Evropskd unie v roce 1992
s cilem ochranit vyrobce pred plagiatory
a spotfebitele pred klamanim,“ uvadi Ing.
Miroslav Toman, CSc., prezident Potra-
vinatské komory CR a dodava: ,Chtéli

Staropramen predstavil
sladovou limonadu pro
dospélé 7

Po velkém uspéchu }. "‘
beermixti pfipravil Sta-
ropramen pro své spo-
trebitele novy typ osvé-
zeni - nealkoholickou
sladovou limonddu pro
dospélé. V obchodni siti,
restauracich a hospodach
se poprvé objevila na za-
¢atku  cervence. Novy
napoj ze smichovského
pivovaru nabizi 100% pii-

%% endjako Dobiiky, a vydrazit za
né vyhry.
| Pro ty, kdo nechtéji drazit
a radi by ziskali hezky darek
v podobé jisté vyhry, pfipra-
vila Dobra voda roztomilého
- plySového pejska, kterych
¢eka na svého majitele pres-
né 20 000. Pes je totiz jed-
nim z hrdint reklamy Dobré
vody. Spolu si také zahrali
v reklamé, ktera na soutéz
upozornuje.
Velka rodinna aukce trva
od 17.6.do 3. 11.2013.

Foto: Dobrd voda

bychom motivovat nase vyrobce, aby své
vyrobky ptihlasovali do rejstriku,
ziskaji tim urcitou vyho-
du, a to zejména v oblasti
vnimani spotiebiteli ne-
jen u nas, ale také v za-
hrani¢i. Proces schvalo-
vani je slozity a kritéria
jsou prisna, ale evropsky
systém znaceni potravin
je zarukou kvality.
CHZO Ceské pivo
chrani ceské pivo a jeho
nezameénitelny charakter pred
napodobovanim a detailné definuje pro-
ces vyroby, pouzivané suroviny a dalsi na-
roky. Dle specifikace jsou takto oznacené
produkty vyrobené na tizemi Ceské re-
publiky z ¢eskych surovin a za tradi¢nich
varnich postupt. Vice informaci na www.
oznaceni-eu.cz

Foto: Staropramen

rodni osvézeni. Je bez konzervantd, umé-
lych barviv a sladidel. Je k dostani ve dvou
variantach: ,,Original“ s jemnou sladovou
chuti a ,,Jablko“ s ptirodni
chuti jablek.

Pti  vyvoji  Sladkovy
Limonady vychédzeli ve
Staropramenu z rostouci
poptavky po lokalnich pro-
duktech a také rostouci po-
trebé zdravého zivotniho
stylu. I pfes nulovy obsah
alkoholu ztstava i Sladko-
va Limonada ndpojem ur-
¢enym pro dospélé. Kvuli
znacce v jejim ndzvu.

*NOVINKA*
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IT alogistika

Svét logistiky v pohybu

CHEP spolupracuje se zakazniky pri snizovani
pfepravnich nakladi a emisi CO,

Spole¢nost CHEP oznamila, Ze jeji Col-
laborative Transportation program snizil
v roce 2012 pocet kilometrt najetych pti
nakladni prepravé v Evropé o 2,9 mil,
a soucasné se snizily emise oxidu uhlici-
tého o 2340 metrickych tun (ekvivalent
emisi CO, z vyuziti elektrické energie 350
domacnostmi za jeden rok), coz pro za-
kazniky spole¢nosti predstavuje znaénou
usporu nakladd.

Frédéric Fimbel, vedouci programu
Collaborative Transportation spole¢nosti
CHEP Europe, prohlésil: ,,Za¢indme po-
zorovat skute¢né vyhody spoluprace s na-
$imi zdkazniky pfi vyzvedavani, dodavani
a zpétnych prepravach palet. V roce 2012
jsme v ramci tohoto programu spolupra-

Makro otevielo nové
distribu¢ni centrum Brno

Pocatkem cervna se v Makro Cash
& Carry Brno za pritomnosti generalniho
teditele Makro Cash & Carry CR Axela
Hlucheho slavnostné otevrelo nové dis-
tribu¢ni centrum pro rozvoz zbozi k za-
kaznikim. Sluzba Makro Distribuce je

Pasku prestrihli: erosiav Krélik,

covali s 50 spole¢nostmi napti¢ Evropou,
vcetné hlavnich zakaznikd, jako je mléka-
renskd spole¢nost CAPSA ve Spanélsku,
vodohospodarska spole¢nost San Pelleg-
rino v Italii a maloobchod-
ni fetézec Carrefour v Italii
a Francii.”

Bézné zakaznik dodava
produkty maloobchodniko-
vi na paletach, poté se vraci
s prazdnym nakladnim vo-
zidlem. V ramci programu
Collaborative Transportation
toto ndakladni vozidlo, po-
skytnuté dodavatelem logis-
tickych sluzeb z tfetich stran,
vyzvedne pti dokonceni do-

primarné urcena zakaznikim z oblasti
gastronomie a v Brné ji v soucasné dobé
vyuziva 228 zakaznikd. Diky nové, vice-
kapacitni rozvazkové platformé pobocka
planuje toto ¢islo postupné zdvojndsobit,
stejné jako podil delivery zakazniku na je-
jim celkovém obratu.

Makro Distribuce v Ceské republice
provozuje flotilu vice nez 100 rozvazko-

reditel brl:lenskéhé Makré, Axel Hluchy, generalni

feditel Makro Cash & Carry CR a zdkaznice Anna Jelinkova.

Sledujte @RetaillnfoPlus

davky prazdné palety od partnera spole¢-
nosti CHEP nebo doda palety kontrolova-
né kvality z nejbliz§iho zavodu CHEP na
jiné misto. Tento proces eliminuje zbytec-
né cesty prazdného nédkladniho vozu a sni-
zuje prepravni naklady.

Spole¢nost usiluje o zapojeni vétsiho
mnozstvi zdkazniki do programu a sou-
¢asné vyhledava dalsi prilezitosti pro inici-
ativy, které ptispéji k aspore nakladt v do-
davatelském retézci a k lepsi
udrzitelnosti. Diky této spo-
lupraci pomahd spoleénost
snizovat zakaznikim naklady
a prispiva k ochrané Zivotni-
ho prostredi prostfednictvim
niz$ich emisi uhliku. Cilem je
byt strategickym partnerem
diky vytvofeni predni ,ze-
lené* znacky a poskytovani
nejlepsich ekologickych fe-
Seni dodavatelského fetézce
Foto: CHEP v celém odvétvi.

Frédéric Fimbel

vych automobilt. Ty jsou schopny v pti-
padé potreby sedm dni v tydnu dorucovat
zbozi primo k zakaznikovi - kamkoliv
a dokonce uz do 24 hodin od objednani.
Delivery platformy na rozvoz zbozi jsou
proto soucasti vSech ceskych pobocek re-
tézce.

Nové brnénské prostory s celkovou
rozlohou 2516 m* disponuji 11 nakldda-
cimi rampami pro vozovy park jedenacti
dodavkovych automobili. Z celkové plo-
chy je 578 m* vyhrazeno na suché potra-
viny, 414 m’ zabiraji chladirny na mlééné
vyrobky, 220 m? mrazici boxy a 778 m?
plochy je urceno k pikovani. Pfimo na
platformé, kterd je vybavena vlastnim
skladovym softwarem, se nachdzi 850 pa-
letovych pozic a misto na 1000 nejproda-
vanéj$ich polozek zbozi.

»V oblasti rozvazkového prodeje vidi-
me velkou budoucnost, takze zvySovani
standardu sluzeb timto smérem pro nas
bylo logickym krokem,“ vysvétluje Axel
Hluchy. Dalsi inovaci s velkym potenci-
dlem je podle jeho slov on-line prode;j.
Zakaznici vyuzivajici sluzbu Makro Dis-
tribuce mohou vyuzivat on-line feseni ob-
jednavky zbozi od roku 2012.
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IT alogistika

DB Schenker
investuje 53 mil. eur
do terminalu ve Finsku

DB Schenker Logistics postavi ve mésté
Vantaa nedaleko Helsinek novy moderni
terminal. Stavba bude soudasti logistické-
ho aredlu Viinikkala, ktery ma strategic-
kou polohu nedaleko helsinského letiste,
a bude zahrnovat jak logisticky sklad, tak i
administrativni budovu o celkové rozloze
52 300 m?.

V novém termindlu poskytne DB
Schenker zdkaznikim komplexni logis-
tické sluzby vcetné leteckych, namotnich,
pozemnich preprav, balikovych i sbér-
nych sluzeb. Celkova rozloha teplotné
regulovatelného skladu bude 25 200 m?,
planovan je i chlazeny sklad o rozloze

FM Logistic potvrdila strategii
rozvoje logistiky cerstvych
potravin akvizici spole¢nosti

Univeg Logistics Rusko

V navaznosti na implementaci celosvé-
tového strategického planu se skupina Uni-
veg nadale soustredi na sviij core business,
tj. operace na trhu s ovocem a zeleninou.
Soubézné s timto planem se spolecnost
FM Logistic rozhodla zaméfit na logistiku
¢erstvych produktd, jakozto klicového seg-
mentu strategického desetiletého planu,
s cilem zkompletovat rozsah sluzeb posky-
tovanych maloobchodnikiim (mimo jiné
kombinaci distribuci ambientniho a chla-
zeného zbozi).

FM Logistic a Univeg Group ozndmily
uzavieni dohody o akvizici Univeg Logis-
tics Rusko spole¢nosti FM Logistic. Timto
rozhodnutim spole¢nost FM Logistic Rus-
ko opétovné posilila pozici lidra na poli
poskytovateltl logistickych sluzeb a doplni-
la svou stavajici nabidku o skladovani cer-
stvého zbozi, uréenou predevsim velkym
prodejctim.

FM logistic je pfednim poskytovatelem
logistickych a transportnich sluzeb, inves-
tujicim ve skladovani a dopravé cesrtvych
produkti. Operuje na 10 platformach
v Rusku, celkové zaujimajicich 400 000 m?
s 5500 zaméstnanci.

Univeg Logistics Rusko operuje na tfech
platformach v blizkosti Moskvy. Pfednim
prodejctim poskytuje celkové 100 000 m?
skladové plochy se 700 zaméstnanci. Jeji
obrat pro rok 2012 ¢inil 45 mil. euro.

3300 m*. Cely areal bude vystavén podle
certifikace TAPA A, kterd znamena nej-
vy$$i mozné zabezpeceni.

Budova bude zaroven vyhovovat stan-
dardim na ochranu Zivotniho prostre-
di BREEAM (Building Research Esta-
blishment Environmental Assessment

Method). Napriklad solarni energie bude
vyuzita pro dobijeni baterii vysokozdviz-
nych voziktl. Novy logisticky areal ve Van-

Vizualizac: DB Schenker

taa bude slavnostné otevien v cervenci
2015.

~Vsechny logistické operace budou
v novém termindlu probihat pod jednou
sttechou, diky tomu dojde ke zlepseni
nasi efektivity, produktivity i zrychleni
toku zbozi,” fikd Goran Aberg, feditel Oy
Schenker East Ab, a dodava: ,Tento novy
logisticky aredl se stane jednim z nejvét-
$ich termindld pro pozemni prepravy
v Evropé, pro DB Schenker rovnéz pred-
stavuje jednu z nejvyznamnéjsich inves-
tic v historii. V listopadu 2012 jsme také
otevreli nové logistické centrum o rozloze
24 500 m? v Nurmijarvi ve Finsku, které
je zaméfeno na automobilovy prémysl.
Celkové investice DB Schenker ve Finsku
prevysi 76 miliont eur.

Dachser na veletrhu transport logistic v Mnichové

Mezinarodni  logisticky  provider
Dachser prezentoval na nejvétsim evrop-
ském logistickém veletrhu transport logi-
stic v Mnichové sva inteligentni logisticka
feseni a investice ve Spanélsku.

V letosnim roce usporadal na svém
stanku fadu prednasek, které navstév-
nikim veletrhu predstavily napf. nové
feSeni v oblasti Food Logistics, inovace
v oblasti IT, principy udrzitelného rozvo-
je spole¢nosti nebo rozsireni sité pozem-
nich preprav i divize letecké a namorni
prepravy diky akvizicim Spanélskych spo-
le¢nosti Azkar a Transunion. Zavér vele-
trhu vénoval studentim a mladym talen-
tim a usporadal pro né tzv. Carrier Day.

sVeletrh transport logistic v Mnichové
je pro nas vybornou platformou pro na-
Cerpani inspirace, networking a setkani se
zakazniky a kolegy z celé Evropy,“ komen-
tuje Ing. Jan Polter, obchodni a marketin-
govy feditel Dachser Czech Republic.

Veletrh v leto$nim roce navstivilo cca
53 000 navstévnika z fad odborné verej-
nosti, coz potvrdilo jeho pozici nejvétsiho
veletrhu logistiky, mobility, IT a supply
chain managementu. Mezinarodni vy-
znam veletrhu ukazuje i podil zahrani¢-
nich vystavovatelii (45 %) a zahrani¢nich
navstévnikd (40 %). Ceska republika se
zatadila do prvni desitky zemi s nejvét-
$im poctem navstévniki veletrhu.
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TERMINOVY KALENDAR PRO MESIC CERVENEC 2013

Datum Typ platby Popis
1.7.2013 | Dan z pfijm0 Odvod dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby dané za kvéten 2013.
Podani pfiznani k dani a Uhrada dané za rok 2012, méa-li poplatnik povinny audit,
nebo mu pfiznéni zpracovava danovy poradce.
10.7.2013 | Spotrebni dan Splatnost dané za duben 2013 (mimo spotirebni dan z lihu).
Zéloha na zdravotni pojisténi OSVC Odvod zalohy na zdravotni pojisténi OSVC za mésic ¢erven 2013.
15.7.2013 | Dan silni¢ni Zaloha na 2. ¢tvrtleti 2013.
22.7.2013 | Dan z pfijmd, Mési¢ni odvod Uhrny srazenych zéloh na dan z pfijmu fyzickych osob ze zavislé
Socialni zabezpeceni za zaméstnance, | ¢innosti a funkénich pozitkd za ¢erven 2013, socialniho zabezpeceni a zdravotniho
Zdravotni pojisténi za zaméstnance, | pojisténi srazené zaméstnavatelem za zaméstnance za ¢erven 2013.
Pojistné - Il. pilif Podani hlaseni k zaloze na pojistné na dlichodové sporeni za ¢erven 2013 a splatnost
zalohy na dichodové sporeni.
25.7.2013 | Zaloha na socidlni zabezpeéeni OSVC | Odvod zalohy na socialni zabezpeéeni OSVC za mésic Eerven 2013.
Spotiebni dan Splatnost dané za kvéten 2013 (pouze dan z lihu).
Dan z pfidané hodnoty Darnové pfiznani a souhrnné hlaseni, vypis z evidence za ¢erven a druhé ¢tvrtleti 2013.
Spotiebni dan Splatnost dané za ¢erven 2013.
Danové priznani k uplatnéni naroku na vraceni spotfebni dané z topnych oleju,
zelené nafty a ostatnich /technickych/ benzin(l za ¢erven 2013 (pokud vznikl narok).
Energetické dané Danové pfizndni a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elektfiny za ¢erven 2013.
31.7.2013 | Dan z pfijma Odvod dané vybirané srazkovou podle zvlastni sazby dané za ¢erven 2013.

Pronajem pracovni sily
nebo zaméstnani?

V posledni dobé jsme se setkali s pro-
blémy spojenymi s ,,pitjcovanim® zamést-
nanci jinému zaméstnavateli ve vztahu k
placeni DPH a ve vztahu danové uznatel-
nych naklada. Vzhledem k tomu, Ze se
jedna o problematiku, se kterou se muze
setkat kazdy zaméstnavatel, shrneme si
zpusoby zaméstnavani, popf. pronajmu
pracovni sily a docasného pridéleni jiné-
mu zaméstnavateli.

Bézna praxe je zaméstnani na zakladé
pracovné pravnich vztaht, které upravuje
Zakonik prace. Vznik, zmény a skonceni
pracovniho poméru se ¥idi ust. § 33 az 73
a Zakoniku prace. Pracovni pomér se po-
dle § 33 Zakoniku prace zaklada pracov-
ni smlouvou mezi zaméstnavatelem a za-
méstnancem. Musi obsahovat druh prace,
misto nebo mista vykonu prace, den na-
stupu. Vedle téchto zakladnich nalezitosti
1ze ve smlouvé sjednat i dal$i podminky, na
kterych se smluvni strany dohodnou, jako
je vyse mzdy, zkusSebni doba, konkuren¢ni
dolozka... Pracovni pomér lze sjednat na

dobu urditou, nebo neurditou, ale také na
zkréceny tvazek, tj. na pracovni dobu krat-
$i nez 8 hod. denné.

Dohody o pracich konanych

mimo pracovni pomeér

Vedle pracovniho poméru doplnuji pra-
covnépravni vztahy dohody o pracich ko-
nanych mimo pracovni pomér. Tyto doho-
dy upravuji ustanoveni §§ 74-77 Zakoniku
prace. Zaméstnavatel mize se zaméstnan-
cem uzaviit dohodu o provedeni prace
nebo dohodu o pracovni ¢innosti.

Dohoda o provedeni prace se uzavira
pisemné, rozsah prace nesmi prekrocit 300
hodin v kalendafnim roce. Zaméstnanec
muze mit se zaméstnavatelem sepsano
vice dohod o provedeni prace, ale zde je
treba uvést tu skute¢nost, Ze se tyto odmé-
ny v mésici sé¢itaji, a pokud soucet dohod
presdéhne 10 000 K¢, budou tyto dohody
zakladat ucast na nemocenském pojisté-
ni a zaméstnanec musi byt v daném mé-
sici pfihlasen k nemocenskému pojisténi.

Zaméstnavatel musi tomuto zameéstnanci
provést srazku a zajistit odvod na prislus-
nou spravu socidlniho zabezpeceni.

Dohoda o pracovni ¢innosti je na rozdil
od dohody o provedeni prace uzaviena ma-
ximalné na polovinu pracovniho tvazku,
tj. maximalné na 20 hodin tydne. Odména
vyplacena na zakladé této dohody podléha
socidlnimu a zdravotnimu pojisténi.

V ptipadé, Ze by mési¢ni odména byla
niz$i nez 2500 K¢, pak by se jednalo o tzv.
praci malého rozsahu a tato odména by
nepodléhala srdzce socidlniho zabezpeceni
a zdravotniho pojisténi.

Vsechny takto vyplacené odmény, od-
vody na socidlni zabezpeceni a zdravotni
pojisténi a dalsi naklady spojené s témito
pracovnimi poméry jako napf. cestovné,
$koleni, vstupni prohlidky...., jsou pro
organizaci ndkladem a pokud odpovida-
jl podminkam ust. § 24 zakona o danich
z prijmi, tak jsou i danové uznatelnymi
néklady.

Smlouva s agenturou prace
Organizace mohou mit uzavienu
smlouvu s agenturou prace, ktera po-
skytuje k zajisténi ¢innosti organizace za-
méstnance za uplatu. Agentury prace or-
ganizacim zajisténi zaméstnanci mési¢né
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fakturuji a tyto naklady jsou pro organiza-
ci jak ucetnimi, tak i danové uznatelnymi
naklady. Spoluprace s agenturami prace je
také vyhodna v momenté, kdy prislusnd
agentura spliiuje podminky zaméstnavani
osob télesné postizenych a na konci roku
poskytne odbérateli potvrzeni o celkové
ro¢ni fakturaci, kterou miize zaméstnava-
tel pouzit jako nahradni plnéni pti vypoctu
povinného podilu zaméstnavani zdravotné
postizenych osob.

Organizace mohou také v ramci
spoluprace uzavtit smlouvy o dilo
se svymi subdodavateli, které v ram-
ci uzaviené smlouvy zajistuji urdity
pracovni ukol svymi zaméstnanci.
I v tomto pripadé bude vystavena
faktura subdodavatele pro organi-
zaci ucetnim i danovym nakladem.

Muze nastat také situace, kdy je
cizinec vyslan svym zahrani¢nim
zaméstnavatelem k vykonu prace
na tizemi Ceské republiky na za-
kladé smlouvy s ¢eskou pravnickou
nebo fyzickou osobou a obsahem
této smlouvy je prondjem pracovni sily.
V tomto pripadé se jednd o zprostredkova-
ni zaméstnani v souladu s ust. § 14 odst. 1
pism. b) zékona o zaméstnanosti.

V takovémto pripadé by mél mit zahra-
ni¢ni zaméstnavatel pro toto zprostedko-
vani zaméstnani povoleni od Ministerstva
prace a socidlnich véci. Miize v§ak nastat
situace, kdy je uzaviena smlouva o vysla-
ni cizince zahrani¢nim zaméstnavatelem
k vykonu price na uzemi Ceské republi-
ky, ale neni zde sjednana zvlastni dplata,
jejimz ucelem je dosazeni zisku. V tom-
to pripadé se nebude jednat o prondjem
pracovni sily, nebude se tedy jednat ani
o zprostredkovani zaméstnani.
Docasné pridéleni
zaméstnance

Od 1. 1. 2012 je v zakoniku price novy
§ 43a, tzv. docasné pridéleni zaméstnan-
ce. Tento institut umoznuje zameéstnavateli
»Zapljcit* své zaméstnance jinému zamést-
navateli, pokud pro né nema momentalné
praci. Zaméstnavatel, ktery pridéluje za-
méstnance je oznacovan jako pravni za-
méstnavatel, zaméstnavatel, ktery doc¢asné
ptijima zaméstnance je oznacen jako eko-
nomicky zaméstnavatel.

Aby se jednalo skute¢né o docasné pri-
déleni zaméstnance, musi byt splnény na-
sledujici ustanoveni § 43a Zakoniku prace:

® dohodu o docasném pridéleni zamést-
nance k jinému zaméstnavateli smi za-
meéstnavatel s timto zaméstnancem uzavrit
nejdrive po uplynuti 6 mésici ode dne
vzniku pracovniho poméru;

® za docasné pridéleni zaméstnance k ji-
nému zaméstnavateli nesmi byt poskytova-
na uplata, to neplati, pokud se bude jednat
o refundaci nakladu (tzn. uplata nesmi pii-
nést pravnimu zaméstnavateli zisk);

nance sjednano. Pokud by bylo potteba
ukoncit tento smluvni vztah dfive, kon-
¢l docasné pridéleni dohodou smluvnich
stran nebo vypovédi dohody o doc¢asném
pridéleni z jakéhokoliv diivodu nebo bez
uvedeni diivodu s patnactidenni vypovéd-
ni dobou, ktera za¢ina dnem, v némy byla
vypovéd doruéena druhé strané. V kazdém
pripadé dohoda o ukonceni pridéleni nebo
vypovéd této dohody musi byt pisemna.

Na prvni pohled by se mohlo
zdat, ze docasné pridéleni zamést-
nance je podobné jako agenturni
zaméstndvani. Dle stanoviska Mi-
nisterstva prace a socialnich véci
je ucelem docasného pridéleni za-
méstnance k jinému zaméstnavateli
feSeni situace, kdy pravni zameést-
navatel na prechodnou dobu zpra-
vidla z provoznich dtvodd, nema
moznost pridélovat zaméstnanci
sjednanou praci. Na druhou stranu
agenturni zaméstndvani je zpro-
sttedkovani uchazeci zaméstnani.,

Foto: Shutterstock.com/Jirsak

e dohoda musi byt uzavfena pisemné,
kromé zakladnich tdaji o zaméstnavateli,
tj. nazev zaméstnavatele, je-li pravnickou
osobu, nebo jméno a popripadé jména
a prijmeni zaméstnavatele, je-li fyzickou
osobou, k niz se zaméstnanec doc¢asné pti-
déluje, musi dohoda obsahovat den, kdy
docasné pridéleni vznikne, druh a misto
vykonu prace a doba, na kterou se docas-
né pridéleni sjednava. V dohodé mize byt
sjednano pravidelné pracovisté pro ucely
cestovnich néhrad.

e po dobu pridéleni zaméstnance pridélu-
je pracovni tkoly, organizuje, fidi a kon-
troluje zaméstnance pravni zaméstnavatel.
Pravni zaméstnavatel musi zaméstnanci
zajistit vhodné pracovni podminky, véetné
zajisténi vhodnych podminek odpovidaji-
cim bezpecénosti prace a ochrany zdravi pfi
praci.

e po dobu docasného pridéleni poskytuje
zaméstnanci mzdu, popt. cestovni ndhrady
pravni zaméstnavatel, pravni zaméstnava-
tel také odvadi vsechny odvody ze mzdy,
tj. socialni zabezpeceni, zdravotni pojisté-
ni a dan ze zavislé ¢innosti nebo srazkovou
darni;

® pracovni a mzdové podminky pridéle-
ného zaméstnance nesméji byt horsi, nez
jsou u pravniho zaméstnavatele;

® docasné pridéleni kon¢i uplynutim
doby, na kterou bylo pridéleni zamést-

agenturni zaméstndvani je ziskové,
agentura si uctuje ziskovou marzi, ktera je
naopak u docasného pridéleni neptipust-
na. V neposledni radé pro docasné pridé-
leni neni tfeba povoleni Ministerstva prace
a socidlnich véci.

Ekonomickému zaméstnavateli pri
docasném pridéleni vznikaji refundova-
né naklady, tj. naklady na mzdu, odvody
na zdravotni pojisténi a socidlni zabezpe-
¢eni, popt. na smluvni benefity (napf. na
stravné, osatné), dale pak naklady pfimo
hrazené ekonomickym zaméstnavatelem,
cestovni nahrady, nidklady na vytvoreni
ptiznivych pracovnich podminek, na bez-
pecnost a ochranu zdravi...

Oba tyto typy vydaji jsou u ekonomic-
kého zaméstnavatele danové uznatelny-
mi naklady v souladu se zakonem o danich
z ptijmul. Na druhé strané prijata uplata za
refundaci nakladd u pravniho zaméstna-
vatele je sice mimofddnym vynosem, ale
je pfijmem z pracovné-pravniho vztahu,
a proto se nepovazuje za ekonomickou
¢innost. Vzhledem k tomu, Ze se nejedna
o ekonomickou ¢innost, tak tato refunda-
ce nepodléha DPH a tudiz ani nevstupuje
do obratu rozhodného platce DPH.

Ing. Dana K¥izkovd, ticetni poradce

Priklad

Kliknéte pro vice informaci
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Pravni poradce

Zatraktivnéni spoleCnosti

s rucenim omezenym

V jednom z minulych prispévkii jsem jiz nastinil nékteré zmény,
které zakonodarce prichystal podnikateliim pfijetim nového

vevys

zakona o obchodnich korporacich. Nejdiskutovanéjsi zmény se
budou tykat zejména upravy spolecnosti s ru¢cenim omezenym,

vevs

kde si zakonodarce vytkl za cil predevsim variabilnéjsi a jedno-

dussi fungovani spolecnosti.

ejviditelnéj$i novinkou je beze-
N sporu jiz nékolikrat diskutované

zru$eni minimalni vySe zaklad-
niho kapitalu. Jedinou podminkou bude
nové pouze minimalni vyse vkladu ka-
zdého spole¢nika ve vysi jedné koruny.
Zakladni kapital tak po letech ztraci svou
garan¢ni funkci, ktera viak v soucasné
upravé fungovala spise formalné, nez aby
skute¢né zajistovala naroky vériteli spo-
le¢nosti.

Tuto garan¢ni funkci by naptisté mély
zastat efektivnéjsi instituty jako napft.
nova pravidla tzv. wrongful tradingu,
spravy majetku ¢i testu insolvence. Ty
spocivaji napf. v ruceni statutdrniho or-
ganu v pfipadé neucinéni potrebnych
krokt k odvraceni upadku spole¢nosti,
dale v nemoznosti odstoupit z funkce
jednatele v ,nevhodné“ dobé ¢i v zakazu
vyplacet jakékoli plnéni, pokud by si tim
spole¢nost privodila tpadek.

Oproti tomu v$ak mohou jednatelé
ptivitat uvolnéni regulace zdkazu kon-
kurence. Doposud nebyl jednatel oprav-
nén vykondvat ¢innost konkurujici spo-
le¢nosti, byt by s tim samotni spole¢nici
souhlasili - novy zédkon tuto ¢innost jed-
nateli umozni, pokud s tim vyslovi sou-
hlas vsichni spole¢nici.

Pro odstranéni prekazek
pri zakladani spolecnosti

Za Ulelem odstranéni prekazek pri
zakladani novych spole¢nosti dojde také
ke zruseni tzv. zdkazu retézeni jednoclen-
nych s.r.o, tj. nebude stanoven limit pro
pusobeni spoleénika v jednoclennych
spole¢nostech. Omezen nebude ani ma-

ximdlni pocet spole¢nikil jedné s.r.o. Ze
zédkona nebude povinnd ani tvorba re-
zervniho fondu.

Dal$im zjednodusenim bude zru$eni
jmenovani znalce soudem pfi ocenovani
nepenézitych vkladd, toho uréi napfisté
sami zakladatelé, popt. jednatel spole¢-
nosti.

Zakon také rusi horni hranici pro vysi
povinného priplatku. Stavajici zakonné
omezeni polovinou zadkladniho kapitélu
bude nahrazeno omezenim, které stanovi
spolecenska smlouva.

Foto: Shutterstock.com / Art Allianz

Vyplaceni zalohy na zisku

Spole¢nici rovnéz uvitaji moznost vy-
placeni zalohy na zisku (za podminky
dodrzeni pravidel zdkona), coz dnesni
uprava nepripousti.

Obdobné umozni nova pravni dprava
pravo spole¢nika na tzv. pevny podil na
zisku. Spole¢nik vlastnici obchodni podil
spojeny s timto pravem bude mit zaruce-
no vyplaceni zisku, pokud spole¢nost zisk
vykaze. Ve bez toho, aniz by bylo nutné

posvéceni valnou hromadou spole¢nosti,
jak je tomu v souc¢asné pravni Gpravé.

Vnimani obchodniho
podilu

Tim se dostavame k dal$i vyznamné
novince a to ve vnimdni samotného ob-
chodniho podilu. Spole¢nici budou moci
disponovat vice podily a to navic rizného
druhu. Tyto druhy nejsou zakonem zvlast
upraveny, bude tedy zélezet na upraveé sa-
motné spolecenské smlouvy, jaké druhy
obchodnich podilt pripusti.

Miuizeme se tak v budoucnu napt. se-
tkat s tim, Ze s rtiznymi druhy obchod-
nich podili bude spojen jiny pocet hlast.
Pfipadné se miizeme dockat situace, kdy
spole¢nost vyda podily s pevnym a podily
s podfizenym podilem na zisku, u nichz
dojde k vyplaceni zisku teprve poté, co
budou vplaceny vsechny ostatni podily.

Podil spole¢nika mize byt nové také
predstavovan tzv. kmenovym listem,
tj. cennym papirem. U prevodu tohoto
kmenového listu se pak bude postupovat
obdobné jako u prevodu listinnych ak-
cii na jméno, tj. ustni smlouva, rubopis
a predani.

Timto se prava s.r.o. zjevné priblizuje
upravé akciové spole¢nosti, kterd nejenze
disponuje cennymi papiry, ale zna také
napf. prioritni akcie.

Zasadni novinkou je také umoznéni
spole¢nikim rozhodovat mimo valnou
hromadu spole¢nosti - tzv. rozhodova-
ni ,per rollam“ - bez toho, ze by takové
rozhodovani musela umoznovat samotna
spolecenska smlouva. Takové rozhodova-
ni nebude mozné pouze v tom pripadg, ze
to spolecenska smlouva vyslovné vylouci.

Ve vyctu zmén by bylo mozné takto
dale pokradovat - nova uprava vystoupe-
ni spole¢nika ze spole¢nosti, tprava vy-
poradaciho podilu atd. Spole¢nym jme-
novatelem véts$iny téchto zmén vsak bude
napristé zejména uprava obsazend v sa-
motné spolecenské smlouvé spolecnosti.
Obsahu spole¢enské smlouvy by tak méli
spole¢nici a nabyvatelé obchodnich po-
diltt vénovat daleko vétsi pozornost, nez
kdy v minulosti.

Mgr. Igor Nikolov, advokat,
Advokatni kanceld? REHAK LEGAL
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Kalendarium

Vybrané veletrhy a konference v obdobi srpen - Fijen 2013

Zapiste si do kalendare

SRPEN

Styl+Kabo Brno 18.-20.8. Mezinarodni veletrh médy a textilii www.bvv.cz/styl

Agrokomplex Nitra 22.-25.8. 40. mezindrodni zemédélsky a potravinaisky veletrh www.agrokomplex.sk

COOPEXPO Nitra 23.-26.8. 20.mezinadrodni druzstevni kontrakta¢né-prodejni vystava spotfebniho zbozi
www.agrokomplex.sk

Zemé zivitelka  Ceské Budéjovice  29.8.-3.9. Vystava potravinafské a zemédélské vyroby a technologii www.vcb.cz

Mezinarodni Ceské Budéjovice 29.8.-3.9. Spotiebni zbozi, kovovyroba, elektronika, stavebnictvi, vybaveni domu, bytu, zahrady,

vystava textil a kozena galanterie, umélecké a femeslné vyrobky, zemédeélské a potravinarské

druzstevnictvi vyrobky www.vcb.cz/kalendar/104-mezinarodni-vystava-druzstevnictvi

Ekostyl Brno 29.8.-3.9. Tvorba a ochrana zivotniho prostiedi, ekologické technologie, ekologické stavby,
likvidace odpadd, alternativni zdroje energie, biomasa, bioprodukty, raciondlni vyziva
a zdravy Zivotni styl www.vcb.cz/kalendar/103-ekostyl

ZARI

IFA Berlin 6.-11.9. Mezinarodni veletrh spotiebni elektroniky http://b2c.ifa-berlin.de

World Praha 6.-7.9. Mezinarodni veletrh kosmetiky, kadefnictvi a zdravého zivotniho stylu

of Beauty&Spa www.beautyexpo.cz

SANA Bologna 7.-10.9. Mezinarodni vystava pfirodnich a bioproduktd www.sana.it

World Food Moskva 16.-19.9. Mezindrodni potravinaisky veletrh www.world-food.ru/eng

Moscow

1AW Dusseldorf 17.-16.9. 18. Mezindrodni veletrh akéniho zbozi www.iaw-messe.de/start.aspx

Coffeena Kolin nad Rynem 19.-21.9. Mezinarodni veletrh kdvy www.coffeena.biz

Polagra Food Poznan 23.-26.9. Mezinarodni veletrh potravinafského pramyslu www.mtp.pl/pl

For Present PVA Letfiany, Praha  26.-29.9. 3.veletrh darkového a reklamniho zbozi www.forpresent.cz

RIJEN

Msv Brno 7.-11.10. Mezinarodni strojirensky veletrh www.bvv.cz/msv

Svét reklamy Praha 1.10. Veletrh firem z oblasti reklamy, marketingu a polygrafie www.omnis.cz

Anuga Kolin nad Rynem 5.-9.10. Mezinarodni veletrh potravinaiského prdmyslu
www.anuga.de/de/anuga/home/index.php

Public Relations Praha 23.10. Konference zaméfena na problematiku PR www.blueevents.eu/

Summit

FachPack 2013

Jako jeden z nejdilezitéjSich evrop-
skych veletrhu specializovanych na oba-
ly FachPack v dobé od 24. do 26. zari

nejriznéjsi projekty - idedlni prilezitost pro

navazovani cennych obchodnich vztahi.

poskytne zhruba 1500 vystavovateliim
(2012: 1466) ramec pro prezentaci vyrob-
ki a sluzeb spojenych s obaly, technikou,
zuslechtovanim a logistikou.

»FachPack je to pravé setkni pro exper-
ty z Evropy®, popisuje uspé$nou koncepci
svého veletrhu vedouci akce Heike Slotta.
»lady vystavovatelé a navs$tévnici ve vza-
jemném dialogu vyvijeji feSeni na miru pro

V roce 2012 veletrh navstivilo na 37 000
obalovych specialisti, z toho 7 500 piijelo
ze zahrani¢ni. Ti sem prijizdéji hlavné ze
sousednich zemi - Rakouska, Ceské re-
publiky, Svy’fcarska, Tt4lie, Polska, Francie,
Slovinska, Madarska a Velké Britanie.

Typicky navstévnik veletrhu FachPack
pracuje v nékterém z téchto obort: potra-
viny/pozivatiny, 1é¢iva/kosmetika, chemie,
tisk/papir/lepenka, sluzby souvisejici s ba-
lenim a logistikou, plasty, automobilovy
a dodavatelsky pramysl.

Foto: FachPack - ek
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Pro pristi, zarijové, vydani Retail Info Plus pro
vas chystame napriklad nasledujici témata:

W Prilohy k jidlam

Foto: Shutterstock.com / Piotr Malczyk

B Potraviny pro zvlastni vyzivu

B Podzim preje vinu

Stante se c¢leny skupiny Retail Info Plus
na socialni siti LinkedIn®. in
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http://www.linkedin.com/groups/Retail-Info-Plus-%C4%8Dasopis-o-2219042?itemaction=mclk&anetid=2219042&impid=&pgkey=anet_search_results&actpref=anetsrch_name&trk=anetsrch_name&goback=2Egdr_1332512452686_1|Spojte%20se%20s%20n%C3%A1mi%20na%20LinkedIn

Budte mazani Y

v

Vyuzivate nejefektivn
distribuci letaku?

Elektronicka distribuce letaku je
az ctyrikrat levnéjsi.

¥ AlkcniCeny.cz

Nejlepsi nabidky hypermarketu

Ovlivnéte mésicné planovani
az 1600 000 nakupu

1559 361 navstév v prosinci 2012 dle Netmonitor.cz

Pozvéte na prodejny zakazniky
utracejici mésicné pres 2 miliardy K¢
dle vyzkumu Incoma GfK, podzim 2012

AkcniCeny.cz:

Nejvétsi portal o nakupovani

v maloobchodnich fetézcich v CR
12 let existence,

50 spolupracujicich retézci
Mobilni verze a mobilni aplikace

2012

Soucasti medialni skupiny Mafra

Retaillnfo, s r. 0., Karla Englise 519/11, 150 00 Praha 5, tel.: 222 212 192, www.retailinfo.cz.
V piipadé zajmu kontaktujte: Ing. Robert Hell, tel.: 777 771 267, e-mail: robert.hell@retailinfo.cz,

Martina Matajova, tel.: 739 632 483, e-mail: martina.matajova@retailinfo.cz,
Otakar Svoboda, tel.: 733 705 543, e-mail: otakar.svoboda@retailinfo.cz,
Petr Petrik, tel.: 739 632 480, e-mail: petr.petrik@retailinfo.cz
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