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Joint-stock company Glassworks Moravia, residing in Usobrno is a traditional manufacturer and dealer of packing glass:
alcohol bottles and liqueur bottles - wine bottles - food glass - cosmetic vial
laboratory glass / pharmacy glass (reagent bottles, powder bottles, dropping bottles, burette bottles)
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Usobrno €. pop. 79, 679 39 Usobrno, CZECH REPUBLIC
Phone: + 420 516427 711

Fax:+420516 427 700

E-mail: info@sklomoravia.cz
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Editorial

Co vlastné chce cesky zdkaznik?

Diskontni fetézce urychluji rust a zlep-
$uji sviij image, jak vyplyva z v ¢ervnu uve-
fejnénych vysledkt studie Supermarket-
diskont-hypermarket spole¢nosti Incoma
GIK, jak se vice doctete v rubrice Focus.
Stale vice zdkaznikd ziskavaji diskonty
a puvodné diskontné orientované hyper-
markety Kaufland. Nad strohou reci ¢isel
viak stoji za to se zamyslet. Oblibili si Cesi
diskonty, protoze jsou nejlevnéjsi? Naku-
puji v nich ze zvyku i po odeznéni krize?
Pro¢ podle priizkumi nakupuji nejradéji
v fetézcich, které tabulkové nemaji v na-
bidce nejvyssi podily ¢eskych potravin?

Vlivt, které sméruji chovani zakaznika
je samozrejmé celd fada. V tomto pripadé
hraje roli fakt, Ze cenovy image diskonttim
ztstal a k nému se pridala jejich intenzivni
snaha komunikovat kvalitu a Zivotni styl.
Nejvyraznéjsi zménou v tomto sméru na
¢eském trhu patrné prosel Lidl, ktery navic
diky zvolené marketingové komunikaci,
dokazal ovlivnit chovani zdkaznikll nejen
svych, ale i téch od konkurence.

Nachazime se v situaci, kdy si zdkaznik
diskont nespojuje jen s cenou, ale i s kvali-
tou, kterou si za tuto cenu predstavuje.

O tom, Ze zakaznik na kvalitu sly$i stale
vice, uz dnes snad ani na ceském trhu ni-
kdo nepochybuje. Lidé se zajimaji o zjisténi
Statni zemédélské a potravinarské inspek-
ce, sleduji, testy kvality potravin uverejio-

vané v médiich. A jak, asi uvazuje zakaznik,
kdyz vidi, ze vyhercem testu kvality je vyro-
bek pod privatni znackou diskontéra?

Jak upozornuje zminovana studie, trend
»priblizovani“ diskontnich a nediskontnich
prodejnich formati bude pokracovat. Pred
nediskontnimi fetézci je tak tézky ukol:
najit kromé ceny a kvality jesté dalsi argu-
ment, ktery by zakaznika presvéd¢il, aby
svtyj nakup realizoval pravé v jejich prodej-
nach.

Pfijemné prazdninové ¢teni a krasnou
dovolenou za tym Retail Info Plus preje

Eva Klanova
$éfredaktorka
klanova@press21.cz

Napiste si o problematiku, kterd vds za-
jima, o které byste se chtéli docist. Pridejte
se do diskuze ve skupiné Retail Info Plus
na socidlni siti LinkedIn.

Zajimaji Vds videorozhovory se zndmy-
mi osobnostmi maloobchodu? Sledujte nas
video-kandl na Youtube.com.

Pokud chcete dostavat elektronicky caso-
pis pravidelné, zaregistrujte se zdarma na
www.retailinfo.cz!
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Marketingové programy
pro maloobchod vedouci
ke zmene nakupniho
chovani zakaznikU

lcc

Jsme celosvétové nejvétsim poskytovatelem
marketingovych programu pro maloobchodni sektor.
Nase programy zméni nakupni chovani vasich
zéakaznikl a zvysi vas celkovy obrat.

Presvéd&ime vade zakazniky, aby nakupovali vice u
vas a nikoli u konkurence, a dale vam pomuzeme,
aby vam vasi ,nejlepsi zakaznici* zistavali vérni.

Spolecnost TCC je aktivni ve vice nez 50 zemich v
Evropé, Americe, Asii, Africe a Australii a realizovala
jiz vice nez 6000 programu, které u vedoucich
maloobchodnikl na svété vedly k vyjimecnému
narustu obratu.

o~
i~

www.tccglobal.com | www.bestcustomermarketing.com
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Foto: Podnikatelsky svaz pekat( a cukraid

Podnikatelsky svaz

pekaria a cukraru
Nejlepsi chléb se pece v Herinku
ave Zdaru nad Sazavou

Pardubice/ek - Titul ,Chléb roku
2014° ziskaly v letosnim, jiz 20. ro¢niku
narodni soutéze o nejlepsi chléb roku
pekdrny v Herinku a ve Zd4ru nad Séza-
vou. Vitézem kategorie ,,Konzumni chléb
roku® se stal chléb z pekarny Zelend louka
spole¢nosti Penam. V kategorii ,,Remesl-
ny chléb roku® zvitézil chléb z pekarny
Enpeka Zd4r nad Sézavou. V konkurenci
45 soutéznich vzork pekaren z celé Ces-
ké republiky je vybrala odborna porota

Penny Market
Sazku Ize vsadit i na pokladnach
v Penny

Praha/ek - Lottery In-
side, neboli loterie na po-
kladnach - tuto sluzbu
Sazka spustila na stovkach
pokladen Penny Marketu.
Lottery Inside zajisti vyraz-
né zvySeni poctu prodej-
nich mist Sazky a zaroven
priblizi loterni produkty
verejnosti. Lottery Inside je
zavedena ve véts$iné evrop-
skych statu.

Sazejici mohou na po-
kladnach vsadit ¢iselné lo-
terie Sportka, Stastnych 10

Bidvest

Oteviena prvni firemni prodejna

Praha/ek - Prvni znackovou prodejnu
s vlastni potravinafskou produkei pod
nazvem Nowaco market otevrela v ¢ervnu
v centru Prahy potravinarska firma Bid-
vest (drive Nowaco). Dalsi prodejna bude
nasledovat koncem tohoto roku v Kralu-
pech, kde sidli centrdla spole¢nosti i né-

které vyrobni provozy.

m

Foto: Penpy Market/

Aktuality

v ramci pekarskych slavnosti Dny chleba,
které se uskute¢nily 5. ¢ervna ve mésté
potravinart Pardubicich.

Ro¢né se v CR dle udajii CSU vyrobi
290 tis. tun chleba, coz je témér mili-
on chlebt denné. Spotreba chleba ¢ini
41,3 kg na osobu a rok. V poslednich
dekadach spotteba chleba, stejné jako
v okolnich statech, klesala a naopak rost-
la spotteba peciva. ,,V lonském roce se
vSak pokles chleba zastavil a ocekava se
opét mirny rust spotfeby. Je patrné, ze
spotrebitelé si za¢inaji uvédomovat diile-
Zitost chleba ve vyzivé,“ uzavira Jaromir
Drizal, predseda Svazu pekari.
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a Euromiliony. V praxi staci si pfed po-
kladnami vybrat pfislusnou hraci kartu,
pokladni pak sejme jeji ¢arovy kod a sys-
tém vygeneruje néhod-
ny tip ve vybrané cenové
urovni.

Obchodni fetézec Penny
Market md nyni v Ceské
republice 349 provozoven
s témér 1 400 pokladnami.
Sazejici najdou vybrané
produkty Sazky na vsSech
téchto novych otevienych
prodejnich mistech.

Vedle pokladen Penny
Marketu disponuje Sazka
vice nez 6 900 prodejnimi
misty.

Prodejna o plose 300 m? v Havlickové
ulici naproti Masarykovu nadrazi nabi-
zi kompletni portfolio potravin. ,,Hlavni
myslenka otevieni obchodu je ukazat na-
$im zakaznikam, jak kvalitni potraviny
pro gastronomii nabizime, a jak mnoho
se lidi ndroky gastronomickych provozi
od narokt nékterych maloobchodnikd.

Chceme také ukdzat plnou $ifi mrazeného
sortimentu vyrabéného v nasich ceskych

Penam
Investice v Pekarné Zelena louka
v letech 2014 a 2015

Praha/ek - Pekarna Zelena louka
svou uspésnosti predcila sva puvodni
oc¢ekavani. Vyrobni kapacita byla napl-
néna, a proto se Pekdrna Zelend louka
rozsituje o novou chlebovou linku o vy-
konu 1 000 ks chlebti 0 hmotnosti 1,2 kg
za hodinu. V ndvaznosti na novou linku
se rozs$ifi také surovinové hospodarstvi
a vyroba kvasu, ktera lince predchazi.

Vyznamnou novinkou pekarny bude
tzv. Clean room, neboli ¢ista mistnost,
ktera se dnes pouziva v mnoha odvét-
vich. Své pevné misto ma i v potravinar-
stvi. Jednd se o ¢ast pekarny - balirny,
kde se upeceny produkt chladi, kraji
a bali. Rizenim prostfedi a dodrzova-
nim prisné hygieny zaméstnancu je zde
dosazeno velmi vysoké ¢istoty vzduchu.
Kli¢ovou ¢asti této mistnosti je uéinny
HEPA filtr (nézev vyplyva z anglického
»high efficiency particulate air filter®
tedy ,vysoce ucinny filtr vzduchovych
castic®), ktery zachyti ¢astice vétsi nez
0,3 mikrond. Pro predstavu, jeden mi-
kron je tisickrat mensi nez jeden mili-
metr.

Planované investi¢ni néklady pre-
sahnou 270 mil. K¢.

tovarnach, a to za normalni, $iroké verej-
nosti pristupné ceny,“ uvedl generalni fe-
ditel skupiny Bidvest v CR Bohumil Volf.

Hlavni ¢ast sortimentu tvori chlazené
Cerstvé morské ryby, ¢eskd zvéfina, vy-
zralé hovézi maso z celého svéta, jehnéci
a spousta syrt1 od nds i ze zahranici.

V oblasti zpracovani a velkoobchod-
niho prodeje potravin dosahuje Bidvest
ro¢né obratu pres 8 mld. K¢.

Reta i!DIn_fg
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Evropska unie r\ nat energetickou tfidu,
P n ENE oo ucinnost vysavani tvr-

Novy energeticky stitek
pro vysavace ,

dych podlah a kober-

Praha/BSH - S platnosti od | cb hlucnosta prachove

1. zari 2014 museji mit vech-
ny vysavace prodavané v Ev-
ropské unii novy energeticky
stitek. Nejvétsi zménou, kte-

rou $titky pfinesou, je povin- | NN ditelném misté.

nost vyrobct uvadét na trh
pouze vysavace s maximal-

a emise.

Stitek o rozmérech
75 mm x 150 mm musi
byt umistén na dobte vi-

Vsechny barvy a gra-

7 fika $titku jsou zévazné
ERNGLS - Sheghriy " . . .. 7 v
nim vykonem 1600 W. Kvili st et vt | KWhfamnum a nelze je individudlné

tomuto pravidlu budou mu-
set spotrebitelé kompletné @ ]

zménit kritéria pro vybér

tohoto spotiebile, jelikoz 5
. [ AsCperG| |
spotfebu ve wattech, ktera

byla dfive povazovdna za [ e e
£l

meénit.

P(v)llzwam a,prod,e] vy-
savacl uvedenych vyrobci

na trh pred 1. 9. 2014 a vy-

o
ABcoErg robkd, které jsou zatim
¥ v obéhu, bude mozné i po

orienta¢ni ukazatel vyko-
nu, jiz pro porovnani ucin-
nosti vysavac¢e nebude mozné brat

v tvahu.

Od 1. za1 2014 budou $titkem opatieny
vSechny vysavace uvadéné na trh v EU. Po
tomto datu nesmi vyrobci na trh uvést vy-
savac s vykonem nad 1600 W.

Na novém energetickém §titku pro vy-
savace je mozné na prvni pohled porov-

povinném zavedeni $titku.
Foto:Bosch  Od tohoto data ale vyrobci
nesmi na trh uvddét spotie-

bice bez evropského energetického stitku.
EU umoziuje pouziti $titku i nékolik
mésicti pfed zdvaznym terminem pro jeho
zavedeni. Dal$i regulaci tykajici se vysava-
¢, Evropska unie planuje uvést v platnost
v roce 2017, upozornuje Katefina Pavelko-

va ze spole¢nosti BSH domaci spottebice.

Dobri Ruckyné, rychte servirorand

e
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Bezlepkové mrazené vyrobky od firmy Schér

Schar, vedouci vyrobce bezlepkovych potravin, rozsifuje svij sortiment o mrazené produkty. Objevte mnohostrannou
nabidku vytecnych jidel: od kifupaveé pizzy, pres vyborné pecivo az po sladky dezert. S vyrobky od firmy Schéar vykouzlite 2\§§6

rychle a jednodu$e to spravné pro kazdou prilezitost.

Spole¢nost Schér je evropskou jedni¢kou pro bezlepkovy zivot:

e garantovana bezlepkova jistota ® maximalni pozitek ® obrovska nabidka produktl e vice nez 30 let zkuSenosti
¢ vedouci Uloha ve vyzkumu e k dispozici v celé Evropé
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Sledujte @RetailinfoPlus
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H&M
Svédové hodlaji rozsirit prodej
pres internet

Praha/i¢ - Svédsky fetézec H&M na-
bizejici médni zbozi hodla posilit svoji
pozici hlavné na trhu s obuvi. Vytipoval
si devét zemi, kde postupné rozsifuje
jeji prodej pres internet. Letos v bieznu
otevrel svij prvni online shop ve Fran-
cii, nyni pfichazi na fadu Némecko.
Na podzim ptibydou Spanélsko, Itélie
a Cina. ,V pti§tim roce planujeme ote-
viit az deset novych on line obchodu,“
cituje némecky list Handelsblatt $éfa fir-
my Karla-Johana Perssona.

Spole¢nost soucasné rozsituje i sit
kamennych obchodd. Béhem prvniho
pololeti jejtho obchodniho roku jich po
celém svété oteviela 176, na druhé stra-
né jich 23 uzavrela. Poprvé vstoupila do
Australie (Melbourne) a jesté letos chce
mit premiéru také v Indii a na Filipinach.

INZERCE

WE CARE

%,

Dovozce pro CR a SK:
www.kleis.cz

7-8/2014
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Penny Market
V Fijnu odstartuje projekt Dualni
vzdélavani

Praha/ek - Cilem projektu Dualni
vzdélavani - praxe a studium pod jednou
sttechou je rozvoj znalosti a zku$enosti
budoucich vedoucich prodejen ¢i jejich
zastupcu. Jednoduse rec¢eno; Penny si své
vedouci zaméstnance chce vychovat od
zakladu jak v teoretické roving, tak praxi
v prodejné.

Dualni vzdélavani je pripraveno pro
osoby s potenciadlem byt vedoucim nebo
zastupcem vedouciho a odhodlanim na

Ihr Partner

| in Tschechien
| BURATUNG | SONNCT | NETTWE R

Foto: Penny Market

Martin Peffek, jednatel spolecnosti Penny
Market, a Bernard Bauer, vykonny ¢len

predstavenstva Cesko-némecké obchodni

a prumyslové komory pfi zahajeni
programu v sidle komory v Praze.

SZPI

Verejnost ocenila mobilni aplikaci
Potraviny na pranyyfi

Brno/ek - Statni zemeédeélska a potravi-
narska inspekce (SZPI) zvitézila s projek-
tem Potraviny na pranyfi v anketé Mobilni
aplikace roku v kategorii
Aplikace pro lepsi svét. Vy-
sledky ozndmil potadatel
ankety Tuesday Business
Network. Celkové poradi
urcily hlasy vefejnosti, an-
kety se ucastnilo priblizné
12 000 hlasujicich.

Mobilni aplikaci Potravi-
ny na pranyfi spustila SZPI
v zéfi 2013 a v soucCasnosti
ji vyuziva pres 27 000 spo-
trebiteli. Jejim prostrednic-
tvim se mj. mohou uzivatelé
seznamit s nebezpe¢nymi,
falSovanymi a nejakostni-
mi potravinami, které in-
spekce zjistila v trzni siti,

Aktuality
z Pranyfe

Podéni
podnétu

(X potraviny na pranyri

sobé pracovat. Program trva rok a pul,
z toho 20 % tvori teoreticka vyuka a 80 %
prace ve skolicich prodejnach po celé
Ceské republice.

Teoretické vzdélavani Penny zajistu-
je ve spolupraci s partnerskou skolou ve
Starikové u Domazlic. Po celou dobu stu-
dia jsou nabyté znalosti ovérovany for-
mou zkousek a pii jejich uspé$ném slo-
zeni je mozné ziskat bonus az 3 000 K¢.
Zavérecné zkousky probihaji pod zastitou
Cesko-némecké obchodni a priimyslové
komory za tcasti zastupcii Skoly a Penny
Marketu.

Uspésni absolventi ziskaji certifikat
této komory, ktery dokladuje nabyté
vzdélavani v oblasti maloobchodu. Za-
roven budou mit $anci ziskat pozici za-
stupce vedouciho ¢i vedouciho prodejny
a tomu odpovidajici navySeni mzdy.

»Pro ucastniky programu je velkou
vyhodou, Ze po celou dobu studia i pti
praktickém rozvoji na prodejné maji sta-
tus zameéstnance Penny Marketu, kteri
maji narok nejen na mzdu po celou dobu
trvani programu, ale i na vSechny nase
zaméstnanecké benefity, jako je napriklad
5 tydna dovolené, prispévek na penzijni
nebo zivotni pojisténi,“ zdiraziuje No-
votny.

Zajemci 0 rozvojovy program se mo-
hou hlasit az do poloviny zafi.

dale pomoci GPS modulu aplikace infor-
muje spotfebitele, ve kterych prodejnach
v okoli zjistila SZPI pochybeni. Aplikace
také umoznuje spotrebiteli podat podnét
inspektoratu SZPI pfimo z prodejny, kde
narazil na zdvadnou potravinu.

Sluzba je k dispozici
spotfebitelim  bezplatné
a je mozné ji instalovat na
mobilni telefony a tablety
s operacnimi systémy An-
droid, iOS (Apple) a Win-
dows Phone. Inspekce
aplikaci prubézné dopliuje
o dalsi sluzby.

Mobilni  aplikace je
odnozi webového porta-
lu Potraviny na pranyfi,
ktery SZPI spustila v lété
2012. Portal navstivilo té-
mér 2 800 000 spottebiteli
a dvakrat ziskal ocenéni
Kristalova lupa v kategorii

RO Verejné prospésnd sluzba.

Billa / Shell
Novy prodejni koncept stop & shop

Praha/ek — Spole¢nosti Billa a Shell
Czech Republic zahdjily v Ceské repub-
lice novy prodejni koncept stop & shop
na prvni Cerpaci stanici Shell Praha Vi-
denska.

Otevienim obchodii stop & shop
zahdjily obé spolecnosti pilotni projekt
spolupréce s cilem inovovat servis nabi-
zeny zakaznikim obou spolec¢nosti.

Cerpaci stanice, kde je tento novy
prodejni koncept zavadén, prosla cel-
kovou prestavbou a je uzptisobena tak,
aby zde mohlo byt zbozi prehledné
umisténo a sefazeno. Kazda prodejna
nabidne pres 1000 prodejnich polozek
— vedle klasického sortimentu znamého

z béznych supermarkett pak také teplé
obcerstveni.

Sledujte @RetaillnfoPlus

twitterd

J.J. Darboven
Nové i v Bille

Praha/lv - Tti druhy kavy od spolec-
nosti J.J. Darboven — Alberto Espresso
(mleta kava, 250 g), Eilles Gourmet
(mleta kava 250 g) a zrnkova Eilles
Gourmet (500 g) se nové objevi v dis-
tribuci supermarkett Billa v CR. ,Do
maloobchodni sité vSech prodejen Billa
v Cesku byly zavedeny v priibéhu letos-
niho ¢ervna. Jde o dalsi krok v ramci
roz$itovani na$i distribuce v oblasti
retailu, uvedl sales manazer J.J. Darbo-
ven Marek Riha.

Kavy z portfolia J.J. Darboven se jiz
prodavaji v hyper a supermarketech
Ahold, v obchodnich sitich Globus, In-
terspar, CEPOS, Tesco, Kaufland a vy-
branych prodejnach COOP.
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Aktuality

Danone
Nékolik evropskych zavodi konci

Praha/i¢ — Francouzsky potravinaf-
sky koncern Danone, nejvétsi svétovy
vyrobce jogurtti, oznamil, ze po 25 le-
tech provozu uzavie svij zavod Hage-
now ve vychodonémecké spolkové zemi
Meklenbursko-Piedni Pomoransko. Na
70 zaméstnancti by mélo skoncit v po-
loviné pristiho roku. Firma jako diivod
uvadi nedostate¢né vyuziti kapacit.

Ze stejnych duvodtl skonci jeden
podnik v Madarsku a jeden v Italii kvti-
li tomu, ze v Evropé klesa poptavka po
cerstvych mlé¢nych produktech. A na
vzdalenéjsi trhy, kde poptavka stoupa,
je nelze z pochopitelnych dtvodi do-
davat.

Zameéstnani

® Emmanuel Bourg byl jmenovan mis-
topredsedou predstavenstva spole¢nosti
Cetelem CR a zdroveii byl povéfen i jejim
tizenim. Do Cetelem CR ptichdzi s vice
nez 25letymi zku$enostmi v ramci skupiny
BNP Paribas.

Vaclav Hordk, predchozi mistopfedseda
predstavenstva povéfeny dosavadnim fize-
nim spole¢nosti, zlistdava ve skupiné a nové
bude zastavat pozici CIO (regionalni fedi-
tel pro IT) v ramci BNP Paribas Personal
Finance Central Europe.

® Vedoucim oddéleni realizace divize
eBusiness spolecnosti CCV Informacni
systémy, s odpovédnosti za vedeni projek-
tl a zapojovani zdkaznik do feseni elek-
tronické vymény dokladti Orion EDI, byl
jmenovan Michal Rezner. Divize zazna-
menala také persondlni obménu v osobé
Michala Kurané na pozici obchodniho
manazera, ktery je odpovédny za rozvoj
EDI (Electronic Data Interchange) do no-
vych segment.

M. Rezner ma za sebou bohatou praxi
jako team leader a project manager v ob-
lasti informacnich systémi. Vystudoval fi-
nan¢ni fizeni na Soukromé vys$si odborné
$kole ekonomické a dopravni v Ostravé,
na které navazal studiem MBA na B.L.B.S.
v Brné.

M. Kuran pfiSel do obchodniho tymu
v CCV Informa¢ni systémy v roce 2013 ze
spole¢nosti ACNielsen CR.

® Na pozici feditelky tseku lidskych zdro-
ji Plzenského Prazdroje byla jmenovana

Tesco
Retézec laka na bankovni sluzby

Praha/i¢ - Maloobchodni retézec
Tesco se na domdcim trhu v Britanii sna-
zi prilakat pozornost kupujicich na své
finan¢ni sluzby. Nabizi, Ze jejich uvéro-
vé karty pfeméni na karty vérnostni, na
nichz budou stfadat body a vyhodnéji
nakupovat.

Vklady presahujici 3000 liber $terlin-
ki, které mu zakaznici svéri, bude urocit
3 % ro¢né. Séf Tesco Bank Benny Higgins
si je védom toho, ze bankovni byznys ne-
bude spole¢nosti nékolik let vydélavat.
»Ale jsem presvédcen, Ze tato znacka
bude ziskavat na hodnoté, nebot bude
nase zakazniky provazet na kazdém kro-
ku, prohlasuje.*

Catherine Sinclair. Pfichazi z materské
spole¢nosti SABMiller, kde putsobila od
roku 2012 na pozici feditelky organiza¢ni-
ho rozvoje pro evropské trhy. Ziskala fadu
zku$enosti z oblasti fizeni lidskych zdroji
v oblasti FMCG ve spole¢nosti Cadbury.
Pracovala na nékolika zahrani¢nich trzich,
jako je Svycarsko, Australie, Novy Zéland,

Ales Malenka

Michal Rezner
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Lidija Erlebachova

Véri, ze diiraz na rozvoj finanénich
sluzeb prinese ovoce a Tesco v nich bude
stale vice konkurovat pétici nejvétsich
penéznich domu na britském trhu ban-
kovnich sluzeb: Lloyds Banking Group,
Royal Bank of Scotland, HSBC Holdings,
Barclays a Santander UK, coz je britska
pobocka $panélské banky.

Uvedena pétice na ostrovech spravuje
zhruba 80 % vkladti a 70 % poskytnutych
uveru.

Podil Teska na britském maloobchod-
nim prodeji potravin neustdle klesa ve
prospéch diskontnich fetézct. V soucas-
né dobé se pohybuje kolem 29 %.

Velka Britanie, Irsko ¢i Indonésie. Pochazi
7 Velké Britanie, kde ziskala titul bakalar
humanitnich véd v oboru geografie, na
univerzité v Londyné (Bachelor of Arts
(Hons) Geography, University of London).
Pozdéji rozvijela své dal$i vzdélani na
Dearne Valley Business School, kde ziska-
la postgradualni diplom se specializaci na
personalni rozvoj.

® Zmény na vedoucich pozicich Henkel
CR. Kosmetickd divize Henkel Beauty
Care v CR mé od &ervence nového fedi-
tele. Stal se jim Ale§ Malenka, ktery ma
zkuSenosti z oblasti rychloobratkového
zbozi z firem jako je Beiersdorf, Avon,
nebo Storck. Naposledy vedl Henkel Beau-
ty Care v Baltickych zemich jako generalni
feditel této divize. Ve funkci stfida Alese
Pastorka, ktery se po vice nez 20 letech
rozhodl odejit ze spole¢nosti.

Peter Pokojny stfida na pozici obchod-
niho feditele divize Pracich a disticich
prostfedktt Romana Kyra, ktery nyni fidi
stejnou divizi v Srbsku, Albanii a regionu
vychodnich republik byvalé Jugoslavie. Po-
kojny pracoval na rtiznych manazerskych
pozicich v ramci Henkel Slovensko a Hen-
kel CEE ve Vidni.

Lidija Erlebachova odchdzi z pozice
manazerky korporatni komunikace firmy,
aby se vénovala vlastni konzultantské ¢in-
nosti v oblasti PR a firemni komunikace.
Jeji spolecnost LERCOM Consulting bude
mimo jiné medidlné zastupovat divizi
pracich a ¢isticich prostfedkd spoleénosti
Henkel.
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Rozhovor

Zakladem je spravny vybér dodavateli

Bez kvalitni suroviny
dobry produkt nevznikne

Tradice, kvalita, originalni chuté pat¥i k zakladnim atributiim, na
které zakaznik slysi. A bez kvalitnich surovin nelze vyrobit dobry
chutny produkt, jak zd{irazinuje v rozhovoru pro Retail Info Plus
Jana Dudysova, obchodni reditelka spolecnosti Gastro-Menu

Express.

E Spole¢nost Gastro-Menu Express
pusobi na trhu od roku 1998. Jak se vyvi-
jely chuté ceskych zakazniki béhem této
doby?

Nase firma, akciova spole¢nost Gastro
Menu Express, ptisobi na trhu sice od roku
1998, ale pred timto vznikem probihala vy-
roba jesté pod statni organizaci
Pramene radu let.

Zakaznici tedy tyto vyrobky
znali historicky jiz dfive.

V nasem portfoliu vyrob-

ki jsou velmi znamé produkty,
u kterych jsme zachovali ptivodni
receptury az dodnes. Ale zaroven
jsme chuté u dalsich vyrobku vy-
razné zlep$ili a vyhovéli potie-
bam nasich zakaznikd.

[ jak se vyvijelo portfolio pro-
dukti vasi spolecnosti v pribeé-
hu let?

Nase portfolio produkti se bé-
hem $estnacti let vyrazné rozsiti-
lo, ale taky i zménilo.

Ur¢ité v ném zustaly produkty
znamé a velmi oblibené jako je
Patizsky, Vlassky nebo Pochout-
kovy salat. Ale také v sortimentu
umime nabidnout $irokou radu
pomazanek, kvalitnich aspiko-
vych vyrobki a od loniského roku
se ndm vyrazné rozsitila nabidka
rybich produkta.

Béhem naseho fungovani jsme
rovnéz neustdle vyvijeli nové vy-
robky, u nékterych jsme zazna-
menali velmi dobré vysledky.
U nékterych produktt nés ale
vysledek nemile prekvapil. Ziskali

jsme certifikaci i na vyrobu BIO vyrobkd,
ale prodeje v této kategorii nebyly tspésné.

Dnes jsme opravdu schopni nabidnout
nasemu zakaznikovi cely sortiment lahud-
kovych salatti, pomazanek, chlebickd, aspi-
kit a rybich vyrobka. Umime velmi pruzné
reagovat na potfeby zdkazniku.

[2] V soutasné dobé zakaznik sly$i na
Cerstvost a kvalitu. Pocitujete to na po-
ptavce?

Ur¢ité ano, nase firma velmi prisné dba
na dodrzovani kvality i vstupnich surovin.

Dbame na dodrzovani spravnych tech-
nologickych postupi, dodrzovani receptur.

Nagim zakaznikim umime nabidnout
i nemajonézové zeleninové salaty z Cerstvé
zeleniny. Kvalita je nasi hlavni prioritou,
i kdyz se dnes muzeme potykat s tlakem
na cenu.

[] )ak zajistujete kvalitu vstupnich su-
rovin?

Kvalita surovin je pro nds velmi dalezi-
ta. Bez kvalitnich surovin nelze totiz vyro-
bit dobry chutny produkt.

Dbame na spravny vybér dodavatelt,
provadime pravidelné kontroly i ve vyrob-
nich zavodech a snazime se vzdy mit spo-
lehlivé a seriézni dodavatele.

E V roce 2013 jste prevzali spolecnost
Rybex. Pocitate s dal$i expanzi?
Spole¢nost Rybex jsme prevza-
li proto, abychom zvysili vyrobni
kapacity a predevsim roz$irili své
portfolio produktti o rybi vyrob-
ky. Rozvoj produkce vyrobku z ryb
chceme i nadéle prioritné rozsiro-
vat a pronikat na trhy, kde nejsme
jesté zastoupeni.

R)] Ryby a rybi produkty v jidel-
nicku ceského zakaznika stale ne-
jsou dostatecné zastoupeny. Co by
podle Vis mohlo pomoci zvysit
jejich spotiebu?

V Ceské republice je spotfeba
ryb na osobu zhruba 5 kilo ro¢né,
napiiklad v severskych statech a jiz-
nich statech ¢ini spotfeba kolem
30 kilogrami za rok.

Myslime si, Ze spotfebu by moh-
la zvygsit vétsi nabidka a dostupnost
ryb a rybich produktii v obchodech.

E Jaky podil produkce firmy
sméiuje do maloobchodu a do
segmentu HoReCa?

Nase produkce smétuje do obou
oblasti. Vétsi podil je tvoren distri-
buci do maloobchodni sité.

[ Do kolika fetézcii v soucasné
dobé dodavate?

V soucasné dobé dodavame do
priblizné 25 zahrani¢nich a tuzem-
skych retézcti. S tim, Ze mame vy-
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rovnany podil zahrani¢nich a tuzemskych
odbérateld.

[&] Dodavite jen pod svymi brandy
nebo také pod privatnimi znackami jed-
notlivych obchodnikii?

Preferujeme vlastni znacky Gastro a Ry-
bex, ale dodavame i pod privatnimi zna¢-
kami. V tomto sortimentu jsou ov$em
uspésnéjsi vlastni znacky vyrobki.

E Projevuji se rozdily v chutich a poza-
davcich ze strany ceskych a slovenskych
zakaznika?

Da se fici, Ze ano. Slovensky zdkaznik
md vice v oblibé ostrejsi a pikantnéjsi chuté.

Je pozitivni, Ze slovensky zakaznik zaci-
nd ocenovat kvalitu ve vyrobcich — a tu mu
umime nabidnout.

E V soucasné dobé jsou popularni re-
gionalni produkty a receptury. Nabizite
néjaké lokalni speciality?

V naSem vyrobnim programu mdme
i regionalni produkty. Chceme pfistupo-
vat k nasim zdkaznikim dle jejich potteb
a zvyklosti. Myslime si, Ze tento smér je
spravny, i kdyz pro vyrobu slozitéjsi.

Chuté zdkaznika se 1isi i podle regiont.
Severni Morava preferuje kyselejsi chuté,
picemz ve sttednich Cechdch maji zdkaz-
nici radéji sladsi prichut.

[&] Které vyrobky z vaseho portfolia jsou
dlouhodobé nejzadanéjsi?

Situace se méni i vzhledem k ro¢nimu
obdobi. Ale urcité jsou to zlaté znamé sta-
lice - Pochoutkovy, Patizsky a Vlassky sa-
lat, Cesnekové a Hermelinova pomazanka,
Rybi salat s jogurtem i s majonézou a Za-
vinace.

E Jaké novinky pripravila spole¢nost
pro letosni rok?

Jsou to hlavné rybi produkty: Matjeso-
vé speciality, Speciality z marinovanych
ryb, ale i tfeba na letni mésice salaty bez
majonézy. Nabizime vyborny a lahodny
Feferonovy salat bez majonézy vhodny ke
grilovani.

V tomto roce se ovSem chceme hlavné
soustfedit na rybi program. Rybi surovinu
si nakupujeme pfimo u producentii v za-
hrani¢i hlavné z Déanska a Norska. Vlast-
nim marinovdnim a zpracovanim umime
docilit vysoké kvality v hotovych rybich
produktech. V leto§nim roce jsme ziskali
certifikit MSC (Marine Stewardship coun-
cil). MSC je svétova certifikace trvale udr-
zitelného rybolovu.

ek

Rozhovor

Vyrobce lahtdek s tradici

Pocatek spole¢nosti  Gastro-Menu
Express se sice datuje rokem 1998, ale
tradice vyroby v puvodnich prostorach
se pocita na desetileti. Rada receptur je
puvodnich a pouzivaji se vyhradné kva-
litni suroviny. Ptes tvrdou konkurenci na
trhu s lahidkarskym zbozim si firma ne-
jen drzi své stalé zakazniky, ale navic ne-
ustale roz$ifuje portfolio i objem vyroby.

Hlavnim predmétem dinnosti je vy-
roba lahtidkarskych vyrobku a jejich na-
sledna distribuce do maloobchodni sité.
Své obchodni partnery zasobuje denné
pomoci vlastnich chladirenskych vozii
nebo prostrednictvim externich logistic-
kych firem. Distribuci svého zbozi po-
kryvé odbératele v celé CR i SR.

Postupné byl modernizovan vozovy
park firmy a realizovana vystavba kva-
litnitho zdzemi pro zaméstnance vyroby.
Expedi¢ni a vyrobni prostory prosly vy-
raznou modernizaci. V soucasné dobé
odpovida vyrobni ¢ast i zazemi nejpris-
néj$im hygienickym normam. Diky in-
vesticim v minulych letech je firma nyni
schopna vyrabét veskery sortiment v po-
zadované kvalité i mnozstvi.

V kvétnu 2013 spole¢nost prevzala vy-
robu a zaméstnance spole¢nosti Rybex.
Tim doslo k vyznamnému rozsifeni vy-
robnich kapacit a ke zvySeni efektivity

Y7y

vyroby. Podstatnym zptisobem se rozsifil

sortiment rybich vyrobku. V soucasnosti
nabizi firma velmi $iroky sortiment la-
hudkarskych a rybich produkti. Pro regi-
onalni zakazniky nabizi Siroky sortiment
chlebicki a oblozenych mis.

Rybi surovinu spole¢nost nakupuje
pfimo u producentt v zahrani¢i. Doda-
vateli jsou vyznamné spolecnosti se sid-
lem v sever-
skych zemich,
jako je Dan-
sko a Norsko.
Vsichni jsou drzitelé certifikitu MSC
(Marine Stewardship council), dodrzujici
standardy trvale udrzitelného rybolovu.
Certifikat MSC ziskala letos také spole¢-
nost Gastro-Menu Express. Sledové filé je
marinovano ve vyrobnim zavodé firmy.
Vlastnim marinovanim a ovliviiovanim
vSech procesti zpracovani rybi suroviny
je docileno vysoké kvality vSech rybich
produktti spolec¢nosti.

CERTIFIKOVANE
UDRZITELNE MORSKE
POTRAVINY

™
www.msc.org

Zpracovani vSech surovin a ndsledna
vyroba, ktera je realizovana ve vyrob-
nim zavodé firmy, plné vyhovuji hygie-
nickym a veterinarnim predpisim EU.
Systém dodrzovani kontroly kritickych
bodt vyroby HACCP, intenzivni hygiena
a sanitace spole¢né s prisnymi vnitfnimi
normami, které zahrnuji vSechny kroky
vyrobniho procesu. Spolecnost je drzite-
lem certifikatu IFS.

‘Www.gastromenu.cz
|
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Focus

Obchod pohledem zakaznika

Diskonty urychluji rist a zlepsuji image

Obavy z ekonomické krize sice na ces-
kém trhu pozvolna odeznivaji, ale diskont-
ni fetézce rostou dal.

Nejsilnéjsim formatem ceského obcho-
du ztstavaji hypermarkety. Podle aktual-
ni studie INCOMA GfK Supermarket-
diskont-hypermarket 2014 z ¢ervna 2014
jsou prodejny Albert Hypermarket, Glo-
bus, Interspar, Kaufland a Tesco Hyper-
market dohromady hlavnim mistem naku-
pu potravin pro 43 % ¢eskych domacnosti.

Jedna ¢tvrtina (25 %) ceskych domac-
nosti ma jako své hlavni ndkupni misto
diskont (Lidl nebo Penny Market), dal$ich
17 % domacnosti tvrdi, Ze nejvice utraci
v supermarketech (Albert Supermarket,
Billa, Tesco Supermarket). Zbyvajicich
15 % davé prednost mensim prodejndm
(malym samoobsluhdm nebo pultovym
prodejnam).

Diskontni fetézce (tj. zejména Penny
Market a Lidl) a hypermarkety Kaufland
(ptivodné diskontné orientované) na Ces-
kém trhu v poslednich letech ziskavaji vice
zékaznikd. Tomuto vyvoji pomaha vynika-

jici cenové image diskontné orientovanych
retézcl.

vodniho ,¢&istého diskontu“ se stdle vic
posouvaji do oblasti supermarketd ¢i hy-
permarkettl. Zatazuji do sortimentu vice
vyrobkil a zdiraznuji Cerstvé potraviny.
Jak ukazuje studie Supermarket-diskont-
-hypermarket 2014, udrzuji si ,,diskontni®
Fetézce vynikajici cenové image, ale pfitom
zlep$uji své vnimani v kvalité. Tim stéle sil-
néji konkuruji ,,nediskontnim® fetézctim.

Tento trend bude pravdépodobné po-
kracovat i v nasledujicich letech a pro situ-
aci na trhu bude rozhodujici, jakou taktiku
vidi silicim diskontim pfijmou ostatni
konkurencni fetézce.

Podle informaci spole¢nosti INCOMA
GfK puisobi v soucasnosti na ¢eském trhu
vice nez 670 prodejen potravinarskych
supermarketovych fetézct, priblizné 640
prodejen potravinarskych diskontd a té-
méf 310 hypermarketovych prodejen.

Zdenék Skdla, Pavel Cabal,
INCOMA GfK

VYVOJ HLAVNIHO NAKUPNIHO MISTA (formaty)

—yypermarket

diskont
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Pramen: studie INCOMA GfK Supermarket-diskont-hypermarket 2014

Zakaznici nechtéji za odbér zbozi platit

Podle priizkumu, ktery v prvni polovi-
né cervna zrealizoval internetovy obchod
Kasa.cz mezi svymi zdkazniky, vyplyva, ze
vétsina Cechtt voli osobni prevzeti zbozi
proto, aby snizila vysi nakladi na doru-
¢eni zbozi. ,Dvé tfetiny respondentt po-
tvrdily, Ze osobni prevzeti zbozi voli pra-
vé kvili eliminaci ndkladi na prepravu.
100 K¢ za dopravu je obvykle hranice, ptes
kterou jiz nechtéji jit,“ uvedla Andrea Ciz-

marova, reditelka Kasa.cz a dodala: ,,Mezi
dal$i zminované argumenty pro osobni
odbér patrily casovd flexibilita, moZnost
kontroly obsahu baleni ¢i osobni kontakt
s prodejcem.*

Témér polovina lidi (48 %) nechce
za osobni odbér platit vibec, ¢tvrtina je
ochotna dat do 20 K¢, dalsi ¢tvrtina 20-
50 K¢ a pouze 2 % by zaplatila vice nez
50 K¢.

Cesi jsou narodem
sbératelG

Témét pul miliardy korun - tolik
utratili ¢esti sbératelé v lonském roce
na obchodnim portalu Aukro.cz. Sbéra-
telstvi se tak pravé diky internetu stava
fenoménem nebyvalych rozméra. Ne-
malé ¢astky jsou ochotni zaplatit hlavné
muzi, ktefi zakoupi az 84 % vsech sbé-
ratelskych predméti. Nejvice utrdceji
sbératelé minci, vojenskych predmétt
a znamek. Své poklady pak obvykle zis-
kaji v aukcich, které tvori az 80 % vsech
nabidek.

Typicky cesky sbératel je muz nad
40 let. Vékové nadpramérni jsou jen fi-
latelisté, jejichz vék se pohybuje kolem
60 let. ,Celkové sledujeme postupné
starnuti sbératelské populace, coz ov-
Sem neznamend, Ze se tim sniZuje jeji
koupéschopnost. Naopak, star$i sbé-
ratelé se neboji investovat do své vas-
né i statisice,“ dopliuje Milan Kucera,
teditel obchodniho portdlu Aukro. Az
pétinu predmétt v kategorii sbératelstvi
zakoupi na Aukru zeny. Ty sbiraji méné
nakladné predméty, napt. rizné druhy
obald, figurky ¢i kinder vajicka.

Prilezitosti pro internetové obchodniky
je vikendovy odbér ¢i dorucovani — 4 z 5
lidi by dle prizkumu méli radi moznost
vyzvednout si zbozi i o vikendu a 3 ze 4
respondentt by uvitali vikendové doruco-
vani prepravnimi firmami.

Skoro polovina (45 %) zdkaznika neni
kvali vyzvednuti zbozi ochotna opus-
tit svoje mésto. Ctvrtina respondent? by
si pro zbozi dojela do 10 km, pétina do
20 km a 10 % vice nez 20 km.
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Focus

V Cesku je vydano vice nez
2,2 mil. bezkontaktnich

karet

V Ceské republice se bezkontakt-
né uskutecnuje priblizné jedna tfetina
transakei kartami MasterCard a Maestro.
Na konci 1. ¢tvrtleti 2014 bylo vydano
2,2 mil. bezkontaktnich karet MasterCard
s technologii PayPass a nainstalovano té-
méf 50 tis. bezkontaktnich terminald. Vy-

Mobilni dotazovani -
vyzkum kdykoli a kdekoli

Nova sluzba — mobilni vyzkum (Mobile
research) s vyuzitim mobilni aplikace -
prinasi okamzity feedback od zakazniku
na jakékoli téma bez ohledu na jejich aktu-
alni polohu, ¢imz poskytuje bezprostiedni
insight do zakaznické zkusenosti. Mobile
research umoziuje testovat a vyuzivat riiz-
né multimedialni materidly - vizualy, foto-
grafie, audio i video bez ohledu na to, zda
jsou zakaznici online nebo offline. Diky

vevy

plyva to ze statistik, které zvetejnilo Sdru-
zeni pro bankovni karty.

Bezkontaktni technologii PayPass je
mozné aplikovat nejen do standardnich
karet, ale také do mobilniho telefonu,
hodinek, privéski na klice nebo samole-
pek. Cesi si bezkontaktni placeni oblibili
nejrychleji ze vSech Evropant a brzy bu-
dou moci tim to zptisobem zaplatit nejen
u obchodniktl. Vyrobci automatt totiz
postupné do zafizeni instaluji bezkon-

vu o tom, kde se Vasi zdkaznici nachazeji
a kde je muzete nejefektivnéji zasdhnout.
Aplikace je flexibilni a jednoducha a s jeji
pomoci je mozné zasahnout i tézko do-
stupné cilové skupiny a maximalizovat tak
jejich zapojeni diky moznosti participovat
na pruzkumech kdekoliv a kdykoliv.
Spole¢nost GfK predstavila tento vy-
zkum koncem cervna na slunné terase ho-
telu Sheraton v centru Prahy, kde si zakaz-
nici mohli toto feseni vyzkouset pfimo na
misté na svém vlastnim mobilu a zaroven
okamzité vidéli i autentické vysledky prii-
zkumu. ,,Protoze je v dne$ni dobé velkd

Vyrobky si zajistily dobré jméno u spotrebitell
diky kvalité a odpovidajici cené a jsou vyhledavany
na tuzemském i zahraniénim trhu.

taktni terminaly. Bez nutnosti hledat min-
ce je nyni mozné zaplatit priblizné ve 200
automatech Delikomat po celé CR.

MasterCard poprvé pouzil bezkontakt-
ni platbu v roce 2005 a diky sou¢asnému
vyvoji oteviel moznosti vyuziti této tech-
nologie i v dopravé. Na aktudlni téma do-
pravy se letos zaméril i projekt MasterCard
¢eskd centra rozvoje, ktery se jiz sedmym
rokem vénuje hodnoceni ekonomické si-
tuace ¢eskych kraji a mést.

poptavka hlavné po smartphonech, i pra-
zkum trhu si Z4d4 inovace, které klientiim
poskytnou novy pohled na jejich zdkazni-
ky,“ komentuje novinku Martin Mravec,
vykonny feditel spolecnosti GfK Czech
a GfK Slovakia.

Prizkum umoziuje i zapojeni spotie-
bitelskych panelti s moznosti sledovani
tzv. on the go chovani, ¢ili okamzitého
chovani zakaznikd, ale i konzumace v rtiz-
nych prostfedich. A v neposledni radg, je
tato forma priizkumu velmi vyhodnou pti
vyhodnocovani retailového auditu sluzeb,
prodejen ¢i Vasich pobocek. ek

INZERCE

MORACELL s.r.o0.
Primyslova 542
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CESKA REPUBLIKA
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ACTO - krok k federativnosti Svazu obchodu a cestovniho ruchu

Tradicni obchod
se organizuje

Zacatkem cervna byl oficidlné oznamen vznik Asociace ¢eského
tradi¢niho obchodu (ACTO), jako souéasti Svazu obchodu a cestov-
niho ruchu CR. O cilech vznikajici asociace hovofil Retail Info Plus
s Ing. Zdennkem Jurackou, ktery je mluvéim pracovniho tymu pro
zalozeni ACTO a viceprezidentem SOCR pro potravinarsky obchod.

E Samostatné organizace pro malé
a velké obchodniky uz tu kdysi byly.
V ¢em bude Asociace ¢eského tradi¢niho
obchodu v tomto sméru nova?

Mate pravdu. Nic na svété vétsinou neni
po prvé. Odlisnost nasi zakladané asociace
by méla byt v jeji zcela konkrétni a ucelové
zameétenosti a cileni na ¢lenské subjekty,
které maji své specifické zajmy a problémy
na trhu.

Podobna, diive zaklddana
sdruzeni méla spise obecny, vét-
$§inou blize nespecificky charak-
ter vice méné s cilem pomoci
subjektiim malého a stfedniho
podnikani, coz timto nekritizuji,
naopak z pohledu obdobi vzni-
ku téchto organizaci chvalim.
Domnivam se, ze doba v$ak po-
kro¢ila a vyhranily se problémy
u jednotlivych skupin obchod-
nich trznich subjekti. Proto je
dle naseho zaméru potteba urcité
specifi¢nosti a konkrétnosti pri
nastavovani cili sméfovanych
ve prospéch oslovené ¢lenské za-
kladny.

Mate pravdu i v tom, Ze zde
byly i obdobné organizace pro
velké obchodniky. Myslim tim
naptiklad Ceské obchodni f6-
rum, kde byly sdruzeny zahra-
ni¢ni obchodni fetézce.

E Svaz obchodu a cestovniho
ruchu CR spéje k urdité federa-
tivnosti, jak bude ACTO v této
federaci fungovat?

Federativni usporadani SOCR
neni nic nového. Diskutuje se

o tom jiz par let. Nicméné to zavisi na rych-
losti a zejména pripravenosti respektovat
toto usporadani ve sféfe ¢lenské zakladny
a potencialnich dal$ich ¢lenskych subjekti
obchodu a cestovniho ruchu v CR.
Jednotlivé organizace musi dojit casem
k poznani, ze je lépe se sdruzit v prvé radé
do mensich seskupeni, coz je v soucas-
né dobé krok realizovany u nasi asociace,
a pak na drovni takto vytvoreného, trzné

silného subjektu pozadovat i ve vrcholové
strukture, kterou by mél byt SOCR odpo-
vidajici postaveni a funkéni zastoupeni.

Jak ukazuje vice nez dvacetilety vyvoj
SOCRu, je to proces dlouhodoby. Zaklad-
nim problémem jako u vech podobnych
aktivit jsou finance a schopni lidé.

E Cilem ACTO je prosazovat speci-
fické zajmy domacich maloobchodnich
subjekti. Muzete uvést priklady jak?

Specifické zajmy ¢eského maloobchodu
jsou myslim veobecné zndmé. Nechceme
zadna privilegia ani konkurenéni vyho-
dy. Chceme rovnopravné postaveni vsech
trznich subjektd zejména na trovni statni
legislativy, ktera dnes vsak tento legitimni
pozadavek viditelné nerespektuje.

Jako priklad muze slouzit i néktera ak-
tudlni nova ¢i novelizovand legislativa.
Nemusime chodit daleko. Prikladem miize
byt dnes vyhrocena diskuze k novele zako-
na ¢. 110 o Potravinach, kde nejvétsi zatéz
v oblasti znaceni zejména nebalenych po-
travin ptijde pravé na vrub malych a stred-
nich prodejen, které vétsinou
provozuji subjekty zakladajicich
dentt ACTO.

Navic povédomi o existenci
a problémech téchto prodejen jde
stale vice do pozadi, a to bohuzel
ize strany médii. Cenim si Grovné
i poslani vaseho casopisu ale i vy,
kdyz mluvite o obchodu a ob-
chodnicich, jmenujete vzdy retéz-
ce jako by ostatni obchod a je po-
teba Fici, ze ACTO reprezentuje
priblizné 25 % prodeje potravin
v CR, vlastné neexistoval.

Dal$im nas$im zdjmem mysle-
nym zcela upfimné a bez speku-
laci je podpora prodeje ¢eskych
potravin a jejich vyrobcii. Véfim,
ze i tady najdeme dostatecny a le-
gitimni prostor pro spolupraci.

E Kdo vsechno se muze stat
clenem Asociace. Mohou do
ni vstupovat jen obchodni sité
nebo i jednotlivi obchodnici?
Jsme v obdobi - otazky zod-
povidam 29. ¢ervna - kdy dis-
kutujeme obsah Stanov a fesime
tim zaroven i otdzky vztahujici
se k problematice ¢lenstvi. Nedo-
mnivam se a ze stavajicich diskuzi
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Zastupci maloobchodnich subjekta
Ceského tradi¢niho trhu se rozhodli, po
dlouhych letech spoluprace v ramci ces-
kych maloobchodnich alianci, zalozit
v souladu se strategii SOCR CR v ob-
lasti ¢lenskych vztahii, Asociaci ¢eského
tradi¢niho obchodu (ACTO).

Pod dohodu o zalozeni ACTO se
podepsali zastupci siti COOP, CEPOS,
ENAPO obchodni, Maloobchodni sit
Hruska, Maloobchodni sit Brnénka,
Druzstvo CBA CZ a Druzstvo ESO
Market.

s kolegy to vyplyva, ze bychom omezovali
¢lenstvi jednotlivych provozovatelii prode-
jen ¢i jinych subjektd s ¢innosti maloob-
chodu propojenych a do asociace prizvali
pouze obchodni sité.

Zakladem pro ¢lenské vztahy je proza-
tim orientace vyhradné na cesky obchod
a jeho provozovatele. Jaky bude budouci
vyvoj v této oblasti, ukaze ¢as a stav fungo-
vani ¢eského trhu.

R Zakladajici clenové asociace jsou
z oblasti rychloobratkového zbozi. Jakou
spolupraci planujete pro oblast nepotra-

Co si mysli zakaznik...

Na portalu AkcniCeny.cz jsme v pravidelné
anketé, realizované pro jednotliva vydani
Retail Info Plus, tentokrat navstévnikdim
portalu polozili otazku:

NAKUPUJETE V MALYCH
SAMOOBSLUHACH A VECERKACH?

Ano, je to rychlé
a maji dobry vybér
13,75 %

Ano, byva tam
personal, ktery
umi poradit
3,44 %

/

Ne, preferuji
velkou prodejnu
s co nejsirSim
sortimentem

29,57 %

Stfidam prodejny
podle toho, co
potrebuji koupit

53,24 %

Cerven 2014, celkem se G¢astnilo 1018 respondent.
Pramen: Retail Info Plus

vinarskych sortimentd, kde rovnéz piso-
bi rada nezavislych obchodnika?

Je pravdou, Ze asociace zatim soustredi
planovani svych aktivit do oblasti prodeje
potravin. Ur¢ité se vSak nebudeme branit
spolupraci s ¢eskymi prodejci nepotravi-
néarského zbo?i ale pravé naopak.

Nebude problémem v pripadé zajmu,

v ramci asociace vytvorit naptiklad samo-
statnou platformu téchto ¢eskych prodej-
cl.
E Fenoménem ceského obchodu jsou
v poslednich letech vietnamské prodejny,
které se jednak zapojuji do obchodnich
alianci, jednak buduji vlastni, ¢asto fran-
chisové obchodni sité. Pocitate s nimi
rovnéz?

Nechci zde rozebirat problematiku
a postaveni vietnamskych obchodnikt na
nasem trhu. Jiz jsem se k tomu nékolikrat
vyjadfoval. Bylo by to opét na samostatny
¢lanek a téma urcité zajimavé, nicméné
neni pro nas v sou¢asné dobé aktualni.

Z predchozich odpovédi plyne, Ze se
¢lenstvi v asociaci vztahuje zatim pouze
na zfizovatele ¢i osoby vlastnici prodejny
na uzemi CR, které jsou ¢eskymi statni-
mi prislusniky nebo subjekty podnikajici
s Ceskym kapitdlem. Urcité vSak nikomu
z ¢lenskych subjektti nebude branéno ve
spolupraci s dal$imi obchodniky véetné vi-
etnamskych, naptiklad v oblasti zasobova-
ni jejich prodejen ve franchise apod. V bu-
doucnu se pak uvidi. Nechci spekulovat ani
nevlastnim kristalovou kouli.

E Obchod jako celek se snazi vylep$o-
vat svij image. O aktivitach tradi¢niho
obchodu, kromé Skupiny COOP, vsak
vefejnost prili§ informaci dosud neméla.
Jak bude Asociace pfistupovat k otazkam
komunikace s médii a vefejnosti?

Jednim z cild vedoucich k zaloZeni
ACTO piimo souvisejicich s aktivitami
a strategii SOCR, ke kterym se hlasime
a jako jeho potencialni ¢lenové se budeme
snazit pozitivné ovliviiovat image obchodu
v CR.

My se samoziejmeé soustfedime zejmé-
na na tradi¢ni ¢esky obchod, o kterém se
moc nepiSe, neb fenoménem obchodu
v médiich a na politické scéné v CR jsou
fetézce. Vitame proto zdjem médii, chceme
a chystame se nastavit samostatnou komu-
nikaci ale i v ramci spolupréce s PR aktivi-
tami SOCR.

Eva Kldnovd
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Obchod

Click & Collect - dalsi moznost, jak ziskat zakaznika

Objednavka pres web,
vyzvednuti osobne

Cest, jak se dostat k zakaznikovi ma dnes obchod na vybér celou
fadu. Jedna z téch, které se v posledni dobé rozvijeji, je tzv. Click

& Collect.

bjednam a vyzvednu, v podobé
o sluzby Click & Collect, predstavu-

je na prvni pohled jednoduchou
myslenku, ktera vsak pro své fungovani
v praxi vyzaduje velmi dobfe vypracova-
nou logistiku. Pokud ji obchodnik zvlad-
ne, mize se dostat za svym zakaznikem
prakticky kamkoli. Retézec hypermarket,
tak muze naptiklad otevfit ,,pobocky - vy-
dejny“ napt. v centru mésta nebo na misté
dopravniho uzlu.

Objednam pres web,

vyzvednu osobné

Princip Click & Collect spo¢iva na dvou
krocich: Click, kdy zékaznik objedna zbozi
pres web nebo mobilni aplikaci, a Collect,
tedy vyzvednuti objednavky na obchod¢,
vydejnim misté, pripadné dodavka domt.

Tématu se podrobné vénovali Daniel
Masek a Radim Tvardek ze spole¢nosti
U&Sluno, na cervnovém semindfi s na-
zvem Click & Collect.

Sluzba se v soucasné dobé uplatiuje
v potravinarskych resp. Sirokosortiment-
nich multiformétovych retézcich.

Jaké jsou klicové odlisnosti oproti na-
kuptim v e-shopech? Patfi k nim prodejni
sortiment a cenova politika; fakt, ze zbozi
pro objednavku nelze na prodejné blokovat
a tim muze byt stav zasob v okamzik vy-
chystavani objednavky odlisny od stavu pri

Ueezis medsalin nosadi gubwinibh ves cochles Lo jo beotoet 50 e sikooed el bet phestses wa de o cockie. Lecs hie seer
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objednani zbozi zakaznikem; v ptipadé, ze
zbozi neni k dispozici, dochazi k jeho sub-
stituci ,,ndhradnim® produktem; zakaznik
oclekava velmi kratkou dobu mezi objed-
nanim a doddnim. Sluzba je ¢asto vnimana
jako soucast budovani loajality zdkaznika.

V soucasné dob¢ funguje Click & Collect
ve tfech zakladnich rezimech:

o ,Solo“ drive-in - vyhrazené vydejni
misto se skladovou zdsobou;

e ,Co-Located” drive-in - soucdst ob-
chodu (hypermarketu);

o smiseny model - ¢4st sortimentu tvori
obchod (napf. ovoce, zelenina, maso),
ostatni ,back office” sklad.

Zavisi na zamérech,
obchodnim modelu
a moznostech obchodnika

K faktorim ovliviiujicim rozhodnuti
o zavedeni sluzby patfi primarné zaméfeni
obchodnika, fakt, zda piijde jen o rozsifeni
stavajicich aktivit nebo zcela novy model

Tisn dze enedding nlui mess
Wkl Taksi astenservics Bigges N

podnikani firmy. Bude udelem zavedeni
Click & Collect udrzet si zakaznika, jde
o prostiedek k expanzi a penetraci konku-
ren¢niho Gzemi?

Dal$im rozhodnutim je, zda bude sluz-
ba provozovana prostfednictvim vlastni
sité prodejen nebo napt. formou franchisy.

Tretim dulezitym faktorem je finan¢ni
stranka a (ne)existujici systémova podpora
(tizeny sklad).

Piinosy pro obchodnika

a pro zakaznika

Pro¢ se vibec myslenkou na zavedeni
Click & Collect zabyvat? Na strané pfino-
st pro obchodnika lze podle dosavadnich
zkuSenosti retailerti, ktefi tento systém
nabizeji, ocekavat zvyseni hodnoty pru-
mérného nakupniho kose, zvyseni podilu
privatnich znacek, vys$$i marze nebo vyssi
loajalitu zakaznik.

Vyznamnym pfinosem je penetrace do
novych oblasti a prevzeti zakazniki kon-
kurence.

Zakaznik pak oceni usporu ¢asu i na-
kladd na cestu do vzdalenéjsiho hyper
nebo supermarketu.

Pro aspéch sluzby u zdkaznika je dule-
zité, aby mu poskytla dostate¢ny komfort
a snadné pouziti. V principu z jeho pohle-
du funguje objednavani stejné jako v e-sho-
pu, a proto ocekava i stejny servis v systému
objednévani, placeni i ,,oteviraci doby*.

Co se stane, kdyz je zbozi

vyprodané?

Na rozdil od e-shopu pracuje sluzba
Click & Collect s tzv. substituty. Které je
nutné ve vztahu k zakaznikovi dobte oset-
fit. Objedna-li si maslo jedné znacky, bude
chtit misto této znacky i jinou? Budou sub-
stituty zafazovany automaticky nebo na
dotaz? Bude ochoten nahradit znackovy
produkt privatni znatkou? Bude tolerovat
cenovy rozdil a jak vysoky? Kolik vyrobki
v ramci jednoho nakupu mize byt v po-
zici substitutu, aby to bylo pro zdkaznika
jesté inosné? Vycet podobnych otazek by
mohl pokracovat. Dtlezité je, aby v ramci
registrace ke sluzbé mél zakaznik moznost
tyto varianty predem ur¢it a obchodnik tak
védél, jakou toleranci pii vybéru nahrad-
nich produkti ma. Poslednim krokem je
moment platby, kdy se zakaznik muze roz-
hodnout, zda dany vyrobek chce nebo ne.
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Kombinaci pro vychystavani a ,,pre-
dani® objednavky zakaznikovi mtize byt
cela rada.

Vychystavani probiha v distribu¢-
nim skladu, na skladu prodejny nebo
ptimo v prodejné. Kazdd z variant ma
své vyhody i nevyhody.

Distribu¢ni sklad nabizi nejsir$i sorti-
ment, teplotni zény, pokro¢ilé technologie
pro vychystavani, dostate¢nou skladovou
zasobu.

Jde o efektivni model vychystavani bez
nutnosti vét$ich dodate¢nych investic.

Nejvétsi nevyhodou mize byt odlisny
logisticky model od potieb Click & Collect
(B2B vs. B2C).

Vychystavani ve skladu prodejny zajis-
tuje, stejné jako vychystavani v distribu¢-
nim centru, zény s riznou teplotou. Neo-
mezuje zdkazniky v pohybu po prodejné.
Neni tfeba dvojity stav skladu. Tato varian-
ta miize byt idedlnim vyuzitim nadbytec-
nych prostor velkych hypermarketu, které
v soucasné dobé hledaji najemce pro uvol-
néné plochy.

Nevyhodu naopak predstavuji ur¢ité in-
vestice, nutnost synchronizace skladovych
dat a riziko out-of-stockd.

Vychystavani v prodejné muze probihat
za pristupu nebo bez pristupu zakazniki.
Vychystavani bez ptistupu zdkaznikd je
podle odbornikti idealni pro rychlou ex-
panzi. Neomezuje zakazniky v pohybu po

podpora prodeje:
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prodejné, neni treba dvojity stav skladu,
umisténi, kvalita a stav mohou byt témér
libovolné. Nevyhodou jsou nezbytné in-
vestice a nutnost synchronizace dat mezi
lokalitami.

Vychystavani v prodejné za plného pro-
vozu je vhodné pii vyuziti konceptu jako
doplnku ke standardnimu modelu. Vyza-
duje jen minimdlni vstupni investice.

K nevyhodam patii neefektivni vychys-
tavani, zvySené personalni naklady a z po-
hledu zékaznika predev$§im snizeni jeho
komfortu. Hrozi také zvysené riziko out-
of-stockt. P¥inos pro zédkaznika je ,,pouze”
v ¢asové uspore.

Stejné jako vychystavani mize i vyzved-
nuti objednavky probihat riznymi zptiso-
by, které maji své vyhody a nevyhody.

Model - drive in zarucuje zakaznikovi
minimalni ¢ekaci dobu, zdkaznik nemu-
si prakticky vystoupit z auta. Pfedstavuje
moznost byt blizko zdkaznikiim (business
parky, dopravni tepny). Drive in lze také
optimalizovat dle sortimentu.

K nevyhoddm patti, Ze lze zdkaznika
obtizné oslovit s impulsivnim nakupem
pii placeni. Casto se z nich vytvoii dalsi

HYDRATUJI
VYZIVUJI
REGENERUJI

Cistici vihcené tampony 3v1

LINTEO ELITE 58ks

Pro kaZdodenni rychlé a diikladné odli¢eni. Bez emulgdtori a alkoholu, dermatologicky.

prodejni kandl. V nabidce je zpravidla
omezenéj$i sortiment, pokud nejsou
vychystavany na plnohodnotné pro-
dejné.

Model smiSeny: zakaznik si objed-
navku vyzvedava v plnohodnotné pro-
dejné, jejiz ¢ast je vénovana okamzité
spotiebé, cerstvym potravinam, ochut-
navkdm atd. Zakaznika je tak mozné
»pritdhnout® do prodejny, nabidnout
napt. last minute objednavky.

Model drive star: v tomto ptipadé
vychystavaci lokalita obsluhuje vice lokalit
k vyzvednuti. Do portfolia ,variant vyzve-
davani“ patti zpravidla i moznost, aby si
zdkaznik nechal dodat zbozi az do domu.

Foto: www.carrefour.fr

Systém Click & Collect v riznych vari-
antach v soucasné dobé vyuziva rada ob-
chodnika.

V pripadé slovinského Mercatoru tak-
to kazdy hypermarket obsluhuje fadu lo-
kalnich prodejen. Francouzsky Auchan
kombinuje drive in a obchod s Cerstvym
zbozim. Zatimco probiha vytizovani ob-
jednavky, zakaznik si muze nakoupit cer-
stvé ovoce, zeleninu apod. Sluzbu Click &
Collect nabizi také Carrefour drive, Casi-
no, chorvatsky Konzum, od listopadu 2013
Albert Heijn, od ledna 2014 Selfridges -
department store v Anglii a fada dalsich.

Pro zajimavost: primérny ¢as od objed-
navky po vyzvednuti se ve svété pohybuje
kolem dvou hodin.

Eva Kldnovd
s vyuzitim materidlii U&Sluno
INZERCE
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V online nakupu
jsou Cesi aktivnéjsi
nezZ evropsky pramér

Jak lidé nakupuji nepotravinové zbozi? Jakou roli v tomto hraji
nakupni centra a jejich typy? Co spotrebitelé zadaji od nakupova-

7 ve

ni a jakou roli tu hraje zazitek? Jak spotiebitel méni své chovani
v on-line a in-store svété? A lisi se v jednotlivych zemich?

pole¢nost CBRE predstavila koncem

¢ervna vysledky panevropské studie

How Consumers Shop a Shopping
Centre Index. Priizkum, kterého se zucast-
nilo 21 000 respondentt ve 21 zemich, sle-
duje spotiebitelské chovani. Studie Shop-
ping Centre Index popisuje fungovani re-
gionalnich ndkupnich center. Zahrnuje de-
set regionalnich obchodnich center s vice
nez 230 000 m? 730 maloobchodnikt
a 38,5 milionu zakaznika.

»Studie How consumers shop pouka-
zala na nékolik zajimavych detaild, které
maji velky vyznam pro budouci planovani
aktivit maloobchodnikt. Pfedev§im ros-
te zdjem evropskych zdkaznikd o men-
§i nakupni centra a kamenné obchody,*

fikd Veronika Tebichova, Head of Retail
Agency spolecnosti CBRE. Zatimco zemé
zapadni Evropy stale vice preferuji nakup
v mensich a kamennych obchodech, zemé
vychodni Evropy a Skandinavie nadale
preferuji predevs$im velka obchodni centra.

Cesky trh maloobchodnich center je
vblizko saturaci. Jaké jsou tedy dalsi pri-
lezitosti pro obchodni centra? Potencial
vidi odbornici v mensich projektech do
10 tis. m* v husté osidlenych oblastech
a mistech, ktera tvori dopravni uzly.

vevs

Nejdutlezitéjsim faktorem pro navstévu
obchodniho centra nadale ztstava prede-

Reta ;!:,Im"'g

v$im cena. Tento faktor je stejny v Ceské
republice i v ostatnich evropskych statech,
které se do pruzkumu zapojily. Dal$im
nezbytnym faktorem, je (istota, kterou
nésleduje pohodli pfi nakupovani a také
bezpeénost.

Cena, ¢istota, pohodli a bezpe¢nost jsou
tedy nejdulezitéj$imi faktory, jejichz splné-
ni ocekavaji spotrebitelé ve v§ech zemich
a ve véech druzich ndkupnich center. Za-
jisténi rozmanitosti obchodt, parkovacich
kapacit a osobni bezpe¢nost se radi mezi
dulezité faktory.

Na opa¢ném konci z hlediska vyznamu
pro zdkaznika se v pruzkumu nachdzeji
eventy, zabava a kvalita restauraci v nakup-
nich centrech.

Pohodlny piistup je také kritickym fak-
torem pro spotiebitele pii vybéru mista,
kde nakupuji, pricemz evropsti zakaznici
potrebuji 6-15 minut k tomu, aby se do-
stali do mista, kde nejéastéji nakupuji jiné
komodity nez potraviny - obecné se jedna
o mensi obchody nebo obchody v centru
mésta.

vV Ceské republice zdkaznici cestuiji
vyrazné déle. Obvykle cestuji 16 — 30 mi-
nut. S rostoucim prijmem je mensi ochota
jezdit do vzdalenéjsich ndkupnich center,
hlavné u muzd,“ dopliuje V. Tebichova.

A jak ¢asto chodi zakaznici nakupovat?
Primérné je to 39 x ro¢né na Evropana,
v Ceské republice pak o néco méné (30 x).
Zajimavy je ale fakt, Ze na rozdil od typicky
evropského zakaznika si ten cesky daleko
Castéji vyhledavd produkty a informace
o nich online.

Zjevné jsou také odlisné pozadavky
dané vékem spotiebiteli. Podle o¢ekavani,
mladsi vékové skupiny ocenuji socialni as-
pekty nakupnich center mnohem vice nez
star$i vékové skupiny. Jedna se o setkavani
s prateli a vyuzivani vyhod sluzeb oriento-
vanych na zabavu, jako jsou kina a pfipo-
jeni k Internetu zdarma. Tyto skupiny vice
vyuzivaji vefejnou dopravu, a tedy nekla-
dou takovy diiraz na moznosti parkovani.



Obchod

Evropsky a cesky
zakaznik 2014

Roste vyznam malych nékupnich
center a kamennych obchodt (49 %
zakazniku je preferuje pred velkymi
nakupnimi centry).
Evropsti zakaznici cestuji za naku-
pem 6-15 minut, ¢esky zakaznik
16-30 minut.
Faktory dulezité pro zakaznika z po-
hledu nakupniho centra jsou: cena,
Cistota, dostupnost a bezpec¢nost.
Nejcastéji nakupuji evropsti i Cesti
zakaznici pfimo v prodejné. Vyrazné
roste uloha online nakupu, ve kterém
jsou Cesi aktivnéjsi, nez je evropsky
prameér.
Evropsky zakaznik chodi nakupovat
39 x rocné, cesky zakaznik 30 x ro¢né.
Evropsti i ce$ti zdkaznici vnimaji
zlepSeni svych obchodnich center
nejvice z pohledu renovace, nabidky
novych znacek a rozsiteni obchodu.
Zatimco ve vychodni Evropé a Skan-
dindvii dominuji velkd obchodni
centra, v zapadni Evropé mald ob-
chodni centra a kamenné obchody.
Mlady zakaznik (18-24 let) povazuje
za atraktivni pfi vybéru obchodniho
centra dobré misto pro setkani, wifi,
kavarny nebo restaurace.
Nejvice zastoupenou kategorii nd-
jemcti v obchodnich centrech jsou
moda, volny cas a komfort.

Pramen: CBRE 2014

Renovace prilaka nové
zakazniky

Moralni Zzivotnost obchodniho centra
je pét az deset let, pak potfebuje renova-
ci. Nasledujici roky se podle odborniki
v Ceské republice ponesou ve znament in-
vestic do renovaci a redesignu.

Pravé renovace nakupnich prostor je to-
tiz pfedpokladem pro oziveni maloobchod-
nich center. Priblizné polovina zakaznika
uvadi, Ze davaji prednost pohodli spojené-
mu s nakupovanim v lokélnich nakupnich
centrech pred nakupovanim ve velkych
jednoucelovych nakupnich centrech.

A spotiebitelé s vétsi pravdépodobnos-
ti nav$tivi renovovana nakupni prostredi.
Vyssi prijmy jdou ruku v ruce s renova-
cemi, protoze moderni zatizeni pritahuji
vétsi mnozstvi lidi ochotnych utracet své
penize. Pro obchodni centrum je, z hledis-

JAK CASTO CHODI ZAKAZNICI NAKUPOVAT (priimér za rok)

Sledovany faktor

Pocet nakupt

Néakup online

Objednéavka online s vyzvednutim v obchodé

Dalsi ndkup pfi vyzvedavani
on-line objednavky

Porovnavani cen na mobilu béhem nakupu

Vyuziti socidlnich siti pro zpétnou vazbu
a komentovani produktu pfi nakupu

Vyuziti ndkupnich aplikaci nabizenych
obchodnich centrem

Evropa Ceska republika
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Pramen: CBRE 2014

ka atraktivity, dalezité udrzet si pfijemnou
atmosféru, kterd opakované prildka zakaz-
niky do centra.

Ze studie Shopping Centre Index vy-
plyvd, Ze nejvice zastoupenou kategorii
najemct v obchodnich centrech spravo-
vanych CBRE je mdda (56 %), volny cas
(18 %) a komfort (9 %).

Prazkum déle ukazal, Ze jednotlivé ob-
chody v obchodnich centrech musi mit
velikostné vyvazené zastoupeni, napiiklad
v centrech CBRE malé jednotky do 200 m?
tvofi 32 % ploch, jednotky 200 - 500 m?
(25 %), 500 - 100 m? (22 %) nebo jednotky
pres 1000 m? (22 %).

Trend podle vysledka studie ukazuje, ze
potencidl je v malych obchodnich centrech
nez ve vystavbé velkych obchodnich center.

Co ocekavaji najemci
od obchodnich center?

Néjemci predevsim ocekavaji, ze jim
nékupni centrum privede dostate¢ny pocet
zékazniktl a poskytne atraktivni prostfedi,
aby se v centru zdkaznici citili pfijemné
a vraceli se. Dale najemce ocekava podpo-
ru pro jeho obchodni aktivity, které chce
spojit s nakupnim centrem.

Ve vztahu najemce pronajimatel za¢ina
probihat ¢im dal vétsi provazanost a spo-
luprace v prabéhu najemniho vztahu tak,
aby doslo k co nejlepsimu sladéni obchod-
nich strategii a spolupraci pfi marketingo-
vych aktivitach.

Eva Klanovd/materidly CBRE

7-8/2014
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Vice zboZi nez pred
10 lety si mohou
doprat hlavné Némci

Souhrnné vydaje domacnosti na koneénou spotiebu jsou v Ces-
ku tfinacté nejnizsi v Evropé. Pfredstavuji 71 % priméru Evropské
unie. Vyplyva to z letosni srovnavaci studie Eurostatu. Ta znovu
potvrzuje skutecnost, ze cenové rozdily se na evropském konti-

nentu zmensuji velice pomalu.

ejvyraznéjsi rozdily jsou u alkoho-
lickych napoji, coz je dano hlavné
rozdilnou mirou danové zatéze. Ta
zpusobuje, Ze alkohol a tabak jsou ve Vel-
ké Britanii a Irsku mnohem drazsi nez ve
skandinavskych zemich s vyjimkou Nor-
ska. Zna¢né rozdily pretrvavaji také mezi
cenami potravin. V Dansku jsou 40 % nad
unijnim priamérem v Polsku ve stejném
rozsahu pod priimérem.
Znacny cenovy rozptyl je vidét také
u Cetnych sluzeb, jako jsou vefejnd dopra-
va, telekomunikace, hotelové a restaura¢ni
sluzby.
Cenové rozdily se naproti tomu nejvice
setfely u spottebni elektroniky a motoro-
vych vozidel.

Cenova hladina potravin v tuzemsku
odpovida 84 % priméru EU, na Sloven-
sku je dokonce o jeden procentni bod
vy$$i. Z postkomunistickych zemi vychazi
srovnani nejdraz pro Slovinsko (index 99)
a Chorvatsko (93).

Mezi vyspélymi zdpadoevropskymi ze-
mémi je Nizozemsko jediné, kde jsou ceny
potravin a nealkoholickych napoji pod
unijnim primeérem (97). V zemi tulipana
vychdzeji v relativnim srovndni velice lev-
né hlavné mlééné vyrobky.

Cenova hladina ve vyspélych zemich
sousedicich s Ceskem je mirné nad unij-
nim primérem. V Rakousku se vyjadiu-

Reta 'ilz,lm:g

INDEXY CELKOVYCH VYDAJU NA FINALNi
SPOTREBU, POTRAVINY A NAPOJE

> ET 3

¢ £ 535 £ 3
N g &8¢ = 8 8
I. Nad priimérem EU

1. Svycarsko 156 150 120 119 118
2. Norsko 155 177 259 141 146
3. Dansko 140 140 124 124 123
4, Svédsko 130 125 141 130 131
5. Finsko 123 123 135 118 117
6.Lucembursko 123 118 86 101 105
7.Irsko 118 117 178 98 93
8.Velkd Britinie 114 101 161 93 91
9.lIsland 112 120 171 137 140
10. Nizozemsko 110 97 108 105 114
11. Belgie 109 112 96 106 109
12. Francie 109 108 108 104 104
13. Rakousko 107 122 90 97 102
14. Itélie 103 112 98 107 109
15. Némecko 102 108 90 102 105

1l. Pod priimérem EU

16. Spanélsko 95 93 87 87 91

17. Recko 89 102 92 94 96
18. Kypr 86 108 97 89 93
19. Portugalsko 86 90 86 95 96
20. Slovinsko 83 99 83 98 90
21. Estonsko 80 88 83 106 118
22. Malta 80 100 99 94 103
23. Lotys$sko 71 87 84 103 104
24. Slovensko 71 88 80 99 92
25. Cesko 71 8 78 91 86
26. Chorvatsko 68 93 77 94 86
27. Litva 65 78 73 101 104
28. Turecko 64 8 100 68 67
29. Madarsko 60 80 66 75 84
30. Rumunsko 57 69 74 87 95
31. Polsko 57 62 73 90 83
32. Cernd Hora 56 78 57 96 106
33. Srbsko 54 75 59 98 96
34.Bosna 53 75 50 92 86
a Hercegovina

35. Albanie 51 69 42 69 75
36. Bulharsko 48 69 59 82 75

37. Makedonie 47 59 38 77 80

Poznédmka: souhrnny index zahrnuje i polozky, které
nejsou v tabulce uvedeny (mj. ndjemné a dalsi naklady na
bydleni, ceny rliznych sluzeb).

Pramen: Eurostat



je indexem 107. ,Je to zhruba tolik jako
v Belgii nebo Francii,“ srovnava vidensky
list Der Standard. Pfitom alkoholické na-
poje a tabak jsou v Rakousku jednu dese-
tinu pod pramérem EU. Stejné je na tom
v této kategorii zbozi také Némecko. Na-
proti tomu za potraviny a nealkoholické
napoje Rakusané plati o 22 % vice, Némci
0 8 %, vyplyva z idaji Eurostatu.

V Evropské unii se potraviny nakupuji
nejlevnéji v Polsku (index 62). ,,Zvlast lev-
né u nas vychazeji pecivo, maso, ryby, ovo-
ce, zelenina i tuky. Zato cena cerveného
vina je zhruba o pétinu nad unijnim pri-
mérem,“ uvadi polsky list Rzeczpospolita.
Salek kavy v polské restauraci podle néj vy-
chazi v priméru na 1,15 eura, v Bulharsku
na 0,54 a v Recku 2,90 eura. Prévé na $élku
aromatického napoje polsky list ilustruje,
jak velké cenové rozdily v ramci EU stéle
panuji.

Jak dodava, jedna véc je cenové srovna-
ni mezi zemémi, véc druhd kupni sila oby-
vatel v té které ekonomice.

Polak v priméru vydéld 618 eur ¢istého,
coz predstavuje 27 % stejného némecké-
ho ukazatele (pfed 10 lety to bylo jenom
20 %). Nizozemec si za svilj pramérny
mési¢ni pfijem mize doprat trikrat vice
syra nez Polak. Spotfebitelé v Polsku jsou
na tom svoji kupni silou podle citovaného
listu stale nevalné, ,kdesi na evropském
chvostu, byt polska ekonomika od vstupu
do EU rostla solidnim tempem.

Z 15 hospodarsky nejvyspélejsich ev-
ropskych zemi (13 zemi EU plus Norsko
a Svycarsko) jsou na tom jednozna&né nej-
lépe Némci. V roce 2003 cenova hladina
ve Spolkové republice odpovidala 106 %
unijnfho priaméru. Ten se v nasledujicich
letech diky vstupu chudsich postkomuni-
stickych zemi sniZil. Rozdil mezi unijnim
ukazatelem a Némeckem se vSak nezvétsil.
Pravé naopak.

Primérna cenova hladina je nyni v SRN
nepatrné vy$si nez v EU (index 102). ,To
znamena, ze némelti spotfebitelé si mo-
hou nyni doprat vice zbozi a sluzeb nez
pred deseti lety,“ konstatuje list Die Welt

pod titulkem ,,Némecko je rdj pro spotie-
bitele®

Obyvatelé zemi sousedicich s Némec-
kem se naopak museli béhem uplynulych
deseti let vyrovnat se vzestupem cen. At
uz to byli Lucemburcané, Belgi¢ané, Nizo-
zemci nebo Rakusané. Die Welt se zvlast
zminuje o Cesku, kde se cenové hladina
v uplynulych 10 letech vzedmula o 29 %,
ale Cesi jsou presto potad hluboko pod
prumérem EU (uvedeny index 71). Nej-
rychleji $ly nahoru ceny v Rumunsku
(0 32 %), shrnuje Die Welt.

V Evropé je cenova hladina nejvys ve
Svycarsku a Norsku, tedy zemich stojicich
mimo Evropskou unii. ,,Vyznamné k tomu
prispélo zhodnocovani jejich mén po krizi,
kdy do tamnich ekonomik zvy$enou mé-
rou proudil kapital,“ vysvétluje Ulrich Ka-
ter, hlavni ekonom némeckého penézniho
ustavu Dekabank.

i¢
meuika CENOVA HLADINA ENERGIE,
E§§§ NABYTKL’@J)OHAA(]CH
SPOTREBICU

Léto s Krahulikem, aneb objevte Uzemi dravce

Cilem letni kampané spolecnosti Krahulik
— Masozavod Krahul¢i, je spojit znacku Krahu-
lik, konkrétné segment trvanlivych fermento-
vanych klobds s regionem, kde se vyrabi.

Jak zdUrazriuje Mirka Kvic¢alova, manazer-
ka marketingu spolecnosti, je pro fermento-
vané klobdsy misto jejich vzniku velmi dllezi-
té. Susi se v pfirodnich susarnach a pfi tomto
vyrobnim procesu ma na vyrobek zésadni vliv
mistni klima. ,To, Zze jsou nase klobdsy vyra-

béné uprostied cisté prirody, povazujeme za
jeden z jejich hlavnich benefitl. Kdyz podle
stejné receptury vyrobime klobasy jinde - ne-
funguje to,” vysvétluje M. Kvicalova. ,Rozho-
duje teplota, proudéni a vlhkost vzduchu. Na
|éto jsme proto vymysleli kampan, ktera pro-
pojuje produkt a krajinu, kde se vyrabi,” doda-
va. Pfi ochutnavkéch chce Krahulik otestovat
i nékteré nové chuté klobas.

V rémci kampané zve Krahulik milovniky
dobrého jidla, aby pti dovolenkovych toul-
kach navstivili Uzemi dravce. K tomu, aby
tento kout krasné pfirody Iépe poznali, pro
né Krahulik pfipravil i tematické vylety do
okoli Krahul¢i, na Javofici, hrad Rostejn a oko-
liTelce.

Kampan vyuziva kromé tisténych a on-line
médii také pres 20 billboardl na Vysociné (na
Uzemi dravce), se slogany podle lokality jejich
umisténi: Nachazite se na Uzemi dravce, Od-
bocte na Uzemi dravce (D1), Vitejte na Uzemi
dravce... Oznaceni Uzemi dravce se objevi
i pfimo u turistickych rozcestnikd v mistech,
ktera Krahulik doporucuje ve vyletech.

Pro kampan byly vytvoreny také spotre-
bitelské stranky www.uzemidravce.cz, které
nabizeji vedle aktualnich ¢lankd i tipy na vyle-
ty, pozvanky na akce v regionu apod. Hlavnim
komunikac¢nim kanalem je facebook — stranka

Uzemi dravce, ktery slouzi jako platforma pro
interakci spotrebitel, v 1été predevsim o ces-
tovani, vyletech a samoziejmé dobrém jidle.

Pozvéanku na Uzemi dravce najdou zakaz-
nici také na bookletech etiketach primo na
vyrobcich.

Vitejte na Uzemi dravce £

www.uzemidravee.cz

Uzemi dravce je zna¢ny kus ¢eskomo-
ravské Vysociny a kousek jiznich Cech. Je
to misto, kde do nasich vyrobkl pfidavame
energii mocné prirody, esenci lest a rybni-

kd a aroma pohledu k obzoru z nejvyssich
kopcu. Je to kus kazdého z nas, misto v na-
sich srdcich, tam, kde sidli odvaha.

Odvaha - najdéte v sobé odvahu projit
se Uzemim dravce, objevit krasu obyéej-
nosti. Nase vylety nejsou plné atrakci, re-
stauraci ¢i zabavnich park(. Uzemi dravce
skytd v 1été zejména stin jehli¢natych lesq,
svézi vzduch a nespocet kouzelnych mist,
kde muZete potkat i sami sebe.

-
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Obchod

Obsazujte P.O.P. komunikaci do pozitivnich roli
Nebudte prekazkou
¢i manipulatorem

Nakupni rozhodovani je fizeno emocemi. Ovsem v jeho pozadi
jsou to predevsim zvyky, které predurcuji obsah nakupniho kosi-
ku. V této souvislosti je ikolem P.O.P. komunikace narusit zvyko-
vé jednani, resp. vypnout naseho autopilota, ktery nas vede k jiz
vyzkousSenym vyrobkam a znackam.

akaznici jsou zvykli se pfi nakupo-
Zvém’ néjak orientovat, néjak pohy-

bovat, néco kupovat a hlavné od
prodejniho prostiedi a také P.O.P. komuni-
kace néco ocekavat.

Vzhledem k rutinni povaze nakupovani
je mozné se inspirovat konceptem habi-
tualizaci (tj. chovanim v typickych situa-
cich preduréenym zvyky). Ty se vyskytuji
jako nastolené styly jednani, jak délat véci
stabilnim zpusobem, ktery by mohl byt
v budoucnu v typickych situacich snadno
napodobovan. Clovék tak unikne nejistoté,
ke které by mohlo dojit, kdyby musel v ka-
zdé situaci premyslet, jak postupovat.

To je také v kontextu obrovské nabidky
zbozi nezbytné. V okamziku, kdy jsou habi-

tualizace obecné ptijimany vice jedinci, sta-
vaji se tzv. instituci — symbolicky popsanym
zptisobem jednani sdilenym vice lidmi. Tak
vznikaji napfiklad obecné ocekavané vlast-
nosti od nastroji P.O.P. komunikace nebo
od nakupovani obecné, coz je vyuzitelné
v praxi. Pokud pochopime principy habitu-
alizaci a instituci a jejich roli u nasich za-
kaznikd, miZzeme jim vychazet vstfic a diky
P.O.P. komunikaci ménit nakupni prostredi
tak, aby mélo maximalni schopnost zvyko-
vé jednani vyuzit, narusit nebo ménit.

Navyklé role

P.O.P. komunikace
Podle vyzkumt jsou komunika¢ni P.O.P.
meédia typickou soucasti prodejen jako in-

stituci a sama o sob¢ jsou také institucemi.
Zakaznici je totiZ maji zazita v pozitivnich
¢i negativnich rolich, jez odrazeji predcho-
zi zkusenosti nakupujicich s témito médii.
Pozitivni jsou predevsim role ,,pomocni-
ka“, ,,bavice®, ,,informatora“ ¢i ,inspira-
tora“. Lidé jsou totiz zvyKkli, Ze jim nastroje
P.O.P. komunikace urychli rozhodovani,
zjednodusi ndkup, uSetfi Cas ¢i penize.
Pripadné Ze je néjak pobavi anebo je treba
inspiruji k vyzkouseni urc¢itého produktu.

Implementatoti by si vzdy méli pokla-
dat otazku, zda jejich P.O.P. média nékteré
z téchto pozitivnich roli ,,umi hrat®

Existuji také zaporné role P.O.P. médii,
které omezuji jejich pfijimdani a vyuzivani
zékazniky. Témi jsou:

Prekazka: prvek je vzhledem ke svym
rozmérium nespravné umistén. Zakaznik
se proto bude snazit se svym nakupnim
kosikem toto médium obejit, nebo je jim
dokonce rozladén, misto aby se zaméril
na vystavené produkty a uvazoval o jejich
koupi.

Hrozba: zakaznik si neni jist stabilitou
P.O.P. prvkt nebo jejich bezpe¢nosti. Na-
kup proto radéji neriskuje.

Chaos: nakupujici postradd jasné
a rychle pochopitelné reklamni sdéleni,
dobré oznaceni znackou usnadnujici ori-
entaci nebo harmonizujici design P.O.P.
média s motivy a barvami znacky.

Ruina: stav P.O.P. média odrazuje od
ndkupu a podporovany produkt kvuli
nému ziskd dojem nizké kvality a ogklivé-
ho vzhledu.

Manipulator: zakaznik nabude dojmu
neférové hry tviirce P.O.P. média, na niz se
odmitd podilet. Pfikladem muze byt nad-
miru manipulativné vyhlizejici reklamni
grafika nebo umisténi do prostoru se zlev-
nénym zbozim, aniz médium slevu nabizi.

Je dobré se témto rolim vyvarovat, ne-
bot mohou vést k ignorovani P.O.P. mé-
dia ¢i zéporné zkusenosti s nimi. Ukolem
implementétort je tedy zajisténi pozitivni
institucionalni role P.O.P. ndstrojii a ma-
ximalni omezeni vy$e zminénych negativ-
nich prvki.

Praktické smysleni

nakupujicich
Pfi setkanich zakaznika s P.O.P. aplika-
cemi se habitualizace projevuji v mnoha
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Obchod

souvislostech. Jednim z prikladt je sou-
vislost se vzhledem P.O.P. médii. Lidé totiz

ocekavaji, ze produkt bude prezentovan
grafickymi prvky v souladu s dlouhodobou
prezentaci podporované znacky, na niz
jsou zvykli. Jde naptiklad o logo a barvy,
ale také o momentalné znamy motiv z te-
levizni reklamy. Takové pojeti grafického
zpracovani usnadiiuje a zrychluje orien-
taci, ¢imz je zvySovana pravdépodobnost
impulzniho nakupu.

Zakaznikovi tak nekomplikujeme roz-
vyuzivani nezvyklych barev nebo nezna-
mych grafickych motivii.

Priklady negativnich nasledkdi z ne-
respektovani zvykt souvisi se zménami
rozmisténi produktt v obchodé (tzv. re-
modelingy). Nakupujici je kvili naruseni
svych zvykovych postupti nesou s nelibos-
ti, protoze pak museji ménit své ndkupni
chovani.

Kuptikladu v oblasti manipulace s pro-
dukty bylo zjisténo, Ze jsou lidé zvykli na
produkty jednoduse ulozené v P.O.P. mé-
diich. Komplikovanéjsi realizace umisténi
produktu naptiklad v P.O.P. stojanech (tfe-
ba lahve zavésené v P.O.P. stojanu za hrd-
lo nebo zasunuti produktu dovnitt P.O.P.)

vzbuzuje v nékterych zakaznicich dojem
nadmérné slozitosti manipulace s nimi,
coz je odrazuje od fyzické interakce s pro-
dukty.

Zdakaznici jsou jednoduse zvykli pro-
dukt néjakym zptisobem vzit a nechtéji
premyslet o mozné technice uchopeni. Na-
kupujici totiz nevnimaji pozitivné potenci-
alni hrozby na prodejni plose: nechtéji nic
rozbit nebo do néceho narazit, aby se kvuli
tomu nestali problémovymi zakazniky.
Proto jsou zvykli rutinné posuzovat P.O.P.
média, pokud jde o jejich bezpe¢nost. Je
proto vyhodné vyjit zakaznikim vstfic na-
ptiklad vyuzivanim obycejnych polic na-
misto prakti¢téji fungujicich, ale nejasnéji
vyhlizejicich zpusobt ulozeni zbozi.

~Esence stojanovitosti”
Na zavér shrime hlavni atributy P.O.P.
médii, které jsou nakupujicimi v rdmci

jejich zvykového jednani oc¢ekavany. Na-
priklad podlahovy P.O.P. stojan by mél
nést grafické motivy, diky nimz se stava na
rozdil od bézného regalu estetickym pred-
métem.

M¢él by vypadat jako individualizovany
solitérni objekt, ne jako ohromna skiin,
kterou je sice mozné premistovat v ramci
obchodu, ale jinak se od regalu prili$ nelisi.
Takové provedeni stojanu se dopredu ziika
své schopnosti pritahovat na sebe pozor-
nost.

Vhodna je tedy jednoducha, tvarové
pristupna atraktivni konstituce obohacena
o reklamni grafiku a nadstandardni nabid-
ku. Zakaznici vnimaji tento aspekt jako
vlastnost P.O.P. stojanu nazvanou ,esence
stojanovitosti“. Ta odkazuje na skute¢nost,
ze na prodejni plose ocekavaji lidé jasné
odlieni mezi tvarem a velikosti regalu
a stojanu, ktery si tak udrzi svou ,indivi-
dualitu®

Poslednim aspektem je ocekavani lep-
$i nabidky zbozi podporovaného P.O.P.
médiem v porovnani s nabidkou ve stan-
dardnim regalu. P¥ikladem miize byt tfeba
zboZi v akci, soutéz, novinka, nové baleni
¢i ziskani darku.

Dr. Daniel Jesensky, DAGO, s.t.o.

Stante se c¢leny skupiny Retail Info Plus
na socialni siti LinkedIn®, in
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Po propadu zase
navrat ,,do normalu®

Celosvétova produkce vina loni ve srovnani s chabym rokem 2012
stoupla 0 9,4 % na 278,6 mil. hl. Z toho v Evropské unii o0 12,5 %
na 164,2 mil. hl. Mezinarodni organizace pro vinnou révu a vino
(OIV) ji ve své posledni zpravé z dlouhodobého pohledu hodnoti

jako priimérnou.

tvefice hlavnich producentd na jizni
polokouli - Argentina, Chile, Aus-
tralie a JAR - zvysila vyrobu o 8,4 %
na 51,3 mil. hl. Naproti tomu mezinarodni
obchod s vinem loni klesl zhruba o 2 %.
Nejvétsim odbytistém se poprvé staly Spo-
jené staty, kdyz predstihly Francii. Poné-
kud prekvapil pokles spotteby v Ciné.
Celkova vymeéra vinic ve svété — véetné
téch, které nerodi, se loni rozéifila jenom
nepatrné, a to zasluhou zemi mimo Evrop-
skou unii, kde stoupla o skromnych 0,5 %
na skoro 4 mil. ha. Naproti tomu v EU dale
klesla (0 0,5 %) na 3,48 mil. ha.

TABULKA . . . .
VYMERA VINICVE SVETE

Foto: Shutterstock.com/racorn

Zprava OIV vyzvedavd predevsim $pa-
nélskou produkci, kterd véetné vinné stavy
a mostu stoupla na rekordnich 52,5 mil. hl,
z toho samotného vina o vice nez dvé péti-
ny na 44,7 mil. hl. Prispély k tomu pfiznivé
povétrnostni podminky na Pyrenejském
poloostrové. Desté, které prisly v obdo-
bi sklizné, véak ponékud zhorsily jakost

hroznt.

NEJVETSI SVETOVI
PRODUCENTIVINA

Centrem svétového vinarstvi nadale zi-
stava Evropa bez ohledu na to, Ze jeji po-
dil na produkci i spottebé neustale klesa.
V soucasné dobé na ni pfipada 59 % celo-
svétové produkee, ptiblizné stejné spotte-
by a 62 % globalniho obchodu s vinem.

TABULKA
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Béhem minulého desetileti celosvétova
spotfeba vina stoupala az na 252 mil. hl
v roce 2007. A tato uroven dosud nebyla
prekonana. Hlavnim divodem je globalni
krize z obdobi 2008 - 2009. Ani trh s vi-
nem nebyl vi¢i ni imunni. Spotteba se za-
¢ala snizovat ve druhé poloviné roku 2008
a nasledujici rok spadla dokonce o 3,3 %
na 241 mil. hl.

Od té doby se na globalnim trhu s vi-
nem projevuje tzv. postkrizovy syndrom.
Spotieba v obdobi 2009 - 2012 stagnova-
la v rozmezi 240 - 241 mil. hl. Loni pak
nastal - i v dasledku nizké produkce roku
2012 - pokles 0 1,1 % na necelych 239 mil.
hl, vyplyva ze statistik OIV.

Nejvice vina v Evropské unii se vypije
ve Francii. Obliba tohoto napoje tam vsak
klesa zhruba od poloviny 60. let minulého
stoleti. Loni se meziro¢né snizila o 7 % na
28 mil. hl. V pfepoctu na obyvatele ¢ini asi
45 litrt. Stat se snazi vinare podporovat.
Francouzsky Senat nedéavno prohlasil vini-
ce a vino za ,,soucast narodntho dédictvi®

Zatimco Francie vét§inu svého vina
(zhruba dvé tretiny) spotfebuje doma,
$panélsti a italsti vinafi jsou mnohem vice
zavisli na vyvozu. Roé¢ni spotreba na hlavu
v Italii podle tamni asociace Assoenologi
klesla pod 40 litrti ve srovnani se 110 litry
béhem 70. let a 45 litry v roce 2007.

Hlubok4 hospodéiska recese ve Spanél-
sku se citelné projevila i na spottebé vina.
V pfepoctu na obyvatele a rok ¢ini podle
OIV necelych 20 litrd, o pét litrtt méné nez
v roce 2008.

Naproti tomu v sousednim Portugalsku
je spotteba na hlavu 42,5 litru tfeti nejvyssi
v ramci EU - po Francii a Lucembursku.

Némci ro¢né vypiji 19 — 20 mil. hl a spo-
tfeba na hlavu kolem 24 litrti je tam vyssi
nez v Cesku (20 litrt1). Némecké domac-
nosti v roce 2012 podle udaji minister-
stva zemédélstvi USA (EU Wine Annual
Report 2014) za alkoholické napoje utra-
tily 11,2 mld. eur, z toho na vino (v¢etné
$umivého) pripadalo 40 %. Némci davaji
u dovazenych vin prednost ¢ervenym (cca
60 % spotieby), ale u vin doméciho ptvo-

du vedou s 52 % vina bil4.
TABULKA

@ CELOSVETOVA SPOTREBA VINA



Spojené staty se loni staly nejvétsim své-
tovym trhem vina, kdyz poprvé celkovou
spottebou predstihly Francii.

To se projevilo i na americkém dovo-
zu, ktery dosahl téméf 11 mil. hl v celkové
hodnoté 5,2 mld. USD, coz bylo meziro¢né
0 3,7 % vice. Ale objem dovozu ve srovnani
s rokem 2012 klesl 0 6 %.

Spotfeba vina na obyvatele v USA se
béhem uplynulych 15 let témét zdvojna-
sobila. Ale s priblizné 10 litry je v porov-
nani s jinou anglosaskou zemi - Australii
- zhruba polovi¢ni a ve porovnani s evrop-
skym primérem asi tfetinova.

Do USA, kde zhruba 90 % domaci pro-
dukce pochdzi ze slunné Kalifornie, se
dovazeji hlavné vina italskd, a to vylu¢né
v lahvich. Predstavuji priblizné desetinu
americké spotfeby. Na druhém misté je
Australie, ale svoji pozici v dovoznim Zzeb-
ficku zvolna ztraci ve prospéch chilskych
a $panélskych vin.

Ameri¢ti vinafi, zejména ti z Kalifor-
nie, vina také vyvazeji. Podle objemu nej-
vice do Velké Britanie, v hodnotovém vy-
jadreni ale nejvyznamnéjsi trh predstavuje
Kanada.

Mezinarodni obchod s vinem rostl od
pocatku minulého desetileti solidnim tem-
pem. V obdobi 2000 - 2013 se jeho hodno-
ta skoro zdvojndsobila z 13,7 mld. na 25,7
mld. eur, vyplyva ze statistik OIV. V krizo-
vém roce 2009, kdy hruby domaci produkt
ve vyspélych zemich spadl o 3,4 % (z toho
v EU 0 4,4 %) se hodnota svétového ob-
chodu s vinem propadla zhruba o desetinu
na 17,9 mld. eur, objem pak o neceld 2 %
na 85,5 mil. hl.

Objem obchodovaného vina stoupl z 60
mil. hl v roce 2000 na zhruba 100 mil. hl
v roce 2012. Lonsky rok byl ve znameni
vice nez 2% poklesu na 98 mil. hl.

Nedostatek vina na Severni polokou-
li zptisobeny chabou produkei roku 2012
mél vyrazny vliv na mezindrodni obchod
v roce minulém. V Evropé nejvétsi pokles
vyvozu zaznamenaly Spanélsko a Itdlie
(dohromady o 4,3 mil. hl). Tento propad
nebyl zcela kompenzovan vys§im vyvozem
z Chile a Jizni Afriky, ktery celkem stoupl
02,7 mil. hl.

Pokud jde typ produktd, v minulém
roce se nejvice snizil obchod s lahvovym
vinem, a to 0 3,6 % na 54,3 mil. hl. To pred-
stavuje 71 % obchodovaného objemu. Na-
proti tomu vino $umivé tvoii 6,6 % obje-
mu, ale v hodnotovém vyjadreni je to 17 %
celkového obchodu s vinem.

HODNOTA MEZINARODNIHO
OBCHODU S VINEM (mld. eur)

Polozka 2012 2013 Zména
v %

Celkem 2531 25,67 1,4

z toho:

lahvové 18,17 18,29 7,1

Sumivé 4,33 4,37 1,0

Vobalechnad 2| 2,81 3,01 7,1

OBJEM OBCHODU (MIL. HL)

Polozka 2012 2013 Zména
v %
Celkem 1000 97,85 -2,2
z toho:
lahvové 56,27 54,26 -3,6
Sumivé 6,28 6,50 34
Vobalechnad 2| 37,48 37,09 -1,0
Pramen: OIV

Dobra zprava pro producenty zni, Ze
primérnad cena utrzena za jeden litr na
svétovém trhu zvolna stoupa. Loni doséh-
la 2,62 eura ve srovnani s 2,09 eura v roce
2009.

JAK SEVYViJi OBCHOD

Rok Hodnota Objem (mil. hl)
(mld. eur)
2000 13,7 60,0
2001 14,1 61,0
2002 14,9 69,6
2003 15,2 68,7
2004 15,7 73,1
2005 16,3 75,6
2006 17,7 81,4
2007 19,9 89,5
2008 20,0 86,5
2009 17,9 85,5
2010 20,9 92,9
2011 23,2 99,5
2012 253 100,0
2013 25,7 97,9
Pramen: OIV

Reta 'ilr,llrefg

HLAVNi PARTNERI EU V OBCHODU

SVINEM
I. Objem vyvozu z EU (mil. hl)
Zemé 2012 2013*
1. USA 538 4,87
2. Rusko 2,73 2,13
3.Cina 2,57 1,83
4.Kanada 1,88 1,64
5. Svycarsko 1,71 1,45
Il. Objem dovozu do EU (mil. hl)
Zemé 2012 2013*
1. Chile 3,02 3,79
2. Jizni Afrika 2,7 3,3
3. Austrélie 3,32 2,33
4. USA 2,30 1,79
5. Argentina 0,56 0,63

*leden - listopad 2013
Pramen: USDA

Poradi klicovych odbytist EU podle
hodnoty je odliné nez potadi podle ex-
portniho objemu. Po USA, kam béhem
lofiského ledna az listopadu ¢lenské zemé
vyvezly vino za 3,1 mld. dolart, nasleduje
Svycarsko s téméf 1,1 mld. USD. Treti je
Kanada s 957 mil. USD, vyplyva ze statistik
Ministerstva zemédélstvi USA.

TABULKA

HLAVNIiVYVOZCI DO USA
HLAVNIVYVOZCI DO NEMECKA

TABULKA

Nejvétsim svétovym dovozcem v obje-
movém vyjadreni je Némecko s 15 mil. hl.
Avsak podle hodnoty importu vedou USA,
v Evropé pak Britanie. Souvisi to s tim, ze
Némci jsou na cenu mnohem citlivéjsi nez
Britové, poznamenava v jedné ze svych
komoditnich studii banka Morgan Stan-
ley. Na némecky trh nejvice vyvazeji Italo-
vé — priblizné dvakrat tolik nez Francouzi
a Spanélé. Ale francouzska vina se v SRN
prodavaji draz nez italska.

Objem dovozu loni nejvice snizila Fran-
cie, kdyz omezila import levnych $panél-
skych vin v sudech a obalech nad dva litry.
Mens$i mnozstvi vina dovezly také USA
(pokles 0 6 % na zhruba 11 mil. hl). Ale
stoupl podil drazsich vin, takze hodnota
importu se lehce zvygila.
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Kralovo Pole podle navrhii studentt

Nékupni centrum Kralovo Pole v ¢ervnu
oznamilo vitéze studentské soutéze
o navrh nového informac¢niho stanku.
Nejlepsi navrh pripravil tym vedeny Jitim
Krej¢ikem z Fakulty designu a uméni
Zapadoceské univerzity. Druhé misto
obsadil tym Véclava Sprdlika z Mendelovy
univerzity v Brné a tfeti byl tym vedeny
Barborou Jelinkovou rovnéz z Mendelovy
univerzity.

LVitézny projekt bude zrealizovan
v ramci budouci modernizace a rozsifeni
nejnavstévovanéjsiho ndkupniho centra
v severni ¢asti Brna,“ fika Sandrine Fau-
connet, Associate Director ve spole¢nosti
Arium Finance, ktera zastupuje majitele
centra.

Zadani projektu kladlo diiraz na pouzi-
ti materiala pratelskych k Zivotnimu pro-
stiedi, cozZ je v souladu s planem majitele
centra ziskat zeleny certifikit BREEAM
udélovany budovam s nizkym dopadem
na Zivotni prostfedi. ,Ukolem bylo vytvo-
fit nikoli standardni infomacni stanek, ale
malé multifunkéni centrum, které nabidne
zakaznikim celou fadu sluzeb,” vysvétlu-
je ¢len poroty Peter Wojtusiak, Associate
Director v architektonickém studiu Chap-
man Taylor.

Pii prilezitosti oznameni vysledka sou-
téze jsme Sandrine Fauconnet, Associate
Director ve spolecnosti Arium Finance,
polozili nékolik otazek.

[&] Je zapojeni studenti do remodelingu
obchodniho centra bézné i v jinych cent-
rech, ktera spravujete?

Ne, je to poprvé a v souladu s nasi sna-
hou zapojovat mistni komunitu do fun-
govani centra. S mistnimi lidmi chceme
realizovat i dalsi aktivity, do budoucna zva-
zujeme nové projekty ve spolupraci s br-
nénskou Mendelovou univerzitou. Brno je
studentské mésto, studenti zde odjakziva
spoluvytvareli mistni prostfedi, jsou pro
nas tedy velmi dulezZiti.

I proto jsme na zac¢atku roku zacali spo-
lupracovat se studentskou organizaci ISIC,
mame pro studenty novy newsletter, pro-
sttednictvim kterého jim nabizime v NC
Krélovo Pole specialni nabidky a slevy.

E Rada obchodnich center se snaZi
o ziskani tzv. zelného certifikatu. Ocenuji
zakaznici ekologické chovani nakupniho
centra?

Lidé se stale vice zajimaji o ptirodu, to
je globdlni trend, je tedy prirozené, ze sna-
ha o ochranu ptirody se promita i do deve-

Prichazi rozsifena realita
Spole¢nost Unibail-Rodamco uzaviela
partnerstvi s Niantic Labs, divizi spole¢-
nosti Google. Vysledkem kooperace je za-
vedeni Ingress, mobilni ,alternate reality*
hry, do evropskych nakupnich center vlast-
nénych spole¢nosti Unibail-Rodamco.
Ingress oslovuje neomezené pocetnou
komunitu hraca svym interaktivnim pri-
béhem, v némz se cely svét stava ,,hracim
polem® S pomoci Google Maps a techno-
logie GPS se hraci ve virtualnim svété po-

hybuji, prozkoumavaji ho a hledaji fiktivni
energii XM (zkratka pro Exotic Matter),
jez se nachazi v tzv. Portélech.

Portaly byly doposud tvofeny napt.
realnymi uméleckymi dily nebo historic-
kymi pamatkami - nové je hrac¢i najdou
i v nakupnich centrech.

Hraci Ingress a névstévnici center spo-
le¢nosti Unibail-Rodamco mohou nyni
interaktivné vyuzivat Portaly, jez maji ob-
vykle podobu redlné existujicich architek-
tonickych ¢i uméleckych dél, ptimo upro-
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loperskych projekttl. Véfim, ze nasi snahu
ocenuji, obzvlast pokud to pfinese néjaky
uzitek i jim.

A o tom je pravé i budouci informaéni
stanek: nabidne vice sluzeb a komfortu
zakaznikim a zaroven je projektovan tak,
aby omezil negativni dopady na Zivotni
prostiedi.

Sandrine Fauconnet gratuluje vitézim.

[ co je v soucasné dobé zakladni pod-
minkou pro uspéch nakupniho centra?

Vse se odviji od dobré lokality, dostup-
nosti a skladby ndjemcti. Centrum by mélo
byt zivym mistem, kde se budou lidé citit
dobre a budou tam chtit travit ¢as. Prekva-
peni, zabava a interakce s mistni komuni-
tou patfi mezi klice k uspéchu, spole¢né
s dobrou nabidkou obchodd, kvalitnimi
zékaznickymi sluzbami a pfijemnym pro-
sttedim. Zjednodus$ené: nakupni centrum,
které bude vyhovovat jak maloobchodni-
kim, tak zékaznikim.

E Chystate dalsi projekty podobné pro-
jektu v NC Kralovo Pole?

Ano, v regionu stfedni a vychodni Evro-
py mame nékolik projektti v rizném stadiu
rozpracovanosti a co se tyka zapojeni mist-
nich komunit, budeme uplatiiovat podob-
ny pristup jako v Brné. Véfime, Ze mistni
lidé hraji zasadni roli.

stted nakupnich center. Portaly budou
umistény také v prodejnach vybranych
znacek: MUJI, adidas Originals, Thomas
Sabo, Kusmi Tea, celio*CLUB, Izac ¢i Paul.

Od 2. ¢ervna je tento projekt uveden
v Sesti evropskych zemich, v 18 nakup-
nich centrech skupiny, ktera celkem ro¢né
navstivi pres 280 mil. zakazniki.

Ingress je ke stazeni na Google Play:
https://play.google.com/store/apps/detail-
s?id=com.nianticproject.ingress a bude do-
stupnd i verze pro iPhone a iPad. ek

Foto: Arium Finance
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Nejlepsi nabidky hypermarket

Vesmes kvalitni,
nad vsemi ale kraluje ocet

Neplati, ze koupelnu Ize docista vydrhnout jen silou nebo mimo-
fadné koncentrovanym chemickym roztokem. V testu koupelno-
vych cistici zvitézil ekologicky pripravek.

ezi nehodnocenymi testovanymi ba-

lenimi byl i bézny kuchynsky ocet.
Jeho uspésnost dokazuje, Ze neni dobré za-
pominat na nejobycejnéjsi recepty a rady
nasich babicek.

Tym deniku MF DNES za podpory le-
takového serveru AkcniCeny.cz otestoval
ve Zku$ebnim ustavu lehkého pramyslu
14 vzorkt koupelnovych cistict.

Od jinych pripravki by je méla odliSo-
vat zvySend Uc¢innost pfi zbavovani se ne-
Cistot typickych pravé pro koupelnu: my-
dlového plaku, mastnoty, zaschlych skvrn
od vody a vodniho kamene. Az na posledni
ze jmenovanych problémi si vedly zkouse-
né vyrobky velmi dobfe. Nejhorsi udéle-
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nd znamka v testu byla jen 2,8, coz svéd¢i
o dobré kvalité provétovanych pripravki.

I tentokrat se opakoval scénaf, na ktery
si spotfebitelé zacinaji zvykat ¢im dal vic:

vys$$i cena neurcuje vys$s$i kvalitu vyrobku.
Nejdrazsi z hodnocenych pripravkd, od
britské znacky Ecover, ktera vyrabi ekolo-
gické prostiedky na uklid a hygienu, skon-
¢il na poslednim misté. Ne vsechny ekolo-
gické pripravky ale Ize oznacit za net¢inné.
O tom svédc¢i vitéz testu, Frosh EKO Citrus
na koupelny. Vyrobcem je némecky Erdal
Rex, ktery také zatupuje celé portfolio eko-
logickych domacich ¢isticich prostredki.
Vitéz se nevymykal z hodnoceni ani cenou,
750 ml baleni stalo 79 K¢.

Ondfej Hloupy z letdkového porta-
lu AkcniCeny.cz vysledky komentuje:
»Jednim z testovanych byl mozna trochu
prekvapivé i bézny, 8% kuchynsky ocet.
Pokud by byl zarazen do celkového souhr-
nu hodnocenych tklidovych prostiedkd,
stal by se vitézem. Kromé toho, Ze jeho
ekologi¢nost nelze zpochybnit, je i nej-
levnéjsi variantou.“ Ostatné ocet byl du-
lezitou slozkou i v nékolika testovanych
pripravcich. Pokud se zakaznik rozhodne
pro octové cisténi, nepfijemny zapach lze
zmirnit pouzitim nékterého z jable¢nych
nebo vinnych octt. ,I pak zlistava cena
stale velmi pfijemnd, zhruba okolo dvace-
ti korun za litr,“ dopliuje. Test si mizete
v plném formatu prohlédnout na webu
AkcniCeny.cz. mk
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www.vitalnisenior.cz je novy web nejen pro seniory

Senior neni ten stary, ale ten zkuseny...

Poslanim portélu vitalnisenior.cz je soustredit na jednom misté informace
a nabidku sluzeb a produktt pro cilovou skupinu 55+.
Vizi webové stranky je reflektovat zajmy a zivotni styl této cilové skupiny.

Portadl www.vitalnisenior.cz je nejefektivnéjsi cesta, jak nabidnout informace,

produkty a sluzby urcené pro uspokojovani potieb této rostouci cilové

skupiny lidi.

Kontakt:

Press21 s.r.o.

Holec¢kova 100/9
150 00 Praha 5 - Smichov

press¢l

tel.: +420 720 704 199
www.press21.cz
e-mail: info@vitalnisenior.cz

Vitalnisenior.cz

pFinasi informace
z nasledujicich oblasti:

e Penize

e Bydleni
e Zdravi

e Vyziva

e Cestovani
e Sluzby

o Nakupy
e Zéabava

Vice informaci najdete
na www.vitalnisenior.cz.


http://www.vitalnisenior.cz
http://www.vitalnisenior.cz
http://www.vitalnisenior.cz
http://www.press21.cz
mailto:info@vitalnisenior.cz
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Obchod

TéméF pétina Cechii o prazdninach griluje nékolikrat tydné

Marinady preferujeme
vlastni vyroby

Ceské grilovani 2014: za sezénu Cech utrati v priméru 4 000 ko-
run. Na vysluni se vraci Spekacky.

fi ¢tvrtiny Cechi si nedovedou léto
bez grilovani vibec predstavit. Za

letni sezénu utrati nejméné 4 000

korun jen za suroviny a 62 % z nds se
pétadvacet let po revoluci py$ni novym
rodinnym stfibrem: vlastnim receptem
na marinadu. Jak zjistil prizkum portalu
AkcniCeny.cz, ani mladou generaci ale ne-
opousti nostalgie po $pekaccich. Hnacim
motorem ov$em byva cena masa.
Tematické letaky s nabidkou surovin
a potreb na grilovani stéle kraluji Zebri¢-
kiim prodejni uspésnosti a neni divu: té-

méf pétina Cechlt o prazdninich griluje
nékolikrat tydné, mnohdy bez ohledu na
pocasi a témér polovina rozpali gril mini-
maélné dvakrat mési¢né.

Grilovani nevnimame jako zdravou
nebo alternativni upravu jidla, ale jako
ptilezitost pro rodinnou seslost. Celkem
62 % respondenttl prizkumu se ke grilo-
vani schazi v kruhu uzké rodiny, 23 % ma
ve zvyku pozvat i $ir$i rodinu. Grilovani
s prateli pro vétsi skupinky, nez je deset
lidi, si nas ale na rozdil od zahrani¢i sta-
le jesté neziskalo, holduji mu neceld 3 %

PRUMERNE CENY VYBRANYCH VYROBKU V CERVNU V LETECH 2009 - 2014

hoveézi 1 kg 180,96
vepiové 1 kg 104,50
kureci 1 kg 56,89

N

¢

175,37 178,00 20044 206,86 202,32
97,83 101,29 106,68 11528 117,69
57,59 58,55 61,06 70,19 73,37

Pramen: AkcniCeny.cz z dat CSU

dotazovanych. Dokladem, ze grilovani je
rodinnou zalezZitosti, je fakt, Ze solo griluji
jen 2 % Cech.

Naplanované grilovani?
Ochotné sahneme

do penézenky hloubéji

Pfi nakupech potravin na grilovani
jsme ochotni utratit vice, nez obvykle.
Nejbéznéjsi utrata je zhruba 500 K¢, 17 %
lidi za jeden nakup zaplati mezi 500 a 1000
korunami. Pod 250 korun se snazi dostat
31 % Cechi.

Sledujte @RetaillnfoPlus

twitterd

Na talif si ale chceme nalozit minimalné
200 gramovy kus masa, vice nez polovina
respondentd dokonce 400 gramovy. I pro-
to je nejoblibenéjsim kuteci, tésné sledova-
né veprovym masem.

Renesanci zazivaji klasické ceské $pe-
kacky, fika projektovy manazer portalu
AkcniCeny.cz Ondrej Hloupy a dodava:
»Pri utratach za gril a doplnky stoupa
prumérna sezénni utrata ceské rodiny
nad deset tisic korun. Pfi rozlozeni do
vice mésicll neni ¢islo tak markantni jako
v souhrnu, ale presto lze zaznamenat ¢ds-
te¢né tspory pti volbé masa. Mnozstvi si
stale radi dopfejeme, ale castéji volime

levnéjsi kureci maso nebo pravé uzeniny.“

Nové rodinné stiibro:

recept na marinadu

Typické ceské grilovani probihd doma,
v soukromi zahrady. Je tomu tak u 87 %
respondentt.

Ani pres $irokou nabidku jsme si na jed-
norazové grily a grilovani v parku ¢i jinde
venku v prirodé stale nezvykli: 1éto si takto
uZivaji jen pouhd 2 % Cechi.

Nejoblibenéj$im napojem zistava pivo,
které si ke grilovani otevie kazdy druhy
Cech.

Byla zaloZena nova tradice: vlastni ro-
dinné recepty na marinddu. Kupovanym
marindddm totiz 37 % Cechd nevéfi a ne-
kupuji je, 35 % je se zklamanim vyzkouse-
lo, aby se vratili k doma ptipravovanym.
Na ty uz ma roky vyzkouseny recept cel-
kem 62 % Cechi. mk

N
(-]

7-8/2014


http://twitter.com/#!/RetailInfoPlus|Sledujte%20n%C3%A1%C5%A1%20Twitter

Produkty

Pro papirovou hygienu do hypermarketu

Roste obliba papirovych
kapesnicku v krabicich

Prostiedky papirové hygieny jsou béznou soucasti nakupnich ko-
Siki ceskych domacnosti. Béhem posledniho roku se vydaly na
nakup tohoto sortimentu vice nez 22krat.

ice nez tfetinu vydaju za papirovou

hygienu utratily domacnosti v hyper-
marketech, 25 % v diskontech a 15 % v su-
permarketech.

Nejvétsi kategorii v papirové hygiené
je toaletni papir. Pfedstavuje 60 % trhu
ve vydajich. ,Klasiku“ nakupuje znac¢né
nad 90 % ceskych domacnosti, a prestoze
vlhéeny toaletni papir nakoupilo jiz té-
mér 10 % domacnosti, na trhu toaletniho
papiru jsou to pouhd 2 %. Spotiebitelé jej
nakupuji v priméru dvakrat ro¢né, zatim-

co klasicky toaletni papir jednou mési¢né.
Nasleduji papirové kapesnicky s podilem
18 %. Papirové kapesnicky v balickach,
které zdomacnély na ceském trhu o néco
dfive nez kapesnicky v krabicich, nakupuje
stéle jesté vétsi pocet ¢eskych domacnosti,
prestoze jejich penetrace meziro¢né mirné
klesa. Papirové kapesnicky v krabicich jsou
naopak stale oblibenéjsi a v poslednim mo-
nitorovaném obdobi je nakoupilo jiz pres
polovinu ¢eskych domacnosti. Oba druhy se
lisi i mistem nakupu. Za kapesnicky v krabi-

Linteo chysta novinky i nové projekty

Na otdzky Retail Info Plus odpovidala
Marcela Kubdtovd, marketingovd reditelka
spolecnosti Melitrade.

E Jak se vyviji trh papirové hygieny v le-
tosnim roce, které vyrobky se nejlépe pro-
davaji?

Tento rok je pro nasi spole¢nost celkové
Uspésny. Mezi prvnimi vyrobky, které byly
pod znackou Linteo vyrabény a prodavany,
jsou kapesniky v boxu. Pokud se tedy bude-
me bavit o nejuspésnéjsich vyrobcich z nasi
papirové hygieny, jsou to jednoznacné tyto.
Pokud bych méla jmenovat dalsi, byly by to
papirové kapesnicky Linteo Satin 10x10, toa-
letni papir Linteo Satin tfivrstvy a kuchynské
utérky Linteo 2 role.

Nasim sortimentem vsak neni pouze pa-
pirovy program. Nejdilezitéjsim kandlem je
skupina vihc¢eného programu, kterd neustéle
roste a je velice dllezita pro vnimani pozice
znacky Linteo. Samoziejmé nesmim opome-
nout ani bavinény program, ktery nabizi vy-
robky ze 100% baviny.

E Pozorujete zmény v trendu zajmu za-
kaznik pfFi vybéru velikosti baleni, aroma,
poctu vrstev apod.?

Zmény u papirového programu oproti
minulému roku nejsou pfilis velké. Zakaznici
vyhleddvaji akéni zbozi za pfijemnou cenu
i kvalitu, coZ je pri mnozstvi letakl velice jed-

noduché. V nasi nabidce najdete vyrobky od
standardni po prémiovou kvalitu, kazdy si na-
jde svého zékaznika.

Nabizime jak barevné, tak parfemované
produkty. U papirového programu je nejvét-
i poptavka po klasickém bilém papiru bez
parfemace. Naopak u vlhc¢eného programu
zakaznik oceni pfidanou hodnotu formou ho-
jivych ¢i antibakteridlnich ucinkd, jako napfi-
klad vlhceny toaletni papir s dubovou kirou
¢i intimni vihcené ubrousky s hermankem.

cich utrati spotfebitelé nejvice v hypermar-
ketech, naopak za kapesnic¢ky v bali¢kach
nechdme nejvice penéz v diskontech.

Pfes 11 % z celkovych vydajt na papiro-
vou hygienu predstavuji kuchynské utérky
a ubrousky. Tradi¢ni segment papirovych
ubrouski nakoupilo pres 40 % ceskych do-
macnosti. Nakupovaly o néco méné nez
jednou za ¢tyfi mésice a pri jednom na-
kupu utratily 16 K¢. Kuchyniské utérky na-
koupilo necelych 60 % domacnosti v pri-
méru pétkrat ro¢né. Pfi jednom nakupu
utratily pres 27 K¢.

Vice nez 10 % trhu tvoii odlicovaci
tampony a distici ubrousky. Za né do-
macnosti utrdceji nejvice v hypermarke-

vvvvvv

ndkupnim mistem jsou drogerie, tampd-
ny nakoupila témét polovina domacnosti.
Nakupovaly ptiblizné jednou za trimestr
a pfi jednom nakupu utratily 26 K¢.

Uvedené tidaje jsou vysledky prizkumu
trhu metodou Spotiebitelského panelu za
obdobi kvéten 2013 - duben 2014 vs. kvéten
2012 - duben 2013.

Hana Padérovd, Spottebitelsky panel GfK

E K uspéchu na vysoce konkurenénim
trhu pomahaji zajimavé novinky. Co jste
pripravili pro letosni rok?

Tento rok pripravujeme nejen spoustu
novinek, ale mame rozpracovano nékolik za-
jimavych projektd, které, jak véfime, budou
pro nasi spolecnost a znacku Linteo velkym
pfinosem. Hlavnim cilem je budovéni a neu-
stalé posilovani naseho brandu.

Nikdy pred tim jsem necitila tak silnou
podporu v kolektivu a tymovou spolupraci,
jako pti téchto projektech. Véfim, zZe tyto pozi-
tivni zmény budou vnimat jak nasi zékaznici,
tak spotrebitelé. Oficidlni predstaveni téchto
aktivit planujeme predbézné na zafi.

Pokud bych méla byt konkrétni a jmeno-
vat nejzajimavéjsi novinku z papirového pro-
gramu, budou to Linteo papirové rucniky ZZ
v boxu 150ks.

E Které prodejni kanaly jsou pro vyrob-
ky z portfolia firmy stézejni?

Nedd se fici, ze tento kanal je dllezity
vice, a tento méné. Nas pfistup je jasné dany
i v nasem etickém kodexu. Kazdy zékaznik je
individudlni a potiebuje individudIni pfistup.
Sami jako ceska spolecnost citime, jak velice
tézké je prezit a udrzet se na trhu. Proto i nds
pristup k zakaznikim je takovy, abychom
vytvofili dlouhodobou a kvalitni spolupréci
nebo jesté lépe bych to nazvala partnerstvi,
které bude pfinosem pro obé strany. Pokud
se bude dafit nasim partnertim, bude se dafrit
i nasi spolecnosti.
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Potraviny pro zvlastni vyzivu jsou v kurzu

V sortimentu

jeipivo

Silici trend zdravého zivotniho stylu, spolu s civiliza¢nimi nemo-
cemi a alergiemi, se projevuje i v rostouci spotiebé tzv. potravin
pro zvlastni vyzivu, coz jsou napi. diapotraviny ¢i vyziva pro ce-
liaky. Zejména tato kategorie zaznamenava v poslednich letech

strmy rust.

otraviny urcené pro zvlastni vy-
Piivu jsou definovany ve vyhlasce

¢. 54/2004 Sb., o potravinach urce-
nych pro zvlastni vyzivu a o zptsobu jejich
pouziti, ve znéni pozdéjsich predpisii. Jsou
to potraviny, které se odli$uji od béznych
potravin bud svym zvlastnim sloZenim,
nebo zvlastnim vyrobnim postupem. Jsou
vhodné pro vyzivové ucely stanovené vy-
hlaskou nebo ptimo pouzitelnym predpi-
sem Evropskych spolecenstvi.

Pfi uvadéni do obéhu musi byt oznacen
ucel pouZiti.

Vyzivové ucely se stanovuji podle
zvlastnich nutri¢nich pozadavka skupin
osob, jejichz travici proces nebo latkova
pfeména je narusend, nebo skupin osob
majicich zvlastni fyziologicky stav a které
mohou mit specifické vyhody z fizené spo-

treby urcitych latek v potravinach, nebo
zdravych kojencti a malych déti.

Do kategorie potravin pro zvlastni vy-
Zivu patri:
@ potraviny pro pocate¢ni a pokracova-
ci kojeneckou vyzivu a vyzivu malych déti;
€ potraviny pro obilnou a ostatni vyzi-
vu jinou neZ obilnou uréenou pro vyzivu
kojencti a malych déti;
€ potraviny pro nizkoenergetickou vy-
zivu urcené ke snizovani télesné hmotnosti
(tzv. potraviny pro redukéni diety);
@ potraviny pro zvlastni 1ékarské ucely;
@ potraviny bez fenylalaninu;
(@ potraviny bezlepkové;
o potraviny urcené pro osoby s poru-
chami metabolismu sacharidii (diabetiky);
@) potraviny s nizkym obsahem laktézy
nebo bezlaktézové;

() potraviny s nizkym obsahem bilko-
vin;

(@ potraviny s nizkym a velmi nizkym
obsahem sodiku nebo bez sodiku;

(@ potraviny uréené pro sportovce a pro
osoby pfi zvySeném télesném vykonu.

Zakladni surovinou sdja

Jednou ze zékladnich surovin pro bez-
lepkovou, diabetickou i raciondlni vyzivu
je soja. Ta obsahuje nejvice plnohodnot-
nych bilkovin ze v8ech plodin, kolem 35 %.
Ma vysoky obsah vitamind fady B, mine-
ralnich latek, lecitinu, flavonoidi (anti-
oxidantt) a vlakniny. Zasadni vlastnosti je
absence lepku, coz je dilezité pro celiaky,
ktef{ musi drzet bezlepkovou dietu. Séja
obsahuje velmi malé mnozstvi sacharid,
a proto ma nizky glykemicky index. To
znamena, ze se sacharidy uvolnuji pomalu
a vzestup i pad krevnich cukrt byva velmi
nizky.

Soéjové potraviny méné probouzeji pocit
hladu a dokazou zasytit na del$i dobu. Tato
vlastnost je vyhodna pro diabetiky, podob-
né jako pii hubnuti nebo pfi snaze udrzet
vahu v rozumnych mezich.

Hitem jsou bezlepkové

potraviny

Podle Libuse Vejvodové, Category
manazerky, odpovédné za sortiment dia,
v supermarketech a hypermarketech Al-
bert, maji prodeje specidlnich potravin
stale rostouci trend, a to predevsim v ka-
tegorii bezlepkovych vyrobku. Ty si totiz
kupuji nejen lidé, kteti trpi intoleranci na
lepek a jinou alternativu nemaji, ale také
lidé v ramci zdravého Zivotniho stylu.
Roste i podil této kategorie na celkovych
prodejich.

»V Albertu nabizime celou $kalu bez-
lepkovych vyrobki, napf. pecivo, cerea-
lie, smési na peceni, mouku, cukrovin-
ky, téstoviny nebo pivo. Nejvétsi zdjem
projevuji zakaznici o bezlepkové mouky,
pecivo a smési na peceni,“ uvedla Vejvo-
dova. Krom toho prodejny Albert nabizeji
sortiment pro diabetiky véetné ndahrad-
nich sladidel, vyrobky raciondlni vyzivy
a samozfejmé i potraviny pro kojeneckou
a détskou vyzivu.

Také fetézec Kaufland nabizi Siroky
sortiment potravin pro zvlastni vyzivu.
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»Zakaznici najdou v nasi nabidce mnoho
druht dia potravin. Jde naptiklad o sladi-
dla, zavafeniny, marmelddy, ale i cokoladu.
Nabizime i potraviny pro celiaky. V nasi
nabidce vyrobki raciondlni vyzivy zikaz-
nici najdou naptiklad miisli, ovesné kase,
cerealni polstarky, détské cerealie, miisli
ty¢inky, ovesné susenky, ovesné vlocky,
zitné vlocky, pSeni¢né vlocky, kukufi¢né
lupinky nebo séjové vyrobky,“ vyjmenoval
mluvéi Kauflandu Michael Sperl.

Potvrdil také rostouci zdjem o vyrobky
pro celiaky. ,Zaznamenaviame pomérné
rapidni nartst zdjmu naSich zdkaznikd
o bezlepkové artikly. Tato nemoc se bo-
huzel projevuje u ¢im dal vétstho poctu
populace, proto muzeme ocekavat dalsi
nérist zajmu,“ fekl Sperl. ,Vyse uvedené
specialni potraviny v§ak vedeme spise jako
doplnkovy sortiment a tomu odpovida
i podil v nasi nabidce,” dodal.

Specialisté na dia

a bezlepkovy sortiment
Jednim z vyrobci, specializovanych na
diapotraviny a bezlepkové potraviny, je
spole¢nost Chocoland. Ve vyrobnim port-
foliu mame dia cukrovinky pod znackou
Dianella - ¢okolady, bonboniéry, ty¢inky,
atd. Myslim, ze mdme nejsirsi nabidku
cukrovinek pro diabetiky. Jejich vyvoji
a vyrobé se vénujeme jiz od devadesatych
let. Jsem presvédceny, ze mame dostatek
zkus$enosti s vyrobou, pouzivanim vhod-
nych surovin i se spolupraci se samotnymi

diabetiky - vyvijime cukrovinky tak, aby

odpovidaly chutovym zvyklostem spo-
trebiteld, ktefi jsou zvykli omezovat nebo
nahrazovat cukr. Nase cukrovinky jsou
slazeny bud fruktézou nebo maltitolem,
coz jsou sladidla jen minimalné ovliviujici
chut a to je u cukrovinek obzvlast dulezité.
Velkou prednosti nasich vyrobki je zna-
¢eni na obalu. Spotfebitel jednoduse zjisti
obsah sacharidt a druh pouzitého sladidla,
mnozstvi energie, obsah tukd i bilkovin.
Uvédime i prepocet na vyménné jednot-
ky, aby mél kupujici jasno, kolik napiiklad
¢okoladovych hrudek mutize snist. Umoz-
nujeme tim diabetikéim, aby méli prehled
o mnozstvi piijatych cukri a zaroven si
mohli s klidnym svédomim doprat radost
z mlsani,“ uvedl Petr Pelech, obchodni fe-
ditel spole¢nosti Chocoland.

Rik4, 7e zaznamenali casté diskuze
o poutziti stévie jako sladidla v cukrovin-
kach. ,,Nasi odbératelé takové vyrobky ne-
pozaduji, proto je v sortimentu Chocolan-
du zatim nenajdete. Argumenty jsou jasné,
stévie nechutnd. Z hlediska zdravotniho
by bylo aplné nahrazeni cukru stévii jisté
vhodné, nicméné nasi zakaznici si chtéji
hlavné pochutnat. A to je také smysl cuk-
rovinek,“ dodava P. Pelech.

»Co se tyka potravin pro celiaky, mohu
Fict, Ze nase spole¢nost stoji u jejich zrodu.
Dodavame totiz vyrobctim polotovary na
jejich vyrobu. Jsou to séjové polotovary. Se
sojou se v kolinském zavodé pracuje vice
nez 50 let. Dfive Altis Kolin, dnes Cho-
coland, disponuje nejvétsi kapacitou na
zpracovani séjovych bobt ve stfedni Evro-
pé a jako jediny v Ceské republice vyrabi

naptiklad plnotuc¢né séjové mouky a pudr.
A samozfejmé ze soji, kterd neni gene-
ticky modifikovana. Pod znackou Altis
Industry dodéva firma séjovou mouku
pekarim na tésta do peciva, pro vyrobu
oplatek, oplatkovych néplni a susenek.
~Vlocky, drté a krupice mohou nahradit
jadroviny s vysokym obsahem tuku,“ do-
pliiuje P. Pelech.

Firma pekafim a cukrafim
také naplnové dia krémy a polevy.

»Dlouhodobé mame nejvétsi uspéch
s Cokolddami Dianella Classic s maltito-
lem, ty¢inka Banana a bonboniéry. Vnima-
me ale, Ze celkové prodeje v dia segmentu
ztistavaji dlouhodobé na stabilnich urov-
nich,“ dodal Pelech s tim, Ze dia a bezlep-
kové potraviny predstavuji sice jen procen-
ta z jejich vyrobniho portfolia, nicméné pri
hodnoceni samotného exportu se jedna jiz
o0 cca 20 % hodnoty exportu.

dodava

Potize s legislativou

Petr Pelech vidi nejvétsi komplikace
v legislativé. ,Obecné jsme v CR prevza-
li model, ktery rusi znaceni dia potravin
anahrazuje je komplikovanéj$im znac¢enim
a omezenim vyzivovych tvrzeni. V praxi to
pak vypada tak, Ze neexistuje jednoduché
oznaceni umisténé viditelné na predni stra-
né vyrobkii a musime se spoléhat na to, ze
budou spotiebitelé ochotni procitat zadni
strany vyrobkil. Spravna data jsme uvadeé-
li samoztejmé jiz v minulosti, ale moZznost
snadno a rychle rozeznat ,,dia“ vyrobek od
bézného se komplikuje,“ Fika.

INZERCE

Nabizime volnou
kapacitu nasi nové
pufovaci vgrobni linky

tel.: 466 798 811, www.kavoviny.cz
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Filozofie prodeje se lisi
podle obchodnika

V Albertech nejsou potraviny pro
zvlastni vyzivu rozptyleny po celé prodej-
né, ale zdkaznik je najde ve specidlnich
modulech.

V Kauflandu je filozofie prodeje po-
travin pro zvlastni vyzivu ponékud jind.
»,Domnivame se, Ze pro naseho zdkaznika
je lepsi, jsou-li artikly rozdélené dle sorti-
mentu po celém obchodu. Pti koupi potra-
vin pro ostatni ¢leny rodiny vzdy zakaznik
najde v regale i néco pro bezlepkovou die-
tu ¢i pro diabetika. Naptiklad: bezlepkovy
chleba najde u klasického chleba, bezlep-
kovou mouku u pseni¢nych mouk atd.,”
ik M. Sperl.

»Prodej z dia koutkl se jednoznacné
osvédcuje — spotrebitelé jsou dlouhodobé
zvykli vyhledavat vyrobky bez cukru na
jednom misté a nehledat je mezi béiny-
mi vyrobky. Na modernim trhu jsou dia
koutky v podstaté standardni, skvélé je, ze
i na tradi¢nim trhu je bézny prodej z jasné
oznaceného dia koutku - je to jak sluzba
diabetikiim, tak jednoduchy posun k vys-

$im trzbdm samotné prodejny,“ komentuje
Petr Pelech.

Ceny jsou vyssi

Ceny potravin pro zvlastni vyzivu jsou
ve srovnani s béznymi potravinami vyssi.
»V pripadé kategorie specidlnich potravin
hraje velkou roli velmi prisné dodrzovani
vyrobnich technologii a vys$si cena stézej-
nich vstupnich surovin. Z tohoto diéivodu
se vys$i cena vstupt odrazi i na prodejni
cené,” vysvétluje Libuse Vejvodova.

S tim souhlasi i Michael Sperl. ,Ceny
téchto vyrobkd jsou v porovnani s bézny-
mi vyrobky o néco vyssi. Je to z diivodu
nakladnych opatfeni pfi vyrobé, napriklad
proti kontaminaci lepkem,“ sdélil.

»Ceny dia produktti jsou bohuzel vyssi,
nez standardnich vyrobki s cukrem. Vy-
plyva to z ceny surovin - kdyz nahradime
cukr nékolikanasobné drazsim sladidlem
nebo fruktézou, cenu vyrobku to pfirozené
zvys$i,“ doplnil Petr Pelech.

Novinky
»Sortiment obménujeme v pravidel-
nych intervalech a to za uéelem optimali-

zace portfolia vyrobkt. Pti tom vychdzime
z pozadavki nasich zakaznikd,“ uvedla
Vejvodova.

»Snazime se neustdle rozsifovat a také
zviditelnovat sortiment specialnich potra-
vin pro nase zakazniky, tak, aby siiv pripa-
dé zdravotnich obtizi mohli u nas vybrat,*
uvedl Michael Sperl.

,V letosnim roce realizujeme kompletni
redesign fady Dianella - po letech jsme se
odhodlali k modernizaci véech obali a vé-
fime, ze nasi spotrebitelé zménu pochopi
a oceni. Letos znovu uvadime na trh nasi
fadu sugar-free komprimatt Dianella Bon-
Bons, do podzimu snad stihneme pripravit
jesté jednu novinku v segmentu tycinek,*
vyjmenovava Petr Pelech z Chocolandu.

Také nabidka specidlnich piv se na
¢eském trhu rozsifuje. S novinkami pro
celiaky prisel Zatecky pivovar. Pivo Ce-
lia Dark je tmavym, originalnim special-
nim lezdkem, uvarenym z Zzatecké vody,
Ceského je¢ného, bavorského, barevného
a karamelového sladu a zateckého chmele.
Hodnoty lepku méfené certifikovanymi
laboratofemi jsou niz$i nez 0,5 mg/100ml,
tedy hluboko pod normami obsahu lepku
stanovenymi jak Ceskou republikou, tak
Evropskou unii. Na trhu j nabizeno ve skle-
néné lahvi o obsahu 500 ml.

Predchtidcem piva Celia Dark je pivo
Celia, svétly bezlepkovy lezdk. Zatecky pi-
vovar jej uvedl na trh v fijnu 2010. O jeho
vznik se zaslouzila spoluprace prazského
Vyzkumného tstavu pivovarského a sladar-
ského, ktery vyvinul technologii umoznuji-
ci bezpe¢nou vyrobu piva pro celiaky a Za-
teckého pivovaru, ktery zavedl bezlepkovou
technologii a vyrobu piva s ndzvem Celia.

Zatecky pivovar obdrzel za produkci
bezlepkového piva fadu ocenéni. Prvni
z nich byla Vyro¢ni cena E O. Poupéte
udélend Ceskym svazem pivovarti a sla-
doven v roce 2011. V roce 2012 bylo pivo
Celia ocenéno Asociaci inova¢niho pod-
nikani Ceské republiky ¢estnym uzndnim
v soutézi Inovace roku. V roce 2013 ziska-
lo prvni cenu v kategorii piv na londynské
soutézi Free From Food 2013.

Alena Adamkovi

Stante se c¢leny skupiny Retail Info Plus

na socialni siti LinkedIn® in
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»BlO je pro kazdého” je mottem Zafii - Mésice biopotravin

Cesta ke spotrebiteli
se zkracuje

Vétsina ceskych spotrebitelli nejcastéji kupuje biopotraviny
v hyper- a supermarketech (vice nez dvé tretiny), pripadné ve
specializovanych prodejnach zdravé vyzivy (20 %).

rendy na trhu biopotravin v posledni
Tdobé sméfuji k pfimému prodeji ,,ze

dvora®, na farmarskych trzich nebo
prostfednictvim  systému  biobedynek.
Presto se takto realizuje sotva 6 % celkové-
ho prodeje biopotravin.

Maloobchodni fetézce za poslednich
pét let rozsitily nabidku biopotravin témér
0 90 % na priblizné 2 800 polozek. Vyplyva
to z analyzy vypracované Ustavem zemé-
délské ekonomiky a informaci, kterou ne-
davno zverejnilo Ministerstvo zemédélstvi
CR. Trh s biopotravinami loni meziro¢né
vzrostl asi o sedm procent na 1,78 mld.
K¢. Nicméné podil bioproduktii na celkové
spottebé potravin ziistava velmi nizky
(0,6 - 0,7 %). Kolem bio kvality panuji
sice rizné myty, pritom ,,bio* vlastné
znamena ,normalni, pfirozeny*

Rist poptavky po bio kvalité brzdi
predev$§im vysoké ceny, oduvodné-
néklady pti mensich objemech a ob-
vykle krat$i trvanlivosti. Ceny né-
kterych biopotravin se dlouhodobé
drzi zhruba na stejné drovni (mléko,
maslo, jogurty), dokonce se ojedinéle
priblizuji cendm konvenc¢nich potra-
vin, zatimco napiiklad vejce a kuteci
maso v bio kvalité vyrazné podrazily
a konven¢nim ekvivalentiim se vzda-
luji (v nékterych pripadech jsou az
0200 % drazsi).

Velmi Zzadanou a stale rozsifo-
vanou kategorii je détskd biovyziva
(presnidavky, ndhradni mléénd vyzi-
va, zeleninové prikrmy, kase apod.)

Retézce se snazi

V hypermarketech Globus tvofi
sortiment bio z celkové nabidky po-
travin pres 3 %. ,Nabidku rozsituje-
me a upravujeme tak, aby u nas za-

kaznici nasli vSe, co v bio kvalité hledaji.
Meziro¢né jsme zaznamenali nejvétsi na-
riist poptavky po biovinech a trvanlivych
biopotravinach,“ sdélila ndm Pavla Ho-
bikova, tiskovd mluvéi Globusu. ,,Kazdy
zéjemce o biopotraviny miize ochutnat ze
$iroké skaly téstovin, ceredlii, riznych dru-
ht olejd, ingredienci na peceni, sladkych
a slanych pomazanek, cukrovinek, rozma-
nitych oriska a suchych plodi, kavy, ¢aje
i baleného peciva. Bohaté jsou zastoupeny
rovnéz mlé¢né bioprodukty, nechybi obil-
ninové a séjové ndpoje, vina, ovocné a ze-
leninové $tavy, ovoce a zelenina v Cerstvé
i mraZzené formé, chlazené bio maso, dru-

bez i vejce. Maminky jisté oceni vybér ze
¢tyt desitek druht kojenecké a détské vyzi-
vy v bio kvalité,“ dodava Hobikova.

Pokud jde o zemépisny ptivod, v celko-
vém souhrnu se pomér domacich a zahra-
ni¢nich bioproduktti v nabidce Globusu
shoduje, pri¢emz u trvanlivého sortimentu
prevladaji potraviny vyrobené mimo tze-
mi CR, zatimco &erstvé biopotraviny na-
opak pochazeji ¢astéji z tuzemska. ,,Nabid-
ka sortimentu bio trvanlivych potravin je
ve vSech naSich hypermarketech totozna,
proto nelze hovorit o regiondlnich dodava-
telich. V segmentu cerstvych a chlazenych
potravin zohledniujeme navic jesté velikost
biopotravin v ramci hypermarketovych fe-
tézct, ¢imz se lisi od konkurence,” zdiraz-
nuje mluvei spolec¢nosti. Stejné jako loni
také letos v zaf{ pripravi Globus pro své
zakazniky nejen specialni ochutnavky ve
vSech hypermarketech, ale také mimorad-
nou ¢tyfstranu v akénim letaku s produkty
znacky Alnatura a dal$im bio sortimentem.

Bilé jogurty nejoblibenéjsi

Kaufland v soucasné dobé nabizi pres
200 druht produktd v kvalité bio,
na celkové nabidce potravin se tento
sortiment podili zhruba 2 %. ,,Jedno-
znacné nejlépe se prodavaji bio mlé¢-
né produkty, predev$im Via Natur
Bio jogurt bily a Bio Cerstvé mléko
v litrovém baleni. Z ovoce a zeleniny
v kvalité bio si zdkaznici Kauflandu
nejvice oblibili bandny a karotku.
Na vysluni zdjmu jsou také bio vejce,
stejné jako bio maslo. Zhruba 30 %
biopotravin, které ma Kaufland v na-
bidce, bylo vyprodukovino v CR. Jde
prevazné o mlé¢né vyrobky,“ uvedl
tiskovy mluvei Michael Sperl.

V super- a hypermarketech Albert
si nékteré biopotraviny miizeme kou-
pit pod znackou Albert Bio. ,K nej-
oblibenéj$im polozkam patfi bilé
Bio jogurty. V porovnani s lonskym
rokem se prodej sortimentu bio po-
hybuje zhruba na stejné trovni. Nasi
prioritou je primarné spolupracovat
s regiondlnimi dodavateli, zejména
v sektoru ovoce, zeleniny a mléénych

o <

vyrobkd,“ shrnula Judita Urbankovd,

vevs

manazerka vnéjs$i komunikace spo-
le¢nosti Ahold.
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Na pestrém vybéru biopotravin od
mistnich dodavatelti si zaklad4 také spo-
le¢nost Billa.

Zari, mésic biopotravin

Hlavnim cilem projektu Zari - Mésic
biopotravin je podpora nakupu regional-
nich produktti v kvalité¢ bio a propagace
konkrétnich akci, pfi kterych se mohou
spotiebitelé pfimo na farmach sezndmit
s ekologickym chovem zvirat a ochutnat
Cerstvé bioprodukty zivocisného i rost-
linného ptivodu. Po lonském ,Ruéime za
BIO® motto leto$niho jubilejniho 10. ro¢-
niku zni ,,BIO je pro kazdého".

Zvoleny slogan vysvétluje Martin Leibl
z oddéleni ekologického zemédélstvi Mini-
sterstva zemédélstvi CR: ,,Chceme komuni-
kovat, Ze BIO neni luxus jen pro vybranou
skupinu obyvatel. Biopotraviny maji jasné
vyhody pro vechny. Ekologicti zemédélci
hospodari bez chemickych prostredki, ne-
pouzivaji geneticky modifikované organis-
my, preventivné antibiotika, stimulatory
ristu a dal$i chemické pripravky, chovaji
se Setrné k Zivotnimu prostiedi a tim pro-
spivaji vSem. Diky nim tak mame cistéjsi
vodu bez dusi¢nani, ptidu bez rezidui pes-
ticidd a vzduch bez skodlivych latek, vzni-
kajicich pti vyrobé agrochemikalii.®

Martin Leibl dale pripomina, Ze jako
BIO muze byt certifikovana jakakoliv po-
travina, véetné napt. klobds, pastik, piva,
vina, kavy, ¢aje, ¢okolad a dalsich pochu-
tin, které bychom sotva fadili mezi zdravi
prospésné potraviny. Nicméné v biopotra-
vinach vyrobci ¢astéji nahrazuji fepny cukr

tmavym nerafinovanym cukrem tftino-
vym s vy$sim obsahem vitamint a mine-
ralti, podobné jako se misto bézné psenice
v bio kvalité mnohdy pouziva ekologicky
péstovana Spalda, kterd md vys$si obsah bil-
kovin a minerélnich latek. Dalsi prednos-
ti biopotravin je absence ,écek", zejména
téch, ktera mohou neptiznivé ovliviiovat
¢innost a pozornost déti.

Biodozinky

V ramci ,,Mésice biopotravin a ekolo-
gického zemédélstvi® porada spole¢nost
Country Life opét druhou zatijovou nedéli
(14. 9. 2014) tradi¢ni Biodozinky v Ne-
nacovicich u Berouna, letos jiz jedenacty
ro¢nik. ,Pro nase odbératele i koncové
zakazniky pripravujeme cenovou akci na
vybrané bioprodukty. K dlouhodobé nej-
prodavanéj$im vyrobkum patti kvaskovy
chléb z nasi biopekarny, agavovy a datlo-
vy sirup, Cervena ¢ocka, sdjova smetana
Provamel ¢i prirozené bezlepkova quinoa,
kterou si velmi oblibili nejen celiaci a pro
vyvazeny obsah bilkovin také vegetarid-
ni. Pouziva se bud jako alternativa ryze
nebo snidané na sladko s medem, ovocem
a ofechy. Mezi leto$nimi novinkami v kva-
lité bio stoji za zminku naptiklad cervend
a ¢ernd quinoa, javorovy, brusinkovy a bo-
rivkovy sirup, bezlepkové téstoviny a ba-
leny bezlepkovy chléb s pohankou, s Iné-
nou vlédkninou nebo v rustikalni varianté.

Sortiment neustale optimalizujeme, Fikd

Helena Miskova, marketingovd manazerka
spole¢nosti Country Life.

Veprové a hovézi

z biofarmy

Dnem otevienych vrat pro vefejnost se
kazdoro¢né jednu zatijovou sobotu zapoji
do projektu podporujiciho ekologické ze-
médélstvi a prodej biopotravin také Bio-
farma Sasov, nejvétsi Cesky vyrobce vep-
fového bio masa. V rdmci akce, populdrni
hlavné u rodin s détmi, se zdjemci mohou
blize seznamit s podminkami ekologické-
ho chovu zvifat i vyrobnim provozem a sa-
mozfejmé ochutnat produkty v ,,super bio“
kvalité pfimo na misté, kde byly vyrobeny,
a to prevazné z domacich surovin.

»Sice pribyvd zajemcli o biopotraviny,
zvysuje se povédomi o ekologickém hospo-
dateni, ale nas celkovy obrat je spiSe stabil-
ni. Koupéschopnost totiz klesa vzhledem
k ristu ostatnich spottebitelskych vydaji.
Dnes uz se muzeme opfit o tvrdé jadro
svych vérnych zdkazniki, ale v dohledné
dobé nehrozi velky boom ani nasobné zvy-
$ovani poptavky. Trend spise miti k udrzi-
telnosti sortimentu a objemu v bio kvalité,“
hodnoti situaci Jifi Pykal, manazer Bio-
farmy Sasov. Za jednoznac¢né nejzadanéjsi
produkt pokladd bio maso z venkovniho
chovu na Vysocing, kde se volné pohybuji
Cisti prestici a kiiZenci prestika s dal$imi
klasickymi plemeny. Velmi dobfe se pro-
davé také vyzralé hovézi bio maso z pas-
tevné chovaného skotu. Zékladem stada je
plemeno Charolais a jeho kfizenci s byky
Piemont, Aberdeen Angus a Gascogne.

»Loni na podzim jsme otevieli vlast-
ni malou vyrobnu. Postupné rozsitfujeme
sortiment masnych vyrobki a uzenin v bio
kvalité tak, abychom obsahli celou ¢eskou
klasiku. Samozfejmé jsme naprosto vylou-
¢ili chemickd aditiva véetné dusitanovych
solicich smési. Chceme, aby vSechny nase
vyrobky mohli bez obav kupovat i celiaci
s bezlepkovou dietou, proto experimentu-
jeme a kde je to nutné, bez véhani upravu-
jeme receptury,“ dodava J. Pykal. A protoze
zéjemci o bio maso preferuji ve stejné kva-
lité i ptilohu, bio brambory ze Sasova se ob-
vykle vyprodaji uz pred vano¢nimi svatky.

Bez chemie, ale z daleka

Pro mnohé lidi se biopotraviny sta-
ly synonymem zdravého Zivotniho stylu,
pro nékoho tak trochu médnim trendem.
V ekologickém procesu se suroviny pro
vyrobu potravin ziskavaji v souladu s pri-
rodou. Certifikovani biovyrobci vsak musi
pocitat s ¢astymi kontrolami organd, po-
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véfenych ministerstvem zemédélstvi. Své
produkty mohou legalné oznaclit ,bio“
pouze pokud splni prisna ekologicka krité-
ria, jasné stanovena legislativou.
Chemické posttiky vak chrani kon-
venéné péstované rostliny pred rtznymi
$ktidci a plisnémi. Jejich absence pfi vy-
robé biopotravin mé proto i sva negativa.
»Rostlina, pokud neni o$etfena chemicky,
se proti skidcim brani prirodnimi to-
xickymi latkami, které si sama syntetizu-
je a které nejsou vhodné ani pro c¢lovéka.
Biopotraviny tak mohou byt mikrobialné
znelistény vice nez obdobné produkty
vyrobené standardnim zpusobem,“ pou-
kazuje na fakta profesorka Jana Dostalova
z Ustavu analyzy potravin a vyzivy Vysoké
$koly chemicko-technologické v Praze.
Casto diskutované jsou vlastnosti bio-
potravin, dovazenych neekologicky ptes
pul zemékoule. Nicméné podle slov M. Le-
ibla i v pripadé dovozu bio banand nebo
bio citrust z takzvanych tretich zemi musi
zbozi splhovat prisnd pravidla. ,Dohlizeji
na to pfimo na misté kontrolni organizace,
akreditované Evropskou komisi specidlné
pro certifikaci bioprodukttl expedovanych
do ¢lenskych zemi Evropské unie.“
Nicméné rtizné bioklobasy, biosaldmy,
biobticky, biochipsy a jiné pochutiny ob-
sahuji stejné vysoké procento Zivocisnych
tukd a z nutri¢niho hlediska jsou stejné ,,ne-
zdravé“ jako jejich ekvivalenty v standardni

Vyhlasena soutéz Ceska biopotravina roku 2014

Vyrobci  bioproduktl pozor! Trinacty
ro¢nik soutéze o nejlepsi tuzemskou biopo-
travinu zacind. Soutéz organizuje PRO-BIO
Svaz ekologickych zemédélcti. Bioproduk-
ty Ize do soutéze prihlaSovat do 15. srpna
2014.

O titul Ceska biopotravina 2014 se mo-
hou uchazet vyrobky spliujici podminky
pro biopotraviny, tedy s certifikaci. Dalsi,
neméné podstatnou podminkou je slozeni
vyrobku.

,Odborna porota prihlizi také k plvodu
surovin, které vyrobce pouziva. Preferuje-
me, aby hlavni slozky produktu mély cesky
plvod,” vysvétlila Katefina Nesrstova, ma-
nazerka PRO-BIO Svazu ekologickych zemé-
délcu a ¢lenka poroty.

Soutéz probiha ve ¢tyrech kategoriich:

«  Produkty Zivocisného plivodu

«  Produkty rostlinného ptvodu

«  Pochutiny a ostatni potravinarské
vyrobky

- Napoje, v¢etné biovina (Soutéz biovin
je organizovdna ve spoluprdci s Ceskym
vinarskym svazem a uzdvérka prihldsek
jejiz 12.srpna 2014.)

kvalité. Biobonbony, bioty¢inky, biosusen-
ky a podobné pamlsky v bio kvalité nej-
Castéji kupuji rodice svym détem, kterym
chtéji doprat néco lepsiho a jsou ochotni si
za to priplatit. Maji sice jistotu, Ze na rozdil

KRASA, ZDRAVI, STYL
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Ocenéné vyrobky dilcich kategorii budou
moci vyrobek oznatit logem Ceské biopo-
traviny 2014 pro danou skupinu produktd.
Celkovy vitéz pak ma pravo uzivat pro svij
vyrobek ozna¢eni Ceska biopotravina 2014.

& CESKA
BIOPOTRAVINA’
oa 2014

Hodnoceni vzorkl probéhne v posled-
nich srpnovych tydnech. Prvni tyden v zafi -
Mésici biopotravin jiz bude znam vitéz. Oce-
néni budou predana pfi slavnostnim veceru
u pfilezitosti mezinarodni konference Bio-
akademie 11. z&fi 2014 na zamku v Lednici.

Odménou pro celkového vitéze bude na-
pfiklad zéjezd za inspiraci na veletrh BioFach
do Norimberku.

Prihlasky do soutéze prijima PRO-BIO
Svaz ekologickych zemédélct, Nemocnic¢ni
53, 787 01 Sumperk. Formulaf je dostupny
na http://pro-bio.cz/Projekt/Ceska-biopotra-
vina-2014/.

od konven¢nich potravin v bioproduktech
nenajdou pravdépodobné zadna écka, pres-
to i u tohoto sortimentu je dtilezité vénovat
pozornost slozeni potravin.

Alena Drdbovd

Zajimate se o krasu, zdravi a Zivotni styl?

Navstivte stranky www.kosmetika-wellness.cz

Wellness
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Na gril se hodi pstruzi, siveni nebo kapfi

I ryby maji

dvé hlavni sezony

Léto je obdobi zaslibené lehkym pokrmiim, jako jsou tfeba salaty
nebo ryby. Oblibenou letni aktivitou pro mnoho Cech se stava
grilovani a mimo tradi¢nich steaki, krkovicek a klobas, castéji

pripravujeme i sladkovodni ryby.

ejlépe se na gril hodi pstruzi, siveni
N nebo kapti. Pravé po téchto sladko-
vodnich rybach stoupa poptavka
v letnich mésicich. Hlavni vyhodou slad-
kovodnich ryb je jejich lehka stravitelnost.

Maso sladkovodnich ryb je soucasti
potravy clovéka od pravékych dob. I dnes
stoji za to, doprat si maso sladkovodnich
ryb upravené zarem zhnoucich uhlika ¢i
salajicich kament. Pravé letni grilovéani je
pro ryby $anci, jak mohou zvysit svou obli-
bu na ¢eském jidelnicku. Ryb totiz Cesi ve
srovnani s jinymi druhy masa pres veskeré
marketingové aktivity stale konzumuji vel-
mi malo.

Podle udaji o spottebé potravin uve-
tejnénych CSU se v Ceské republice v roce
2013 zkonzumovalo priblizné 6 kg ryb na
osobu. To je sice o 0,3 kg vice nez v roce
2012, ale narust je pri¢itdn vy$$im dovo-
ztim rybiho filé, nikoli spotiebé cerstvych
ryb. Nejcastéji stdle jime veprové, jehoz
spotfeba dosahla v roce 2012 41,3 kg na
osobu a tvori vice nez polovinu masa, které
kazdy Cech ro¢né zkonzumuje. Na dru-
hém misté je drubezi s 25,2 kg na osobu,
jehoz spotfeba stale vzriista, a na tfetim
maso hovézi (8,1 kg), v jehoz pripadé na-
opak spotreba klesla.

Kapr nejen na Vanoce

V soucasnosti je kapr obecny hospo-
dafsky nejvyznamnéj$im druhem ryby
v Ceské republice. Ro¢né se ho vyprodu-
kuje zhruba 17 000 tun, coz je 90 % celkové
produkce ryb u nas. Prevaznd vétsina tu-
zemské spotreby kaprii se vsak stale kon-
centruje na obdobi Vanoc. Snaha vyrobct
je proto rozlozit spottebu i do dalsich ob-
dobi roku. Pravé letni grilovaci sezona by
mohla vytvorit druhy vrchol spotifeby.

Tradi¢ni vyrobek jihoc¢eského rybni-
karstvi, Trebonsky kapr, uziva evropskou
znamku Chranéné zemépisné oznaceni od
roku 2007. Toto evropské znaceni umoz-
nuje snadnéjsi orientaci zakazniku v Evro-
pé a bezesporu podtrhuje znamou kvalitu
jihoceskych sladkovodnich ryb.

S rybniky a rybami si spojuje vétsina lidi
jizni Cechy, zatimco jizni Morava vyvolava
podvédomé spise predstavu vinohradu. Na
jizni Moravé nedaleko Znojma se pritom
po staleti chovd v rybnicich Pohorelic-
ky kapr. Jeho kvalitu ovliviiuje predev$im
chov v témér prirozenych podminkach.
Zivi se hlavné organismy a rostlinami, kte-
ré se prirozené v rybnicich vyskytuji, nejde
tedy o pramyslovy odchov. I to byl jeden
z davodt, pro¢ Pohorelicky kapr ziskal
v roce 2007 evropské znaceni Chranéné
oznaceni puvodu.

V budoucnu by podle ing. Miroslava
Koberny, feditele pro programovani a stra-
tegii Potravindiské komory CR, mohla
existovat také ,,generalni“ Chranéné zemé-
pisné oznaceni Cesky kapr, stejné jako jiz
existuje pro Ceské pivo.

Ing. Vaclav Milota ze spole¢nosti Bla-
tenska ryba, kterd kromé jiného dodava na
Cesky trh uzené sladkovodni ryby, ptipo-

Foto: Potravinaiska komora CR

Grilované filety z kapra marinované
v limetové stavé se salvéji

mina nutri¢ni vyznam kapra. Jehoz maso
obsahuje pouze 6-8 % tuku, zatimco v pri-
padé makrely je obsah tuku vice nez 20%.

CHRANENA OZNACENI POVODU KAPRU §

Kliknéte pro vice informaci

Aby zakaznikovi ryba

chutnala

Pro grilovani ryb je z hlediska jejich
kvality velmi dutlezity jejich ptivod, jak
zdtraznuje Vaclav Milota.

Aby zakaznikovi ryba chutnala, mél
by pti grilovani dodrzovat nékolik zasad.
V. Milota doporucuje nasledujici postup:
® Grilujeme cerstvé sladkovodni ryby,
pripadné ryby kvalitné zamrazené. Zamra-
zené nechame samovolné v chladu v dosta-
te¢ném predstihu rozmrznout.
® Grilovat lze vSechny druhy sladkovod-
nich ryb - jejich maso je rychle hotové.
Upravovat je mizeme na filety, podkovy,
platky nebo je upravit v celku.
® Pro ochuceni masa neni tieba dlouhého
nakladani a marinovani - zpravidla staci
30-60 minut pted tepelnou Gpravou maso
okofenit, marinovat ¢i jen pottit olejem.
® Rybu pokliadéme na rost az ve chvili,
kdy je dostate¢né rozpaleny - prudky pla-
men by rybu oZehnul a pripalil.
® pouzijeme alobal - poridime kvalitni,
urceny ke grilovani a pred pecenim jej po-
tfeme olejem ¢i maslem. Pokud nechceme
rybu dusit, alobal neuzavirame.
® praktickou pomiickou pii grilovani ryb
jsou nerezové klesté - zarucuji snadnou
manipulaci. Diky nim mtiZzeme rybu ota-
Cet, aniz bychom porusili jeji tvar, porce
a strukturu masa. Pfed pouzitim doporu-
¢ujeme kle$té potfit olejem nebo maslem,
aby se s k nim ryba nepripekla.

Trebonsky kapr jako snack
Na masu z kapra si mtize zékaznik celo-
ro¢né pochutnat i zna¢né netradi¢né.
Kapii Jihoceské Jerky jsou platky plné
energie rybiho masa vyrobené prirozenymi
postupy bez jakychkoliv pridatnych latek.
Jsou konzervované pouze motskou soli
a koufem, pripadné dochucené smési kore-
ni a kofenové zeleniny. Zachovavaji si vyso-
ky obsah rybiho tuku a omega 3 a 6 mast-
né kyseliny. Hodi se nejen pro dospélé, ale
v nekofenéné varianté i pro déti a véechny,
kdo se chtéji stravovat zdravé nebo dietné
— dokonce i pro diabetiky ¢i celiaky. ek
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Je nutné dodrzovat
zasady welfare

Nejvétsi mnozstvi zivych ryb se proda tradi¢né pred Vanocemi.
Neznamena to vsak, ze je jejich prodej spojen vylucné s timto
obdobim roku. At uz se jedna o farmarsky trh, specialni prodejni
akci apod., vzdy je nutno dodrzovat stanovena pravidla.

ptipadé Prahy spada podpora pro-
V deje ¢eskych vyrobct potravin Zi-
vocisného pivodu véetné Zzivych
ryb v Praze pod Meéstskou veterinarni
spravu v Praze, kde je také v predvano¢nim
obdobi nejvice prodejnich mist Zivych ryb.

Podminky pro prepravu
a prodej

Pfi prodeji zivych ryb musi prodejce
dodrzovat mimo jiné nésledujici zasady:

@ Oznamit nejméné 7 dnii pred zahaje-
nim prodeje prislusné Krajské veterindrni
spravé (dale jen KVS), kdy a na kterém
misté bude prodej zahajen a kdy bude
ukoncen.

€D Prodejni misto k této ¢innosti mus spl-
novat tyto zakladni hygienické pozadavky:
® Prodejni misto musi byt umisténo tak,
aby byl zajistén co nejsnaz$i odtok od-
padnich vod do kanalizace a nedochazelo
k roztékani odpadni vody pfi manipulaci
s rybami.

® Prodejni pult s omyvatelnou, dobte ¢is-
titelnou a dezinfikovatelnou pracovni des-
kou a dostate¢ny privod pitné vody k jeho
omyvani (dale mit pti dal$i dpravé ryb:
noze, palicku na omracovani a stérky).

® Prodavajici by méli byt vybaveniochran-
nymi pracovnimi pomutckami (gumovymi
zastérami, holinkami a rukavicemi) a musi
vlastnit platny zdravotni prikaz.

® Nepropustné, uzaviratelné nadoby na
vedlejsi produkty zZivodisného piavodu
(déle jen VPZP) vnitinosti, zdbry, Supiny,
stfeva, ploutve apod. budou oznacené na-
pisem ,VPZP 3. kategorie“ a ,,Neni uré¢eno
pro lidskou spotfebu®a nadoby na uhynulé
ryby budou oznacené ,VPZP 2. kategorie*
a ,Neni urceno ke krmeni zvirat®

® Béhem prodejni ¢innosti musi byt pro-
vadén pribézny uklid, po ukonceni prode-
je celkovy uklid prodejniho mista.

@ pii manipulaci s rybami musi{ byt do-
drzeny tyto zasady pro pohodu zvirat:

Dostate¢né velké kadé na tchovu zi-
vych ryb se zabezpedenym neustalym pri-
vodem zdravotné nezavadné vody a jejim
odtokem, popt. zajistit ichovu ryb ve vodé
obohacené kyslikem. Pfi pouziti aera¢ntho
zafizeni musi byt voda v nddrzi vyménéna
alespon jednou denné. V kadich a priruc-
nich nadrzich musi byt voda ¢isté o teploté
0 st. az 10 st. C, kdd¢ nesmi byt preplné-
ny. Pomér hmotnosti zivych trznich ryb
a mnozstvi vody (hustota obsadky) v ka-
dich a ptiru¢nich nadrzich, v¢etné nejniz-
$itho mnozstvi kysliku ve vodé v zavislosti
na teploté vody, je:

KAPRV KG NA 1 000 LITRU VODY
vody ve °C ryb v kg
0-5 1200
5-10 1000 a méné 40

nasyceni kyslikem

Zivé trzni ryby se musi prepravovat ve
vhodnych prepravnich nddobéch a zatize-
nich ve vodé. Béhem prepravy, premisto-
vani, usmrcovani nesmi byt zvife vystave-
no jakékoliv jiné nez nezbytné bolesti nebo
utrpeni. Nakladani, vlastni preprava a vy-
kladani musi byt provadéno tak, aby nepu-
sobilo zvifatiim utrpeni a neposkozovalo
jejich zdravotni stav. Pfepravovat zvife lze
v dopravnich prostredcich, které zabezpe-
¢uji pohodu zvifat a minimalizuji zranéni.

Ryby lze usmrcovat pouze omracenim
silnym tderem do hlavy tupym predmé-
tem na temeno hlavy a naslednym vykrve-
nim pretnutim michy a cév fezem bezpro-
sttedné za hlavou, nebo se pretnou Zaberni
oblouky a provede se vykrveni. Pred ukon-
¢enim vykrveni se nesmi provadét zadny
zpracovatelsky ukon. Néstroje a vybaveni
slouzici k omracovani a vykrvovani musi
byt sestrojeny, udrzovany a pouzivany tak,
aby k ukontim dochazelo rychle a G¢inné.

JE ZAKAZANO:

O Likvidaci VPZP zajistit dle nafizeni EP
a Rady ¢. 1069/2009ES. Odvoz VPZP musi
byt zajistén osobou, ktera ma povolenik vy-
konu veterindrni asana¢ni ¢innosti. Prodej-
ce ryb predd pti odvozu VPZP pracovni-
kovi svozu vyplnény original obchodniho
dokladu, kopii si ponechd pro pripadnou
kontrolu. Na tomto obchodnim dokladu
bude kromé jiného uveden odesilatel, ad-
resat, piip. prepravce, misto nakladky atd.
a mnozstvi VPZP kategorie 2. a 3.

Pokracovdni Eldnk&

Kliknéte pro vice informaci

Antonin Kozdk, Miloslav Olach, Méstska
veterindrni sprava v Praze
(redakéné upraveno)

7-8/2014

Reta i':ln,fg

37

Foto: Shutterstock.com / PHB.cz (Richard Semik)



Marketing

Akce a novinky

Cerny Kozel

vického pivovaru jiz od

Hanacka chutna po maliné  hové _. jeho zaloZeni v roce 1874,

. . . o VYCEPNT TMAVE »Zdjem o tmavd piva

i levanduli v plechovkach mezi Ceskymi spotiebiteli
Palirna U Zeleného stromu v Prostéjové, Velké  Popovice letos roste. Za prvnich pét mé-

sicti vzrostl podle Ceského
svazu pivovart a sladoven
v tuzemsku vystav katego-
rie tmavych a polotmavych

slavi 140 let od zalozeni
a uvadi na cesky trh Velko-
popovického Kozla Cerné-
ho v plechovkich. Cerny

jejimz distributorem je spole¢nost Granette
&Starorezna Distilleries, uvadi na trh dvé
vonavé novinky. Hanackou Griotte Mali-
novou a Handckou Levandulovou.

Foto: Palirna U Zeleného stromu v Prostéjové

Handcka Griotte Malinovd se krasné

pije, nepali a po napiti zanechava ptijem-
ny pocit. Je ur¢ena nejen zenam, které maji
v oblibé ,,griotku® ale cili i na muze.

)

| MALINOVA
= GRIOTTE

Letni novinka mezi destilaty Hanacka
Levandulovad ma jemnou chut s télem po
suSenych $vestkach a dotykem levandule.
Obsahuje pravy extrakt z levandule a je
vhodnd také do koktejlu. Jeji destilace vy-
chazi ze starych postupti nejstarsi palirny
v Evropé - prostéjovské Palirny U Zele-
ného stromu, ktera loni oslavila 495 let.
Po napiti zanechava ptijemny pocit a diky
svému slozeni nedrazdi zaludek.

Kozel, vyrabény podle pi-
vodni receptury ze speci-
alni smési tmavych slada,
ma ve Velkych Popovi-
cich dlouholetou tradici.
Cerné pivo bylo soucasti
sortimentu  velkopopo-

Albert vioni prispél
k odevzdani vice nez

10 tun elektrospotiebict
Cechtim se diky zpétnému odbé-
ru elektrozatizeni podafilo v roce 2013
usporit témér 250 MWh elektrické ener-
gie, 950 tis. litrti vody, 17 687 litrti ropy
a 4,6 tuny primarnich surovin, jak vyply-
va z Environmentalniho vyactovani spo-
le¢nosti ASEKOL. Ve velké mire byla také
snizena produkce sklenikovych plynt
a nebezpec¢ného odpadu. Odevzdat vyra-
zena elektrozarizeni ke zpétnému odbéru
a nasledné recyklaci je mozné také ve vy-
branych maloobchodnich prodejnach.
Prodejny Albert tak vloni prispély
k odevzdani vice nez 10 tun elektrospo-
trebic¢t. ,Uvédomujeme si, Ze opétovné
vyuziti elektrospotfebi¢t predstavuje

piv meziro¢né o témér Ctyri
procenta. Proto nyni nabi-
zime cernou variantu Kozla
také v praktickém baleni, ple-
chovkach,“ rika marketingovy
manazer Velkopopovického

Kozla Ludék Baumruk.

Foto: Plzerisky Prazdroj

nezanedbatelny pfinos pro Zivotni pro-
sttedi a isporu prirodnich zdrojt. V pro-
storach vybranych prodejen Albert jsou
umistény ¢ervené kontejnery, které slou-
zi jako sbérna mista pro zpétny odbér
baterii a drobnych elektrozarizeni. Je to
jedna z cest, kterou se snazime podilet na
ochrané Zivotniho prostredi, uvadi Judi-
ta Urbankova, feditelka PR a komunika-
ce obchodniho retézce Albert.

Zakladem Environmentalniho vytcto-
vani je studie Zivotniho cyklu (tzv. LCA -
Life Cycle Assessment) vyrazenych CRT
televizi, monitort a drobnych elektrospo-
trebicd. Pri vypocltu prinosu pro Zivotni
prostiedi je zohlednéno nejen mnozstvi
a typ elektrospotiebict poskytnutych ke
zpétnému odbéru, ale i trzni podil spo-
le¢nosti a mnozstvi elektrospotiebict
uvedenych v daném roce na trh.

Tym Kauflandu bézel pro Paraple

Jiz 15. ro¢nik benefi¢ni akce Béh pro
Paraple aneb Kazda noha dobra se letos
uskute¢nil v Letenskych sadech v Praze.
Spole¢nost Kaufland Ceskd republika
podporuje sdruzeni Centrum Paraple jiz
druhym rokem. Jako prodejce potravin
se soustredi predev§im na podporu pro-
duktovou, a to ve formé napojt a potra-
vin. Do Béhu pro Paraple 2014 ale pri-
hlasila i sviij tym a startovnym ve vysi
50 000 K¢ prispéla na konto sdruzeni.

se vybrala suma — 491 000 K¢. Vybrané
penize budou vyuzity na ¢innost a sluzby
poskytované Centrem Paraple.

Sledujte @RetaillnfoPlus Letosni zdjem o akci byl rekordni. Ke E
. startovnému z béhti pro verfejnost se pri- 3
tu.”ttef, daly i ¢astky za béhy firemni a celkové g
il -
38 Retaillnfo 7-8/2014


http://twitter.com/#!/RetailInfoPlus|Sledujte%20n%C3%A1%C5%A1%20Twitter

=
e
P
U)
E=]
e
[
al
9
2
a
x
=
©
o
=]
£
)
a
S
2
9]
L

IT alogistika

Kratce ze svéta logistiky

Pfeprava pomoci
viceucelovych prepravek

nadale roste

Spole¢nost IFCO prepravila od vyrob-
ci k maloobchodnikiim jednu miliardu
opakované pouzitelnych viceucelovych
prepravek (Reusable Plastic Container —
RPC) béhem posledniho fiskalniho roku.
Toto rekordni ¢islo predstavuje ekologic-
ky Setrnou prepravu a potvrzuje prinos,
ktery systém IFCO jiz 20 let poskytuje
maloobchodnikiim a prepravcim cers-
tvého zbozi.

RPC prepravky snizuji negativni do-
pady na zivotni prostfedi, objem po-
travinarskych odpadii a naklady doda-
vatelského fetézce, které nesou vyrobci
a maloobchodnici po celém svété. Ro¢ni
environmentalni dopad prepravy jedné
miliardy kontejnertt cerstvych potravin
s pouzitim RPC namisto kartonovych
krabic odpovida eliminaci:

Kromé snizovani negativniho dopa-
du na zivotni prostfedi systém RPC pre-
pravek snizuje naklady dodavatelského
fetézce a $kody na prepravovanych pro-
duktech.

Se svymi 180 mil. RPC prepravek
v obéhu je spole¢nost IFCO prednim glo-
balnim poskytovatelem opakované pou-
zitelnych prepravek v sektoru cerstvych
potravin. Spole¢nost IFCO fidi veskerou

logistiku RPC prepravek — od distribuce
aZ po jejich ¢isténi a navraceni do do-
davatelského fetézce. Po pouziti se RPC
prepravky slozi, shromazdi a odeslou zpét
do nékterého ze servisnich center spolec-
nosti, kde jsou vycistény, vydezinfikovany
a ptipraveny k dal$imu pouziti.
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»Jsme radi, Ze se o tento vyznamny
uspéch mizeme podélit s nasimi
zakazniky, partnery a zaméstnanci,” fika
Wolfgang Orgeldinger, CEO spolec¢nosti
IFCO.

P3 zahajila pro FM Logistic upravu skladu s regulaci
teploty v polském arealu PointPark Mszczonoéw

PointPark Properties (P3) zahdjil
vnitini dpravy skladu DC1 s kontrolo-
vanou teplotou o vyméfe 11 130 m* v lo-
gistickém parku PointPark Mszczondw
jihozapadné od VarSavy. Ty provadi dle
pozadavktl spolecnosti FM Logistic, kte-
ra zde uzavrela novou najemni smlouvu.

Budova DC 1 tak bude odpovidat nejvys-
$im standardim pro skladovani a distri-
buci ¢erstvych produktu.

PointPark Mszczonéw se nachazi
v prumyslové oblasti, ktera se stava dyna-
mickym a rychle se rozvijejicim logistic-
kym centrem v blizkosti komunikace E67
(Varsava - Katovice) a trasy TIR 50, kterd
spojuje dalnici A2 a silnici E77. Park je
umistén 40 min. jizdy od mezinarodniho
letisté v Okecie.

Kromé FM Logistic vyuzivaji Point-
Park Mszczonéw také spole¢nosti jako
napt. Fiege, JMP, ID Logistics Polska,
Mondi ¢i ND Logistics.

Reseni skladové evidence

formou sluzby

Nové feseni s nazvem CCV Instantni
sklad, se kterym prisla spole¢nost CCV
Informadni systémy, poskytuje aktudlni
prehled o stavu ulozeného zbozi a jeho
pohybech ve skladu. Informace poskytuje
v grafické podobé prostiednictvim webo-
vého prohlizece se zobrazenim redlného
vyuziti skladovych prostor. Systém vyuziva
adresace skladovych pozic na uroven pii-
hradek a on-line komunikujicich radiofre-
kvené¢nich terminald. ReSeni je dostupné
formou sluzby a nabizené jako jednoducha
alternativa k sofistikovanym WMS systé-
mum pro Fizeni skladu.
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Jednoduse a bez pocateéni investice
mohou diky nému malé a stfedni spole¢-
nosti ziskat aktualni prehled o zdsobach

vevys
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déistvi. Reseni je dostupné formou sluzby
prostednictvim webového prohlizece, pri-
¢emz pristupovat k nému Ize z libovolného
zafizeni pripojeného do internetu.

Reseni pracuje s adresaci skladovych
pozic na urovni pfihrddek a radiofrekvenc-
ni identifikaci zbozi. Diky evidenci opera-
ce »jednim pipnutim® zefektiviiuje pozi¢ni
naskladnéni a vychystavani zbozi, stejné
jako veskeré dal$i operace se zbozim. Na
rozdil od skladového modulu ERP systé-
mu nenabizi jen Gcetni pohled na sklad, ale
skute¢ny aktudlni prehled nad skladovymi
procesy a stavu ulozeného zbozi, véetné
umoznéni skladové inventury do urovné
zasobnich pozic a reportingu nad jednot-
livymi zasobami.

K rychlé a presné orientaci prispiva
i grafické zobrazeni vyuziti skladovych
prostor, které si uzivatel definuje podle
skute¢nosti, tedy presné podle realnych
rozméri mistnosti, regald a prihradek.
Mezi dal$i uzitecné vlastnosti patfi naprt.
evidence GTIN, vyrobniho a sériového
Cisla, sprava katalogu zbozi, hromadné
importy a exporty objednavek, a moznost
integrace s ekonomickym systémem.
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Obaly a technologie

K tématum interpacku patrila bezpecnost potravin

Obalem proti
plytvani potravin?

Stfedem zajmu potravinarského primyslu jsou kvalitnéjsi obaly
a ucinnéjsi technologie procesii, které sleduji nizsi podil kazeni
potravin. Obal je vniman jako kli¢ k boji se ztratami a plytvanim

potravinami.
y
¢innéjsi bariéry, folie v zarodku ni-
U ¢ici $kodlivé bakterie a indikatory
Cerstvosti maji vyrobky udrzovat
déle cerstvé a omezit sklony spotiebitelil
k vyhazovani potravin. U mnoha opatfeni
museji mit vyrobci stdle na paméti ndklady
a efektivnost téchto procest.

OBALY MOHOU POMOCI
PROTI PLYTVANI POTRAVIN

Kliknéte pro vice informaci

Hlavni téma 2014

Podle nejnovéjsi studie australského
Royal Melbourne Institute of Technology
lze vhodnymi obaly dosdhnout podstat-
ného snizeni ztrat potravin. Stovka pod-
nikd z fetézcti vytvarejicich potravinarské
produkty od vyroby pres obchod a baleni
az po logistiku se v soucasnosti podili na
iniciativé ,,Save Food®, coz je spole¢ny pro-
jekt FAO, programu OSN sledujicim ne-
poskozovani Zivotniho prosttedi (UNEP)
a Messe Diisseldorf GmbH. Cilem je pod-
porit dialog mezi ekonomikou, vyzku-
mem, politikou a ob¢anskymi spole¢nost-
mi k tématu ztrat potravin.

Redukce kazeni potravin byla také hlav-
nim tématem seminafe ,Innovationparc
Packaging” v ramci veletrhu interpack
2014 v Diisseldorfu.

Odvétvi ocekava mnoho prace. Nejdrive
je tieba presvédcit zemédélce v Africe, Ze je
lépe suroviny zabalit v misté vyskytu, nez
je posilat na cestu bez ochranného obalu.

Proti mentalit¢ vyhazovani potravin,
ktera panuje v zapadnich zemich, se bojuje
jesté obtiznéji. Podle vysledki $etfeni po-
radni spole¢nosti Berndt + partner skon¢i
v Evropé 20-25 % potravin v odpadcich,
ackoliv by byly jesté pozivatelné. Divodem

je uvadéni data minimalni trvanlivosti,
které musi byt uvedeno na vsech obalech.
Je-li tohoto data dosazeno, potraviny se
vét§inou vyhazuji. Ale udaj ,,minimalni tr-
vanlivost do“ neznamena, Ze potravina po
tomto datu jiZ neni pozivatelna, ale pouze
to, Ze se muize zménit jeji barva nebo kon-
zistence. V soucasné dobé znacné rozsire-
na velka, tzv. rodinna baleni, problém jesté
dale komplikuji. Datum minimalni trvan-
livosti je casto proslé, nez se spotfebiteli
podati celé baleni spottebovat.

Reseni problému maji napoméhat men-
§i baleni pro zakazniky.

Kreativni baleni

Cas a teplota jsou diilezitymi indikatory
proti kazeni a plytvani potravinami. Maji
informovat o cCerstvosti vyrobkd. Jejich
uzitek spociva v tom, ze uméji zaznamenat
napf. preruseni chladiciho retézce. BASF
a $vycarska firma Freshpoint nabizeji spe-
cidlni etikety opatfené pigmentovymi bar-
vami, které se vytisknou na obal. Je-li ob-
sah nepozivatelny, barva se zméni.

Zkouseji se také aktivni obaly, které se
vyznacuji interakci se zbozim. PET lahve
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Vyvojafi pracuji na novych konceptech
obalovych stroju a ,chytrych” obald.

se preparuji kyslikovymi absorbéry; u na-
pojt, které jsou na kyslik citlivé (napf. pivo
a ovocné $tavy), se tak dosdhne delsi tr-
vanlivosti. Nebo se folie obohacuji konzer-
va¢nimi latkami, ¢imz se zabranuje vzniku
a rustu $kodlivych zarodka v potravinach.

Kritici vSak tomuto trendu vytykaji, ze
aktivni obaly vyuzivajici chemikalii po-
$kozuji pfirodni podstatu vyrobkil. Védci
z Institutu pro techniku vyroby a baleni
(IVV) v bavorském Freisingu chtéji najit
jiné feSeni. Vyvijeji antimikrobidlni mate-

> cans T

0 Die Doser -

rialy na zakladé rostlinnych extraktd, napt.
rozmarynu. ,Takto mohou vyrobci potra-
vin vyhovét prani spotfebitelt po prirod-
nich a zdravych produktech,” uvedl Sven
Sangerlaub, vyvojar materiala IVV.
Nevyhodou mnoha baleni Save Food,
ktera maji udrzovat Cerstvost potravin je,
ze jejich vyroba je relativné ndkladna. Pou-
zije-1i se napt. na ,,pevnéj$i“ obal vice ma-
terialu, je nutno spotfebovat vice surovin.
Odvétvi se proto pokousi kompenzovat
vy$$i spotfebu na ,,chytra® baleni isporami
na jiném misté potravinarského fetézce,
kde se produkty vyrabéji. Vyrobci bali-
cich stroji budou muset uvazit, jak vyssim
stupném automatizace a optimalizovany-
mi procesy zvysit efektivnost linek.
Valeska Haux, vedouci marketingu ve
spole¢nosti Multivac, uvadi, ze firma nabizi
svym zdkaznikéim inovativni technologie,
které mj. zarucuji minimalni odpad folii pti
jejich vyrobé. Toho lze dosdhnout nejmo-
dernéj$imi technologiemi, napt. u sttiha-
cich zafizeni. Integrace manipula¢nich mo-
dulti do balici linky zajisti pfesnou kontrolu
kvality, ¢imz bude zarucena i maximalni
ochrana spotfebitele. Mathias Diilfer, jed-
natel strojirny Weber, uvadi: ,,ZvySujeme
efektivnost a hygienu nasich zafizeni a sna-
zime se o snizeni odpadu jiz pti vyrobé.”
Budoucnost se tak otevira balicim kon-
ceptim sledujicim sniZeni ztrat potravin.
ek/materidly z veletrhu interpack 2014
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Inzerce

Zaujméte tvarem, nadchnéte funkci

V druhém kvétnovém tydnu probéhla
v Disseldorfu svétova vystava obalové-
ho prlmyslu Interpack 2014. Na tomto
setkdni vsech dulezitych hrac¢d tohoto
odvétvi maji navstévnici moznost na-
hlédnout do blizké budoucnosti a stat
u zrodu trend(l v oblasti baleni, ktery vy-
nese pravé jejich produkt do povédomi
spotrebiteld.

Jednim z vyznamnych ucastnikd byla
tradi¢né i vlasimska spole¢nost Velteko.
Velteko je vyrobce high-tech balicich
stroju, ktery vytvaii pro zakazniky na ce-
[ém svété individudlni, vykonnd, spoleh-
livd a versatilni feSeni v oblasti baleni.
Spole¢nost se specializuje na vertikalni
balici stroje, které vyrabéji Siroké spekt-
rum typt sacku z role folie. Vertikalni bali-
ci stroje Velteko uméji vytvorit az 55 typl
sackl, pysni se rychlou prestavitelnosti
z jednoho typu sacku na druhy, spolehli-
vosti a garantovanym vysokym vykonem.

Svou technologickou vyspélost a ino-
vativni pfistup Velteko dokézalo, kdyz na
veletrhu pfedstavilo nové systémy znovu-
uzavirani a novy, patentovany typ sacku.

Pirouette Pouch - Sdacek

s virtudlnim pohybem

Velteko timto pozvedava baleni pro-
duktu na uméleckou uroven. Novy pa-
tentovany stojaci sacek spirdlovitého
tvaru s ndzvem Pirouette Pouch ozvl3st-
nuje prezentaci produktu v regalech ob-
chod. Jeho neobvykly spirdlovity hravy
tvar vzbudi zvédavost u déti i dospélych
a velka plocha sa¢ku nechd vyniknout re-
klamnimu sdéleni.

| PIROUETTE
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Roll Tie a Cross Tie
- Alternativa

k znovuuzavirdani sacku TinTie

Znovuuzavirani sa¢ku pomoci plasto-
vého pdasku s vnitinim dratkem, znamé
pod nazvem TinTie, je rozsifené zejména
v USA pro baleni kavy. V Ceské republi-
ce se zatim vétsi popularity nedockalo.
Alternativou jsou vyrazné vyrobné jed-
nodussi systémy znovuuzavirani Roll Tie
a Cross Tie. K otevieni a znovuuzavieni
sacku navic staci spotfebiteli pouze tfi
kroky.

® 9

VELTEKDO

Systém Grand Opening
- Uplné otevreni
a znovuuzavreni sacku

Zipové uzavéry jsou mezi spotfebiteli
oblibenou variantou znovuuzavirani sac-
ka. Novy zipovy systém Grand Opening
umoznuje opétovné sacek Uplné otevfit
a jednoduse tak manipulovat s jeho ob-
sahem. Tento systém znovuuzavirani je
mozné aplikovat na stojaci sacky se skla-
danym dnem (typ ,C" a,D") a exkluzivné
na vertikdlnich balicich strojich Velteko
také na stojacich sacécich s provafenymi
hranami (typ ,F").

Znovuuzavirani je vhodné pro:

o velké kusové produkty
o ceredlie

o téstoviny

o krmivo pro doméci mazlicky
o kdvu

o chipsy

Toto byla jen mald ochutnévka novi-
nek a moznosti vlasimské firmy Velteko.

Jana Vavrinova

VELTEKO CZs.r.o.

K Borovickdm 1716, 258 01 Vlasim
+420312315312

jana.vavrinova@velteko.cz
www.velteko.cz
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Obaly a technologie

Vysledky soutézi Obal roku 2014 a Design Touch 2014

Letosni rocnik ma
22 ocenénych

V cervnu se sesla odborna porota v cele s predsedkyni Ing. Ja-
nou LukesSovou, aby zhodnotila obaly prihlasené do letosniho,
jiz 20. ro¢niku, soutéze Obal roku.

Obdobné¢ jako v celosvétové soutézi

WorldStar for Packaging jsou ptihla-
$end obalova feseni ¢lenéna dle oblasti po-
uziti do osmi kategorii: Potraviny; Népoje;
Kosmetika; Farmaceutické produkty; Cis-
tici a praci prostfedky; Elektronika a spo-
tfebice; Automotive; Ostatni.

S outéz porada Obalovy institut SYBA.

Kritéria pro posuzovani
Uzavérka prihlasek do soutéze letosni-
ho, jubilejniho 20. ro¢niku byla 28. kvétna
2014. Porota v cele s predsedkyni Ing. Ja-
nou Lukesovou se sesla k hodnoceni pfi-
hlasenych obalt 17. ¢ervna 2014. Ptihlage-
né exponaty ¢lenové poroty posuzovali dle
nésledujicich kritérif: novinka, inovace,

originalita; ochrana vyrobku; prezentace
k prodeji a marketing; snadnost otevirani,
pripadné opétovného uzavirani; provedeni
a kvalita ¢arového kodu; uspory nakladu;
logistika prazdnych i naplnénych obalt; le-
gislativa; dopad na Zivotni prosttedi.

Po lonském zklamani z kvality ¢aro-
vych koédtt u mnoha prihlasenych obala
lze konstatovat zlep$eni, nicméné porad
provedeni tohoto dilezitého identifikatoru
neni takové, jak by si specialisté prali. Je to
v podstaté jediny objektivné méfitelny pa-
rametr prihlasenych obaltl.. Pozadavky na
provedeni ¢arovych kdéda jsou dané tech-
nickymi normami. Tyto pozadavky ne-
jsou voleny nahodné, ale tak, aby nadteni
skenerem pokladny bylo bezproblémové
arychlé.

Ocenéné exponaty

Letos bylo do soutéze prihlaseno 59 ex-
ponatd, ocenéno bylo 22 z nich. Titul Obal
roku 2014 porota udélila nasledujicim ex-
ponatim:

Exponat Prihlasovatel

KATEGORIE: POTRAVINY

Nestpack 10 Huhtamaki
Ceska
republika

Krabicka na 10 vajec z nasdvané kartondze,
biologicky rozloZitelnd a kompostovatelnd, piné
recyklovatelnd, certifikovand FSC.

OTK Group

Flexibilni obal uréeny na 1 kg zrnkové kdvy.
Motiv je tistén hlubotiskem na BOPP fdlii, kterd

Marila Crema Delicado

KATEGORIE: NAPOJE

Drevéna etiketa Ludwig  Label design

Prrodni velmi tenkd dyha v dekoru treseri.
Originalitu povrchu dokresluje text psany
historickym fontem. Tvarovy vysek navozuje
dojem staroddvnosti, ptvodnich postupd.

THIMM
Packaging

Darkovy obal Rohozec

Odnosny ddrkovy obal pro dvé Idhve piva
ajednu sklenici vytvoreny z jednoho kusu vinité
lepenky.

THIMM
Packaging

Darkovy multipack
Krakono$

Ddrkové baleni Sesti Idhvi piva se od ostatnich
multipackd odlisuje hlavné velkou pfidavnou
komunikacni plochou uvnitt obalu, kterou
pivovar vyuzil pro popsdni své historie
afiremnich zajimavosti.

Darkové baleni Prazska STI Cesko

vodka

Ddrkové baleni na Idhev Prazské vodky a dvé
sklenky s neotrelym designem a zajimavou
kombinaci barev. Diky vtipnym odkazim

na zndmd literdrni dila se stavd vyjimecnym
ddrkem nejen pro milovniky PraZské vodky.

O-l Sales and
Distribution CR

Ldhev s vnitinim reliéfem je unikdtni inovaci
ve skldrském pramyslu. Reliéf uvnitr Idhve
nijak nenarusuje jeji povrch a plné ponechdvd
prostor pro kreativitu znacky.

Obal na 7x0,5 | plech +
kofenka — Pilsner Urquell

Vnitini reliéf

Smurfit Kappa
Olomouc

Cilem bylo vytvorit pro zdkaznika poutavy

a zdroven prakticky obal na vétsi pocet
pullitrovych plechovek s pivem, ktery by si
zdkaznik mohl jednoduse odnést z prodejniho
mista.

KATEGORIE: KOSMETIKA
FS Pure TOP Tisk obaly

Sklddacka na kosmetiku s vioZzkou — jednu
velikost skiddacky je mozno pouzit diky dvéma
vlozkdm pro pét riznych velikosti a typu
kosmetiky.

£ Jje laminovdna metalizovanou PET folif a PE folii. KATEGORIE:
&) ~ . s - ~
< Stojan na susenky HIT Model Obaly CISTICI A PRACI PROSTREDKY
© Prodejni stojan na susenky HIT. Ctyti paletky Stachema - Fungi Spray  OTK Group
2 posklddané a umisténé jedna na druhé vytvorf Smrstitelnd rukdvovd etiketa (shrink sleeve) na
& po obou strandch stojanu obrdzek susenky desinfekcni prostredky v atypickém tvarovém
§ v mnohondsobné vétsi velikosti. obalu0,51all.
o -
42 Retaillnfo 7-8/2014



KATEGORIE:
ELEKTRONIKA A SPOTREBICE

Panasonic — kolekce Mondi Bupak

oball pro TV
KATEGORIE: AUTOMOTIV

Transportni balenina  THIMM Schertler

spodni ¢asti naraznikG  Packaging
Systems

Skupinovy obal na UNIPAP

svétlomety

Obal na ¢elni Smurfit Kappa

svétlomety (Koito) Czech

Baleni automobilovych Boxmaker

praht

KATEGORIE: OSTATNI

Gerlichovo divadlo Model Obaly

Flexpower Elit PAP-PEX Slovakia

Milcorr 126 White Tart

Sikulové TOP Tisk obaly

GGP Mountfield - Duropack Turpak

Offset vs. High-Flexo Obaly

Postovni fixace Smurfit Kappa
Czech, zavod
Zimrovice

Obaly v soutézi Obal Roku 2014 s nej-
vy$$im bodovym hodnocenim jsou nomi-
novany na ocenéni ,,Cena predsedkyné po-
roty" pro best-of-the best obalova feseni.
Drzitelé ,,Zlaté, Sttibrné a Bronzové ceny
predsedkyné poroty 2014 budou vyhlase-
ni v pribéhu Obalového galavecera.

Nominaci na Cenu predsedkyné poroty
ziskaly:

o Baleni automobilovych prah;

Boxmaker

o Marila Crema Delicado; OTK Group
o  Diérkovy multipack Krakonos;

THIMM Packaging

o Milcorr 126 White; Tart
o Darkovy obal Rohozec; THIMM

Packaging

o Transportni baleni na spodni ¢asti

naraznikd; THIMM Schertler
Packaging Systems

o Drevénd etiketa Ludwig; Label design
o Vnitfni reliéf; O-I Sales and

Distribution CR

6x 0,51 piva z Krkonog
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Paralelné se soutézi Obal roku probiha
soutéZ o nejlepsi obalovy design roku -
Design Touch Porota se sesla k hodnoceni
prihldsenych obalt 19. ¢ervna 2014. Letos
probihal 3. ro¢nik, do kterého se prihlasilo,
stejné jako loni, 31 obaltL.

Stejné jako soutéz Obal roku, je od lon-
ského roku, také soutéz Design Touch cer-

Evropskd obalovd skupina RAJA posiluje trzni pozici
v Evropé s cilem obratu ve vysi 500 mil. euro v roce 2015

Koncern Raja, evropsky leader v zasilko-
vém obchodu s obaly a obalovymi materidly
v sektoru B2B, docilil v roce 2013 obratu ve
vysi 421 mil. euro. Tento vysledek odpovida
rlstu 2,5 % oproti roku 2012. Témér 2/3 to-
hoto vysledku byly dosazeny mimo Francii
diky silnému vykonu evropskych dcefinych
spole¢nosti, ke kterym patfi také Rajapack
s.r.o. Ceska republika. S obratem 158 mil. euro
dosédhla spolecnost Raja ve Francii nardstu
o vice nez 3 %. V ndvaznosti na postupné ozi-
veni evropské ekonomiky ocekava kompletni
skupina Raja v roce 2014 dosazeni rlstu ob-
ratu o 5-7 %.

Koncern Raja slavi v tomto roce 20. vyro-
¢i evropské internacionalizace. Dnes skupina

disponuje 17 pobockami v 15 zemich Evropy.
Cilem nasledujiciho vyvoje je dalsi posilovani
pozice na trhu ve vychodni Evropé a Skandi-

tifikovana jako plnohodnotna soutéz pro
vstup do WorldStar Packaging Awards.

PrihlaSené exponaty ¢lenové poroty po-
suzovali dle nasledujicich kritérii: prvni
dojem, emoc¢ni naboj; posileni / potlaceni
brandingu (soulad s manudlem znacky:
barvy, umisténi, ochranné zény); umis-
téni a provedeni piktogrami a symbold;
hierarchie informaci; vizualizace benefitu;
vyvolani emoci; zacileni na urc¢enou sku-
pinu; relace s hodnotou produktu; posileni
prezentace v prodejnim regale.

Ocenéné exponaty:

Exponat Prihlasovatel

Gold Design Touch 2014

Pohledy TOP Tisk obaly

Silver Design Touch 2014

Vnitini reliéf O-l Sales and
Distribution CR

Bronze Design Touch 2014

Set obalov na luxusné Grafobal

cokovyrobky Illui

Trofeje a certifikaty budou zastupctiim
firem ocenénych exponatl v soutézi Obal
roku i v soutézi Design Touch budou pre-
dany v ramci Obalového galavacera dne
26. listopadu 2014 v Aquapalace Hotel

Prague.
ek/Jindfiska Vorlovad

ZAKLADNI INFORMACE O SOUTEZI
OBAL ROKU A DESIGN
TOUCH - OBALOVY DESIGN ROKU

INZERCE

navii. Na zakladé toho je planovano otevieni
nového logistického centra ve Varsavé v Pol-
sku, diky kterému skupina rozsiti svoje aktivity
v Polsku, Ceské republice i na Slovensku. Novy
distribu¢ni sklad bude disponovat plochou
o rozloze 6 000 m? s cilem rychlého dodani
zbozi zékaznikiim do 24 nejpozdéji do 48 ho-
din od objednani. Raja i Rajapack kladou jiz od
svého zalozeni nejen dliraz na rychly a efek-
tivni handling zbozi, ale také na kvalitu pro-
dukttd, konkurencni ceny, vysokou spokoje-
nost zakaznikd, odborné poradenstvi v oblasti
baleni a také na ochranu zZivotniho prostredi
prostf. jasné definované environmentalni po-
litiky a nabidky ekologickych obald.

Kontakt:

RAJAPACK, s.r.o.

Nupaky 148, 251 01 Ri¢any u Prahy

+420 800 500 515

info@rajapack.cz, www.rajapack.cz

=
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TERMINOVY KALENDAR PRO MESIC CERVENEC 2014

Datum Typ platby Popis
1.7.2014 | Dan z pfijmu Podani pfiznani k dani a hrada dané za rok 2013, méa-li poplatnik povinny audit nebo
danové priznani zpracovava darnovy poradce.
Pojistné Podani pfiznani k pojistnému na diichodové spofeni a Uhrada pojistného za rok 2013,
ma-li poplatnik povinny audit a pfiznani podava a zpracovava darnovy poradce.
8.7.2014 | Zaloha na zdravotni pojisténi OSVC Splatnost zalohy na zdravotni pojisténi za cerven.
10.7.2014 | Spotiebni dan Splatnost dané za kvéten (mimo spotiebni dané z lihu).
15.7.2014 | Dan silni¢ni Zéloha na dan na druhé ctvrtleti.
21.7.2014 | Dan z pfijmq, Mési¢ni odvod Uhrny srazenych zéloh na dan z pfijma fyzickych osob ze zavislé ¢innosti
Socialni zabezpeceni za zaméstnance, | a funk¢nich pozitkl za ¢erven 2014, socidlniho zabezpeceni a zdravotniho pojisténi
Zdravotni pojisténi za zaméstnance srazené zaméstnavatelem za zaméstnance za cerven 2014.
Pojisténi - II. pilif Podani hldseni k zéloze na pojistné na dlichodové spofeni za cerven 2014.
Zéloha na socidlni zabezpeceni OSVC | Odvod zalohy na socidlni zabezpeéeni OSVC za ¢erven 2014,
25.7.2014 | Spotiebni dan Splatnost za kvéten 2014 (pouze spotiebni dan z lihu).
Dan z pfidané hodnoty Danové pfizndni, souhrnné hldseni, vypis z evidence za cerven 2014.
Spotiebni dan Danové pfiznani za kvéten. Danové pfiznani k uplatnéni naroku na vraceni spotiebni
dané z topnych olejd, zelené nafty a ostatnich /technickych/ benzinl za cerven 2014
(pokud vznikl narok).
27.7.2014 | Energetické dané Danové pfiznani a splatnost dané za ¢erven 2014.

Vydaje na vynalozeni,
dosazeni, zajiSténi a udrzeni
zdanitelnych prijmii

Odpisy hmotného a nehmotného majetku

Problematiku danové uznatelnych
nakladi fesi § 24 zakona 586/1992 Sb.,
o danich z pfijmi. Obecné plati, Ze da-
nové uznatelné jsou vydaje (naklady) vy-
naloZené na dosazeni, zajiSténi a udrzeni
zdanitelnych pfijmi a to v prokazatel-
né vysi a ve vysi stanovené timto zako-
nem a zvlastnimi piedpisy. Ve vydajich
na dosaZeni, zaji$téni a udrzeni prijmi
neni mozné uplatnit vydaje, které jiz
byly v piedchozich obdobich ve vydajich
uplatnény.

Jednotlivymi druhy vydaji se zabyva
odstavec 2 § 24 zékona o danich z pfijmuL.
Prvni velkou skupinou vydajt, jsou naklady
uvedené v odst. a)-c). Jednd se o vydaje sou-
visejici s porizenym hmotnym a nehmot-
nym majetkem evidovanym spole¢nosti
(poplatnikem) v majetku spole¢nosti, po-
fizenym spole¢nosti za ti¢elem podnikdni.

Hmotny majetek lze promitnout do na-
kladti poplatnikii pouze postupné a to for-
mou tzv. odpisi nebo prostfednictvim tzv.
zistatkové ceny hmotného majetku, pokud
se nejednd o zistatkovou cenu hmotného
majetku vyrazeného v disledku $kody. Po-
kud se jedna o zistatkovou cenu uplatné-
nou v ramci $kody, pak ji je mozné uplatnit
pouze do vy$e ndhrady od pojistovny.

Zistatkova cena hmotného a nehmotné-
ho majetku se také neuplatni, pokud se jed-
nd o vytrazeni majetku v disledku darovani
nebo bezuplatného prevodu. Problematiku
odpist fesi ust. § 26-33. Pro spravné sta-
noveni odpist je tfeba spravné posoudit,
zda se jednd o hmotny a nehmotny maje-
tek, majetek je tfeba dale spravné zaradit do
odpisovych skupin, vypoditat spravné ro¢ni
dopis, popt. ztistatkovou cenu a v neposled-
ni fadé odpis spravné uplatnit.

Definice hmotného majetku

Hmotnym majetkem se pro tcely zako-
na o danich z pfijmt rozumi:

a) samostatné movité véci, popr.
soubory movitych véci se samostatnym
technickoekonomickym urcenim, jejich
vstupni cena je vy$si nez 40 000 K¢ a je-
jich provozné - technicka funkce del$i nez
jeden rok;

b) budovy, domy a jednotky nezahrnu-
jici pozemek,

¢) stavby s vyjimkou provoznich 1. dul-
nich dél, 2. drobnych staveb na pozemcich
urcenych k plnéni funkei lesa, slouzicich
k zajisténi provozu lesnich $kolek nebo
k provozovani myslivosti, pokud jejich za-
stavéna ploch nepresahne 30 m?* a vysku
5 m, 3. oploceni slouzici k zajisténi lesni
vyroby a myslivosti, které je drobnou stav-
bou;

d) péstitelské celky trvalych porosti
s dobou plodnosti del$i nez tfi roky. Pés-
titelské celky se rozuméji 1. ovocné stromy
vysazené na souvislém pozemku o vymére
nad 0,25 ha v hustoté nejméné 90 stromu
na 1 ha, 2. ovocné kefe vysazené na souvis-
lém pozemku o vyméfe nad 0,25 ha v hus-
toté nejméné 1000 ket na 1 ha;

e) dospéla zvirata a jejich skupiny, je-
jichZ vstupni cena je vys$$i nez 40 000 K¢&;

a4
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f) jiny majetek vymezeny jako je napt.
technické zhodnoceni a vydaje na otvirky
novych lomi, piskoven hlinist, pokud ne-
navy$uji vstupni cenu a ztstatkovou cenu
hmotného majetku, technické rekultivace,
vydaje hrazené uzivatelem, napt. u majet-
ku potizovaného na finan¢ni leasing.

Zjednodu$ené lze hmotnym investi¢-
nim majetkem definovat vSechny ptistroje,
nastroje vybaveni, tj. movity a nemovity
majetek s hodnotou vyssi nez 40 000 K¢,
ktery byl spole¢nosti (poplatnikem dané)
porizen za ucelem ekonomické ¢innosti.
Jsou to auta, pocitace, solarni sprchy, pedi-
kérska kiesla, ale rizné vahy, chladici boxy,
budovy, zvifata...

V prvnim roce potizeni musi poplat-
nik zatfidit majetek do odpisové skupiny.
Zatridéni provede dle prilohy ¢. 1 zdkona
o danich z ptijmi do jedné z 6 odpisovych
skupin.

TABULKA

% DELENi DO ODPISOVYCH SKUPIN

Kliknéte pro vice informaci

Miize nastat situace, Ze hmotny majetek
nelze zatfidit dle prilohy 1. zdkona, pak se
postupuje dle Klasifikace stavebnich
dél CZ-CC vydané ceskym statistic-
kym uradem a zaradi se do skupiny
5, ostatni hmotny majetek se zatfidu-
je dle klasifikace produkce CZ-CPA
a zattidi se do odpisové skupiny 2.

Jednotlivé klasifikace 1ze nalézt na
strankdch Ceského statistického tra-
du www.czso.cz v zéaloZce klasifikace,
¢iselniky. Poplatnik dané odepisu-
je hmotny majetek bud rovnomér-
né v souladu s ust. § 31 zdkona nebo
zrychlené v souladu s ust. § 32 zakona
o danich z ptijmu.

Zatt{dény majetek se odepisuje po celou
dobu stejné, tzn., je-li zattidén do 1. odpiso-
vé skupiny, do rovnomeérného odepisovani,
pak bude celé tfi roky odepisovan stejnym
zptisobem. Hmotny majetek se odepisuje
nejvy$e do vstupni ceny. Poplatnik, ktery
nakoupil hmotny majetek jako zcela novy,
je tzv. jako prvnim odpisovatelem a muize
vyuzit zvySenou odpisovou sazbu v prvnim
roce odpisovani. Ro¢ni odpisovou sazbu
zvySenou o 20 % v prvanim roce odpiso-
vani mtize pouzit poplatnik pro stroje pro
zemédélstvi a lesnictvi, zvySenou sazbu
0 15 % v prvnim roce odpisovani mize po-
uzit poplatnik, ktery je prvnim odpisovate-
lem zafizeni pro ¢isténi a tpravu vod.

Pro vétSinu poplatnikit prichazi do
uvahy zvys$eni o 10 %. Tuto ro¢ni zvyse-
nou sazbu miize pouzit poplatnik, ktery je
prvnim odpisovatelem hmotného majetku
zatfidéného ve skupiné 1-3 s vyjimkou
jiz vyse pouzitého zvyseni o 20 %, 15 %
a déle pak tuto zvysenou sazbu nelze po-
uzit u letadel, pokud nejsou vyuzivana
provozovateli letecké dopravy, u motocy-
kld a automobild, pokud nejsou pouzi-
vana provozovateli silni¢ni motorové do-
pravy, taxisluzby nebo pokud se nejedna
o specidlni vozidla sanitdrni nebo vozidla
taxisluzby, dale se toto zvySeni netykd
hmotného majetku v klasifikace produkce
CZ-CPA oznacené kédem 27,5 - spotfebi-
Ce prevazné pro domdacnost a kddem 30,12
- rekreaéni a sportovni ¢luny.

Miize také nastat situace, kdy v pri-
béhu let provede poplatnik tzv. technické
zhodnoceni hmotného nebo nehmotného
majetku. Technické zhodnoceni upravuje
ust. § 33 zdkona o danich z ptijmu. Tech-
nickym zhodnocenim se pro ucely tohoto
zakona rozumi vzdy vydaje na dokonceni
nastavby, piistavby, stavebni upravy, re-
konstrukce, modernizace majetku, které

Foto: Shutterstock.com / kurhan L

prevysily u jednotlivého majetku v jednom
roce 40 000 K¢. Technickym zhodnocenim
mohou byt i ndklady nizsi nez 40 000 K¢,
pokud se tak poplatnik rozhodne. Hod-
nota technického zhodnoceni tedy navy-
$i ptivodni vstupni cenu majetku. V roce
navySeni vstupni ceny pouzije poplatnik
pro odpis koeficient odpisu pro zvysenou
vstupni cenu (u rovnomérného odpiso-
vani), pro zvySenou zistatkovou cenu
(u zrychleného odpisovani).

Ro¢ni odpis mize byt uplatnén pouze
u majetku, ktery ma poplatnik v evidenci
na konci danového obdobi tj. k 31. 12. pri-
slusného roku, nebo na konci hospodar-
ského roku. V ptipadé, ze hmotny majetek
v priibéhu roku poplatnik proda, popt. vy-

fadi z néjakého jiného déivodu uvedeného
v § 26 odst. 7) pism. a) muze byt uplatnén
odpis ve vysi poloviny ro¢niho dopisu.
V tomto pripadé se pak stava danovym na-
kladem ztistatkova cena hmotného majet-
ku, tj. cena, ktera je rozdilem vstupni ceny
a sumou uplatnénych danovych odpisii.

Odpisy nehmotného majetku

Poplatnik muize také opisovat nehmotny
majetek. Odpisy nehmotného majetku fesi
ust. § 32a zakona o danich z pfijmu. Ne-
hmotnym majetkem jsou zfizovaci vyda-
je, nehmotné vysledky vyzkumu a vyvoje,
softwary, ocenitelna prava a jiny majetek,
ktery je veden v ucetnictvi jako nehmot-
ny majetek vymezeny zvlastnim pravnim
predpisem, a to pokud byl nabyt uplatné,
vkladem, darovanim nebo zdédénim, nebo
byl vytvoren vlastni ¢innosti za ucelem
obchodovani s nim nebo k jeho opakova-
nému poskytovani a jeho vstupni cena je
vyssi nez 60 000 K¢ a doba pouzitelnosti je
delsi nez jeden rok.

Pokud ma poplatnik pravo uzivani ne-
hmotného majetku na dobu ur¢itou, pak
je stanoven odpis jako podil vstupni ceny
a doby sjednané smlouvou, u ostatnich

druht stanovi odpisovani zdkon na-
sledovné: audiovizualni dila 18 mési-
ct, software a nehmotné vysledky vy-
zkumu a vyvoje 36 mésict, zfizovaci
vydaje 60 mésict, ostatni nehmotny
majetek 72 mésicu.

Pokud poplatnik uziva uéetni soft-
ware, pak mu jisté tento software na-
bizi i zpracovani ro¢nich odpist. Je
fada poplatnikd, ktefi se spoléhaji na
software, ale pfi kontroldch se zjisti,
ze majetek $patné zatfidili, a tim jsou
uplatnéné odpisy Spatné.

Pfi provadéni ro¢ni inventarizace uctu
by si mél kazdy poplatnik zkontrolovat fy-
zicky spravnost vypoctu ro¢nich danovych
odpisti s danovym zakonem.

Problematika odpisoviani hmotného
a nehmotného majetku je zna¢né rozsahla
a specificka dle jednotlivych druhéi majet-
ku a také dle druhu ekonomické ¢innosti
podnikéni jednotlivych poplatniki. Cilem
tohoto ¢lanku bylo seznamit se zakladni
problematikou odpisovani majetku.

Ing. Dana K¥izkovd, ticetni poradce

Priklad

Kliknéte pro vice informaci
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Pravni poradce

Smlouva o zprostredkovani
a smlouva komisionarska

Jednim ze smluvnich typi, jez jsou mezi podnikateli rozsifené,
jsou smlouvy o zprostredkovani a smlouvy komisionaiské. Neni
tedy na skodu se na tyto smluvni typy podivat ve svétle nové
upravy obcanského a obchodniho prava (zakon ¢. 89/2012 Sb.,

obcansky zakonik).

¢ je uprava taktka kompletné dis-
pozitivni, ¢ili si ucastnici mohou

upravit svoje prava a povinnosti
odlisné od upravy v obéanském zakoni-
ku, je tfeba mit na paméti, Ze uzavirané
smlouvy by mély obsahovat alespon tzv.
podstatné nalezitosti.

Smlouva o zprostiedkovani
Tento smluvni typ nahradil dosavad-
ni smlouvu o obstarani véci. Smlouvou
o zprostiedkovani se zprostredkovatel za-
vazuje, ze zajemci zprostredkuje uzavieni
urcité smlouvy s treti osobou, a zajemce
se zavazuje zaplatit zprostfedkovateli
provizi. Podstatné néleZitosti, jez v kaz-
dé smlouvé o zprostredkovani musi byt
obsazeny, jsou: zavazek zprostredkovate-
le k zprosttedkovani uzavieni smlouvy,
uvedeni smlouvy, jez je zprosttedkovava-
na a jez ma byt uzavfena (predmét zpro-
sttedkovani) a zavazek zdjemce zaplatit.

Pfedmét zprostiedkovani a zavazek
zprostredkovatele musi byt presné vyme-
zeny, je tedy tfeba upravit, zda musi dojit
k uzavteni zprostfedkovavané smlouvy, ¢i
miiZe byt obstardna jen ptilezitost k jeji-
mu uzavieni.

Nebyla-li vy$e odmény ujednana, plati
vy$e obvykld u obdobnych smluv. Co se
ty¢e naroki na uhradu nakladi, na toto
ma zprostredkovatel pravo pouze, bylo-li
to vyslovné sjednano. Narok na provizi
nicméné nevznikd, pokud je zprostied-
kovatel v rozporu se smlouvou cinny
pro druhou stranu zprosttedkovavané
smlouvy.

V ramci uzavirani smlouvy o zpro-
sttedkovani je dobré pamatovat na usta-
noveni zakona, jez stanovi zprostiedko-
vateli povinnost uschovat doklady nabyté

v souvislosti se zprosttedkovatelskou ¢in-
nosti po dobu, po kterou mohou byt vy-
znamné pro ochranu zajmu zdjemce. Lze
tedy jen doporucit si tuto dobu z dtivodu
jistoty mezi stranami vyslovné upravit.

Foto: Shutterstock.com / Art Allianz

Smlouva komisionarska

Komisionarskou smlouvou se komisi-
ondf zavazuje obstarat pro komitenta na
jeho ucet vlastnim jménem urcitou zale-
zitost a komitent se zavazuje zaplatit mu
odménu.

Podstatnymi nalezitostmi této smlou-
vy, jez musi byt v kazdé takové smlouvé
obsazeny, jsou: presné uréeni zatrizované
nélezitosti, zavazek komisionare zaridit
vlastnim jménem pro komitenta a na jeho
ucet tuto zalezitost a zédvazek komitenta
k uplaté.

Komisionar je, jak vyplyva z vyse uve-
dené definice, zavazan z jednani sam.

Komisionaf se muze od pokynt ko-
mitenta odchylit pouze, neni-li stranami
upraveno jinak, je-li to v zajmu komitenta
a nemitize-li si vyzadat jeho vcasny sou-
hlas.

V pripadé, Ze je uzaviena komisionar-
ska smlouva za ucelem prodeje véci, musi
komisionar respektovat pokyn komitenta

urcujici prodejni cenu. Prodal-li komisi-
ondr véc za cenu nizéi, hradi komitentovi
rozdil.

V pripadé uzavieni komisionarské
smlouvy za ucelem koupé véci, a koupil-li
komisionar véc za vys$$i cenu, nez jakou
urc¢il komitent, mize tento odmitnout
koupi, jako by se nebyla stala na jeho tcet.

Po zafizeni zélezitosti je komisionar
povinen o vysledku podat komitentovi
zpravu a provést vyuctovani. Komisionar
je dale povinen bez zbyte¢ného odkladu
prevést na komitenta prava ziskana pri
zafizovani zaleZitosti a vydat mu vse, co
pritom ziskal.

Komisionar téz pripravi zpravu pro
komitenta, v niZ oznaci osobu, s niz uza-
viel smlouvu.

K odméné je tieba uvést, ze narok na
ni vznikd az pti splnéni smluvni povin-
nosti komisionare.

Zaver

Zavérem je nutné ucinit poznamku,
tykajici se vykladu pravnich jednani. Pfi
pravnim styku podnikatelti ma obchodni
zvyklost prednost pred ustanovenim za-
kona (s vyjimkou podstatnych nalezitos-
ti). Je v8ak otdzkou, jiz vS§ak bohuzel vyre-
$i az zakonodarce nebo soudni praxe, jaké
obchodni zvyklosti, v jaké podobé a v ja-
kém rozsahu se na smluvni vztah aplikuji.

Je tedy treba zdsadné doporucit, aby
(nejenom) v pripadech uvedenych smluv-
nich typa byla pouzita pisemna forma
nalezité specifikujici préva a povinnosti
obou smluvnich stran, pricemz lze dale
doporudit, aby i v ramci smlouvy komisi-
onarské byly zprava o plnéni prikazu (jez
je zakonnou povinnosti komisionare)
a zprava o provedeni prikazu téZ vypra-
covany pisemné.

Mgr. Josef Micka,

Advokdtni koncipient, REHAK LEGAL

Vyuzité zdroje:

Hierarchie pramenii prdva ve vztazich
mezi podnikateli dle NOZ a jeji dopad na
praxi, Mgr. Tomds Kintr LL.M., uvefejné-
no v Bulletinu Advokacie 6/2014

Problémy realizace nové vipravy smlou-
vy o zprosttedkovini a smlouvy komisi-
ondrské, prof. JUDr. Karel Marek, CSc.,
uverejnéno v Bulletinu Advokacie 6/2014
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Kalendarium

Vybrané veletrhy a konference v obdobi srpen - fijen 2014

Zapiste si do kalendare

SRPEN

Agrokomplex Nitra 21.-24.8. 40. mezinarodni zemédélsky a potravinaisky veletrh
www.agrokomplex.sk

Styl+Kabo Brno 24.-26.8. Mezindrodni veletrh médy a textilii www.bvv.cz/styl

Zemé zivitelka  Ceské Bud&jovice ~ 28.8.-2.9. Vystava potravinarské a zemédélské vyroby a technologii www.vcb.cz

Tendence Frankfurt 30.8.-2.9. Veletrh spotiebniho zbozi www.tendence.messefrankfurt.com

nad Mohanem

ZARI

World of Praha 5.-6.9. Mezinarodni veletrh kosmetiky, kadefnictvi a zdravého Zivotniho stylu

Beauty&Spa www.beautyexpo.cz

IFA Berlin 5.-10.9. Mezinarodni veletrh spotiebni elektroniky http://b2c.ifa-berlin.de

SANA Bologna 6.-9.9. Mezinarodni vystava pfirodnich a bioproduktt www.sana.it

World Food Moskva 15.-18.9. Mezinarodni potravinaisky veletrh www.world-food.ru/eng

Moscow

IAW Dusseldorf 23.-25.9. 20.Mezinarodni veletrh akéniho zbozi www.iaw-messe.de/start.aspx

Loyalty Over Praha 24.9. Letosni 3. ro¢nik konference zaméri na perspektivu loajality v dobach

Gold 2014 recese a na $iteji pojimanou vérnost zakaznikl www.loyalty-over-gold.cz

For Decor PVA Letnany, 25.-28.9. 5.veletrh dekoraci, bytovych doplnkd a darkl www.forpresent.cz

& Present Praha

Polagra Food Poznan 29.9.-2.10. Mezinarodni veletrh potravinaiského pramyslu www.mtp.pl/pl/

MSsV Brno 29.9.-3.10. Mezinarodni strojirensky veletrh, na kterém jsou Zastoupeny klicové
oblasti strojirenského a elektrotechnického pramyslu
www.bvv.cz/msv/msv-2014/profil-veletrhu

RIJEN

Mobil Narodni technicka 1.10. 2.Roc¢nik konference, ktera ukdzala, ze si mobilni marketing zaslouzi

Marketing knihovna, Praha vétsi pozornost www.blueevents.cz

Chillventa Norimberk 14.-16.10. Mezinarodni odborny veletrh pro chladici, klimatiza¢ni techniku
a tepelnd Cerpadla www.chillventa.de

Sial Pafiz 19.-23.10. Mezindrodni veletrh potravindfského prdmyslu www.sialparis.fr

Public Relations Palac Zofin, Praha 22.10. Konference zamérend na problematiku PR www.prsummit.cz

Summit 2014

PR na prahu nové éry

V poradi jiz $esty Public Relations Su-
mmit se uskute¢ni 22. fijna 2014 v praz-
ském Paldci Zofin. Na minulém summitu,
ktery se vénoval nastupu novych techno-
logii a ménicich se zptsobti komunikace,
bylo jasné citit, Ze se hranice mezi jednotli-
vymi komunikaénimi disciplinami pozvol-
na rozmélnuji. Proto se organizatori roz-

hodli toto téma dale rozvijet a pod heslem
»Hranice byly zbofeny. PR na prahu nové
éry“ z néj udélat hlavni motiv celodenniho
programu.

V programu nebudou chybét témata:
Jak upevnit pozici PR ve firmé (a stat se
rovnocennym a nepostradatelnym part-
nerem uzkého vedeni spole¢nosti). Hleda
se novy superkomunikator, aneb Jakd je
nezbytna vybava souc¢asného PR profesio-

nala? Boreni zdi mezi komunika¢nimi dis-
ciplinami. Umite vyuzit synergie riaznych
forem komunikace? A jak je na tom statni
sprava?

Poradateli PR Summitu jsou Blue Events
a asociace APRA.

Mite ndpad, jak program PR Summitu
obohatit? Dejte organizatorim védét!

Pramen: Blue Events
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Pro zarijové vydani Retail Info Plus
chystame napriklad témata:

B Vino alihoviny

B Snacky a orisky

B Prilohy k jidlim

0t0~5 utte! stock.cO / marily ba bone

B Napady a tipy pro obchod

Stante se cle
na social

néte se odbornych diskuzi a sl
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Retail Info, s.r.0., www.retailinfo.cz
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Persil nebo Ariel?
Rozhodnuti, které umime ovlivnit!

active baﬁ'ﬁ t
2
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Az 2 000 000 nakupti mési¢né je naplanovano na strankach AkcniCeny.cz,
které prinaseji nejvyhodnéjsi nabidky ceskych retézcu.
Statisice rozhodnuti o tom, jaky vyrobek skonci v nakupnim kosiku.
Kontaktujte nds a poradime Vam, jak na strankach AkcniCeny.cz predbéhnout konkurenci.

Retail Info, s. r. 0., Karla Englise 519/11, 150 00 Praha 5, tel.: 222 212 192, www.retailinfo.cz. V pfipadé zdjmu kontaktujte: Ing. Robert Hell, tel.: 777 771 267, e-mail: robert.hell@retailinfo.cz.

¥ AlkcniCeny.cz

Nejlepsi nabidky hypermarketu

medidini skupina mafra
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	"BIO je pro každého“ je mottem Září – Měsíce biopotravin
	I ryby mají dvě hlavní sezóny
	Pravidla prodeje živých ryb: je nutné dodržovat zásady welfare

	Marketing
	Hanácká chutná po malině i levanduli
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