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Chcete mit ,,Vanoce“ cely rok?
VyuZivejte ty spravné informace

Také se vam zda, Ze ¢as bézi stale néjak
rychleji? Léto ani nebylo, alespon podle
pocasi, a uz se blizi Vanoce, které zname-
naji pro mnohé obchodniky vrchol sezény.
Tak jako v predchazejicich letech budou
pro kamenné obchodniky znamenat blizi-
ci se Vanoce boj o zakazniky, ktefi se pii-
klonili k pohodli nakupu z domova. Podle
oc¢ekavani odbornikd E-commerce poroste
v Evropé obrat elektronického obchodu
v nejblizsich letech i nadale dvoucifernym
tempem (vice se doctete na str. 22-23).

Aktualni vydani se tentokrat zaméfilo
na vybaveni prodejen, osvétleni a poklad-
ni zénu. Clanky a komeréni prezentace
spojené s témito tématy se prolinaji celym
¢islem. A neni divu. Nepoditdme-li dobte
vyskoleny persondl, pak pravé atmosféra
prodejny, pfijemné osvétleni a moderni
a rychlé odbaveni zdkaznika pii placeni
jsou atributy, které dokazi zakaznika prila-
kat - a udrzet.

Také fijnové vydani nabidne témata spo-
jena s kvalitou potravin, o které pro Retail
Info Plus hovoti uznavand odbornice, prof.
Jana Dostalova. V souvislosti s marketingo-
vou kampani na podporu éeskych potravin
vyhlédsenou Ministerstvem zemédélstvi CR
na podzim letosniho roku, se vénujeme
podpore a znalosti znacek potravin i patri-
otismu s nimi spojenému. Soucasné potra-
vinové ,ndrodni obrozeni“ obecné nabyva
na sile. Zaméfuje se predev$im na emoce

spottebitele. Nejsme v tom sami, podobné
si ,,své potraviny” hyckaji i v sousednich
zemich, kde zékaznik preferuje lokdlni vy-
robky, protoze jim véfi — a protoze jejich
vyroba dava lidem praci. Tento ekonomic-
ky aspekt se u nas zatim prili§ nekomuni-
kuje, ale zdkaznik by na néj urcité reagoval
podobné jako u nasich sousedu.

Nechybi ani pravidelné sortimentni pre-
hledy trhu. Tentokrat jsme se zaméfili na
teplé napoje, kofeni a maso a masné vyrob-
ky. Na posledni jmenovanou kategorii se
zaméfila i rubrika Obaly a technologie, kte-
rou najdete v elektronické verzi ¢asopisu -
stejné jako mnoho dalsich ¢lankd a témat.
Nezapomerite se proto podivat na domov-
skou stranku ¢asopisu www.retailinfo.cz!

Inspirativni ¢teni pieje
Eva Klanova
$éfredaktorka
klanova@press21.cz

Napiste si o problematiku, kterd vds za-
jima, o které byste se chtéli docist. Pridejte
se do diskuze ve skupiné Retail Info Plus
na socidlni siti LinkedIn.

Zajimaji Vds videorozhovory se zndmy-
mi osobnostmi maloobchodu? Sledujte nas
video-kandl na Youtube.com.

Pokud chcete dostdvat elektronicky caso-
pis pravidelné, zaregistrujte se zdarma na
www.retailinfo.cz!
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Moris design

Jiz 200 prodejen Teta se pySni novym designem

Praha/ek - Dvousta prodejna drogerie
Teta prestavéna podle nového konceptu
spole¢nosti Moris design byla slavnost-
né otevrena v prvnich zéfijovych dnech
v prazském obchodnim centru Novo-
dvorska Plaza. Rebranding retézce Teta
drogerii probiha jiz vice nez rok.

Zména jedné prodejny trva dva az tfi
tydny podle naroc¢nosti stavebnich tprav.
Montaz nového interiéru zabere pouhych
12 hodin. Pfeména ceka celou prodejni
sit drogerif Teta v Ceské republice.

»Setkdvame se prevazné s pozitivnimi
ohlasy. Trzby po rebrandingu vzrustaji
v zavislosti na lokalité prodejny o 20 -

70 %. Zeny, které chce novy koncept za-
ujmout predevsim, se do prodejny rady
vraci. A diky kavé, kterd je pro clenky
klubu zdarma, i castéji nez drive,“ dopl-
nuje Radomir Klofa¢, jednatel spole¢nos-
ti Moris design.

Foto: Moris design

SZPI / Generalni reditelstvi cel

Podepsano memorandum o spolupraci

Brno/szpi - Dohodu o spolupraci
mezi Generalnim reditelstvim cel (GRC)
a Statni zemédélskou a potravinarskou
inspekei (SZPI) podepsali plk. Mgr. Petr
Kagpar, generédlni feditel GRC a ing.
Martin Klanica, dstfedni reditel SZPI.
Utelem dohody je stanovit podrobna
pravidla pro vzajemnou spolupraci a po-

Foto: SZPI

Makro Cash & Carry CR

Prodejnu v Prithonicich Ize navstivit
i virtualné

Praha/ek - Projit se prodejnou, pro-
hlédnout si v§e od podlahy az ke stropu
a pritom neudélat ani krok z domova.
Presné to je nyni mozné ve velkoobchodu
Makro v Prithonicich. Je prvni prodej-
nou ve stfedni Evropé, kterd umoziuje
virtualni prohlidku pomoci technologie
Google Street View.

Business View, dostupné na webu
Google.maps.StoreView.Pruhonice, bylo

skytovani informaci mezi SZPI a Celni
spravou CR (CS) pii vykonu tiednich
kontrol.

Spoluprace se tyka zejména kontroly
dovozu potravin ze zemi mimo EU, véet-
né téch, které vstupuji na izemi EU v CR
a maji cilovou destinaci v jiném staté EU
a zajistit tak odpovidajici ochranu trhu
s potravinami v CR i spole¢ného trhu EU.
Vzéjemna kooperace se vztahuje mj. i na
nezbytna preventivni opatfeni u potra-
vin, které mohou predstavovat vazné rizi-
ko pro lidské zdravi a potravin, pro které
Evropska komise stanovuje zvlastni pod-
minky pro dovoz na uzemi EU. Dohoda
o vyméné informaci se tykd rovnéz potra-
vin ur¢enych na vyvoz do zemi mimo EU
s cilem zabranit vyvozu potravin posko-
zujicich lidské zdravi, nebo potravin jinak
neodpovidajicich pravnim predpisim.

foceno certifikovanou agenturou a zpra-
covano pomoci néstrojit Google. ,Béhem
foceni, které trvalo tfi dny a cast noci,
jsme vytvorili pres 500 fotek. Ty mapuji
celou prodejni plochu o rozloze témér
10 000 m* presné tak, jako by ji zazil za-
kaznik pri skute¢né navstéve,“ vysvétluje
Romana Nydrle, reditelka korporatni ko-
munikace Makro Cash & Carry CR. Pfes
uzavienou pokladnu neprojdete, naopak
otevfena je plné pruchozi. Vejit miizete
i do v8ech otevienych dveri podobné jako
ve skutecnosti.

Graffiti Magic
Nanotechnologie ochrani pred
graffiti

Brno/ek - Antigraffiti natéry chrani
fasady domu, drevéné chaty, garazova
vrata, betonové chodniky i dal$i mista
pred utoky sprejerti a nelegalnim vy-
lepovanim plakata. Plochy oSetfené
nanopfipravky odpuzuji vodu a dalsi
tekutiny a zamezuji trvalému prilnuti
znelisténi. Nezadouci graffiti, fixy, na-
lepky i plakaty lze proto z natfené plo-
chy jednoduse smyt mydlovou vodou
nebo vysokotlakym ¢isticem.

Antigraffiti natéry Graffiti Magic
plné zachovavaji ptivodni vlastnosti po-
vrchu, jako je barva, lesk a prodys$nost.
Povrchy lze navic opakované (istit a to
az po dobu deseti let bez nutnosti obno-
vovat puvodni ochranny natér.

oV poslednich letech si ochranné
natéry diky svym vlastnostem ziskava-
ji stéle vétsi oblibu i v Ceské republice.
V zahranidi se bézné pouzivaji jiz fadu
let, byly s nimi o$etfeny napriklad i sta-
diony v ramci Olympijskych her 2012
ve Velké Britanii,“ fekla reditelka graffi-
timagic.cz Hana Folwarczna.

Vyhradnim distributorem vyrobku
Graffiti Magic pro Ceskou republiku je
spole¢nost Dilur, ktera produkty nejen
nabizi prostfednictvim e-shopu envis-
tore.cz, ale v pripadé zajmu zajistuje
aplikaci antigraffiti natért a odstrano-
vani graffiti z oSetfenych i neo$etfenych
povrchu.

6

Reta 'klaln_fg

10/2014



MasterCard
Platby kartami pomahaji v boji s Sedou ekonomikou

Praha/ek - Podle prizkumu Master Index, ktery probéhl
v Cervenci, pouzivaji lidé k placeni stale castéji karty namisto
hotovosti. Vice karet k placeni pouziva letos 29 % oproti 26 %
v roce 2013, a také jimi stale castéji plati (57 %, v roce 2013
55 %). Platit kartou spiSe nez hotovosti preferuje 61 % lidi, ale
mezi témi, ktefi vlastni bezkontaktni kartu, se toto ¢islo jesté
zvysuje na 72 %.

Vzristd ochota hradit kartou i mensi ¢astky. V porovnani
s rokem 2012 klesla primérna ¢astka, kterou jsou lidé letos
ochotni platit kartou z 600 K¢ na 205 K¢, pricemz vice nez tre-
tina obyvatel se domniva, Ze je v poradku platit elektronicky
i ¢astky nizsi nez 50 K¢.

Podle studie E Schneidera na téma velikosti a vyvoje Sedé
ekonomiky v letech 2003 az 2012, tvori $edd ekonomika v Ev-
ropé primérné 19,2 % HDP. Ceské republika je s 16,4 % pod
pramérem a je na tom lépe nez jiné zemé regionu (kromé Slo-
venska a Slovinska, které vykazuji 16 %), ale mnohem htife nez
sousedni Rakousko.

Vysoky podil na $edé ekonomice ma s nejvétsi pravdépo-
dobnosti nenahlasené zaméstnavani a trzby, presna data v§ak
neexistuji. Vy$si vyuzivani bezhotovostnich plateb by mohlo
vést k jejimu potirani a k lepsimu vybéru dani.

Sledujte @RetaillnfoPlus

twitter¥

INZERCE

Makro Cash & Carry CR

Oslavy padesatin zahajila komunikace smérem
k zaméstnanciim

Praha/ek - Makro Cash & Carry CR, ¢eskd dcera némecké
skupiny Metro, slavi 50 let od zaloZeni své matky. Ta 25. fij-
na 1964 v némeckém Miillheimu an der Ruhr otevrela prvni
samoobsluzny velkoobchod Metro. Oslavy vyroci probihaji ve
vsech 29 zemich skupiny.

Oslavy padesatin zahdjila komunikace smérem k zamést-
nanctim. ,Zamérili jsme se na ty, kteti letos také slavi padesati-
ny. Nékolik z nich darkem prekvapil generalni reditel Guillau-
me Chéne, ktery jim osobné prijel poprat pfimo na pracovisté.
Vsichni zaméstnanci dostali specidlni slevové kupony,“ vysvét-
luje Romana Nydrle, feditelka korporatni komunikace Makro
Cash & Carry CR. ,Oslavy vyrodi se promitly také do vsech
ostatnich internich komunika¢nich kanala,“ dodava.

Z ,prepadovky“ generdlnim feditelem vzniklo video pro
interni komunikaci, které je zvefejnéno na: https://www.you-
tube.com/watch?v=r3btUJLCRz8.

Ceské Makro komunikaci zahdjilo jiz v breznu, ale hlavni
¢ast kampané vrcholi v zafi a fijnu. Oslavy 50 let postupné pre-
rostou do vano¢ni kampané. Brandova kampan Vy & Makro,
jez veskerou komunikaci na jate zahajila, byla doposud nejvét-
$i kampani v historii sité na ¢eském trhu.

PVA

SYYSTEMS

SOFTWAROVA RESENI

pro maloobchodni rFetézce a velkoobchody

@ B.0.S.S. ENTERPRISE

Komplexni obchodné skladovy a pokladni systém
resici obeh zboZi od centralniho nakupu velkoobchodu
az po maloobchodni prodej na pokladné. Centrala /
distribuéni sklady / prodejny / POS pokladni mista

® DATOVE SKLADY, BUSINESS INTELLIGENCE
Systém pro sofistikované analyzy obchodnich dat
prodejnich retézcd

@ 0.M.L.S. ENTERPRISE
Objednavkovy systém pro zakazniky velkoobchod(
nezavisly na operacnim a informacnim systému

® SUPERCENTRALA

On-line sluzby POS pokladnich mist (loterie a platebni
sluzby, darkové karty...), centralizace ciselnik,
komunikace mezi odbérateli

a dodavateli

Znaceni zbozi
meérnou cenou
podle zakona
¢. 526/1990 Sh.

VYRESENO

~ sn 2

&Y Rozsireni

povinnych | * °
informaci o zbozi

dle narizeni EU
€.1169/2011 Sh.

VYRESENO

Online evidence
trzeb od 1/2016

PRIPRAVENO

P.V.A. systems s.r.o0. | Lipova 14, 301 64 Plzen
TIF: +420 377 540 243-4 | E: info@pvasystems.cz

www.pvasystems.cz


iframe:https://www.youtube.com/embed/r3btUJLCRz8?type=video
mailto:info@pvasystems.cz
http://www.pvasystems.cz
http://twitter.com/#!/RetailInfoPlus|Sledujte%20n%C3%A1%C5%A1%20Twitter

Ahold CR

Albert nabizi jiz vice nez 330 vyrobkd
znacky Basic

Praha/ek - V lednu leto$niho roku
predstavil obchodni fetézec Albert novou
vlastni znac¢ku produktii s nazvem
Basic. Ta obsahuje zakladni
vyrobky bézné pouziva-
né v ceskych domac-
nostech na denni bazi.
Nabidka této produk-
tové fady se od led-
na rozrostla o dalsich
150 vyrobkd. Nyni jiz

D
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Aktuality

zamérujici se nejen na cenu, ale jesté vice
na pomér ceny a kvality.

Z prizkumu spole¢nosti Incoma GFK
plyne, ze 20 % zakaznikt bézné kupu-
je vlastni znacky, coz je meziro¢éni narust
05 % (v roce 2012 to bylo 15 %).

Na vSechny vyrobky Basic se
vztahuje 100% garance vraceni
penéz v ptipadé, Ze s nimi
zékaznik po zakoupeni
nebude spokojen. Vy-

brané produkty navic

nesou oznaceni ini-

ciativy ,Vim co jimS

které dava zakazni-

8049

zahrnuje vice nez 330 it kim jistotu nakupu
N . y SR
TR T AT 4 SN X
produktd, které jsou urce- REREREES zdravych a nutri¢né
ny predev§im pro zdkazniky Foto:Albert  vyvazenych potravin.

Amazon
Vystavba distribucniho centra
v Dobrovizi zahdjena

Praha/ek - Amazon v zati zahdjil vy-
stavbu distribu¢niho centra v Dobrovizi
u Prahy. Distribu¢ni centrum o rozlo-
ze 95 000 m* postavi Panattoni Europe.
Béhem slavnostniho aktu vlozili ministr
prumyslu a obchodu Jan Mladek, vice
prezident spole¢nosti Amazon pro Ev-

| ©
<}
N
- o
<
=
=
o
e

ropu Tim Collins, generalni reditel Pa-
nattoni Europe pro Ceskou republiku
a Slovensko Pavel Sovicka, hejtman Stre-
doceského kraje Milo§ Petera a starosta
Dobrovize Martin Safr do zakladt stavby
pamétni listinu.

Pujde jiz o druhou budovu spole¢nosti
Amazon v Dobrovizi - jiz v roce 2013 zde
otevrela centrum vraceného zboZi.

V souvislosti s rozsitenim dobrovizské
komer¢ni zony a stavbou nového distri-
bucniho centra Amazonu ziskd Dobroviz
novy obchvat obce, ktery pomize s regu-
laci mistni dopravy. Rozsifi se také cis-
ticka odpadnich vod a jeji provoz bude
zajistén tak, aby mistni ob¢ané nemuseli
platit sto¢né.

Amazon zde bude také podporovat
kulturni, sportovni a vzdélavaci aktivity.

Ministerstvo zemédélstvi CR

Cesta ke snizeni plytvani potravinami

Praha/mze - Plytvani potravinami,
hledani nastroju distribuce potravin pro-
sttednictvim potravinovych bank, pri-
padné jinych organizaci a problematika
zdanéni DPH u darovanych potravin byla
témata zarijového Kulatého stolu, u kte-
rého se setkal ministr zemédélstvi Marian
Jurecka se zastupci potravinovych bank
a nevladnich organizaci.

K mens$imu plytvani potravinami by
u nas mélo prispét predev$im doreSeni
funkénosti potravinovych bank. Do nich
by vyrobci a prodejci posilali zbozi tésné
pred vyprsenim doby spotteby, které by

se nasledné poskytovalo napt. nevladnim
organizacim pro socialné potrebné.

V Ceské republice neexistuje analyza,
ktera by dokladovala mnozstvi potravi-
nového odpadu na jednotlivych stupnich
potravinového fetézce. Vysledky takové
studie, kterou bude zpracovavat Minis-
terstvo Zivotniho prostredi, budou zndmy
az v prubéhu roku 2016. Ve vyspélych
zemich se nejvice plytva v domdcnostech
a u vyrobctl.

,U spotrebitelti je potfeba osvétou
zajistit, aby potraviny nakupovali hos-
podarné, spravné je skladovali a zpraco-

Globus
1,5 milionu pro zakladni Skoly

Praha/ek - Retézec Globus rozdélu-
je 1,5 mil. K¢ mezi 15 zakladnich $kol
po celé Ceské republice. Déje se tak
v ramci nového a ve svém rozsahu his-
toricky prvniho CSR projektu, kterym
chce hypermarket odstartovat dlouho-
dobou podporu ¢éeskych skol. O tom,
které $koly penize dostanou, kazda po
100 tis. K¢, rozhodovali zékaznici bé-
hem nakupovani pomoci hlasovacich
kupont-uctenek. Skoly penize pouziji
na nakup didaktického a jiného vyba-
veni. Vyhodnoceni projektu s nazvem
,»1 500 000 pro $koly“ probéhlo na kon-
ci zari 2014.

,Oficidlné jsme oslovili 873 statnich
zékladnich $kol v dojezdové vzdale-
nosti véech 15 pobocek hypermarkett
Globus a dali jim prilezitost se do sou-
téze zapojit. Vyhru ziskala vzdy $ko-
la, ktera dostala od nasich zdkaznikd
nejvice hlast ve svém regionu. Chtéli
jsme vytvorit smysluplnou koncepci,
kterd presahovala jednoduché schéma
»nakup a néco za to ziskas.“ Nasim za-
mérem bylo propojit zakazniky se $ko-
lami, kam dochazi jejich déti a dat jim
moznost ovlivnit v jistém smyslu jejich
$kolni svét,“ priblizuje mluvéi Globusu
Pavla Hobikova.

Sledujte @RetaillnfoPlus

twitterd

vavali. Vyrobci a prodejci by méli sbirat
data o plytvani potravinami a nasledné
by vhodné potraviny méli darovat po-
travinovym bankam,“ uvedl ministr Ju-
recka.

V Evropské unii se ro¢né vyhodi
90 mil. tun potravin, tj. 180 kg na oby-
vatele za rok. Nejvice se vyhazuje ovoce
a zelenina. Pokud by se do roku 2020
nic nezménilo, potravinovy odpad by
se zvysil o 40 %. Cilem Evropské komi-
se je snizit potravinovy odpad do roku
2020 o 50 %, ¢imz by se v EU usettilo
95 mld. eur.

Reta g,lnjfg
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Softwarové POS systémy a obchodni
vdhy jsou na nové povinnosti pfipraveny

V posledni dobé neustale sili divody
pro zavedeni a provozovani softwarového
pokladniho systému na prodejnach, které
vychazi z legislativnich norem CR, bud'jiz
platnych, nebo pfipravovanych.

V zédsadé jde o tfi oblasti zdkonnych no-
rem, které k tomu sméfuji. Za prvé jde o zdkon
¢. 526/1990 Sb. o cenéch, kde od 1. 5. 2014
skondila platnost vyjimek v povinnosti ozna-
¢ovani zbozi také mérnou cenou, které se ty-
kaly: a) vyrobkU pti prodeji s obsluhou, b) pfi
prodeji formou samoobsluhy na prodejni plo-
$e mensi nez 400 m? ¢) prodejnich automatd.
V soucasné dobé musi byt ozna¢eno cenovy-
mi Stitky véetné mérnych cen zbozi ve viech
prodejnach.

Déle je to novela zdkona o potravinach,
kterd reaguje na nafizeni EU ¢ 1169/2011
o poskytovani informaci o potravinach spo-
trebitellim. Evropské nafizeni nabude ucin-
nosti 13. 12. 2014 a cesky zadkon 1. 1. 2015.
Jedna se predevsim o znaéné rozsiteni infor-
maci, které budou muset byt v bezprostiedni
blizkosti zejména u nebalenych potravin. Pri-
marné to jsou Udaje o vyrobci, druhu vyrob-
ku, alergenech a na vyzadani také o detailnim
slozeni vyrobku.

A nakonec je to planovand elektronicka
centralni evidence trzeb, kterd predpoklada
nutnost vybaveni prodejny vypocetni techni-
kou a on-line pripojeni pokladen na servery
financni spravy. Toto feseni prakticky vylucu-
je pouziti stavajicich elektronickych regist-
racnich pokladen.

Resenim je kvalitni pokladni

software

Bezproblémové plnéni vyse zminénych
legislativnich pozadavku zajisti provozovate-
[tm maloobchodnich prodejen (pfedevsim
potravinafskych) jen moderni a sofistikovany
obchodni systém. Prodejni misto pak bude
z hlediska vybaveni tvofeno pocitacem s pfi-
pojenym specidlnim hardwarem (scannery
carovych koédl nebo vahoscannery, para-
gonovymi tiskdrnami), nékterym z béznych
operacnich systéma (Windows, Linux) a im-
plementovanym pokladnim softwarem. Do-
davatelé softwaru, vcetné spolecnosti PV.A.
systems, musi s dostate¢nym ¢asovym pred-
stihem zajistit funkéni Gpravy pro splnéni ta-
kovychto pozadavkd.

Specificka oblast - prodej pres
obchodni vdhy

Podivejme se na specifickou oblast v malo-
obchodnim potravinaiském prodeji - maso,
uzeniny. Zde je nejefektivnéjsim a nejroz-
sitenéjsim vybavenim obsluhovaného pro-

dejniho mista obchodni vaha. | tato prodejni
mista budou muset umoznit online evidenci
trzeb a nejen z tohoto ddvodu se jevi jako op-
timélni feSeni osazeni prodejen pocitacovymi
prodejnimi vahami. Ty jsou vyrobeny na bazi
pocitace s operacnim systémem a umozniuji
implementaci pokladniho systému, spliujici-
ho vsechny soucasné a pfipravené plnit i bu-
douci legislativni normy.

Software nesmi postradat certifikaci Ces-
kého metrologického institutu pro imple-
mentaci do konkrétniho typu obchodnich
vah, jako je tomu u systému B.O.S.S. Enter-
prise a obchodnich PC vah Mettler Toledo
fady UC Evo. Vahy fady UC Evo predstavuji
kombinaci vykonné a efektivni vahy s dotyko-
vym displejem a nad¢asového uzivatelského
rozhrani. V neposledni fadé jsou vahy UC Evo
ucinnym ndstrojem v moznosti interni rekla-
my v prodejnach a konkrétné pii pultovém
prodeji potravin.

Jak obsluha, tak zdkaznik v této véze dosta-
vaji prostiedek pro nadstandardni komunika-
ci. Vaha diky velkému zakaznickému displeji
umoznuje nad ramec viech vahové poklad-
nich funkci, kontakt se zékaznikem prostred-
nictvim velkého informativniho displeje,
ktery znézornuje probihajici nakup, i mnoho
reklamnich sdéleni ¢i praktickych informaci
o prodejnich akcich v rdmci obchodu.

Pro obsluhu je vdha UC Evo dllezitym ulo-
zistém informaci. Obsluha md v této vaze ve
spojeni s pokladnim SW piimy pfistup k infor-
macim o prodavaném produktu, véetné slo-
zeni vyrobku, legislativnich informacich, ale
i moznost interaktivné poradit zékaznikovi,
jak zakoupeny produkt upravit, jak kupovany
produkt snoubit s ndpoji a tim si intenzivnéji
prozit kulinaisky zazitek.

Vahy UC Evo fady VCO s podlozenou po-
kladni zasuvkou a s pokladnim softwarem
spole¢nosti PV.A. systems jsou poslednim
a hlavné viditelnym ¢lankem fetézce systé-
mu, ktery obchodnikovi dava k uzivani mo-
derni, nadcasovy sofistikovany systém, ktery
je v soucasnosti, ale i v budoucnosti schopen
splnit veskeré legislativni povinnosti.

Nejen splnéni norem, také
zvyseni efektivity

Nasazenim modernich technologii pro
fizeni maloobchodnich prodejen Ize nejen
Uspésné celit legislativnim pozadavkim, ale
predevsim zvysit efektivitu obchodni ¢innosti
prodejen. Zavedenim skladové evidence, po-
lozkového prodeje, centrélnich ¢iselnikd a ce-
notvorby pro sité prodejen ziskd obchodnik
nejen skute¢nou kontrolu nad chodem pro-
vozoven, ale i cennd data.

INZERCE

METTLER TOLEDO

Online funkce
vah fady UC Evo VCO

Vahy fody UC Evo YCO nachdzeji uplatnéni
jok v pobockach velkych obchodnich fetézced,
tak i v malych specializovanych prodejndch

* vykonna feseni tam, kde je pofieba vazit
a plafit na jednom misté

e moznost pripojeni platebniho termindlu

e volny vybér pokladni aplikace

= implementace vlastni pokladni aplikace

* vdhové okno na zdkaznické obrazovce

» www.mt.com/retail
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Rozhovor

Spravné osvétleni prodejny motivuje zakaznika k nakupu

Nabidka idealné zahrnuje
celé svetelné reseni

~Neprodavame svitidla ale komplexni reseni,” fika v rozhovoru
pro Retail Info Plus Jan Vacek, Head of key-account management
CZ & SK ve spolecnosti Zumtobel Group. Teprve novym svételnym
reSenim docili majitel pozadovany efekt a ¢asto i nemalé uspory
v provozu a servisu osvétlovaci soustavy.

[&] Nedavno bylo oznameno tésnéjsi
propojeni spolecnosti Zumtobel Lighting
a Thorn Lighting uvnitf skupiny Zumto-
bel Group. Jaka byla pozice obou firem na
trhu pred slouc¢enim a jaka bude nyni?

Do jisté miry podobnd. Obé spolecnos-
ti se pohybovaly v projektovém businessu,
i kdyz kazda cilila na jiny typ zdkaznikd.
Zumtobel se vice zaméroval na investo-
ry a architekty, zatimco Thorn spiSe na

elektroprojektanty. Logicky to i vyplyva
ze slozeni portfolia produktii. Zumtobel
ma navic oddéleni pro kli¢ové zakazniky,
které se stara o dlouhodobé klienty, jako
jsou Billa, Lidl, Uni hobby, Euronics, Eta,
Bata, Mobelix, Sberbank apod., a dopra-
va jim specidlni péci s velkym durazem
na projekt management a jejich celkovou
spokojenost. Thorn ma naopak k dispozici
ucelenou radu venkovniho osvétleni.

Spojeni bylo zcela pfirozenym vyvojem,
kdy vznika velmi silna spole¢nost zasahu-
jici do v8ech odvétvi osvétleni.

E Pod ,jednu stfechu“ se sloucenim
dostaly silné na trhu etablované znacky.
Jak se bude doplnovat nabidka obou fi-
rem?

Doslo k idedlni synergii, ktera obohatila
Zumtobel o produkty venkovniho osvétle-
ni a Thorn naopak o systémy Fizeni osvét-
leni, designovd svitidla a centraly nouzové-
ho osvétleni.

Spole¢na $iroka nabidka svételnych fe-
$eni, produkti a sluzeb pro nase partnery
a zakazniky znamena predev$im komplex-
zadani. Na jednom misté a od jedné kon-
taktni osoby ziskavaji celé svételné reSeni.

E Zumtobel Group zaroven predsta-
vil novou strukturu a pravni formu pro
region Stfedni a Vychodni Evropy
(CEE). Jak jsou rozdéleny jednotlivé
kompetence?

Tak, aby se veskeré procesy zjednodusi-
ly a tim padem zrychlily. Véfime, Ze takto
dokdzeme byt nasim zakaznikim jeste bli-
Ze a resit i jejich zcela nestandardni pfani.
[S] Nabidka obou znaéek mé velmi Siro-
ky zabér. Jakou zménu znamena slouceni
obou firem pro Vase obchodni partnery?

Velmi pozitivni. Jsem presvédcen o tom,
ze je vzdy lep$i mit za partnera ekonomic-
ky silného, prosperujiciho a sobésta¢ného
jedince, ktery vi, co a jak délat, a disponu-
je zcela ucelenym portfoliem, jenz doka-
ze uspokojit jakékoliv potfeby. Svételnym
navrhem podinaje, ptes v¢asnou dodavku,
profesionalni projekt management, zdar-
nou kolaudaci a zaru¢nim i pozaru¢nim
servisem konce.

E Zustanme u retailu. Jakou pozici
mate jako dodavatel na trhu komerc¢nich
nemovitosti a jak firma posili slou¢enim?

-
o
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Myslim, ze v oblasti retailu jsme nejvét-
$im hrac¢em na trhu. Hlavné diky kvalitni-
mu portfoliu a zcela unikdtni péci o zakaz-
niky. Ta je v rukou naseho nadnarodniho
key-account tymu, ktery spolu ¢ile komu-
nikuje a vzdjemné se obohacuje o cenné
zku$enosti. Posileni ¢ekame hlavné v ob-
lasti venkovniho osvétleni, jako jsou na-
ptiklad parkovisté.

E Jaky je hlavni trend v soucasném
vybavovani prodejen osvétlovaci techni-
kou?

Jednozna¢né LED technologie ¢asto do-
plilované systémem fizeni osvétleni s vel-
kym diirazem na usporu elektrické ener-
gie. Investi¢ni naklady jsou sice vyssi, ale
na provoznich ndkladech se proinvestova-
né prostredky velmi rychle vraci.

E Jaky podil dnes tvofi LED osvétleni
v nové vybavovanych prodejnach?

Jak u kterych zékaznikd. Nékteré pro-
dejny maji koncept osvétleni ze sta procent
zalozeny na LED osvétleni, ostatni vyuzi-
vaji naptiklad jen spotové osvétleni. Obec-
né lze ale fici, Ze podil LED osvétleni je rok
od roku vyssi.

[2 Nekteré starsi prodejny, oteviené
pred 10-15 lety, které jesté neprosly mo-
dernizaci, ¢asto na zakaznika pisobi po-
nufe. Je to nedostatecnym osvétlenim,
jinak rozloZenym osvétlenim nebo jen
jinym typem osvétleni?

Je to dano celkovym stavem objektu,
i kdyz samoztejmé osvétleni v té vizual-
ni partii hraje nejvétsi roli. Nase tovarny
v Rakousku, Némecku, Anglii i Francii
disponuji dostate¢nou kapacitou a techno-
logii, aby si poradily s kazdym typem pro-
storu uré¢eného k rekonstrukci.

Nase nabidky zahrnuji predev$im celé
svételné reseni a ne pouze vyménu svitidel
za novou generaci. Teprve novym svétel-
nym feSenim docili majitel pozadovany
efekt a samoztejmé i nemalé Gspory napri-
klad i v servisu osvétlovaci soustavy.

E Jaky je idealni cyklus modernizace
osvétleni prodejen?

Na univerzité jsem se kdysi ve skrip-
tech docetl, Ze etickd Zivotnost osvétleni se
pohybuje kolem osmi let. Je to vSak velmi
individudlni. Jsou retézce, které kompletné
méni osvétleni kazdé tii roky a jsou i taci,
ktefi ho nevyméni 15 let. Na kvalité naku-
povani je to ovSem velmi znat.

Cilem je spokojeny zdkaznik a dnes
vime, ze svétlo v prodejné se velmi vyrazné

podili nejen na spokojenosti zakaznika, ale
ovliviiuje také dobu stravenou v prodejné
a ve svém dusledku i objem jeho ndkupu
a chut se vracet.

Péknou ukazkou jsou v tomto sméru
prodejny Euronics a prodejny ETA, kde
jsme s nimi a architekty vytvofili zcela
novy koncept osvétleni, ktery je soucasti
jejich nového brandu. Remodeling téchto
obchodnich jednotek, ktery bychom méli
postupné dodélat, tak aby byly shodné,
probihd jiz skoro dva roky. Myslim, ze oba
typy prodejen vypadaji skvéle a to nejen
z hlediska osvétleni.

E Spravné nasviceni sortimentu pomi-
Ze zbozi prodat. Naopak presvétleni pro-
dejni plochy nebo oslnéni v zakaznikovi
vyvolava negativni pocity a jeho kroky
sméfuji pryc. Je tézké najit spravnou
hranici?

Pro nds nikoliv. Na§ tym svételnych
designert je velmi zku$eny a vidy upted-
nostnuje kvalitu osvétleni pred kvantitou.
Chceme byt s vyslednym fe$enim spoko-
jeni. Jen tak se k ndm klienti budou radi
vracet.

Pred ¢asem jsem si udélal vlastni pra-
zkum u jedné z prodejen z hlediska rustu
prodeje pred a po rekonstrukci osvétleni.
Prodej stoupl na této pobocce o 15 procent.

E V poslednich letech se retail vraci,
pokud to stavebni dispozice dovoli, ke
kombinaci pfirodniho a umélého osvét-
leni. Je to pro dodavatele osvétleni slozi-
t&jsi?

Pro toho, kdo svétlu rozumi, to slozité
neni. Naopak to vitame. At uz z hlediska
pouziti fizeni umélého osvétleni v zavis-
losti na dennim svétle a tim uspore ener-
gie nebo z hlediska prislusnych norem, dle
kterych by kazdé trvalé pracovisté mélo
zachovévat stanoveny minimalni Cinitel

denniho osvétleni.

E Kromé samotného osvétleni nabizi-
te svym zakaznikiim komplexni svételna
feSeni. Co vSechno je jejich soucasti?
Ano, my v soucasnosti neprodavame
jen svitidla, ale komplexni fe$eni. Dovo-
lim si tvrdit, Ze jsme jedina firma na svété,
ktera je schopna udélat projekt, ktery ob-
sahuje svitidla, fizeni umélého osvétleni,
nouzové osvétleni i centraly nouzového
osvétleni s adresnym monitoringem pouze
pomoci vlastni produkce. Tim dosahujeme
kompatibility, ktera je ojedinéla.
Eva Kldnovd

INZERCE

GRAFFITI MAGIC jsou specidlné
vyvinuté vyrobky, které wvytvdri
velmi

ochrannou wvrstvu na
Jjakémkoliv povrchu.

(éinnou
témer

neviditelnou a

Trdpi vds sprejeri?
Nelegdlni vylepy plakatd?

Ochrante vasi nemovitostl

Ochrannd  vrstva  je  silné
vodoodpudivd a Zamezuje
trvalému prilnuti &i vsdknuti jak
vody, tak barev a lepidel na
ogetrenych podkladech.

www.graffitimagic.cz

Unikdtnost GRAFFITI MAGIC
spoéivd v jejich dlouhodobé velmi
G¢inné  ochrané  oSetreného
povrchu a skuteénosti, Ze
ochranny ndtér neni potFeba
obnovovat az 10 let,

Diky svoji spolehlivosti a kvalité
byly vyrobky GRAFFITI MAGIC
pouZity na stadionech po celé
Velké Britdnii pri olympijskych
hrdch v roce 2012.

www.graffitimagic.cz
+420 775 571 591

www.envistore.cz
info@envistore.cz
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Focus

Obchod pohledem zakaznika

Drogistické retézce zlepsuji svou cenovou image

Studie Incoma GfK Drogerie 2014 po-
tvrdila trend, ktery naznacily uz minulé
dva ro¢niky studie — a to zmény v cenovém
vnimani specializovanych drogistickych
fetézcll. Zatimco v predchozich letech
byly specializované samoobsluzné dro-
gerie hodnoceny jako draz$i, predevsim
v porovnani s hypermarkety a diskonty,
v leto$nim roce je takové vnimani drogistt
minulosti a specializované samoobsluz-
né drogerie maji lepsi ¢i stejnou cenovou
image nez vét$ina hypermarketu.

Jiz tradi¢né pak specializované drogi-
stické fetézce prevysuji Sirokosortiment-
ni formaty v hodnoceni kvalifikovanosti
a dostupnosti persondlu a rychlosti odba-
veni.

V soucasné dobé nejvyznamnéjsimi
specializovanymi drogistickymi Fetézci na
¢eském trhu jsou Teta, dm drogerie markt
a Rossmann. Teta, dm drogerie markt
a Rossmann jsou také mezi péti retézci,
ve kterych zakaznici podle studie nejvice

zebricku je Teta, néasleduje Kaufland, na
tretim misté je dm drogerie. Prvni pétku
pak uzaviraji Rossmann a Penny Market.
Jako hlavni nakupni misto (tj. prodejnu,
ve které domacnost utraci nejvice za dro-

gerii a kosmetiku) si samoobsluznou spe-
cializovanou prodejnu v poslednich $esti
meésicich vybralo 42 % ceskych doméacnos-
ti. Velmi silnou pozici maji také hypermar-
kety, ve kterych nejvice utraci dalsich 30 %
domacnosti. S odstupem za nimi nasleduji
diskonty (11 %), malé samoobsluhy (7 %)
a supermarkety (6 %).
Petra Nadaskd, Zdenék Skdla,
Incoma GfK

VYVOJ PREFERENCI TYPU PRODEJEN PRO NAKUP DROGIST. ZBOZi A KOSMETIKY (v %)

1 mjiné
wobchodni dim
= pultové drogerie
mcash & camry
upfimy, zasilkovy prodej
»mald samoobsluha
» supermarket
diskont
mhypermarket

mspecializovana samoobsiuZna drogerie

utrdceji za drogerii a kosmetiku. V cele Pramen: INCOMA GfK, Studie,Drogerie 2014

Vedou Deichmann, Tesco a C&A

Nejvice Cechii si pro své nékupy odévii
a obuvi vybird prodejny s obuvi Deich-
mann, hypermarkety Tesco a $irokosorti-
mentni prodejny s oblecenim C&A.

PODIL DOMACNOSTI, KTERE NAKOUPILY
V PRODEJNE ZA POSLEDNICH 12 MESiCU

' I ' 51%
CaA Bat!

Deichmann  Tesco a Sportisimo H&M

Pramen: Fashion 2014, Incoma GfK

Zatimco Tesco a C&A jsou na pred-
nich prickdch navstévnosti i popularity
dlouhodobé, Deichmann predhonil kon-
kurenc¢ni fetézec Bata a vede Zebricek nej-
navstévovanéjsich prodejen. V poslednich
12 mésicich tu nakupovalo 73 % ceskych

domécnosti. Sest fetézcti se dostalo na

hodnotu 60 % a vice nakupujicich. Nej-
vys$si prirtistek zakaznika zaznamenalo
Sportisimo, vyplyva to z aktualni publika-
ce Fashion 2014, kterou vydava spole¢nost
Incoma GfK.

Z reprezentativniho vyzkumu Fashion
2014, kterého se ztcastnilo 1000 domac-
nosti, vyplyva, ze témér dvé tretiny vydaji
za odivani a obuv ptipadaji na nakupy ve
slevach a vyprodejich.

Cena je klicovym faktorem pro vybér
prodejny zejména pri nakupu kazdoden-
niho obleceni, a détského zbozi. Naopak
pti nakupu obuvi a sportovniho oblece-
ni vénujeme zvySenou pozornost kvali-
té. Vzhledu obleceni vénujeme nejvétsi
pozornost pti ndkupu formalnich odévi,
padnouci stfihy jsou nejdilezitéjsi pri na-
kupu pradla.

Pokud jde o styl oblékani, bézné ka-
zdodenni obleceni (dziny, trika, miki-
ny) je pro vice nez polovinu dotazanych
nejéastéjsim oblecenim do prace a $koly.
Jedna tietina lidi nosi slus$né, ale ne for-

malni obleceni (sukné, halenky, kosile).
Formalni obleceni je hlavnim pracovnim
odévem jen pro 2 % lidi.

Martina Drtinovd, INCOMA GfK

NEJCASTEJI NOSENE OBLECENI

DO PRACE A DO SKOLY
montérky, pracovni nechodim
overaly, obleceni do prace,
do nepohody ani do skoly
3%
uniforma, formalni
pracovni plast alsllacami

2 2%

6 %

bézné kazdodenni
obleceni
54 %

Pramen: Fashion 2014, Incoma GfK
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Jak zkvalitnit obsluhu
a pritahnout nové zdakazniky?

Otazka, kterou si v dnesni dobé kladou
vsichni majitelé obchodl i restauraci. Ka-
zdy na to jde jinak. Nékdo prestavuje pro-
dejni plochu, nékdo méni prodejni postupy
a vice dohlizi na pracovniky. Néktefi inves-
tuji do reklamy a jini se uchyluji ke slevam
a darklm. Ale jen ti nejchytrejsi investuji do
modernich technologii.

Pfitom pravé chytré pokladny pomohou
nejen vyrazné zkratit dobu odbaveni za-
kaznikd, snizit chybovost obsluhy a poskyt-
nout informace o provozu, ale prostiednic-
tvim vérnostnich systém( nabidnout Vasim
zakaznikdim i néco navic.

Vérnostni systém Vam totiz fekne, co
ktery zakaznik ma rdd a co nakupuje nej-
Castéji. Dostanete tak moznost neoslovo-
vat obecnymi nabidkami viechny zakazni-
ky, ale odménovat vérné zédkazniky presné
cilenymi akcemi.

Samoziejmou soucasti chytré pokladny
musi byt i vyspély skladovy systém a ulo-
Zeni dat na zdlohovanych serverech posky-
tovatele pokladniho systému v tzv. cloudu.

<> DATONA

Takovy systém totiz nejen Setfi Vase nakla-
dy, ale také Vam umozni, abyste méli pres-
ny prehled o prodeji a zasobéch v kterou-
koliv denni i no¢ni dobu. Cloudové feseni
Vam zajisti klid a dava Vam volnost tim, ze
sva data uvidite odkudkoliv na svété.
—
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Nezapomerite také na propojeni poklad-
ny s modernim platebnim termindlem. Vyu-
ziti platby kartou je mnohem rychlejsi, nez
prace s hotovosti a umozni i poskytovani
dalsich sluzeb jako je predplatné pro mo-
bilni operatory nebo cash-back. Ze takovy

POKLADNI A SKLADOVY
INFORMACNI SYSTEM,
KTERY ZAUJME

| VASE ZAKAZNIKY

-

www.daiféna.cz.._
e-mail: obchod@datona.cz

mobil

: 602 200655

systém musi byt drahy? Zalezi hlavné na
Vasich predstavach a pozadavcich.

Kvalitni softwarova feseni nabizi vzdy
nékolik variant, ktera se od sebe lisi jak na-
bizenymi funkcemi, tak i cenou. Vzdy by
ale méla nabizet také uzivatelsky pfijemné
a prehledné rozhrani, které zpusobi, ze se
Vas personal bude vénovat zdkaznikim
s Usmévem a prdci s pokladnou si zamiluje.
Kdyz se k tomu viemu pfida jesté kvalitni
hardware a skvély design dotykové obra-
zovky, stane se z pokladny krasny doplnék
Vaseho podnikani.

To v3e a jesté mnohem vice nabizeji i po-
kladni a skladové systémy DATONA. Staci
navstivit stranky www.datona.cz a hned
uvidite, ze systém ma mnohem vice moz-
nosti, nez se mohlo vejit do tohoto ¢lanku.

INZERCE
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Co je ceské, to je hezké...
Znacky kvality,
emoce a zakaznik

Soucasné potravinové ,narodni obrozeni” nabyva na sile. Zameé-
fuje se predevsim na emoce spotiebitele. Nejsme v tom sami, po-
dobné si,své potraviny” hyckaji i v sousednich zemich.

d ledna budou muset obchodnici

sro¢nimi trzbaminad 5 mld. K¢ in-

formovat o zemich, z nichz pocha-
zi nejvétsi ¢ast jejich sortimentu. U vchodu
by mél zakaznik najit v sestupném poradi,
podle podilu prodejii na trzbach, seznam
péti zemi, ze kterych obchodnik odebira
potraviny.

Jak to bude v praxi skute¢né vypadat,
zakaznik zatim netusi, pokud se o to ov-
$em vubec zajima.

Jisté je, Zze zakladni a nejjednodussi ori-
entaci pro zakaznika, kromé povinného
uvadéni zemé ptivodu na nékterych typech
potravin, jsou a do budoucna ziistanou
znacky kvality, kterymi se jednotlivé vy-
robky py$ni.

Znacky kvality pomahaji

spotiebitellim i vyrobciim
Vysledky posledniho prizkumu realizo-
vaného spole¢nosti STEM/MARK ze srpna
2014 ukazuji, Ze oznadeni kvality potravin
vice vnima nejen odbornd vefejnost, ale
i bézni spotrebitelé a dochazi k poklesu ne-
védomosti pfi rozeznavani ptivodu znacek.
»Provedeny priizkum ptfinesl pomérné
optimisticka zjisténi tykajici se postoju ces-
kych spotrebitelt a odborné verejnosti ke
znaceni kvality potravin. Dfive opomijené

Co si mysli zakaznik...

Na portélu AkcniCeny.cz jsme v pravidelné
anketé, realizované pro jednotliva vydani
Retail Info Plus, tentokrat navstévnikiim
portalu polozili otazku:

CO VAS NEJVICE ZAJIMA

PRI NAKUPU POTRAVIN?
Konkrétni

vyrobce
6,28 %

Cerstvost
19,51 %

Termin konani ankety 30.9.-2.10.2014,
celkem se Ucastnilo 446 respondentd.
Pramen: Retail Info Plus

znacky kvality se za¢inaji rozvijet a stoupa
jejich znalost,“ uvadi Ing. Miroslav Kober-
na, CSc., feditel pro programovani a stra-
tegii Potravindiské komory CR a dodéva:
,U evropskych znacek kvality potravin nej-
vice vzrostla znalost Chranéného zemépis-
ného oznaceniatoz 8 % na 11 %.
Dotaznikové Setfe-

ni ukazuje, Ze drtivd

INZERCE
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vét§ina  responden-
ti obeznamenych se

kvality ztizenymi narodnimi institucemi
a oznacenimi, kterd zfidila EU a vys$$i po-
védomi o znackach maji predevs$im lidé
s vys$im vzdélanim. Nejvétsi spontdnni
povédomi maji respondenti o znacce Kla-
sa, tak jako tomu bylo v loniském roce,“ do-
plnuje Ing. Miroslav Koberna.

Vliv znaceni kvality ¢i pivodu na roz-
hodovani firem je podle Ivany Valentova,
Client Service manazerky spole¢nosti
STEM/MARK, stale ambivalentni. Na jed-
né strané ucastnici hloubkovych rozhovori
pripoustéji, Ze zajem o regionalni potraviny
a obecné kvalitni potraviny je rostoucim
a perspektivnim trendem. Na strané druhé
ale mnozi uc¢astnici uvadéji, Ze ve verejnos-
ti pfevlada zdjem o co nejlevnéjsi potraviny
témér bez ohledu na kvalitu.

Pozitivni hodnoceni chranénych oznace-
ni je spojovano s ochranou pravosti, oproti
Klase ma punc vyjimecnosti, zarukou kva-
lity, moznosti zvyseni prodeje, moznosti
osloveni zdkaznika, zvy$enim prestize vy-
robku, zvyhodnénim pfi exportu.

K divodim negativniho hodnoceni
chranénych oznaceni patii nizkd znalost,
nadbytek znacek kvality, slozité ziskdni
znaceni.

Verejnost se znackami kvality ridi podle
aktualniho prazkumu spise prilezitostné
a tento postoj je viceméné neménny.
DAVATE PREDNOST VYROBKUM,

KTERE MAJIi NEJAKE OZNACENI
KVALITY?

Kliknéte pro vice informaci

Zlaty klas pro COOP

Prezentace potravinarskych vyrobct na
vystavé Zemé zivitelka je kazdym rokem
vyraznéjsi. Pravidelné ho doprovazi také
udélovani znacek kvality potravin. V ram-
ci slavnostniho zahéjeni 41. ro¢niku vysta-
vy Zemé zivitelka letos prevzalo ocenéni
znackou kvality Klasa sedm producenti
s 18 potravinafskymi vyrobky. V soucasné
dobé je tak znackou Klasa ocenéno 1165
vyrobki od 230 vyrobct.

Tradi¢ni soucasti vystavy Zemé Zivitelka

GRAF
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==y © | znackami kvality po- je také soutéz Zlaty klas ocenujici vystave-
EODPORUJ EME f travin je znd prede- né vyrobky a novinky z oblasti agronomie,
s [ ESKE VYROBKY viimzobalii potravin  zootechniky, mechanizace, potravinatstvi,
i a a doslo také k nartstu  sluzeb pro zemédélstvi a venkov, lesniho
. www.czvyrobek.cz ~ zaznamendni zna¢ek ivodniho hospodatstvi. Z 34 ptihldgenych
EESKY VYROBEK e 25 a0 e B 2TV reldam (51%) expondtl byly tfi ocenény Zlatym Klasem
== e »Respondenti vét- s kytickou za to, Ze spliuji i ndro¢nd eko-
e I —— 3 $inou spravné rozli- logickd kritéria. 12 exponati obdrZelo oce-

B R $uji mezi oznacenimi  néni Zlaty klas.
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Uspéch zaznamenalo COOP Centrum
druzstvo, prihlasovatel exponatii za fetézec
COOP, které v nejsilnéji obsazené kategorii
»Potravinarstvi a zpracovatelsky préimysl,
kde soutézilo celkem 20 vyrobkd, ziskalo
dva Zlaté klasy jako jediny obchodni fe-
tézec. Prvni Zlaty klas obdrzela Dolcezza
Aragidova pomazanka 340 g, kterou pro
COOP vyrabi spole¢nost Chocoland. Dru-
hy Zlaty klas ziskal Ranko Smetanovy jo-
gurt bily 380 g, ktery pro COOP vyrabi
Chocenskd mlékarna. O kvalité vyrobku
vypovida také to, ze se py$ni peceti COOP
Dobré jistoty, kterou retézec udéluje svym
potravinarskym produktiim, jez spliuji
naro¢nd kritéria. Ze si za témito vyrobky
opravdu stoji, doklad4 i fakt, ze na webo-
vych strankdach www.coopclub.cz jsou pro
vSechny zdjemce volné dostupné vysledky
testll jednotlivych $arzi vSech vyrobki s lo-
gem COOP Dobré jistoty.

Obchodni fetézec COOP se pysni pod-
porou domicich, zejména regionalnich
vyrobct i tim, Ze v porovnani s konkuren-
ci nabizi nejvétdi procento regionalnich
produktd i téch s ocenénim Regionalni
potravina.

Cesky vyrobek -
nejen potraviny

K iniciativim podporuji-
cim ceské vyrobky patfi od
roku 2006 program Cesky
vyrobek, jehoz cilem je pod-
pora Ceskych potravinarskych
i nepotravinatskych vyrob-

ZDE V PRODEJI

2015 a spousti oznacovani
prodejen logem Cesky vyro-
bek — Zde v prodeji. ,,Jedna
se o novinku a na zadosti ob-
chodnikt a zdkaznikd jsme
ptipravili samolepky k ozna-
¢ovani prodejen, fikd Ing.
Leo Koleckat, feditel spolec-

®

ki Mezi zékladni podmin- | GESKYVYROBEK | U Cesky virobek.
ky udéleni loga patfi vyroba mm;;mz Na cesté za

v CR, 50% podil ceskych . trebitelsky
surovin, prace ceskych za- spo .re .I eiskym
méstnanct, placeni dani a pojisténi v CR, patriotismem

bezpecnost a zdravotni nezavadnost a do-
drzovani ekologickych norem. Dodrzova-
ni téchto podminek je kontrolovano pra-
videlné pfimo v misté vyroby. Presto, Ze
tento program neni financovan z vefejnych
zdroji, méd k dne$nimu dni 2187 certifi-
kovanych vyrobki, v zapojenych firmach
pracuje pres 2700 zaméstnancii s celkovym
ro¢nim obratem pres 8,8 mld. K¢.
Spole¢nost pravidelné podporuje ces-
ké vyrobky na raznych akcich, v tisku, na
internetu, v rozhlase i televizi. Se svymi
partnery zavedla a slavi Den ceskych vy-
robku, vydava Kalendar ¢eskych vyrobki

Jaronirioké /m/oo(aﬁy

 HOVeH.

Ministr zemédélstvi Marian Jurecka se
v zafi sesel se zastupci nejvétsich obchod-
nich fetézci ptsobicich v Ceské republice.
Jednali spolu o moznostech, jak sniZit plyt-
vani potravinami, o marketingové podpore
tuzemskych producentti a o zapojeni ma-
loobchodnich fetézcti do této podpory.

»Domnivam se, Ze opravnénym nastro-
jem, jak pomoci nasim zemédélcim a po-
travinaftim, je podpora zdravého patrioti-
smu, aby lidé kupovali produkty vyrobené
v Cechéch a na Moravé, které samoziejmé
prokazi svoji kvalitu. V této souvislosti je
také dulezita osvéta a pravidelné vzdéla-

INZERCE
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Dobry syr
neni zadna véda

Regionalni potraviny chutnaji lIépe

Obchody dnes pretékaji zbozim. Mizeme si vybirat potraviny z celého
svéta. Presto se lidé stale Castgji ptaji po téch Ceskych. Proc? Jaky
smysl maji regionalni potraviny? Domaci produkty byvaji obvykle
Cerstvejsi a mivaji vySSi nutricni hodnoty. Jejich transport méneé zatézuje
Zivotni prostfedi a kvalitu zarucuii prisné ceské normy. DivodU je vSak
vic. Nakupem domécich potravin podpofime Ceskou ekonomiku
a prispgjeme k zachovani zemédélského razu nasi krajiny.

Tradice a kvalita — to jsou hlavni hodnoty Jaromérické miékarny,
ryze Geského vyrobce tvarohu, syrd a tradi¢nich pomazankovych.
V Jaroméficich nad Rokytnou se tak vyuziva vyhradné miléko
od mistnich farmard a naprosté vétsina produktll neobsahuje Zadné
konzervanty, sladidla ani jina nezadouci ,écka“. Vice o Jaroméfické
mlékarné naleznete na www.mlekarna.cz.


http://www.coopclub.cz
http://www.czvyrobek.cz
http://www.mlekarna.cz
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vani spotrebitelt. Ti opét nachdazeji cestu
k nasim producentim, chtéji kvalitni ¢eské
a casto lokélni vyrobky,“ uvedl na setkani
ministr Marian Jurecka.

Na podporu ¢eskych vyrobcil v soucas-
né dobé Ministerstvo zemédélstvi ptipra-
vuje marketingovy projekt, ktery by mél
posilit aktivity resortu v této oblasti do
konce roku 2014. Na kampan je pfiprave-
no 50 - 60 mil. K¢ a potrva od poloviny
fijna do konce roku. Jde o spotrebitelskou
soutéz, jejiz ucastnici mohou zasilat vy-
stfizend loga kvalitativnich znacek z obalt
potravin na adresu Statniho zemédélského
interven¢niho fondu (SZIF). Konkrétné
jde nejen o loga narodnich znacek kvality
(Klasa, Regiondlni potravina), ale i loga
komunitarni (Bio logo, Zaruc¢end tradi¢ni
specialita, Chrdnéné zemépisné oznacen,
Zemépisné oznaceni ptvodu) a loga ne-
vladnich organizaci (Cesky vyrobek — ga-
rantovano Potravinaiskou komorou CR).

Iniciativy obchodniki

Na vlné spotiebitelského patriotismu
se — pres veskeré vytky o nedostate¢né na-
bidce tuzemskych vyrobkii v obchodni siti
- v cesté za vy$§imi obraty nese i komu-
nika¢ni kampan nejednoho obchodniho
retézce.

Foto: Penny Market

V roce 2011 odstartoval Lidl napti¢ ze-
mémi, ve kterych pusobi, reklamni kam-
pan s cilem predstavit kvalitni lokalni
i zahrani¢ni vyrobky ze svého sortimentu.
V ptipadé Ceské republiky tedy: To nejlep-
$1 z Ceska. To nejlepsi z Evropy.

Kontroverzni Cesk4 kvalita i dal$i ozna-
¢eni - ,,0d ¢eskych pekait” nebo ,,Od ces-
kych fezniki“ pouzivané fetézcem Penny
Market vyvolaly pfed dvéma lety pti svém
zahdjeni rozruch nejen v médiich, ale staly
se i predmétem Setfeni SZPL

V leto$nim roce probéhla v Penny Mar-
ketu spottebitelskd akce ,,My mame radi
Cesko® Retézec tak pokracuje ve své stra-
tegii orientované na podporu ceskych vy-
robku a podporuje sviij slogan ,Nakupujte
hezky cesky*.

V lonském roce Penny Market odstar-
toval zakaznickou soutéz, jejiz soucasti
bylo hledani Hvézd region, neboli vyrob-
ki, které jako nejoblibenéjsi zvolili svym
hlasovanim ptimo zdkaznici. ,Rozhodo-
vani komu dat hlas nebylo pro nase zakaz-
niky rozhodné snadné, nebot ceskych je
v Penny 7 z 10 vyrobki,“ komentuje zavér
hlasovani vedouci oddéleni marketingu
Penny Marketu Daniel Novotny.

Absolutni vitéz Hvézdy regionu ziskal
13,5 % z celkového poctu hlast; stal se jim
Velkopopovicky kozel. Druhé misto ob-
sadil Sedl¢ansky Hermelin, tfeti v poradi
byla Lu¢ina.

Srdce v barvach trikolory, slogan a za-
rovent ochrannd zndmka Z lasky k Cesku
a pisent skupiny Cechomor - to jsou zi-
kladni atributy aktudlni kampané spole¢-
nosti Kaufland Ceska republika.

Vizudl a hlavni grafické prvky doplni
také soucasnou podobu zakaznickych no-
vin Kauflandu, objevi se v prodejnach, na
webovych strankach a Facebooku. Motto
,Z lasky k Cesku“ bude hrat vyznamnou
roli rovnéz v akcich a soutézich pro za-
kazniky. Klicové jsou pro kampan obrazy
mapujici krasy ¢eské krajiny a pisen sku-
piny Cechomor ,Tady jsem doma®“ kterd
vznikla pravé pro Kaufland. K dispozici
je na: https://www.youtube.com/channel/
UCZCh-rJmdGuQ6XpYW9nH70Q. Pis-
nic¢ka zazniva i v TV spotech, jejichz poje-
ti odkazuje na ¢eskou krajinu, regionalitu
a tradi¢ni ¢eské suroviny.

Soucasné potravinové ,,narodni obroze-
ni“ tak nabyva na sile. Zamétuje se prede-
v$im na emoce spotfebitele. Nejsme v tom
sami, podobné si ,své potraviny“ hyckaji
i v sousednich zemich, kde zakaznik pre-
feruje lokalni vyrobky, protoze jim véii -
a protoze jejich vyroba dava lidem praci.
Tento ekonomicky aspekt se u nds zatim
prili§ nekomunikuje, ale zakaznik by na
néj urcité reagoval podobné jako u nasich
sousedtl.

Eva Kldnovd

-
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NEKDO TO RAD
HODNE HORKE

Novinka: MaxiVita Herbal horky ndpoj

Obdobi chfipek a nachlazeni je tady.
Také se citite mizerné? Idedlni je kromé
teplého oblec¢eni prohfat téloizevnitf. Né-
kdo se zahreje Salkem teplého ovocného
¢aje s medem, nékdo séhne po bylinkach.
Na trhu se ovsem nabizi nova pfijemna
alternativa, kterd nejen télo prohfeje, ale
také dodd potfebné vitaminy a prekvapi
svou pfijemnou chuti i vani.

Jednd se o novou fadu horkych na-
poji MaxiVita, kterd obsahuje pfirodni
extrakty, vitamin C a zinek. Navic neobsa-
huje lepek, laktézu ani konzervanty.

Nové rozpustné vitaminové napoje
MaxiVita, které zarucené prohteji Vase
télo, mlzete ochutnat ve tfech varian-
tach.

’
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BRUSINKA - Brusinky maji pfiznivy
vliv na mocové cesty, mohou pozitivné
prispét ke zvyseni odolnosti proti virlm
a bakteriim. Obsazené pfirodni latky spo-
lu s vitaminem C puUsobi jako vyznamné
antioxidanty, které chrani bunky téla pred
plsobenim volnych radikal(. Vitamin C
navic pfiznivé ovliviuje imunitni systém.
Prispiva ke snizeni miry Unavy a vycerpa-
ni a pomaha chranit organizmus pred oxi-
dativnim stresem.

ZAZVOR - Obsazené prirodni ex-
trakty ze zdzvoru a rakytniku jsou vy-
znamnymi antioxidanty, které pozitivné
pfispivaji k pfirozené obranyschopnosti
organizmu. V tradi¢ni mediciné jsou ve-

lice ¢asto pouzivany jako pfirodni pod-
plrny prostiedek ke zvyseni odolnosti
organizmu, zejména v obdobi chfipek
a nachlazeni.

Horky napoj je obohacen o zvysenou
davku vitaminu C, ktery je rovnéz velmi
dllezity pro funkci imunitniho systému.
Prispiva navic ke snizeni miry Unavy a vy-
Cerpani a pomaha chréanit organizmus
pred oxidativnim stresem.

ECHINACEA - Echinacea je bylina,
kterd je v lidovém lécitelstvi cenéna ze-
jména pro jeji pozitivni vliv na pfirozenou
obranyschopnost organizmu. Diky jeji
schopnosti podporovat normalni funkce
hornich cest dychacich je ¢asto uzivana
pfi prochlazeni. Acerola obsahuje pfirod-
ni vitamin C.

Tato fada tvofi neobycejnou kombi-
naci chuti, vyvolava pfijemny htejivy po-
cit v celém téle a navic obsahuje vice jak
denni davku vitaminu C.

Vsechny varianty MaxiVita Herbal hor-
ky ndpoj jsou k dostani v supermarketech,
hypermarketech, drogeriich a e-shopu
www.nasevitaminy.cz.
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Obchod

Agrarni obchod

Evropska unie ve vyvozu
predstihla USA

Evropska unie loni vyvezla agrarni produkty a potraviny (véetné
napoju) v hodnoté 120 mld. eur, meziroc¢né o 5,8 % vice. Stala se
tak nejvétsim agrarnim vyvozcem svéta, kdyz predstihla USA.

yvoz USA byl ovsem citelné posti-
Vien rozsahlym suchem, které pro-
puklo v roce 2012. Tim se prudce
snizil hlavné americky export séjovych
bobti a bavlny do Ciny.
Unie si souc¢asné udrzela prvni pozici
v dovozu, jehoz hodnota se ve srovnani
s rokem 2012 snizila na 101,5 mld. eur. Vy-
plyvé to z obsdhlé analyzy, kterou v Bruse-
lu zvetejnila Evropska komise.

Skladba evropského

vyvozu

Vice nez polovinu hodnoty vyvozu z ev-
ropské osmadvacitky tvori Sest zboZovych
kategorii. S vyjimkou obili jde o finalni
produkty uréené pro kone¢nou spotifebu.
Z jednotlivych polozek prevladaji lihovi-
ny a likéry, jichz se loni vyvezlo za zhruba
10 mld. eur (meziro¢né o 1,6 % méné). Na-
sleduje vino a vermuty v hodnoté 9,1 mld.
eur (rdst o 1,3 %). Na tfetim misté jsou

ptipravky z obili v hodnoté 8,7 mld. eur
(+12,5 %). Ve velkém objemu se vyvazeji
také zmrzlina, ¢okoldda a cukrovinky, vep-
fové maso, syry, ovoce a zelenina.

K absolutnimu pfirtstku lonského vy-
vozu, jez ¢inil zhruba 6 mld. eur, nejvi-
ce prispél vyvoz psenice a je¢mene, a to
skoro ze dvou pétin (2,4 mld. eur). Jejich
hlavnimi odbérateli byly Alzirsko a Saud-
ska Arabie. K vzestupu vyvozu vyznamné
prispély také vyrobky détské vyzivy (rust
0 0,5 mld. eur), které kupuji hlavné Cina
a Hongkong.

Skoro 60 % prijmil z vyvozu lihovin a li-
kért pripada (stejné jako v predchozich
letech) na pét hlavnich trht. Vedou USA
s 33% podilem. Nasleduji Singapur, Rusko
a Cina, kam objem exportu i jeho hodnota
v minulém roce ve srovnani s rokem 2012
klesly priblizné o 20 %. Paté nejvétsi od-
bytisté lihovin predstavuje Jizni Afrika, jez
v zebficku TOP 5 vystridala Kanadu.

Klicovou polozku agrarniho dovozu do Evropské unie pfedstavuje kava.

HLAVNI AGRARNI VYVOZCI
(adaje v mld. eur)

Zemé 2011 2012 2013
Evropska unie 101 114 120
USA 105 117 115
Brazilie 59 65 65
Cina 31 34 36
Kanada 30 34 34
Argentina 31 32 30

Pozndmka: dynamika v eurech se lisi od propoctené
v narodnich ménach. Napf. brazilsky vyvoz v redlech
stoupl 0 14 %.
HLAVNi AGRARNI DOVOZCI
(udaje v mld. eur)

Zemé 2011 2012 2013
Evropska unie 98 102 102
USA 74 85 84
Cina 63 82 84
Japonsko 48 52 46
Rusko 27 28 28
Kanada 23 26 26

Pramen: Evropska komise

Pokud jde o vyvoz vin, nejvice jich loni
sméfovalo rovnéz do USA (29 %), potom
do Svycarska, Kanady, Japonska a Ciny.
Zminéna pétice se podili na celkovém ex-
portu vin z Evropské unie 63 %.

Vyvoz psenice se koncentruje na Blizky
vychod a severni Afriku. Na osm hlavnich
odbératelt pripadaji asi dvé tfetiny vyva-
Zené psenice, z toho jenom na Alzirsko
pétina.

Nejvétsi exportni trh jsou
USA

Hlavnim odbyti$tém potravin a agrar-
nich produktd vyvazenych z EU zistava-
ji USA. Export na toto teritorium loni ve
srovnani s rokem 2012 ale stoupl jenom
01,9 % na 15,4 mld. eur. Dovoz do EU na-
proti tomu vzrostl 0 17 % na 9,8 mld. eur.

V evropském vyvozu na americky trh
jednozna¢né prevladaji findlni produkty
predstavujici skoro ¢tyfi pétiny jeho hod-
noty. Vice nez polovinu tvofi napoje, hlav-
né lihoviny (3,3 mld. eur). Nasleduji vino
(2,6 mld. eur) a pivo (1,2 mld. eur).

Za vyrazné vy$§im dovozem z USA
jsou hlavné dodavky krmiv pro hospo-
darska zvifata, resp. surovin pro jejich
vyrobu. Napriklad import sdjovych bobu
proti roku 2012 vylétl o rovnou polovinu
na 3,2 mil. tun v hodnoté¢ 1,4 mld. eur.
A dovoz olejnatych vyliskli (pokrutin) ze
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fg TABULKA

AGRARNi OBCHOD EU A JEJi HLAVNI
PARTNERI (rok 2013)

Vyvoz celkem: 120,09 mld. eur

Zemé Vyvoz Podil na agrarnim
(mld. eur) vyvozuv %
USA 15,4 12,7
Rusko 11,9 98
Cina 7,3 6,0
Svycarsko 7.1 59
Japonsko 5,1 4,2
Hongkong 4,7 39
Norsko 4,0 33
Saudska 39 3,2
Ardbie
AlzZirsko 32 2,6

Dovoz celkem: 101,5 mid. eur

Zemé Dovoz Podil na agrarnim
(mld. eur) dovozuv %
Brazilie 13,3 13,1
USA 9,8 9,6
Argentina 54 53
Cina 4,6 4,5
Indonésie 4,4 43
Svycarsko 43 4,2
Turecko 3,8 3,7
Ukrajina 38 3,7
Indie 2,8 2,7

Pramen: Evropska komise

sojovych bobtl vzrostl dokonce dvakrat
na 647 mil. eur. Dovoz kukufice, ktery se
v roce 2012 propadl na pouhych 45 tis. tun
(kvali rozsahlému suchu v USA), se loni
¢aste¢né zotavil na zhruba 100 tis. tun (ale
v roce 2011 to bylo 843 tis. tun).

SKLADBA AGRARNIHO
OBCHODU S USA (rok 2013)

Rusko je jiz fadu let pro evropské pro-
ducenty potravin druhym nejvét$im tr-
hem s ptiblizné 10% podilem na celkovém
agrarnim exportu EU. Dodavky na rus-
ky trh loni meziro¢né stouply o 4,3 % na
11,9 mld. eur. Tempo rustu vyvozu tak ve
srovnani s predchozimi lety vyrazné zvol-
nilo. Predloni ¢inilo 9 % a v roce 2011 to
bylo 14 %.

Letos lze v dusledku embarga, které
Moskva v srpnu uvalila na dovoz vétsiny
potravin z EU (a také Norska, USA, Ka-

nady a Japonska), o¢ekavat citelny propad.
Prvni po mnoha letech.

Dovoz z Ruska je nizky, zhruba 1,7 mld.
eur, takze EU v agrarnim obchodu s touto
zemi loni doséhla prebytku 10,2 mld. eur.

Skladba vyvozu z EU do Ruska je po-
dobna jako v pripadé USA. Kolem 83 %
tvori findlni produkty. Hlavni polozky zti-
stavaji stejné - ovoce (hodné z Polska), syry
a veprové maso. Na Rusko loni pfipadalo
46 % unijniho vyvozu jablek a hrusek.

Vyvoz masa do Ruska, ktery v roce 2012
poklesl, loni stoupl o0 19 % na 370 tis. tun
v hodnoté skoro miliarda eur. Dalsiho
masa a vyrobki z néj EU dodala za 800 mil.
eur, takze celkovy vyvoz masa ¢ini 15 % cel-
kového agrarniho vyvozu z EU do Ruska.

To se ale snazi zvy$ovat miru sobé-
stacnosti v potravinach, coz se jiz dotklo
evropského vyvozu drtibeze na jeho trh.
V obdobi 2011 - 2013 Rusko z EU dovazelo
priblizné 80 tis. tun drtibeziho masa ro¢né.

V dovozu z Ruska do EU tradi¢né
prevladaji suroviny pro vyrobu potravin
a polotovary predstavujici 83 % hodnoty
importu. Jde hlavné o pSenici, kukufici

a sojové boby.

ThEULKA YYVOZ Z EU
DO RUSKA (rok 2013)

Agrarni vyvoz z EU do Ciny nabral
rychlé tempo v roce 2010 a to se v nasle-
dujicich letech zachovalo. Nejlidnatéjsi
zemé svéta nalezi k nejrychleji rostoucim
odbytistim Unie. Jeji export tam loni stou-
pl 0 8,5 % na témét 7,3 mld. eur, zatimco
dovoz z Ciny se proti roku 2012 ptili§ ne-
zménil a dosahl 4,6 mld. eur.

Evropskd unie do Ciny doddva nejenom
findlni vyrobky, ale také suroviny a polo-
tovary. V jejim vyvozu vedou nevydélané
kiize, zviteci srst a dal$i materialy pro koze-
$inovou vyrobu. Nasleduji vyrobky z mléka
a obili (75 % téchto polozek ptipada na dét-
skou vyzivu). Nasleduji vino, susené mléko
a veprové maso (véetné drobit).

Cina pro EU piedstavuje kli¢ovy trh pro
syrovatku. Na jejim evropském vyvozu se
podili skoro tfetinou. Hodnota vyvozu sy-
rovatky do Ciny se od roku 2008 vice nez
ztrojnasobila pii zhruba dvojndsobném
riistu objemu.

Vyznamnd je role Ciny jako odbératele
suSeného mléka, jehoZ cena loni stoupla

Reta ;!:,Im’g

o pétinu. Vice nez 15 % exportu z EU do
Ciny tvoti alkoholické npoje. Ale dodav-
ky vina loni meziro¢né klesly o 14 % a liho-
vin dokonce o0 22 %.

Cina je ¢tvrtym nejvétsim dodavatelem
agrarnich produktii do EU za Argentinou,
USA a Brazilii. V dovozu z Ciny v celkové
hodnoté 4,6 mld. eur predstavuji nejvét-
$i polozku zivocisné produkty, jez nejsou
uréeny pro pfimou spotiebu. Jde hlavné
o vnitfnosti (droby). Zelenina a piiprav-
ky z ni tvori dalsi velice dulezitou skupinu
¢inského vyvozu do EU.

TABULE VYVOZ Z EU DO CiNY
A DOVOZEU Z CINY (rok 2013)

Pokud jde o dovoz, klicovou polozku
v ném predstavuje kava v lonské hodnoté
7,4 mld. eur, tedy 7,2 % celkového agrar-
niho importu. Objem jejiho dovozu proti
roku 2012 mirné stoupl na 2,8 mil. tun,
kdyz cena kévy (bez kavy prazené a kavy
bez kofeinu) klesla uz druhy rok po sobé.
Tentokrat o 24 %.

Druhou stézejni polozku predstavuji
olejnaté vylisky (pokrutiny) ziskavané ze
sojovych bobti (7,2 mld. eur), tfeti samot-
né séjové boby (5,6 mld. eur) a potom pal-
movy olej (4,5 mld. eur).

Hlavnim dodavatelem agrarnich ko-
modit do EU také loni zistala Brazilie se
13% podilem na celkovém agrarnim dovo-
zu unie. Nadale v8ak zvolna ztraci pozici
ve prospéch USA, jejichz podil stoupl na
10 % ve srovnani s 8 % v roce 2012. Hlav-
nim divodem je klesajici cena kavy, kterou
Brazilie do EU ve velkém objemu vyvazi.

Na Argentinu a Cinu ptipadd po zhru-
ba 5 %. Dulezitymi dodavateli jsou jesté
Indonésie, Svycarsko, Turecko a Ukrajina
(kazdy po 4 %).

Mezi hlavnimi dodavateli vzrostl loni
nejvice import z USA, a to o 17 %. Zprdva
Evropské komise to pripisuje hlavné dovo-
zu s6ji a olejnatych vyliskd z ni. Uvedené
dvé komodity predstavuji ptiblizné pétinu
agrarniho dovozu z USA. Dalsi vyznam-
nou polozkou se 16% podilem jsou ofechy.

Vice nez 70 % dovazenych bananti po-
chazi ze tfi zemi - Ekvddoru, Kolumbie
a Kostariky. V dodavkach pepte vede Viet-
nam, vanilka se dovazi prevazné z Mada-
gaskaru, skofice z Indie a Sri Lanky.
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Obchod

Povinné udaje maji prednost pred marketingovymi

Stanovena minimalni

velikost pisma

Lze predpokladat, ze prevazna vétsina vyrobcu a distributord potravin

, ve

uz ma jasno a na 13. prosince 2014, kdy nabyva ucinnosti nafizeni (EU)
¢. 1169/2011 o poskytovani informaci o potravinach spotiebitelim, je
pFipravena. Piesto prinasime jesté nékolik shrnujicich informaci.

e konci roku 2011 vstoupilo v plat-
Knost natizeni (EU) ¢ 1169/2011

o poskytovani informaci o potravi-
nach spottebitelim. Pravidla pro oznaco-
vani potravin upravena timto nafizenim
nabyvaji u¢innosti 13. prosince 2014, s vy-
jimkou ustanoveni tykajiciho se povinného
uvadéni vyzivovych udaju, které se pouzije
az od 13. prosince 2016.

Mezi obecnymi cili, které natizeni sle-
duje, neni jen volny obéh potravin v ramci
evropského trhu, ale také vysoka uroven
ochrany vefejného zdravi a zajmu spotre-
biteli.

Dopad nafizeni (EU)
€. 1169/2011 na obaly

Od 13. prosince 2014 musi ustanove-
nim nafizeni 1169/2011 EU vyhovovat
také oznaceni potravin. Oznadenim se pti-
tom rozumi veskera slova, udaje, ochran-
né znamky, obchodni znacky, vyobrazeni
nebo symboly, které vztahuji k ur¢ité po-
traviné a jsou umistény na obalu, dokladu,
népisu nebo etiketé.

Zakaznik 7ada citelné etikety. Jednim
z cild zmén je v této souvislosti pravé snad-
na ditelnost text na etiketach a obalech

Nafrizeni (EU) ¢. 1169/2011 -

povinné informace o potravinach
« Povinné tdaje vyplyvajici z ¢lanku 9
musi byt uvadény:

» Na obalech a etiketach
- Balené potraviny — viechny informace
- Zabalené potraviny - ¢ast informaci
- Nebalené potraviny — ¢ast informaci
e Online
-V pfipadé prodeje pres internet
- Vsechny informace kromé minimalni
trvanlivosti a pouzitelnosti jiz pred do-
koncenim nakupu

Pramen: GS1 Czech Republic

Foto: Shutterstock.com / Diana Ta!iuxmL

Povinné udaje musi byt na obalu uvedeny
pismem minimalni velikosti, ktera je
zavisla na nejvétsi plose obalu.

vyrobkil. Nové se proto zavadi pozadavek

minimalni velikosti pisma, kterym jsou

uvedeny povinné tdaje na potravinach.

Mezi né se podle natizeni ¢. 1169 od
prosince fadi: ndzev potraviny, seznam
slozek, alergeny, ¢isté mnozstvi potraviny,
datum minimalni trvanlivosti nebo pouzi-
telnosti, zvlastni podminky uchovani nebo
podminky pouziti, jméno nebo obchodni
nazev a adresa vyrobce/ prodejce, zemé
puvodu nebo misto provenience (jen u né-
kterych potravin), navod k pouziti v pri-
padé potraviny, obsah alkoholu u napoju
s vice jak 1,2 % alkoholu a vyzivové tudaje.

Minimalni velikost pisma je povinna,
stejné tak jsou stanoveny povinné udaje,
kterd na obalu musi byt.

Povinné udaje musi byt na obalu uve-
deny pismem minimalni velikosti, ktera je
zavisla na nejvétsi plose obalu:

o obaly s nejvétsi plochou do 80 cm? —
pismo, kde je velikost malého pismene
»X min. 0,9 mm.

o obaly s nejvétsi plochou nad 80 cm?* -
pismo, kde je velikost malého pismene
,»X‘min. 1,2 mm.

Nejvétsi plocha:

o u obalt s hranami = nejvétsi plocha
ohrani¢end hranou

o u zaoblenych obalti = celd plocha bez
ohledu na zaktiveni
o u lahvi = celd plocha plasté, bez dna
a vika
« u obalt ve tvaru koule = cely povrch
koule
Jak uvadi Mgr. Markéta Chylkova, ve-
douci legislativiniho oddéleni Potravinai-
ské komory CR, nardzeji mnozi vyrobci
z potravinafského priimyslu na problémy
s interpretaci dil¢ich bodt nafizeni. Napti-
klad vinafi: maji idaj o obsahu sifi¢itant
zvyraznit? Uvést jej v abecednim poradku
s ostatnimi slozkami nebo zvla$t? Podob-
né otazky se objevuji v mnoha odvétvich.
Potravinafskd komora CR pomdhé najit na
podobné otazky spravné odpovédi. Zpra-
covala podrobny manual pro implementa-
cinarizeni a pravidelné aktualizuje seznam
konkrétnich otdzek a odpovédi, na téma-
ta diskutovana s vyrobci a obchodniky
v ramci mnoha for organizovanych v regi-
onech CR. V loniském roce PK CR vyda-
la také publikaci ,,Oznacovani potravin /
Mnoho cennych informaci pro spotfebi-
tele®, ve které se snazi priblizit jak laické,
tak i odborné verejnosti zakladni zmény
v oznacovani potravin.
ek

Online prodej potravin a nafizeni
(EU) €. 1169/2011

o Online prodej potravin je dle nafizeni
¢. 1169 prodejem na dalku.

« Internetovy obchod musi spottebiteli
poskytnout stejné informace, jaké maiji
byt dle nafizeni na obalu potraviny,
jesté pred dokoncenim nakupu.

- Vyjimkou je datum minimalni trvanli-

vosti nebo datum pouzitelnosti.

« Naroky na vyménu dat ur¢enych spo-
tiebiteli v digitdlnim prostredi se zvy-
Suji

— Pro optimalni praci s takovym objemem

dat je nezbytné, aby byla vhodné struk-

turovana.

- Soucasni obchodnici prodévajici potra-

viny online museji v krdtkém case ziskat

od dodavateld mnoho dat, coz pfi vel-
kém sortimentu témér vylucuje manuadlni
vkladani do systému.

Pramen: GS1 Czech Republic

INFORMACE U NEBALENYCH POTRAVIN $

Kliknéte pro vice informaci
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Uz je tu — novad evropskad
legislativa o oznacovdni potravin!

Praktické feSeni, zirocené zkusenosti, dlouha zivotnost. Pfikazy plni na
slovo, komunikuji s vami i mezi sebou a piredevsim etiketuji jako divé
- etiketovaci vahy, bez kterych se za par tydnii neobejdete.

®  Ppravdépodobné jste
jiz slySeli o nové legis-
lativé Evropské unie,
tykajici se OZNACOVA-
NI POTRAVIN. O co se
konkrétné jedna? Zatim
neni povinnosti uvadét
na etiketé, kterd je umisténa na zbozi, de-
tailni informace o slozeni vyrobku. To se
vsak brzy zméni. Prvni ¢ast evropského na-
fizeni vstoupi v platnost jiz v prosinci to-
hoto roku (minimalni velikost pisma, zvy-
raznéni alergent), druha ¢ast bude platna
o dva roky pozdéji, tedy v prosinci 2016
(uvedeni nutri¢nich hodnot).

NOVUM

Cim etiketovat?

DIGI DPS 800s

Stolni etiketovaci vaha DIGI DPS 800s se
postara o to, abyste splnili novou evrop-
skou legislativu. Jednd se o robustni a uni-
verzalni feSeni s velkym barevnym dotyko-
vym displejem v pouzdie z nerezové oceli.
Na tomto displeji Ize snadno programovat,
rychle vyvolat pozadované PLU a prehled-
né ukladatinformace o produktechivazeni.

Rozmanitost, kterou model DIGI DPS
800s disponuje, umoziuje jeho integraci
do témér viech prostiedi napfi¢ potravi-
narskym pramyslem, a to od jiz zabéhlych
velkokapacitnich zavodU az po nové malé
podniky a vyrobny. Flexibilita tohoto mo-
delu a jeho malé rozméry vyrazné usnadni
integraci do vétsiny modernich vyrobnich

DIGI DPS 800s

linek. Lze si vybrat z nékolika tiskaren
(umoznuiji tisk rznych typQ a rozméra eti-
ket dle pozadavk( zdkaznika), vahovych
plosinek v rliznych rozmérech a vazivos-
tech nebo ze stojanl a drzaka.

Jakozto vazici a etiketovaci zafizeni
muze byt DPS 800s pouzita pro kontrolni
vazeni s hlidanim limitQ, pradmérné i fixni
hmotnosti. Splfiuje podminky obchodniho
vazeni s presnou evidenci historie.

Dulezitou a nezbytnou soucasti stroje
je samoziejmé také software na bazi Win-
dows. DPS 800s pouzivéd primyslovy PC
systém, a proto software nabizi flexibilni in-
tegraci a obousmérnou komunikaci.V praxi
to znamenj, ze diky Windows je ovladani
snadné, protoze Windows zna vétsina z nas
z pocitacl, které mame doma ¢i v praci.

DIGI SM 500 EB
Tento model dvourozsahové vahy DIGI
SM 500 EB s LCD prosvicenym alfanume-

DIGI SM 500 EB

ky SH500

Masny wyrobek tepelné opracouany

Jenné
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| takto atraktivné miize vase etiketa
vypadat a zaroven spliiovat nova nafizeni.

rickym displejem se hodi pfedeviim do
zdzemi prodejen ¢i do vyroby. Kompakt-
ni, v provozu osvédcena vykonna vaha,
dokonale spliuje svou ulohu tisknout eti-
kety (v pfipadé potfeby i uctenky) o Sifi
az 80 mm. Rychlost tisku se odviji podle
toho, zda chcete tisknout etikety ¢i Ucten-
ky. Zafizeni tiskne rychlosti 105 mm etike-
ty za sekundu, za stejnou dobu vytiskne
100 mm Uctenky. Ve standardu je 16 forma-
t0 etiket a dle potfeby je moznost dalSich
99 doprogramovat. Na etiketu, at uz cisté
bilou ¢&i predtisténou (takovou, kterd obsa-
huje vase logo, obrazek, fotku, apod.) Ize
umistit napfiklad informace o jednotkové
a celkové cené, ndzvu zbozi, poctu kusu ¢i
hmotnosti. Prostor je také pro ¢arovy koéd
a co je nejdulezitéjsi — ingredience a tedy
i tolik diskutované alergeny.

ZMENY PLATNE OD 13. PROSINCE 2014

Minimalni VELIKOST PiISMA
V piipadé obald nebo nadob,

o jejichz nejvétsi plocha je mensi nez
80 cm? je stanovena vyska malé-
ho pismene ,x“ v textu na nejméné
0,9 mm.

o jejichz plocha je vétsi nez 80 cm?, je
stanovena vyska malého pismene ,x“
v textu na nejméné 1,2 mm.

Zvyraznéni ALERGENU

Ve slozeni vyrobku jsou ingredience
vzdy uvdadény sestupné, a to dle jejich
podilu ve vyrobku. Ty z nich, které jsou

povazovany za alergeny, musi byt nové
zvyraznény jednim z téchto zpUsobu:

TUCNE,
TUCNE A PODTRZENIM

podtrzenim,
rameckem
(1[=ele) inverzné.

To znameng, Ze je tieba vlastnit zafi-
zeni, které v jednom z textovych bloku
etikety musi mit moznost editace pisma
jednim z vyse uvedenych zplsobd.
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Obrat nadale poroste

dvoucifernym tempem

Ve svété se loni prostrednictvim e-commerce, v segmentu B2C,
prodaly zbozi a sluzby (bez pojisténi) v prepoctu za 1,17 bil. eur,
mezirocné o 13,6 % vice. V Evropé trzby stouply o 16,3 % na
363 mld. eur. | letos mohou internetovi prodejci ve vétsiné zemi
starého kontinentu ocekavat dvouciferny riist.

odle posledni studie, kterou v Bruse-
Plu zvefejnila oborova asociace Eco-

mmerce Europe, mohou také letos
internetovi prodejci v naprosté vétsiné
zemi starého kontinentu ocekavat dvou-
cifernou dynamiku. Jeji tempo vSak ve
srovnani s rokem 2013 zvolni, zejména ve
vychodni Evropé.

Pomoci elektronickych médii loni ale-
spont jednou nakoupila zhruba tfetina
z 816 mil. Evropantl. Jeden zakaznik v pru-
méru za online ndkupy v roce 2013 zaplatil
1376 eur.

E-commerce se na celkovém maloob-
chodnim obratu v Evropé podili zhruba
5,7 %. Lidé si online objednavaji z 54 %
zbozi, 46 % piipada na sluzby (bez pojis-
tovacich).

Lidé pri vyhledavani zbozi i jeho kou-
pi stdle Castéji uzivaji mobilni pfistroje

- telefony, tablety. ,,Mobilni“ ndkupy (m-
commerce) v Evropé zacaly prudce rist
v roce 2012 a tento trend nadale pokracuje.
V nejvyspélejsi Britanii se m-commerce na

Zakladni fakta

o0 e-commerce v Evropé
Pocet obyvatel: 816 mil.
Uzivatelé internetu: 565 mil.
Zakaznici e-commerce: 264 mil., tedy
47 % uzivateld internetu.
Podil na HDP v hodnoté 16,4 bil. eur
(rok 2013): 2,2 %; v roce 2017 bude
zhruba dvojnasobny.
Pocet nakupnich webovych stranek
(sektor B2C, koncem roku 2013): 645
250. ZvySuje se 0 15 — 20 % roc¢né.
Pocet postovnich zasilek, véetné
preshranicnich: pfiblizné 3,7 mld.

celkové hodnoté online nakupti podili sko-
ro Ctvrtinou, ve skandinavskych zemich
v praméru 15 %, v Némecku 10 %.

Suverénné vedou Britové

Z celkového obratu B2C e-commerce
v Evropé (zminénych 363 mld. eur) pripa-
da Ivi podil (skoro 30 %) na Velkou Bri-
tanii. Spolu s Némeckem a Francii pred-
stavuje skoro 61 % celoevropského online
prodeje, zatimco na ostatnich sedm klico-
vych trhi pripada 21,6 %.

Prodej v Britanii prostfednictvim e-
commerce se loni meziroéné zvysil
0 11,4 % na vice nez 107 mld. eur. Spo-
jené kralovstvi soucasné patti k nékolika
maélo evropskym zemim, kde se tempo
riistu prodeje letos ve srovndni s lonskem
dale zrychli. Podle Ecommerce Europe
dosahne 18,8 %.

Na internet chodi pravidelné nakupovat
kolem 41 mil. Britd. Jejich pramérnd utra-
ta by se méla letos zvysit o 14 % na témér
3000 eur.

Za Britanii na evropském e-commerce
trhu s velkym odstupem nasleduje Némec-
ko, kde online trzby loni proti roku 2012
stouply skoro o 27 % na 63,4 mld. eur. Le-
tos to ma byt skoro o 21 %, nejvice ze vSech
evropskych zemi, kromé Ukrajiny.

Na internet v Némecku pravidelné cho-
di 54 mil. lidi, tedy 77 % obyvatel starsich
14 let. Zbozi a sluzby online si loni podle
udaji vladni agentury Germany Trade &
Invest objednalo vice nez 42 mil. Némct,
coz predstavuje 73 % populace ve véku 14
- 69 let.

TABuLkA - OBRAT E-COMMERCE V EVROPE
(rok 2013, mld. eur)

V jizni Evropé hraje prim
Spanélsko

Spanélsko piedstavuje pro e-commerce
nejvétsi trh v jizni Evropé. Na celkovém
online prodeji tohoto regionu, kam studie
fadi také Chorvatsko a Turecko, se podi-
li vice nez tfetinou. Soucasné jde o paty
nejvétsi trh celého evropského kontinen-
tu. Vzhledem k poctu obyvatel (skoro
47 mil.) disponuje znaénym riistovym po-
tenciadlem. Tempo jeho rustu letos zrych-
li na 16,8 % ve srovndni s 11,1 % v roce
minulém.

Rozvoj e-commerce v Italii brzdi nizka
mira penetrace internetu (koncem letosni-
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ho roku se ¢eka 64 %). Huf v jizni Evropé
na tom je jenom Turecko. Ital$ti zakaznici
si na webu obstardavaji vétSinou sluzby (za-
jezdy, ubytovani, jizdenky), zboZzi v mensi
mife, ¢imz se lisi od ostatnich zemi.

Svédové si na webu oblibili

i potraviny

Evropskou $picku v rozsiteni a popula-
rité e-commerce predstavuje Skandinévie.
Pfispiva k tomu vysoka mira vybaveni in-
ternetem. Naptiklad ve Svédsku, nejvétsi
ekonomice regionu, dosahuje 95 %. Svéd-
§ti zakaznici pres weby velice radi naku-
puji nejenom knihy, spotfebni elektroniku
a odévy, ale také potraviny, coZ neni zda-
leka ve vSech evropskych zemich obvyklé.
Z celkovych 8,6 mld. eur, které spotiebitelé
loni utratili prostfednictvim e-commerce,
predstavovaly vydaje za potraviny 250 mil.
eur (meziro¢né o 38 % vice).

Za jednu ze zemi se znaénym risto-
vym potencidlem studie oznacuje Polsko.
Obrat e-commerce tam v obdobi 2009 -
2013 vzrostl vice nez dvojnasobné z 2,5
na 5,2 mld. eur, coz predstavuje pramér-

PODIL OBYVATEL MAJICiCH PRIPOJENI
K INTERNETU (konec roku 2013)

Zemé Podil (%) Populace
online (mil.)

Norsko 96 4,8
Nizozemsko 95 15,8

Dansko 95 53

Svédsko 95 9,1

Finsko 92 4,9

Velkd Britanie 91 57,9
Némecko 86 70,5

Francie 84 55,1

Belgie 83 9,2
Svycarsko 83 6,6

Zemésnejnissipenetraci
Zemé Podil (%) Populace
online (mil.)

Turecko 46 34,7
Ukrajina 50 22,7
Rumunsko 55 11,7
Bulharsko 56 4,0

Rusko 59 84,0

Poznédmka: Podle zafijové zpravy Eurostatu ma pfistup
k internetu 73 % tuzemskych domécnosti ve srovnani
s 35 % v roce 2007.

Pramen: Ecommerce Europe

Zeny piedbéhly
v nakupovani

na internetu muze

Zvyky pfi internetovém nakupovani
se zabyvala Asociace pro elektronickou
komerci (APEK) pti svém kazdoro¢nim
vyzkumu piipraveném ve spolupraci
s agenturou Mediaresearch. Alespon
jednou za mésic si podle vysledka prii-
zkumu zakoupi zbozi ¢i sluzbu v e-sho-
pu 46 % internetové populace, jednou
za Ctvrtleti je to uz 71%.

Ze se nakupovdni v e-shopech vyviji,
potvrzuje také fakt, Ze stale vice naku-
puji pravidelné online Zeny. Zatimco
dosud v cetnosti dominovali muzi, le-
tosni pruzkum potvrdil, Ze alespon jed-
nou mé-si¢né nakoupi 51 % Zzen. A to
je v soucasnosti o 10 % vic nez muzu.
»Tento vysledek je na prvni pohled pre-
kvapujici, nicméné jen potvrzuje, jak
roste divéra v ceskou e-komerci. Na-
rist pravidelné nakupujicich Zen také
otevirda nové moznosti obchodnikim®
komentuje vyvoj vykonny reditel APEK
Jan Vetyska.

A jak ovliviiuje oblibu internetovych
ndkupti vék? I naddle dominuje vékova
kategorie 25 — 34 let, ve které alespon
jednou mési¢né nakoupi 68 %. Naopak
nejméné nakuptl podle ocekavani na
webu vyridi osoby starsi 55 let. ,,Muze-
me tedy rict, ze typickym zakaznikem,
ktery pravidelné nakupuje na interne-
tu, je Zena ve véku 25 az 34 let z mésta
s poc¢tem obyvatel vyssim nez 100 000,
uzavird Jan Vetyska.

Pramen: APEK

ny 25% rist rocné. Letos se zvysi o dalsi
zhruba miliardu eur. Polsko tak patti v EU
k zemim, kde se e-commerce rozviji nej-
rychleji.

Ale Polaci na webech zatim utrdceji
malo. Loni to bylo primérnych 535 eur
na jednoho zdkaznika. Na zacatku leto$ni-
ho roku mélo internetovou pripojku 65 %
polské populace, coz je nejnizsi ukazatel
ve stfedni Evropé. Pozoruhodné je, Ze ten-
to ukazatel se v Polsku béhem poslednich
let prili§ neméni a letos stoupne jenom na
66 %.

Zna¢ny rustovy potencial ma Rusko,
¢tvrty nejvétsi trh v Evropé, kde mélo po-
¢atkem letosniho roku pfipojeni k inter-
netu jenom 59 % populace, tedy priblizné

[A8ULA  E-COMMERCE VE SVETE:
ZEME S NEJVYSSiM OBRATEM

Kliknéte pro vice informaci

84 mil. Priblizné tfi ¢tvrtiny uzivateld in-
ternetu Zzije v evropské ¢asti Ruské federa-
ce. Rozdily ve vybavenosti internetem jsou
na jejim rozlehlém tzemi znacné.

Podle bulletinu East-West Digital
News na webu pravidelné nakupuje kolem
30 mil. Rusd, tedy 23 % populace starsi
18 let. E-commerce v Rusku ¢ini asi 2 %
celkového maloobchodniho obratu.

V Ceské republice roste prodej online
podle Asociace pro elektronickou komer-
ci (APEK) v priméru o 15 az 20 % ro¢né.
APEK se letos v dubnu stala ¢lenem asoci-
ace Ecommerce Europe.

Jak vypada globalni poradi

V globalnim zebticku e-commerce podle
trzeb vedou s velkym naskokem USA (loni
v prepoctu pres 315 mld. eur) nasledované
s velkym odstupem Cinou. Evropa ma mezi
prvni desitkou Ctyfi zastupce — Britanii
(3. na svété), Némecko, Francii (dvé nejvétsi
ekonomiky eurozony) a Rusko.

.y

1c

Kazdy treti Cech,
nakupujici pres internet,
pouziva k nakupu
mobilni telefon

Kliknéte pro vice informaci
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Rijen tradiéné startuje vanoéni prodeje

Z.a co budou

letos lidé utracet?

Kolik darkti a za kolik penéz? Nakup v kamenné prodejné nebo
pres internet? Klicové otazky predvanocniho obdobi jsou opét

aktualni.

elkové vydaje za Vanoce jdou do ti-
CSicﬁ. Dirky, potraviny, stromecek,

doplnky pro vytvoreni vanoc¢ni at-
mosféry a fada rtiznych drobnosti vytahne
kazdému z nas z kapsy tisice korun. Stale
vEtsi Cast z téchto penéz se pritom presou-
va do e-shopt, jejichZ vano¢ni objednavky
kazdym rokem raketové rostou.

Pro 60 % néroda uz v zafi za¢ina vano¢ni
nékupni horecka, 17 % lidi nakupuje darky
v prosinci a 5 % tésné pred Vanocemi.

Nejcastéji za darky letos utratime do
péti tisic korun. ,Osttileného obchodnika
to neprekvapi, tak to prosté je, ze Vanoce
ve skute¢nosti zac¢inaji koncem prazdnin.
Pro nés je hlavné uzite¢né védét, za co lidé
chtéji utrécet,“ komentuje Eva Pavlikova,
feditelka e-shopu Spink.cz vysledky online
pruzkumu, ktery si obchod nechal udélat
nejen mezi svymi zakazniky.

Z nabidky e-shopu bude Jeziek nejcas-
téji vybirat v oddéleni kosmetiky (45 % re-
spondentil) a drogerie (37 %). Druhé mis-

to rovnéz se 37 % patti kavé a kapslim do
kavovart. Tretim nejzadanéj$im darkem
je vyrobnik limonad SodaStream, uvedlo
v pruzkumu 22 % dotazovanych.

Internetovy obchod zjistoval, jaké dal-
$i druhy vyrobku lidé planuji nakupovat
pod stromecek. Pro médu hlasovalo 61 %
respondentt. Druhym nejtypi¢téjsim dar-
kem jsou knihy a hudebni nosice (49 %).
Pomyslny Jezisktiv Top 5 dopliuje zmi-
novana kosmetika nebo hra¢ky (v obou
ptipadech 46 %), elektroptistroje (31 %)
a sportovni vybaveni (25 %).

Lidé planuji za darky utratit nejéasté-
ji do péti tisic korun (48 %), jedna tieti-
na Cechtt dokonce utrati az dvakrat tolik.
Pouze 3 % nakupujicich si vystaci s jedinou
tisicikorunou.

V rodinach panuje tradice
Podle predvanoc¢niho prizkumu uve-

fejnéného v prosinci minulého roku, kte-

ry si nechala zpracovat spole¢nost Ikea,

Cesi hojné zapojuji do vanoénich ptiprav
polovina respondentt za¢ind s vyzdobou
svych domdcnosti jiz se zacatkem adventu
nebo v listopadu. Pouze tfetina az v tydnu
pred vano¢nimi svatky.

Oproti tomu na Slovensku zac¢ind nej-
vice dotazanych s vyzdobou v tydnu pred
Vanoci (52 %) a v Madarsku nechavaji vy-
zdobu domadcnosti na posledni chvili, tj.
zdobi béhem Stédrého dne (17 %). Jen 4 %
Cechti sviij byt nebo dim nezdobi viibec.
Vano¢ni vyzdobu odstrojuje vice nez po-
lovina ceskych domacnosti po svatku Tii
kralti (58 % dotazovanych) a dal$i pétina
z nich si ji nechava jesté déle.

Pfiblizné polovina rodi¢u spolu s détmi
vyrazi na predvanoéni prochazky a treti-
na jich spole¢né nakupuje darky pro dal-
§i ¢leny rodiny. Béhem Stédrého dne déti
nejcastéji pomahaji chystat s rodici svatec-
ni jidlo (65 %), chodi s rodi¢i na spole¢né
prochazky (55 %) a tfetina déti se bavi va-
no¢nimi tradicemi a zvyky.

Vice jak polovina Cechi dle prizku-
mu schovava darky pred Vanoci do skfini
(55 %), priblizné stejné mnozstvi na né-
kolik raznych mist v byté ¢i domé (49 %)
a pod postel 17 % z nas. Mimo svoji do-
maécnost darky nechéva do Stédrého dne
témér 21 % respondenti - nejcastéji je
ukladaji na ptidu, do sklepa, ¢i je nechavaji
v kancelari, u pratel nebo v garazi ¢i aute.

A jak se rodice dozvédi, co si jejich déti
preji? Spoléhaji hned na nékolik moznosti.
Bezmala 80 % rodicu se o piénich déti do-
zvidd tou nejtradi¢néjsi cestou — prostred-
nictvim dopisu Jeziskovi. Dalsich 53 % pri
povidani s détmi a 21 % i prostfednictvim
prarodica, kterym se déti svéruji.

K minulym Vénocim se podle pru-
zkumu spolec¢nosti Ikea chystala priblizné
tfetina rodi¢t za darky pro své déti utratit
vice nez 4 000 K¢. Dalsi tfetina v rozmezi
od 2 000 do 4 000 K¢. Nejvice dotazanych
¢eskych rodi¢t (39 %) planovalo koupit
svym détem 3-4 darky, dalsich 29 % pak
5-6 darkd.

Penize nebo darek?

Zeny za vano¢ni darky utraceji vice nez
muzi. Castéji také prekracuji finanéni ¢ast-
ku, za kterou planuji darky poridit. Udaje
vyplyvaji z prizkumu, ktery pro spole¢-
nost Cetelem realizovala pred lonskymi
Vanocemi agentura Stem/Mark.

Muzi nakupuji darky ¢astéji na posled-
ni chvili. Pfiznalo se k tomu 59 % z nich,
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zen jen 38 %. Na druhou stranu Zeny si
vice preji penize. Muzi na rozdil od Zen
také tolik nefesi, zda budou vSechny darky
pod stromeckem, ¢i ne. Kazdy Sesty totiz
v loniském roce planoval vyuzit povano¢ni
slevy i pro obdarovani téch, které uvidi na
Stédry den. To samé plénovala ale jen kaz-
da devata Zena.

Nakupovani ve slevach je pritom blizsi
Zenam, coz muze souviset s tim, ze naku-
povani patfi Castéji mezi jejich konicky
a obecné jsou ochotné travit v obchodech
vice ¢asu. Povanoc¢ni slevy tak loni chtélo
vyuzit 70 % z nich, muza 55 %. Muzi ¢as-
téji nakupuji ve slevach elektroniku. Zeny
vyhledavaji za zvyhodnéné ceny prede-
v$im obleceni a obuv. Co se tyce vanoc-
nich darkd, Zeny ¢astéji kupuji knihy, 1éky
a zdravotnické pomticky ¢i napriklad pou-
kazky na kulturu.

Zajimavé je, ze pravé zeny, které zpra-
vidla fes$i vano¢ni vyzdobu vice nez jejich
muzské protéjsky, si také vice potrpi na
zivy stromecek. Davaji prednost jedlim,
muzi preferuji levnéjsi smrcky.

v ”

Na stromecku letos vitézi
ruzova,...

A jaké budou letos Vanoce podle vyrob-
cli vdno¢nich ozdob? Jednoduse rtizové...
Dekorace i barevné ladéni se rok od roku
méni. V poslednich letech vdnoénim bar-
vam vévodila bild, smetanova az stiéibrna
a $ed4, dalsi rok se nesel ve znameni fialové
a krémové barvy.

Rizovd ma byt letos hitem zejména
u mladsich lidi, kteti podléhaji mdédnim
trendlim a snazi se jim prizptsobit i deko-

raci, od ozdob az po doplnky jako

je vyzdoba bytu ¢i prostirani. Rizova bar-
va také pozitivné ptisobi na lidskou psy-
chiku, dodava pocit klidu, bezpeci a uvol-
néni, coz bude po namdhavém Adventu
skute¢né zapotrebi.

Milovnici prfirodnich barev a téni se
vice priklani k oranzovym odstintim, do-
plnénych o barevné tény hnédé, zlatavé,
ale i zelené. Pfirodni a decentni oranzova
barva tak bude v tésném zavésu za riizo-
vou. Predpoklada se, Ze si ji zamiluji spi-
$e star$i lidé nebo rodiny s détmi, které se
snazi détem priblizit ptirodni a prirozené
kouzlo Vanoc.

V kurzu stale ziistanou i tradi¢ni obli-
bené cervené a zlatavé barvy, které spolec-
né tvori idealni kombinaci.

... ale co nabidnout ma
i tradicni cibulak

Cibuldk, jehoz tuzemsky vyrobce Cesky

porcelan slavi letos 150 let vyroby, ma ne-

Foto: Cesky porcelan

spocet benefitii. Dnes si
mize zakaznik do své domac-
nosti z kolekce s cibuldkovym
vzorem poridit v podstaté cokoli, na¢ si
pomysli: od podlozky po piibor az po kr-
bové naradi, od nésténnych hodin az po
hmozdif nebo dézu na bonbdny. Ale i an-
déla nebo cely betlém. Sortiment cibulaku
se rok co rok rozdifuje, a to nejen o hr-
necky a $alky vSemoznych tvart a ucelt.
Na trhu jsou nékolik let také porcelanové
podglazurové modré vano¢ni ozdoby ur-
cené k zavéSeni na stromecek. Od snéhové
vloc¢ky pres kaprika, snéhuldka, zvonecek,
podkovu ¢i srdce az po klasické kouli¢ky.
Také letos prichazi porcelanka s novymi
tvary i dekory, jimiz by rada zaujala zejmé-
na mladsi generaci uzivatelii. K zakoupeni
jiz jsou jak v péti podnikovych prodej-
nach, tak u smluvnich partnert a samo-
zfejmé také pres e-shop.
Eva Kldnovd,
s vyuzitim materidlil firem
INZERCE
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Od podzimu do Vanoc
ji ovladnou kupénové nabidky

»Mate novou zpravu z Portmonky,” pipne kazdy tyden vice nez 80 000 uzivate-
10, ktefi si za deset mésicii existence aplikaci stahli. Kratka zprava jim v posled-
nich tydnech s zeleznou pravidelnosti oznamuje nové cleny, ktefi se rozhodli
obsluhovat své vérné zakazniky pravé prostiednictvim moderni technologie.

abytkarsky retézec XXXLutz, kutilské
OBI, sit freshbarti Fruitisimo, darkové
balici sluzby Giftisimo, klenotnictvi Kle-
noty Aurum nebo nejvétsi cesky ¢tenarsky
klub Knizni klub - to jsou jen namatkou
jmenovani novi partneri, kteti od letos-
niho léta pribyli v portfoliu prodejen, ve
kterych jsou plné akceptovany vérnostni
a zdkaznické karty nahrané v Portmonce.
»Priliv novych ¢lentt velmi vitdme.
Méme hlavné velkou radost, Ze se nam
firmy samy ozyvaji,“ fikd manazerka ap-
likace Iva Svitilovd a dodava, ze vyfizeni
partnerstvi se zrychlilo natolik, Ze zdjemci
se mohou stat oficialnimi partnery takika
okamzité. ,Byli jsme schopni natolik ze-
fektivnit proces, ze partnery mizeme pri-
jmout a uzivatelim predstavit do druhé-

ho dne,“ fikd Svitilova. Tak
tomu bylo i v ptipadé vstupu
sité jednosalovych prazskych
kin Aero, Bio Oko, Svétozor
a brnénské Scaly, které jsou
zapojeny do projektu od zafi.

Nové Portmonka posiluje
i v podpore partnert ve sdé-
lovani novinek smérem k za-
kazniktim. Na prelomu fijna
a listopadu se aplikace stane Portmay...
jednim z komunikac¢nich ka-
naltt pro nové se etablujici
znacku outdoorového oble-
¢eni a doplnka Kilpi. Ta stri-
da svou predchudkyni, obli-
benou znac¢ku Envy. Planuje
ale dokonalejsi a technolo-

0Bl je novym partnerem Portmonky,
ziskejte 100 K& SLEVU

Pondéll, 8.9, 2014 v 15:53
Nejlepdi zpriva pro viechny (nejen) kutily: 0BI
Caski republika je novim parinerem

.. hived na zaitek mi pro viechny utivatele
ddrek: 100 K2 SLEVU na nikoup!

Odl sitfecy 10. do nedile 14. zifi 2014 zickite s
kupénem v Partmonce slevu 100 KE na nikip
¥ hodnoti nad 499 KE. Slevu mitete uplatnit ve
viech prodejnach OBl

:

gicky preciznéj$i sortiment s kompletni
celoro¢ni vybavou do pfirody i do mésta.

Kromé partnerské komunikace napla-
novala Portmonka také fadu lakadel na
vyhodné nakupy pro koncové zikazniky.
Od tohoto kroku si slibuje dal$i navyseni
poctu uzivateli.

Portmonka se v fijnu stane i jednim
z komunikacnich prostfedkd, kterymi
budou distribuovany ob-
libené kupény podzim-
ni nakupni akce Nakupy
s casopisem Ona Dnes.
»Pokud si zakaznici ne-
stihnou koupit pondélni
vytisk novin, kde budou
kupény exkluzivné poprvé
publikovany, tak nebudou
muset zdlouhavé staho-
vat nabidky na internetu
a tisknout si je. Naopak si
je budou moci otevtit pri-
mo v Portmonce a proka-
zovat se slevovymi kddy
rovnou z mobilu,“ pochva-
luje si Svitilova s tim, Ze
nékupy tak dostanou sviz-
ny a moderni raz.

Foto: Portmonka

Cechliim nejvice vadi reklama v televizi,
na internetu ji aktivné vyhledavaiji:
nejvice je zajima pivo, nove také tablety

azdému druhému Cechovi leze na
nervy televizni reklama, nésledovana
internetovymi bannery. Ty vadi 15 % dota-
zovanych, na stejné ¢islo se dostala i rekla-
ma v mobilnich telefonech. Presto zakaz-
nici reklamni nabidky vyhledavaji - pokud
se jednd o konkrétni zbozi a ndkupni tipy.
84 % respondenti sleduje online letakové
nabidky a nejvice je zajima pivo a mléko.
Na tfeti pozici se letos prekvapivé dostaly
tablety. Priizkum provedl portal AkcniCe-
ny.cz, ktery dlouhodobé sleduje ceny zbozi
na trhu.
Televizni reklama nds obtézuje, shodné
hlasé 55 % Cechi. Pred reklamni masazi
se jim nedafi uniknout v online svété, ani

TOP 10 NEJVYHLEDAVANEJSICH
LETAKOVYCH POLOZEK

doma. Reklama ve schrankach vadi men-
$imu poctu lidi nez kdy dfiv, pouhym 6 %.
Jeji misto vystfidala reklama v chytrych
mobilnich telefonech, kterou jako nejhor-
§i uvedlo 15 % respondentt. Nejvice Cesi
toleruji reklamu v tisku (vadi 3 %) a v roz-
hlase (2 %).

Presto zakazniky reklama zajima. Do
aktivniho vyhledavani nabidek na interne-
tu se pousti 84 % dotazovanych. Atraktivni
jsou zejména letaky obchodnikd, uvadéjic
konkrétni zbozi a nakupnimi tipy.

Pro respondenty Zijici v mensich obcich
je to ¢asto jedind moznost, jak nahlédnout
do nabidek obchodi z blizkych mést. Ond-
tej Hloupy z portalu AkcniCeny.cz komen-
tuje: ,Velké retézce se v ramci racionalizace
omezuji na pfisné lokdlni distribuci a k za-
kaznikim se ¢asto nabidka, o jakou maji
zajem, ani nedostane.“ Aktivné si prehled

Reta g,lnfg

o cenach zbozi udrzuje pravidelné pred
tydennim nakupem 48 % dotazovanych,
42 % je nejvice prohlizi pfed vdnocnimi
svatky, 9 % jim nejvétsi pozornost vénuje
pti nakupech pred dovolenou.

Nejcastéji Cesi podle letdkd nakupu-
ji potraviny a napoje (64 %), elektroniku
(11 %) a kosmetiku a drogerii (9 %). Napo-
je dominuji prvnim ptickdm vyhledavani
v letacich: nejcastéji uzivatele zajima, kde
lze potidit levné pivo a mléko. Ne vzdy
hledaji, ktery ndkupni fetézec jim nabidne
oblibenou znacku za nejlepsi cenu. Nejvy-
hledavanéjsi jsou znacky Budvar, Svijany,
Pislner Urquell a Staropramen.

V leto$nim roce se zdvihla velka vlna
zdjmu o pocitacové tablety, které se sta-
ly tfetim nejvyhleddvanéjsim produktem
v letacich obchodnikd. Podobné ldkaji jiz
od loniska kavovary, které jsou patym nej-
hledanéj$im zbozim. V desitce nejcastéji
sledovanych polozek figuruji stejné jako
v minulych letech détské pleny, maslo a te-
levize, naopak se zcela vytratily notebooky.

mv
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Obrat z féroveho obchodu
presahl 170 milionu

Podle aktualnich vysledktli reprezentativniho vy-
zkumu, ktery v roce 2014 provedl Institut evaluaci
a socialnich analyz (INESAN), zna pojem fair trade
52 % lidi.

pojmem fair trade (spravedlivy obchod) se podle nejnovéj-

$tho vyzkumu setkalo jiz 52 % lidi v Ceské republice. Obraty
z prodeje fairtradovych vyrobku rostou kazdoro¢né o desitky
miliontL.

V roce 2011, kdy probéhlo podobné koncipované Setfeni,
ptitom mélo povédomi o fair trade 39 % obyvatel, tedy o 13 %
méné. Samotnou znamku Fairtrade, ktera je dokladem, Ze byl
produkt vyroben v souladu s etickymi standardy, zna 26 % re-
spondenttl, coZ je 0 5 % vice nez v roce 2011, kdy byl vyzkum
proveden poprvé.

Tri pétiny dotazanych jsou presvédcéeny, Ze svymi nakupy mo-
hou pomoci vyrobctim z rozvojovych zemi. Jifi Remr, vedouci
vyzkumu, dodava: ,, Fairtradové vyrobky stéle vice kupuji i ostat-
ni spotfebitelé, nebot zapadaji do soucasného trendu, kdy se lidé
ve zvySené mire zajimaji o kvalitu a piivod potravin. Z vysledku
plyne, Ze 66 % respondentt zajimd, odkud pochazeji vyrobky,
které si kupuji. A to je o 8 procentnich bodii vic nez v roce 2011.°
K nartistu prispiva také verejna diskuse o ptivodu potravin, kdy
fada lidi da prednost fairtradovym vyrobktim, u kterych védi,
odkud pochazeji a za jakych podminek byly vyrobeny.

Typickymi zakazniky, ktefi alespont obcas kupuji fairtradové
vyrobky, jsou Zeny, lidé s maturitou a zejména pak vysokoskola-
ci. Mezi zakazniky lze také najit nadprimérné vysoky podil lidi,
ktefi prispivaji na dobroc¢inné ucely.

Jesté rychleji se zvyS$uji obraty z prodeje fairtradovych vyrob-
kdl. V roce 2005 za né lidé v Cesku utratili 3 mil. K¢, zatimco
v roce 2013 rekordnich 174 mil. K¢. ,Vyznamnym momentem
pro rozvoj fair trade u nas byla proména struktury trhu s fair-
tradovymi vyrobky. Fair trade, ktery byl ptivodné doménou
specializovanych obchodi s biopotravinami a zdravou vyzivou,
se postupné dostavda do supermarketii a kavarenskych retézct,
napf. Kaufland, dm drogerie, Marks&Spencer, Starbucks nebo
Tchibo,“ uvadi teditelka Fairtrade CS Hana Chorvathova.

Fairtradovym vyrobkem ¢islo jedna je u nas kava. Té jsme
vloni nakoupili 142 tun v hodnoté 100 mil. K¢, coz odpovida
14 mil. vypitych $alka. Za takovym uspéchem kavy stoji prede-
vsim spolecnosti Tchibo a Starbucks, ale i tfi ¢eské prazirny kavy
se znamkou Fairtrade - Mamacoflee, Volkafé a Fair&Bio.

NAKUP FAIRTRADOVYCH
VYROBKU

K dal$im oblibenym fairtradovym produktiim u ndas patfi vy-
robky z bavlny, kakao, ¢okolada a ¢aj. V zapadoevropskych ze-
mich tvori velky podil na prodeji bandny a fezané kvétiny.

Pramen: Fairtrade Cesko a Slovensko
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Produkty

Obchod prodava, co lidé kupuji

Kvalita potravin
- myty a fakta

Kvalita potravin je dnes velmi atraktivni téma pro spotiebitele
i pro média, a proto se Sifi i fada informaci, s nimiz nelze souhla-
sit. ,V odborné verejnosti se pro né ustalil pojem myty,” fika pro-
fesorka Jana Dostalova ze Spoleénosti pro vyzivu a VSCHT Praha.

E Jednim mytem je, ze stfedni Evro-
pa se stala popelnici Evropy, Ze sloZeni
potravin od nadnarodnich vyrobcu je
v zemich stfedni a vychodni Evropy jiné
nez v Evropé zapadni, Ze potraviny jsou
méné kvalitni...

Rozhodné bych netekla, Ze jsme popel-
nici Evropy, to patfi k tém mytim. Ale je
pravda, ze slozeni nékterych produktd na
nasem trhu je jiné nez surovinové slozeni
shodnych vyrobkt tfeba na trhu némec-
kém. Vyrobci a obchodnici to zdivodnuji
tim, Ze prizptisobuji slozeni potravin stra-
vovacim a chutovym zvyklostem prislus-
ného statu. Ne vzdy to tak ale je, protoze
pro stfedni a vychodni Evropu se casto
pouzivaji levnéjsi suroviny, takze slozeni
z vyzivového hlediska neni obcas prave op-
timéalni. Nékomu levnéjsi suroviny mohou
ilépe chutnat.

Proto se rozliSuje legislativni kvalita,
kdy vyrobek vyhovuje legislativé prislus-
ného statu, coz vesmeés vyhovuje, a kvalita
spotfebitelska. Naro¢néjsi spotiebitelé vy-
robky, kde jsou kvalitni suroviny na spod-
nim limitu, za kvalitni nepovazuji, ale né-
komu mohou chutnat.

Ale netyka se to rozhodné vsech pro-
duktii a je jen na spotfebiteli, jakou potra-
vinu si vybere. Vétsina spotrebitelti se pfi
nakupu ridi cenou. Vesmés ale existuje za-
vislost mezi kvalitou a cenou. Kdyz se tedy
spotfebitel fidi jen cenou, nemtize oc¢eka-
vat kvalitni potravinu. Pfikladem mohu
byt masné vyrobky. Kdyz si koupi salam
¢i parek za 40 K¢ za kilogram, nemiize
ocekavat, ze bude obsahovat vysoky po-
dil masa, kdyz kilogram vysekového masa
stoji od 100 K¢ nahoru. Pro¢ treba lidé ku-
puji ,opékacky“ a podobné produkty, kdyz
by méli védét, ze zde na rozdil od nazvu

$pekdcek neni vyhlaskou garantovan mini-
malni obsah masa?

U mlé¢nych surovin se naopak suroviny
jen tézko zaménuji.

I vétsina reklam a letdkd cili pouze na
spotfebitele, ktefi vyhledavaji co nejlevnéj-
81 vyrobky.

Foto: archi\;Jana Dostélova
E Dal$im mytem je, Ze ¢eské potraviny
jsou kvalitnéjsi nez ty z dovozu...

Zalezi na tom, ze kterych zemi se k nam
zbozi dovazi. Treba polské potraviny si ten
negativni pohled do zna¢né miry zaslouzi-
ly, tfeba aféra s pramyslovou soli byla do-
sti vaznd. Slo o velké poruseni zakona, sul
byla totiz odpadem z priimyslovych syntéz,
a takova latka se nesmi v potravinach ob-
jevit. Mohou v ni byt i nebezpe¢né latky.

Polské potraviny jsou levné, proto je
spotiebitelé kupuji, ale c¢asto jsou méné
kvalitni nez ty naSe, i kdyz to také nelze ze-
vSeobecnovat. Tfeba masné vyrobky maji
¢asto niz§i obsah masa, levné tabulkové
polské ,¢okolady“ se jmenuji tfeba po-
choutka, protoze legislativné nevyhovuji
nazvu ¢okoldda, jelikoz neobsahuji kakao-
vé maslo. To je nahrazeno levnym kokoso-
vym ¢i palmovym tukem nebo tuky ztuze-
nymi, které jsou z hlediska zdravé vyzivy
velmi problematické, ale nevyhovuji ani
z hlediska senzorického. Ale spotfebitelé je
kupuji, protoze jsou levné.

[2 Polské kuteci maso je chlazeno vo-
dou, zatimco to ceské vzduchem, ktery
prenasi mnohem méné bakterii.

To je také pravda. Proto je polské ku-
feci maso levnéjsi. Spotrebitel by mél ka-
zdopdadné ¢ist sloZeni potravin na obalech.
Ne vSe muze poznat, tfeba nemutize védét,
zda syr pod obalem je v optimalni zralosti.
U tady vyrobki ale z etikety kvalitu pozna.
Nejde jen o datum spotteby ¢i minimdlni
trvanlivost, mél by sledovat i surovinové
slozeni.

Tam jsou hlavni slozky uvedeny v se-
stupném poradi podle obsahu. Kdyz si
spotiebitel koupi jatrovou pastiku, a ja-
tra jsou tam uvedena az tfeba na osmém
misté, zatimco na prvnich mistech ¢teme
veptova kize, sadlo, voda, drubezi separat,
tézko mtiZe jit o kvalitni vyrobek. Je ale na
spotfebiteli, jaky vyrobek si vybere. Do ur-
¢ité miry si za leckdy spornou kvalitu po-
travin mohou sami spotfebitelé. Kdyby se
fidili informacemi na obalech a nekvalitni
potraviny nekupovali, obchodnici by jim je
prestali nabizet.

Spottebitelé by si méli v§imat i tabulky
nutri¢nich hodnot (obsahu energie, bilko-
vin, tuku, cukrt apod.) na obalech potra-
vin. Ty budou povinné na obalech az od
roku 2016, ale uz od letosniho prosince
musi mit ta tabulka jednotny vzhled, po-
kud ji vyrobce uvadi.

[= Jenze u pultu s masnymi vyrobky se
jejich slozeni nedozvi...

U Sunky tfeba &dste¢né ano. Sunka
existuje podle zakona ve tfech skupinach
- standardni, vybérova a Sunka nejvyssi
jakosti. A ty se li$i podle obsahu masové
svaloviny, svalovych bilkovin. Sunka stan-
dard md jen 10 % svalovych bilkovin, je
mozné do ni pridavat i jiné nez zivocisné
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bilkoviny, vétsinou séjové, zatimco ta nej-
vyssi jakosti ma 16 % svalovych bilkovin,
maso kolem 20 %. Ve standardni Sunce
muze byt i $krob. Zbytek je voda, tuk, ko-
lagen.

Od $unky standard nelze proto oc¢ekévat
vysokou kvalitu, svalovina je zde nahraze-
na vodou, proto se tam dava tzv. nastrik
- voda, stl, fosfaty aj, aby se tam ta voda
udrzela. Voda byva casto viditelna i v oba-
lu. A o jaky druh Sunky jde, se u pultu
vesmés docteme. Zalezi ale i na tom, jaky
druh masa se pouzije.

Od roku 2016 bude muset i prodavac
u pultu sdélit zdkaznikovi, pokud o to po-
zada, presné slozeni vyrobku.

[=] Podobné spotiebitel Casto nezjisti,
kolik je v zakoupeném rybim filé vody.

V tomto pripadé jde uz o poruseni za-
kona, obsah vody je pfedepsany a inspekce
ho kontroluje. Pokud ptekro¢i povolenou
mez, vyrobce dostane pokutu a vyrobek
musi stahnout z prodeje.

E Pojdme na dal$i mytus - potraviny
jsou sama chemie, zvlasté ,,éc¢ka“...

Jsou tam samoziejmé obsazena. V$ech-
na écka, ktera se smi pridavat do potravin,
jsou ale zdravotné nezavadna. Podle od-
bornikt je daleko vét$im zdravotnim ri-
zikem surovinové slozeni potravin a také
kolik potravin zkonzumujeme nez tzv.
chemie, tj. é¢ka, chemické kontaminanty ¢i
bakteridlni znecisténi.

Protoze éc¢ka i zdravotni nezavadnost
jsou prisné sledovany, zatimco surovino-
vé slozeni ma velmi volné limity a ¢lovék
muze potravin zkonzumovat, kolik chce.

[&] paKi mytus - do roku 1989 byly po-
traviny kvalitnéj$i nez dnes kvili tomu,
Ze po roce 1990 byly zruseny ceskoslo-
venské statni normy.

Je to zjednodu$ené tvrzeni, do urcité
miry jde také o nostalgii. Na jednu stranu
je to ale trochu pravda. Normy totiz vyrob-
ky velmi pfesné definovaly, zatimco dnes je
ve slozeni velkd volnost.

Spotiebitel si ale miize vybrat kvalitni
vyrobky, které se svym slozenim blizi tém,
které mély slozeni podle CSN. Je ale prav-
da, Ze jich tolik neni, vétsina ma slozeni
hor$i nez odpovidalo normém CSN. Ale
i to je ddno tim, ze spottebitelé se ridi ce-
nou, ne kvalitou.

Na druhé strané z hlediska mikrobiolo-
gického byly diive vyrobky vyrazné horsi.
To se tykalo tfeba mlé¢nych vyrobkd. Ty
zase dnes Casto obsahuji $krob, ktery zhor-
$uje jejich senzorické vlastnosti.

Také masné konzervy dnes obsahuji
mnohem méné masa nez drive.

E Potravinifska komora chce zavést
tzv. cechovni normy. PovaZujete to za
dobry napad?

Rozhodné by to pomohlo, ale nevim,
jak se to bude libit vyrobctim. To neni po-
vinnost v ramci EU, jen nase, coZ znamend,
ze z jinych zemi se sem mohou dovazet vy-
robky, které tyto normy nespliuji.

Podobné se moc nelibi tzv. $pekacko-
va vyhlagka, podle niz musi mit nékteré
masné vyrobky definované sloZeni, napft.
minimdlni obsah masa, coz jsou ale i kiize
i tuky, ¢i svalové bilkoviny.

= pai mytus - je rozdil v kvalité po-
travin v Fetézcich a v malych prodejnach
¢i na farmarskych trzich?

Rozdil mezi fetézci a malymi prodejna-
mi, pokud nejsou specializované na luxus-
ni a regionalni zbozi, vét§inou neni. A na
farmarskych trzich by se mély prodavat
regionalni potraviny, ale ne vzdy tomu tak
je. A casto se tam nedodrzuji skladovaci
teploty.

E Jsou biopotraviny kvalitnéjsi nez
bézné potraviny?

Ekologické zemédélstvi, které produku-
je biosuroviny, z nichz vyrabi biopotraviny,
je $etrné k Zivotnimu prostfedi. To je hlav-
ni vyhoda biopotravin.

Pokud zemédélci dodrzuji zdkony, ne-
smi pouzivat pesticidy a herbicidy. V bio-
potravinach jsou tedy niz$i hodnoty che-
mickych kontaminanti, mohou tam byt
ale kontaminanty z ptidy, vody ¢i vzduchu.
Co se tyce vyzivové hodnoty, zatim nebylo
prokazano, Ze by biopotraviny mély vyssi
vyzivovou hodnotu nez potraviny bézné.

Neni tfeba pravda, Ze by biokurata ¢i
dal$i biomaso byla vyrazné lepsi kvality nez
kurata z béznych chovili, moznd z hlediska
senzorického, pokud jsou krmena lep$im
krmivem. Ale u rostlinnych produkti se
ten rozdil uz vét§inou nepozna. Vyzivova
hodnota - obsah vitamin®, mineralnich
latek apod. - jsou srovnatelné.

Navic se biopotraviny kontroluji stej-
nym zptisobem jako bézné potraviny. Neni
zvlastni zakon o biopotravinach, jen zdkon
o ekologickém zemédélstvi.

=] mate néjakou radu na zavér?

Spotiebitelé by méli radéji nakupovat
méné drazsich a kvalitnich potravin nez
vice levnych. Vice si pochutnaji, prospéji
svému zdravi, a pfitom je to finanéné vice
nezatizi.

A méli by peclivé cist etikety a podle
toho si zbozi vybirat.

Alena Addmkova

ZLATY CAJ NOVE

WWW.JEMCA.CZ
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Mame v oblibé <¢aj i kavu, pripravu chceme co nejjednodussi

Dlouhodobé

jsou nejprodavan

¢jS1

J

Caje ovocné

Pfichazi sezona teplych napoju. Predevsim caje se tési oblibé
hlavné v podzimnich a zimnich mésicich, tedy zhruba od zafi do
unora. Prodejiim se dafi pfedevsim béhem zimnich obdobi, ktera

jsou opravdu studena.
) 4
aj je u nas silné sezénni produkt,
‘ ktery je senzitivni na Groven tep-
Y/ lot. Napriklad letosni tepld zima
prodejtim prili§ nepréla,” vysvétluje Pavel
Pokorny, feditel prodeje ze spole¢nosti

Tata Global Beverages, ktery md na staros-
ti znacky Jemca ¢i Tetley. Na zacatek roku

odkazuji i dal$i vyrobci, ktefi na prodejich
vidéli proti jinym rokdm pokles. K ca-
jam se ale lidé radi vraceji i v nékterych
jarnich ¢i letnich mésicich. ,Kdyz se dny
‘teplotné nevydafi,“ dodava k tomu Petr
Melmuka, vedouci vyroby ze spole¢nosti

Velta Plus EU.

Ceské domacnosti maji radéji kavu nez ¢aj

Caj stejné jako kavu nakoupilo v po-
slednim monitorovaném obdobi alespon
jednou ro¢né cca 95 % ceskych domac-
nosti. Podstatny rozdil je ale v nakou-
peném mnozstvi. Zatimco praimérna
kupujici domacnost nakoupila v daném
obdobi 966 salkt kavy, u caje to bylo
pouze 520 $alka.

Kavu nakupovali spotfebitelé v pri-
méru 15krat rocné a za jeden prumér-

mistem ndkupu jsou hypermarkety s vice
nez 40% podilem na vydajich, nasleduji
supermarkety a v tésném zavésu za nimi
diskonty.

Na trhu kavy rozliSujeme mletou
a zrnkovou kavu, instantni kavu, kavové
speciality a ndhrazky. Vice nez polovinu
trhu v $alkach predstavuje kava instant-
ni, tfetinu zrnkova a mleta kava, o zbytek
trhu se déli kavové speciality a substituty.

Trh kavy je vice ovlivnén akcemi nez
trh ¢aji. 70 % vsech vydaji na kavu utra-
ti domdacnosti pfi akénich nakupech. Tj.
mirny nartist oproti pfedchozimu ob-
dobi. 10 % veskerych vydaji smétfuje na
nakupy privatnich znacek. Nejvétsi podil
privatnich znacek najdeme v segmentu

kavovych specialit, nejmensi u kavovych
nahrazek.

Na nakup ¢aje se ¢eské domacnosti vy-
daly v poslednim ro¢nim obdobi 13krat.
Za jeden nakup utratily podstatné méné
nez za nakup kavy, a to 40 K¢. Podobné

mistem jsou hypermarkety s priblizné
35% podilem na vydajich. Dalsi v poradi
jsou malé prodejny potravin nasledované
supermarkety.

Nejvétsi segment z hlediska poctu $al-
ka predstavuje ¢aj ovocny. Ten tvori pri-
blizné tfetinu trhu. Druhy v poradi je ¢aj
cerny s 30% podilem, dile bylinny a na
¢tvrté pozici je ¢aj zeleny.

45 % z veskerych vydaji na kategorii
¢aju sméfuje na nakupy v akci, pfitom
vyznam akénich nakupi podobné jako
u kavy mezironé mirné stoupl. Privat-
ni znacky predstavuji stejné jako u kavy
10 % trhu ve vydajich.

Udaje jsou vysledky prizkumu trhu
metodou Spottebitelského panelu za obdo-
bi srpen 2013 - Cervenec 2014 v porovndni
se stejnym obdobim predchoziho roku.

Hana Padérovd,
Spotiebitelsky panel GfK

Naopak kava neni typickym sezén-
nim produktem, pfestoze i u ni plati, ze
se prodeje v jednotlivych obdobich roku
pohybuji - ale jen mirné. ,Prodeje nejvi-
ce stoupaji v zimnich mésicich, které sou-
viseji s vys$i konzumaci teplych népoju
obecné, s pfedvano¢nimi nakupy a vétsim
pohybem lidi v obchodnich centrech," fika
Eva Kotynkovd, PR manazerka spole¢nosti
Tchibo Praha.

Kakaové napoje jsou oblibené prede-
v§im u déti a spotfebitelé jim v porovna-
ni s jinymi druhy teplych napojt nevénuji
zdaleka tolik pozornosti.

Pravé u kakaovych népoji vede co nej-
jednodussi priprava, ktera nahrava roz-
pustnému kakau. Protoze jsou vyrobky
zaméfené pravé na déti, casto je vyrobci
obohacuji o rtzné vitaminy ¢i vapnik.
Marketing ale cili i na dospélé. Napriklad
znacka Granko pripravila pro zakazniky
o prazdninach soutéz o navrh nejlepsiho
puntikatého outfitu v Granko stylu a v li-
mitovanych edicich nabizi pravidelné spe-
cidlni plechovky.

Cesi jsou stale ovocni,
ale hledaji i bylinky

V otazce ¢ajit maji Cesi jasno. Nejobli-
benéjsi jsou v tuzemsku ty ovocné. ,,Dlou-
hodobé jsou nejprodavanéjsi caje ovocné
se skoro 50procentnim podilem - v tomto
ohledu je Cesk4 republika dosti specific-
ka," dodava Pavel Pokorny.

V poslednich letech je vidét i v oblasti
teplych népoju trend hledani predev$im
zdravého Zivotniho stylu. ,,Objevuje se za-
roven trend v névratu k pfirodé v podobé
rtstu trhu s bylinnymi ¢aj," fikd Marie To-
larova, senior brand manazerka pro caje
ve spole¢nosti Douwe Egberts. Tyto druhy
maji ale stale na trhu spiSe mensi podil.
Naptiklad u znac¢ky Jemca je to zhruba de-
setina prodeju.

Obecné se i tak v pripadé bylinnych ¢ajii
da mluvit o pomérné vyznamném trendu.
»Zakaznici jsou odpovédnéjsi vici svému
zdravi a nevahaji do néj vice investovat,"
hovoii o trendu v prodejnach Billa Lucie
Borovickova, PR manazerka spole¢nosti
Rewe Group.

Vyrobci ¢aje se tomuto trendu hodlaji
prizpiisobovat i pro leto$ni sezénu. Na-
priklad Douwe Egberts pripravil specidlni
fadu funkénich bylinnych ¢aju.
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Dalsi oblast, ve které vyrobci vyciti-
li mozny rust, je také spojend s trendem
zdravého zivotniho stylu. Jedna se o caje
urené pro déti nebo pro téhotné Zeny.
,Caje pro téhotné, piipadné kojici mamin-
ky a pro déti jsou jiz standardné v nabidce
vSech firem specializujicich se na bylinné
¢aje,“ uvadi Zdenék Hubalek ze spole¢nos-
ti Mediate.

»Pod znac¢kou Pickwick jsme letos uved-
li nové radu cajii pro déti od tii let. Slozeni
je prizptusobeno specialné pro déti," do-
pliluje M. Tolarova. Tomu spole¢nost pri-
zptisobuje i marketingovy ptistup. Produkt
ptipravila se snahou, aby déti skute¢né
bavil. ,,Proto si déti s détskymi ¢aji mohou
zahrat i hru ¢i sbirat hravé magnetky v po-
dobé ¢isel," priblizuje Tolarova.

I kdyz jsou podle prodejii preference za-
kaznikd v tuzemsku jasné, je vidét, ze Cesi
radi zkouseji novinky.

Jednim z hlavnich dlouhodobéjsich
trend je zazvor, u kterého se v poslednich
letech na trhu objevila fada variant. Celko-
vé mél pravé zazvor uspéch, a proto se ho
vyrobci hodlaji drzet i do budoucna. Tteba
Jemca pripravuje jako novinku ve stan-
dardnim sortimentu ovocny ¢aj Ananas se
zdzvorem a zeleny ¢aj se zazvorem.

Kromé zazvoru si ziskaly oblibu citru-
sové prichuté nebo rizné podoby Cervené-
ho ovoce, které se té$i oblibé dlouhodobé.
Jemca pripravila pro leto$ni sezénu bylin-
ny ¢aj Lipa s citronovou travou i redesign
tradi¢nitho Jemca Zlatého caje doplnény
novinkou Jemca Zlaty ¢aj s ostruzinou.

Produkty

V Douwe Egberts pripravili nové prichuté
z oblibeného zdzvoru s citronem ¢&i tfesni,
malin a brusinek. Velta Plus ma na novou
sezonu prichystané mimo jiné Love 3D
lisované ¢aje v darkovych krabic¢kach pro
rtizné prilezitosti, novou darkovou kazetu
s kvetoucim ¢ajem nebo darkovy set ¢aju
rady Svét déti i s minisouborem her.

Ceské chuté prijimaji kavu
mletou i instantni

V oblibé raznych typu kavy jsou cesti
zékaznici podle vyrobctl i prodejct spe-
cifiéti. Velka cast totiz preferuje prazenou
mletou kavu, podobné vyznamny je ale

i trh instantni kdvy. Tuzemsti spotfebitelé
se proto oznacuji jako dudlni. .V posled-

I KAVA SAZI NA SPECIALITY

Kliknéte pro vice informaci

nich letech se v$ak ke slovu za¢ind vyrazné
hlasit i zrnkova kava, kterou ocenuji pre-
dev$im zakaznici naro¢néjsi na ritual pii-
pravy jejich $alku kavy. Trh prazené zrn-
kové kavy meziro¢né roste v objemu témér
o 15 procent. Samotna kategorie espresso
pak roste o vice nez 10 procent," dopliuje

Eva Kotynkova, PR manazerka Tchibo.
Tyto oblasti rostou, i kdyz Cesi byli
dlouha Iéta zvykli na mletou kavu, kterou
ptipravovali na klasicky zpusob tzv. turka.
V poslednich letech rostla obliba rozpust-
né kavy, nyni se ale zd4, Ze se tento trend
zastavil. Prodejny Billa naptiklad hlasi po-
klesy prodejii kavovych mixi, jako jsou 3v1
¢i 2vl. Naopak tahnou novéjsi zptisoby pii-
pravy napoje, které vsak vyzaduji pfistro-
je. ,Stéle stoupa prodej kavovych kapsli,
tazeny predevsim znackou Nescafé Dolce
Gusto. Zaznamenavame také velky nartst
v zrnkové kavé,“ uvadi Lucie Borovickova.
Pravé kavovary potizované do domac-
nosti jsou ve svété kavy jasnym trendem.
Pro spotfebitele to znamena piipravu napo-
je blizici se profesionalni trovni, pritom jde
o pomérné jednoduchy a komfortni zpi-
sob ptipravy kavy, a to predevsim, pokud
se jedna o kavovary kapslové. ,Velky nartst
proto vykazuje segment jednoporcovych

systému - kapsli,“ uvadi E. Kotynkova.
Iva Brejlova

Bohata Cajova paleta
1P pro chladné dny!
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Produkty

Uzeniny: Nejvétsi pocet domacnosti kupuje salam

Maso: Ceskym favoritem
zustava veprové

Sobésta¢nost Ceské republiky u vepiového, driibeziho i skopo-
vého masa se loni meziro¢né mirné zvysila, presto u vSech téchto

druhti pretrvava vyrazna zavislost na dovozu. Jediné produkce
hovéziho stale prevysuje spotrebu.

ira sobéstacnosti u hovéziho loni
M v CR meziro¢né vzrostla o devét

procentnich bodii na 140,1 %.
Spotfebu tradi¢né nejoblibenéjsiho vep-
fového jesté pred patnicti lety stacila kryt
domaci produkce. S klesajicim chovem
veprti a riistem dovozu se ale v roce 2012
propadla na historické minimum 54,5 %.
Az loni poprvé po dlouhodobém poklesu
doslo k obratu a mirnému zvyseni sobé-
stacnosti Ceské republiky v této komodité
na 57,6 %. U drtibeze mira sobéstacnosti
loni rovnéz meziro¢né vzrostla (na 70,8 %
2 69,4 %), ovSem jesté pred sedmi lety do-
sahovala 96,5 %.

Oblibené sunky a maso

na gril

Zastupci obchodnich fetézct se shoduji
v tom, ze dlouhodobé nejoblibenéjsi uzeni-
nou jsou kvalitni veprové sunky. Poptavka

po nich ma trvale vzestupny trend, pri¢emz
spotfebitelé stale bedlivéji zkoumaji slozeni
vyrobku. Velkou pozornost vénuji zejména
obsahu masa. Kromé klasickych varenych
(dusenych) $unek si postupné ziskavaji ob-
libu i takzvané syrové (susené) $unky.

»Zakaznici se orientuji na osvédéené
vyrobky, ale zaroven si také chtéji rozsiro-
vat gurmanské obzory a radi zkouseji nové
speciality v touze po novych kulinafskych
zazitcich. Trend smétuje k Cerstvému masu
na ukor mrazeného, roste zijem o maso
porcované, mirné stoupd obliba kufeciho,”
sdélil ndm poznatky obchodniho fetézce
Michael Sperl, tiskovy mluvéi Kauflandu.

Rybi sortiment podléha trendtim zvyse-
né poptavky po ur¢itém druhu podle ro¢-
ni sezény. V zimé se vice prodavaji filety,
v 1été spise celé ryby na grilovani.

Prodej krttiho, kachniho a krali¢iho
masa zustavd objemové zhruba na trovni

lonského roku, ale i tady se projevuje od-
klon od mrazeného smérem k chlazenému.

Pouze na podzim a v predvano¢nim
obdobi vyraznéji roste zdjem o mrazené
kachny.

Podobné jako u jinych kategorii vétsi-
na fetézcl zaznamenava pruznou reakci
kupujicich na slevy v letdkovych akcich.
Predevsim $unka od kosti nebo jiny druh
kvalitnéjsiho masného vyrobku béhem
slevové akce vzdy prilakd mnohem vice za-
kazniki nez obvykle.

Podle priizkumu spole¢nosti Tesco vé-
nuji Cesi znaénou pozornost vybéru masa
na grilovani, které v poslednich letech pat-
i k velmi oblibenym aktivitam. Témér tre-
tina respondentt dokonce uvadi, ze na gril
si vybira kvalitnéjsi surovinu nez pfi naku-
pu masa pro béznou kuchynskou ptfipravu.

Tesco proto letos obohatilo nabidku
o takzvané prémiové maso. Nova fada zahr-
nuje populdrni baby kutdtka, rizné steaky,
jehnéci, krali¢i, ale i teleci maso, balené me-
todou darfresh, kterd zarucuje del$i trvanli-
vost vyrobku bez chemické konzervace.

Garance domaciho chovu

Kostelecké uzeniny prichdzeji s novy-
mi webovymi strankami pro spottebite-
le, preferujici maso ceského piivodu. Na
www.cz15.cz ziskaji zajemci vice informaci
o vepfovém a na www.cz333.cz o hové-
zim z domaci produkce (ptivod masa, jak
a kde se zpracovava, bali a distribuyje,
déle naptiklad prehled vsech plemen pra-
sat a krav, chovanych na ¢eskych farmach,
veetné mapy, kde se farmy vyskytuji, recep-
ty na pfipravu masitych pokrmi apod.).
Oznaceni CZ 15 u veprového a CZ 333
u hovéziho dava zakaznikovi jistotu, ze ku-
puje ¢esky produkt.

Spole¢nost Billa jiz pred ctyfmi lety
uvedla na trh vlastni znacku ,.Vocilka® pro
veprové, hovézi a driibezi maso ¢eského
puvodu z certifikovanych chovt. Cilem
je navazat na tradici, pozvednout domaci
feznictvi a zemédélskou vyrobu jako ce-
lek, ptispét ke zvySeni zaméstnanosti a za
ptiznivou cenu nabidnout kvalitni maso,
profesiondlné zpracované v modernich
provozech. Cerstvé maso Vocilka se bali
do ochranné atmosféry, slozené z kysliku
a oxidu uhli¢itého, ktera prodluzuje trvan-
livost masa minimalné na osm dni, a to bez
pouziti konzervantu.
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Mohou byt masné vyrobky vyzivove zajimave ?

zdravy zivotni styl je omezeni nad-

mérné konzumace masnych vyrobku.
Konvenéni lékatska doporuceni negativ-
né hodnoti predev$im znaéné zastoupeni
Zivo¢i$nych tuki s obsahem nasycenych
mastnych kyselin tzv. aterogenni povahy.
Také nadmérna spotfeba soli, kterou se
masné vyrobky konzervuji a ochucuji, ma
negativni vliv na zdravi. Na druhou stranu
je maso vyznamnym zdrojem nejen bilko-
vin, ale také vitamind predev$im skupiny
D, B a minerélnich latek jako Zeleza, vapni-
ku a zinku. Nezanedbatelna je stdld obliba
masnych vyrobkil u zna¢né ¢asti populace,
soucasn¢ ale stoupa vyskyt nadvahy, obezi-
ty a s nimi spojenych civiliza¢nich chorob.
Je mozné tyto protiklady resit?

j ednou z obecné platnych zasad pro

Masné vyrobky Smakoun

prinaseji tradi¢ni chut
do zdravého jidelnicku

Reseni nabizi chutny Parek Smakoun
a Karbanétek Smakoun, prvni masné vy-
robky obohacené komplexni a vysoce vy-
uzitelnou a vstiebatelnou bilkovinou va-
je¢ného bilku, které kombinuji tradi¢ni
chut, viini i konzistenci masnych vyrobkd,
na které jsme zvykli, s vyhodnymi vyzZivo-
vymi vlastnostmi. Diky jim je lze zaradit

Parek Smakoun

SlozZeni: hovézi maso 30 %, Smakoun 29 %,
veprové maso 24 %, voda, jodovana jedla sl ,
smés koreni, dextréza, stabilizatory E450, E451,
antioxidanty E300, E301, konzervant E250,

Vyzivové udaje na 100 g: energie 696 kJ,
bilkoviny 16 g, tuky 10 g, sacharidy 2,7g

mezi potraviny vhodné pro zdravy zivot-
ni styl, a tim prispét k redukci nadmérné-
ho mnozstvi zivoc¢i$nych tuki ve stravé.
Parek a Karbandtek Smakoun obsahuji
55 % kvalitniho masa a 30 % potraviny
Smakoun, ale pievladajici podil masa za-
chovéava obéma vyrobkiim tradi¢ni maso-
vou chut. Zistavaji zdrojem kvalitnich bil-
kovin, vitamint i minerdlnich latek, avsak
maji soucasné vyrazné méné tuku, energie,
i cholesterolu. Jak je to mozné?

Smakoun dodava
bilkovinu,

ubira tuk i energii

Smakoun, ¢eskd potravina vyrobena te-
pelnou upravou ¢istého vaje¢ného bilku
bez chemickych latek a konzervantd, ma
14 % podil plnohodnotné zivocisné bil-
koviny (ovoalbuminu) a neobsahuje zad-
ny tuk, cukr ani cholesterol. P¥idanim
Smakouna do masnych vyrobkd dochazi
k jejich obohaceni plnohodnotnou bil-
kovinou a k vyraznému snizeni obsahu
tuku, cholesterolu i celkové energetické
hodnoty stravy, coz je dnes velmi zadouci.
Pérek a Karbanitek Smakoun maji 15 %
kvalitni zivo¢i$né bilkoviny, ale pouze
13 % nezadouciho tuku. Jejich energeticka
hodnota je maximalné 796 kJ/100 g (4. asi

200 kcal/100 g). Diky témto vyzivovym
hodnotdm jsou Pérek i Karbanatek Sma-
koun akceptovatelné i vyzivovymi poradci
a dal$imi odborniky na vyzivu.

A jaky je nazor jednoho z prednich od-
borniki na vyZivu prezidenta Aliance vy-
Zivovych poradcti (www.aliancevyziva.cz)
Ing. Ivana Macha, CSc. ?: ,,Mnozi klienti
vé, neni chutné a nizkotu¢nym variantam
potravin se prirozené brani. Proto pova-
Zuji za nejvétsi vyhodu potravin s prida-
nym Smakounem nejen snizeny obsah
tuku, ale zejména velmi dobré chutové
vlastnosti.“

Maji masné vyrobky

Smakoun misto na trhu
potravin?

V soucasné dobé sili zajem kupujicich
o slozeni a vyzivové hodnoty potravin,
stale ¢astéji upfednostiuji nejen chutné,
ale také kvalitni potraviny. Masné vyrobky
Smakoun splfiuji nejvyssi naroky na kvalit-
ni, raciondlni a zaroven chutnou potravinu
moderniho ¢lovéka. Kladou si za cil ukazat
Siroké spotiebitelské verejnosti, ze i kva-
litni a chutné masné vyrobky mohou byt
vyzivové hodnotné a mohou se stat trvalou
soucasti bézného jidelnicku.

Ing.Jifi Planicka
Adler Wellness Produkte s.r.o. Praha
j.planicka@gmail.com

www.smakoun.eu

Vyrébi:

Masokombinat Plzen s.r.o.
pro spolec¢nost

Adler Wellness Produkte s.r.o.
Praha

Vyzivové udaje
na100g:
energie 792 kJ,
bilkoviny 16 g,
tuky 12 g,
sacharidy 2,5 g

Karbanatek Smakoun

Slozeni: veprové maso 54 %, Smakoun 29 %, voda,

cibule, bramborovy skrob, sul, dextréza, smés koreni,
stabilizatory E450, 451, antioxidant E306
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Billa si pochvaluje téméf ¢tyfprocentni
meziro¢ni narust prodeje vyrobkt znacky
Vocilka. Pokud jde o veprové, zakaznici
nejvice kupuji kytu bez kosti, tizky, plec
bez kosti, krkovici s kosti a peceni s kosti.
ro§ténd, gulas a mleté. Z kutecich vyrobka
se nejlépe prodavaji prsni fizky, celé kufe,
spodni a horni stehna i ¢tvrtky. Uvedl to
Jaroslav Szczypka, generalni feditel spo-
le¢nosti. Podle jeho slov chce Billa do roku
2015 podil ¢eskych potravin v obchodnim
fetézci zvysit ze soucasnych 70 na 75 %.

Dribez s puncem kvality
Také MVDr. FrantiSek Mates, feditel
Sdruzeni driibezaiskych podniké CR ape-
luje na zékazniky, aby ve vlastnim zajmu
preferovali driibeZ od renomovanych ces-
kych producentt: ,Dovazené driibezi

4
maso nemusi mit vzdy nejvyssi kva- §

litu, nebot na rozdil od Ceské repub-
liky v fadé zemi dodnes pouzivaji pfi
zpracovani zastaralé technologie, na-
priklad chlazeni dribeze ve spole¢né
vodnilazni. Navic pti dovozu z tretich
zemi nejsou vyzadovany tak naro¢né
normy jako v Evropské unii. Mnohde
toleruji mirnéj$i podminky na wel-
fare v chovu, pfi prepravé zvirat i na
jatkach, nékde jesté krmi drtibez ma-
sokostni mouckou a geneticky mo-
difikovanymi krmivy, pro néz v ¢lenskych
zemich EU déavno plati zdkaz pouzivani.
N4&$ trh je sice chranén systémem dozoru
jak v mistech urceni, tak v obchodni siti,
nicméné kontrolni inspektoti prokazatelné
zjistuji vzdy vice zavad u dovezenych pro-
dukti.“ Podil domaci produkce na ¢eském
trhu drtibeziho masa presahuje 70 %, mezi
dovozci dominuje Polsko a dalsi zemé EU.

K sankcim vii¢ci Rusku MVDr. Mates
poznamenal: ,Z Ceské republiky se dri-
bez do Ruské federace nevyvazi, jinak ex-
port z EU na rusky trh v poslednich letech
klesa. Rusko vypadek evropskych dodavek
pravdépodobné nahradi dovozem z Jizni
Ameriky a jinych zemi. Vzhledem k limi-
tovanému objemu produkce Ize predpo-
kladat, Ze zemé, které po uplatnéni sankci
zvy$i export do Ruska, mohou poté naopak
omezit vyvoz na evropsky trh.*

Klasika i speciality

Spole¢nost M.U.S.P. je sit zhruba stovky
maloobchodnich prodejen ,,Zeman maso
- uzeniny®, specializovanych na sortiment
¢erstvého masa i uzenin. Zakaznikiim

v CR nabizi tradi¢ni masné vyrobky vyra-
béné podle klasickych receptur s vyuzitim
nejmodernéjsich technologii za prijatel-
nou cenu.

»,Po Dobranech, Hustope¢ich a Lysé
nad Labem v téchto dnech otevirame no-
vou prodejnu v Praze na Barrandové a do
konce roku planujeme otevreni dal$ich
¢yt prodejen, vsechny s modernizovanym
interiérem, ladénym do cervena,” uvedl
Marek Novotny, feditel maloobchodu spo-
le¢nosti M.U.S.P.

Zaroven vyjadril spokojenost s prilivem
po kvalitnich masnych vyrobcich: ,,Pozo-
rujeme vyrazné zvySeny zajem napiiklad
o krati maso a $unku od kosti, ale také
o vazané $pekacky nebo tradi¢ni gothajsky

"",',',"‘an_

salam. Trendem posledni doby je moznost
pripravit si doma kvalitni steak. Specialné
pro upravu na grilu nabizime vyzralé ho-
vézi steaky ve vakuovém baleni. Z ekono-
mickych diivodu si bohuzel kazdy nemtze
dovolit kupovat draz$i vyrobky, a proto
mame v nabidce i levnéjsi sortiment. Vzdy
ale musi splnovat zakladni standard kva-
lity.“ Produkty oznac¢ované Dr. Natur bud
obsahuji velmi vysoky podil masa, nebo
jsou néjakym zptlisobem inovativni.

GfK: Maso radéji cerstvé,

ryby mrazené

Maso i uzeniny kupuje alespon jednou
za pul roku témét kazda ¢eskd domacnost.
V prvnim leto$nim pololeti byly hospody-
né ochotny utratit za tuto kategorii zhru-
ba tolik finan¢nich prostfedktl jako loni.
Vzhledem k nartstu primérné ceny vsak
za stejnou ¢astku obdrzely o dvé procenta
mens$i objem. Vyplyva to z prizkumu trhu
metodou GfK Spotrebitelského panelu za
leden-¢erven 2014 v porovnani s prvnim
pololetim 2013. Kontinuélni panelovy vy-
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zkum zpracovava detailni informace o na-
kupech reprezentativniho vzorku 2000 ces-
kych domacnosti.

Rozdéleni vydaju mezi nakupovanymi
kategoriemi se prili§ neméni. Témét polo-
vinu vydajti vénuji domdacnosti na uzeniny,
které si rovnéz kazda domdacnost minimal-
né jednou za pul roku dopreje. Hodno-
ta 1 objem této kategorie maji vzestupny
trend. Nejvétsi pocet domdacnosti kupuje
néjaky druh saldmu (¢tvrtina vydaju i ob-
jemu). Druhou velkou polozku v kategorii
uzenin predstavuje $unka, kterou si rovnéz
alespon jednou za pololeti koupi 95 % ces-
kych domacnosti.

Uzeniny a masné produkty patti k nej-
Castéji nakupovanym potravinam. Podle
prizkumu si je domdcnosti kupuji zhruba
dvakrat v tydnu, pricemz za jeden na-
kup utrati v priméru ptiblizné 60 K¢.

Obecné klesda zajem o mrazené
potraviny ve prospéch Cerstvych va-
riant, coz plati pfedev$im u driibeze
a ¢erveného masa. U ryb je tento pro-
ces pomalejsi. Témér kazda ceska do-
macnost kupuje Cerstvé ¢ervené maso
a vice nez 90 % domacnosti cerstvou
driibez. Zhruba 60 % domacnosti ku-
puje mrazenou driibez a rovnéz mra-
zené ryby ¢i moiské plody. Ovsem
veprové, hovézi a jiné Cervené maso
v mrazené formé predstavuje z hle-
diska objemu zcela zanedbatelnou katego-
rii, o kterou md zdjem sotva deset procent
domacnosti. Naopak Cerstvé cervené maso
a Cerstvou drtibez kupuji hospodynky nej-
Castéji — priblizné jednou za dva tydny.
Primérnd hodnota ndkupu téchto dvou
subkategorii se ale vyrazné li$i. U masa je
to necelych 132,5 K¢ a u dribeze 95 K¢.
Ryby se na ¢eském jidelnicku prili§ casto
neobjevuji. Domacnosti je kupuji v pri-
méru jednou za sedm a putl tydne, kdy za
nakup vydaji pouze 58 K¢.

Vysledky spottebitelského prizkumu
GfK potvrzuji, ze se promoce staly feno-
ménem i v kategorii maso-uzeniny. Tento
zpusob nakupu praktikuje stale vice ces-
kych domacnosti. ,Mtlizeme Fici, Ze pres
40 % vSech vydaju bylo realizovano v né-
jakém typu promoce a prakticky kazda do-
macnost alesponl jednou nakoupila maso
nebo uzeniny v akéni slevé,” shrnula po-
znatky Vladimira Sebkovd ze spole¢nosti
GfK. Nejvétsi podil promoc¢nich nakupti
(téméf 65 % vydajil) ma mrazend dribez.

Alena Drabovd
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Motto: S nami roste chut!

Nase spolecnost GASTRO MENU EXPRESS a. s. vyrabi lahtidkové, aspikové a rybi pro-
dukty téméf 20 let. Zakaznikiim umime nabidnout kompletni sortiment téchto vyrobkd
- v naSem sortimentu je zastoupeno 11 produktovych fad s téméf 250

polozkami. Velmi pruzné reagujeme na potieby nasich zakaznikd.

GASTRO a RYBEX

V oblasti designu vyrobkl jsme za po-
sledni rok provedli vétsi zménu. Pokldadame
totiz za velmi dllezité nabidnout zakazni-
kovi atraktivni a zajimavy obal.

Hlavnim cilem této zmény bylo jasné
a prehledné rozc¢lenéni produktovych
fad salatl, pomazanek a aspikovych
vyrobkd pod znackou GASTRO a nové
produktové fady rybich vyrobkd pod
znackou RYBEX.

Zakaznik ma jasno v tom, Ze pod
znackou GASTRO najde vzdy svdj klasic-
ky lahtGdkovy salat nebo pomazanku
a pod znackou RYBEX si koupi rybfi
produkt. Rybi vyrobky maji velmi
rozmanité a pestré portfolio i co
se tyce tvaru a velikosti obalu.

Na pfristi rok pripravujeme
dalsi novinky v redesignu fady
lahtdkovych vyrobk( GASTRO.
Chceme, aby byly obaly nasich vy-
robku pro zakaznika atraktivni.

Kvalita je prvoradym
atributem kazdého

vyrobku,...

Slozeni nasich produktl pokladdme za
velmi dulezité, a proto provadime velmi
piisnou kontrolu dodavatel surovin. Doda-
vatelé musi splfiovat pfisna kritéria, dodrzo-
vat dohodnuté normy a kvalitu dodavanych
potravin. Mezi nase dodavatele patfi jak
vyznamné zejména ceské spolecnosti, tak
pochopitelné i provéreni dodavatelé ryb
z Danska a Norska.

Vlastni systém jakosti zahrnuje mimo
jiné i velmi ndro¢ny proces vybéru a hodno-
ceni dodavatell vstupnich surovin a tech-
nologickych zafizeni.

... bez kvalitni suroviny totiz

dobry produkt nevznikne

Jednim z daldich vyznamnych krokd
vyrobniho zazemi nasi spole¢nosti bylo
v loniském roce zahdjeni vyroby vlastnich
majonéz. Tim se soucasné podafilo docilit
splnéni pozadavkd na jednotlivé chuté na-
Sich produkt(.

Rybi surovinu nakupujeme pfimo u pro-
ducentd v zahrani¢i. Dodavateli jsou vy-
znamné spolecnosti se sidlem v severskych

Fery alolosos
i o e

zemich, jako je Dansko a Norsko. Vsichni
jsou drzitelé certifikatu MSC, dodrzujici
standardy trvale udrzitelného rybolovu.
Sledové filé marinujeme v nasem vyrobnim
zavodé a tim je docilena vysoka kvalita ry-
bich vyrobkd. V ¢ervnu jsme rovnéz obhajili
certifikaci MSC.
V lonském roce doslo také k vy-
znamnému rozsifeni lahtdkarské
vyroby (znacka GASTRO) o rybi pro-
dukty (znacka RYBEX).
Na jafe letosniho roku jsme obo-
hatili stavajici portfolio fadou no-
vych produktd, které si jiz ziskaly své
zdkazniky. MiZeme jmenovat napfi-
klad: mexicky saldt, loupeznicky saldt,
syrova pikantni pomazanka s ¢esnekem,
holandsky salat.

Soucasné jsme se zaméfili na zakaz-
niky preferujici ,zdravéjsi/odlehcené”
potraviny a pfed Iétem jsme uvedli
Feferénovy salat bez majonézy, se
kterym sklizime pozitivni ohlasy.

Béhem léta jsme uvedli rybi pro-
dukty tzv. matjesového typu v malém
spotiebitelském baleni 140g az 170g, kte-
ré jsme doposud vyrabéli pouze v gramazi
1kg. Konkrétné se jednd o Kofenéné matje-
sy 170g, Matjesové fezy ala losos 140g, Ma-
tjesové fezy s cibuli 140g a Rybaiské fezy
170g. Tyto produkty jsou velmi zadanym
segmentem na trhu rybich specialit, neje-
nom v predvanoc¢nim a vano¢nim obdobi.
Na Vanoce mame pro nase zakazniky
pfipravené i speciality v aspikové fadé, kte-
ré maji v tomto obdobi velky uspéch. Nase
TOP polozka Cesnekovd pomazanka je sa-
moziejmé velmi zadand na zavér roku na
Silvestra.
www.gastromenu.cz

Systém jakosti ve firmé GASTRO - MENU EXPRESS a.s.

Vyroba ve spolecnosti GASTRO -
MENU EXPRESS a. s. probiha ve shodé
se vSemi legislativnimi pozadavky, kte-
ré jsou kladeny na jednotlivé druhy vy-
rabénych produkti. V oblasti vyroby
lahtidkarskych produktt uplatiujeme
systém jakosti, zaloZzeny na pozadavcich
systému kritickych bodt (HACCP) vyza-
dovanym pro vyrobu potravin, taktéz je
v souladu s pozadavky normy IFS (Inter-
national Food Standard). Systém HACCP
analyzuje v procesu vyroby nebezpecdi,
kritické kroky a procesy, které mohou
mit vliv na jakost vyrobku a stanovuje
napravna opatreni tak, aby byla dodr-
Zena zdravotni nezavadnost vyrobkd.
HACCP je zarukou vyroby zdravotné

nezavadnych potravin. Norma IFS zaru-
cuje bezpecnost potravin v obchodnich
fetézcich.

Jsme dozorovani pfislusnymi statnimi
autoritami, tj. Statni zemédélska a potra-
vinaiska inspekce (SZPI) a Statni veteri-
narni ustav. Mimo jiné je firma dozorova-
na také jednotlivymi audity obchodnich
fetézcu a certifikacni spole¢nosti pro IFS.

Systém vnitinich inspekci provéfu-
je jak jednotlivé procesy, tak funkénost
celého systému fizeni jakosti. Vnitfni
inspekce jsou zaméreny na dodrzovani
vSech postupd, instrukci, provadéni za-
znamu a dalsi ¢innosti, které jsou spo-
jeny s nakupem, kontrolou, vyrobou
a skladovanim.

10/2014
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Produkty

Vanoce s vuni skorice

Ceska kuchyné ma
v koreni rada tradici

Dochucovanijidel je pro Cechy vrcholna ukazka jejich kulinaiské-
ho umeéni, a tak se téma koreni resi nejen v obchodech a nasledné
kuchynich, ale i v kuchaiskych poradech, na takzvanych foodblo-
zich nebo na fadé hojné navstévovanych udalosti.

to a rddi - a neni proto divu, Ze podle

prizkumu GfK maji pravé reklamy na
kofeni a prisady na vareni nadpriimérny
vliv na odhodlanost k ndkupu.

Presto ale existuji trendy, které jsou
dosud v kuchynich nezastupitelné. Zakaz-
nici v tuzemsku dlouhodobé jednoznac-
né uprednostnuji jednodruhové kofeni.
Jde predevs$im o sladkou papriku, cerny
mlety pepf, kmin, oblibené jsou napti-
klad i majoranka ¢i bazalka. ,V Cesku je
mnoho zkusenych kucharek, které presné
védi, které jidlo jejich rodiné nejvice chut-
na a jak jej nejlépe dochutit. Nikdy by se
o to nenechaly pfipravit,” komentuje Milan
Linka, mluv¢i spole¢nosti Vitana.

Jednodruhova kofeni tak ziskala na Ces-
kém trhu statut stalice. Na celkovych pro-
dejich se podili vice nez polovinou. Zmi-
néné druhy si navic drzi takovy naskok,

I idé hledaji inspiraci v této oblasti ¢as-

o 7

Foto: Shutterstock.com / Madlen

Ze jim muzou konkurovat jiné jen mirné
a navic na pomérné kratkou dobu. ,,Sezén-
né se projevuje zejména velikono¢ni a va-
no¢ni peceni, které je spojeno s typickym
kotenim, jako je naptiklad hiebic¢ek nebo
badydn,“ vysvétluje Lucie Borovickova, PR
manazerka ze spole¢nosti Billla.

Ve vano¢nim obdobi pak rostou prode-
je naptiklad i skotice, navic si Cesi oblibili
i smési pro pripravu teplych napoju, tedy
svareného vina a punce. Ani to ale neza-
mava neotfesitelnou pozici obvyklé nabid-
ky. .V obdobi pred svatky se doma i vice
vari, coz se odrazi na prodeji zakladnich
jednodruhovych kofeni,“ vysvétluje Milan
Linka.

I tak vyrobci i prodejci zaznamenavaji
stoupajici tendence v jinych oblastech. Jde
predev$im o kofenici smési, které podle
zkusenosti spolecnosti zkouseji predevs$im
mlad$i a méné zkuseni kuchafi a kuchat-

ky. ,,S tim, jak jich postupné ptibyva, roste
i spotteba korenicich smési,“ dopliiuje Mi-
lan Linka.

Koftenici smési maji jesté jednu vyhodu
— obraceji se k nim spotrebitelé ve chvili,
kdy si chtéji od pracnéjsiho dochucova-
ni ulehdit tfeba pfi grilovani. Pravé proto
roste jejich prodej v 1été. ,Grilovani je fe-
nomén a rozhodné se v tomto obdobi ne-
vari tézké véci, fika Milan Pech, Country
Manager spole¢nosti Johann Kotanyi. Ne-
vyrovna se s nim ani v tuzemsku pomérné
oblibené zavarovani, které se na prodejich
smési ani jednodruhového koteni neproje-
vuje. ,,Sezénu zavarovani v tomto ohledu
nemuiizeme s témi predchozimi vitbec srov-
navat, nastifiuje Ale§ Langr za Spar.

Pravé v prodejnach Spar, dnes postup-
né preménovanych na Alberty, je grilovaci
koteni bezesporu nejvyhleddvanéjsi smési.
Nasleduje ho smés na grilovanou zeleninu
a treti nejzajimavéjsi je pro zakazniky sa-
latové kotfeni. Zajem o tyto smési pritom
neméni ani hojné sledované kucharské
porady a moderni trendy, které veli ptipra-
vovat si smési doma pfimo na konkrétni
prilezitost. ,,To také podporujeme v ramci
na$ich rtznych marketingovych partner-
stvi tak, aby lidé vyuzivali monokofeni. Na
¢islech se to ale prili§ neprojevuje, fika
Milan Pech.

Jak se dochucuje moderné

Moderni pristup k vafeni, ktery se sna-
71 vyuzit Cerstvé suroviny a klade dtiraz
na zdravé stravovani, se presto v tematice
koteni odrazi hned v nékolika oblastech.
V prvni fadé o sobé zakaznici fikaji, Ze se
zajimaji o slozeni jednotlivych smési. Na-
kupujici ve vyzkumech dokonce tvrdi, Ze
pravé slozeni povazuji za jedno z nejdi-
lezitéjsich kritérii pfi nakupovani. ,Opak
byva pravdou,“ upozornuje Ale§ Langr.
Podle néj se mu vénuje pouze mala cast
spotfebiteld a prili§ pfitom nefes$i napti-
klad ani obsah soli. To potvrzuji i pra-
zkumy z Vitany. I dalsi vyrobci uvadéji, ze
cena pro Cechy zlstdva v fadé piipadi na
prednéjsim misté nez slozeni.

Presto zakaznik®i, pro které je obsah
jednotlivych surovin ve smésich dulezity,
stale pribyva. Podle zku$enosti z odbor-
nikt z prodejen Billa je jich znatelné vice
nez v minulosti. I takovym kupujicim se
proto vyrobci potfebuji prizptlisobit. ,,Pro
né mame fadu korenicich smési bez soli,
které jsou na trhu jiz vice nez deset let a je-
jich prodej stdle mirné roste,“ vysvétluje
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Milan Linka. ,Hodné fe$ime glutamat,“
pridava dalsi z prikladi Milan Pech. Presto
tento trend neni tak silny, aby se na prode-
jich projevoval vyrazné. ,,Samoziejmé neni
napriklad sil vzdy na $kodu, ale kdyby ji
lidé tolik fesili, patrné by nekupovali pravé
grilovaci smési. A jejich prodeje jsou v 1été
vyrazné,“ doplnuje.

Zdravy zivotni styl je ale obecné pro
nabidku jidel neopomenutelnym smérem.
Dal$im trendem v oblasti zdravého dochu-
covani jidel jsou proto bylinky, a to i suse-
né. Prestoze Cerstvé, které jsou uz v bézné
nabidce obchodd, pro kofeni piedstavuji
vyznamnou konkurenci.

Dalsi konkurenci pro vyrobce mohou
byt stdle oblibenéjsi farmarské trhy, na
kterych se bylinky, ¢asto po domécku za-
balené, tési velké oblibé. ,Nicméné puvod
se u nich neda prokdzat,“ upozornuje na
nevyhody takového ndkupu Milan Pech.

Exotika zatim stale

netahne

Novinky v koteni lidé zkouseji radi. Na
trhu se uz uchytily naptiklad pyramidky
koteni od Vitany, kterd je s vysledky jejich
prodeji spokojena. ,,Mame celou radu vel-
mi pozitivnich ohlasti od naich spotie-
biteld a s touto fadou rozhodné pocitame
i do budoucna,” doplnuje Milan Linka.

Uspéchy v tuto chvili zaznamenavaji
i mlynky, které uvedla spole¢nost Johann
Kotanyi. Podle ni je zdkaznici stale zkou-
$§i. Mlynky jsou pro spole¢nost zajimavym
produktem, na ktery upozornovala treba

Coca Cola v prasku

Uz nebudou muset tahat bedny! Uz
brzy se mohou limonady a $tavy dodavat
v malych plastovych kapslich a la Nes-
presso.

Coca Cola investuje miliardy dolart
do nové technologie. Princip mé byt stej-
ny jako pri pripravé kavy. Jen by si ¢lovék
vybral Colu nebo Sprit ¢i Fantu apod. Tato
myslenka stoji Coca Colu 1, 25 mld. USD.
Tolik totiz nedavno zaplatila za 10% podil
ve spole¢nosti Green Mountain Coffee, coz
je nejvétsi vyrobce kavovych kapsli v USA.
A soucasné bylo oznameno, ze zacal vy-
zkum a vyvoj kapsli pro studené napoje.
Prvni se maji objevit na americkém trhu
zacatkem pristiho roku.

Spolecnost Green Mountain zvefejnila
plany na vystavbu nové tovarny na napojo-

i pri mistrovstvi svéta ve fotbale specidlni
fotbalovou edici. ,,Letos se opravdu dobre
prodavaji. Koreni v mlynku je vidét, dobte
se skladuje a chut a viiné vyrobku po roze-
mleti je vyraznéjsi,“ vysvétluje Milan Pech
vyhody, na které spole¢nost upozornuje
zakazniky.

Ptili§ odvézné novinky ale Cesi ptiji-
maji pomérné dlouho. To se tykd napti-
klad exotickych smeési, ale i nezvyklych
jednodruhovych koteni. ,Cesky ndrod je
charakteristicky pro svou konzervativnost
a nerad ochutnava exotickd jidla,“ uvadi
Ales Langr zkuSenosti z prodejen Spar.
Podle néj dlouhodobé roste obliba zazvo-
ru, ktery uz se v tuzemskych kuchynich
v poslednich letech stihl zabydlet. Ze smési
patti mezi oblibené Gyros, Tzatziky nebo
Adzika.

Vyrobci i prodejci ale opakuji vétsinou
stale jen nékolik zminénych druhti koteni,
které se daji oznacit jako exotické. Cesi pii-
lisni experimentatori zkratka nejsou. ,, Lidi,
ktefi opravdu pfipravuji nova exoticka jid-
la, ktera tfeba ochutnali na dovolenych, je
opravdu malo,“ vysvétluje Milan Linka.
Trend malého zajmu o exotické kofeni po-
tvrzuji i prodejci.

Diky kuchatskym poradum se ale pre-
ci jen nékteré druhy podatilo dostat do
obecného povédomi lidi. ,Dostavaji se
k nam zpravy, ze se lidé zajimaji tieba
o kurkumu,“ uvadi Milan Pech. I proto se
Kotdanyi exotiky nevzdavd a pro pristi rok
premysli napfiklad o nabidce citréonové
travy (lemongrass). Podle Milana Pecha

vé kapsle. Investi¢ni naklady budou témér
340 mil. USD. Kapsle budou obsahovat
extrakt, ¢ili sirup a oxid uhlicity, které se
v pristroji smisi s vodou z vodovodu. Kaps-
le jsou z plastu a uzavteny vickem z plastu
a hliniku.

Na rozdil od kavovych kapsli znamena
tento napojovy systém jasny rozchod s ob-
chodnim modelem vyrobcti napojti na ma-
loobchodnim trhu. Pro kazdou kapsli se
nemusi kupovat dalsi lahev, neni zapotrebi
stacirna a usetti se naklady na dopravu.

Experti také ocekavaji zajimavy psycho-
logicky efekt pri nakupovani. Zakaznici
maji pocit: Kazda dalsi kapsle stoji malo.
A to je laka k vétSim ndkuptim.

Nicméné konkurence zatim vyckava,
protoze si pamatuje, ze se Coca Cole také
vSechno vzdy nepodarilo. Napriklad po-
¢atkem devadesatych let vyvinula automat

jde ale u zakaznik stéle spise o mensino-
vy zdjem.

Novinky jsou

farmarské, moderni...

alei,babickovské”

Sortiment kofeni se kazdoro¢né rozris-
ta, prostor je predevsim v nabidce vicedru-
hovych smési. ,,Letos jsme pred zac¢atkem
grilovaci sezony uvedli na trh novou fadu
tfi Farmarskych smési - steak, brambo-
ry a burger,“ fikda Milan Linka. Pravé tyto
smeési spliuji trend, ktery zédkaznici hledaji
- tedy ndznak Cerstvosti a idedlné k tomu
i domdci vyroby.

Inovaci se doc¢kavaji také balicky s jed-
nim druhem kofeni. Tfeba Vitana na za-
kladé poptavky spottebitelti uvedla na trh
papriku ve vét§im 250gramovém baleni.

Vyrobci se i naddle chystaji tézit pre-
dev$im z jednodruhové nabidky. Nechtéji
pritom ale spoléhat jen na to, Ze ty dlouho-
dobé nejoblibenéjsi druhy, tedy sladka pa-
prika ¢i kmin, ztistanou na vrcholu zdjmu
samotné. ,Sazime na to, ze lidé se postup-
né vrati k vafeni se zakladnimi surovina-
mi, které znaji od svych babicek, uzavira
Milan Pech.

A pokud nebudou inspiraci babicky, vy-
robci uz maji osvédceno, ze na zakazniky
plati kucharské porady se zndamymi osob-
nostmi. Marketingové spojovani s nimi je
proto pro spole¢nosti uz v zdsadé norma
a zpusob, jak zakazniky naldkat na novinky
i tradi¢ni kofeni.

Iva Brejlova

s nazvem ,Prestavka Mate® Ve stroji byl
zasobnik s barevnou beztvarou hmotou,
sirupem a vodou. Byl urcen predevsim pro
malé kancelare. Automat se neujal. Lidé si
stézovali, ze davka byva rtizna a michaci
mechanismus nefunguje spolehlivé.

Na trhu je ndpojovy automat Soda St-
ream, ale do ného se musi doplnovat CO,.
Naproti tomu vyhodou systému na kapsle
je fakt, ze zakaznik dostane davku presné
odméfenou a namichanou.

Pristroj ma stat mezi 200 a 300 USD.
Néktefi odbornici hodnoti proto cely pro-
jekt skepticky. Ani ekologické organizace
nejsou novym obchodnim modelem prili§
nadSeny. A némecky denik Die Welt uz vy-
pocital, Ze po zavedeni tohoto systému by
se zvysilo mnozstvi plastového a hliniko-
vého odpadu v Némecku o 4000 tun.

Karel Sedldcek
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Foto: ITAB Shop Concept

Pokladni zona: snizovani naklada a zvySovani efektivity
Vitézi individualni
pristup k zakaznikiim

V minulosti prevazovala poptavka po standardnim vybaveni.
Dnes roste zajem o sluzby, jako je navrh vybaveni prodejen, vyvoj
novych vyrobkt a specialnich konstrukénich feseni. Vice o tren-
dech v rozhovoru s Ing. AleSem Zouharem, predsedou predsta-
venstva spolecnosti ITAB Shop Concept.

E Spole¢nost ITAB je prednim evrop-
skym dodavatelem vybaveni pro obchod
a zarizeni pro pokladni zény. Co vSechno
obchodnikiim konkrétné nabizite?

Spole¢nost ITAB Shop Concept je pivo-
dem $védskd firma zabyvajici se vyvojem,
vyrobou a souvisejicimi sluzbami v oblasti
vybaveni obchodt. Jak jiz ze samotného
nazvu vyplyvd, spolupracuje se zakazniky
na vytvafeni komplexniho konceptu véet-
né prvotniho navrhu vyvoje novych vyrob-
ki a vlastnich technologii.

V soudasné dobé muzeme rici, zZe je jed-
nim z nejvétsich dodavatelit v evropském
méfitku s poboc¢kami v 21 zemich Evropy,
Ciny, USA, Chile a Indie.

Od roku 2004 je firma aktivni také na
¢eském trhu, kde jiz 10 let vyviji a vyrabi

cast své produkce a zdsobuje oblast stfedni
a jizni Evropy a Anglie, ale vyjimkou ne-
jsou zakaznici z Malajsie, Saudské Arabie
a dalsich zemi.

Hlavni vyrobni sortiment tvori regalové
systémy, pokladni boxy, turnikety a vede-
ni zékaznika, specidlni regdlové systémy,
moderni osvétleni prodejen a samozfej-
mé také moderni koncepce pokladni zény
véetné samoobsluznych a automatickych
pokladnich systému.

Zjednodusené miizeme fici, ze v nasi
firmé vyrabime vSechno vybaveni obcho-
dt mimo ndkupnich vozikt a chladicich
a mrazicich box.

Velmi dtileZitou soucdsti nasi nabid-
ky jsou také sluzby nasim zakaznikiim.
Mizeme nabidnout komplexni feseni od

’q-i-!-‘"- - A ¢ ppam
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zpracovani konceptu, designu, vyroby,
instalace, zazbozovani regali, véetné pro-
jektového managementu... Pro tyto sluzby
vyuzivame jak vlastnich vyrobnich kapacit
a zkuSenosti, tak také znalosti a vyrobki
ostatnich firem ITAB.

Jde o individudlni pfistup ke vSem za-
kaznikim, at uz se jedna o velké nadnérod-
ni fetézce, tak mensi obchodni jednotky.

»~Improving the Shop Experience® - tak
je mozné shrnout cile skupiny ITAB.

E Jak se vyvijela poptavka po jednotli-
vych typech zaiizeni, ktera dodavate do
oblasti retailu?

Nas obor je velmi dynamicky a neni jed-
noduché popsat zmény, které v ném pro-
béhly nebo probihaji.

V kazdém pripadé mohu popsat zmény
z mého pohledu, které probihaji v posled-
nich letech v retailu jako jasny cil nasich
zakaznikd o vytvafeni vlastniho koncep-
tu, ktery se odlisuje od jejich konkurentt,
individudlni pfistup a vyroba specidlniho
vybaveni s cilem nabidnout zakaznikovi ty
nejlepsi sluzby a zvysit atraktivnost vlast-
nich prodejen a prezentace zbozi.

Dalsi, velmi vyznamnou zménou je také
zména pozadavkd naSich zdkaznikd na
sluzby, které pozaduji. V minulosti pre-
vazovala poptavka pouze po vyrobé a do-
davkach standardniho vybaveni. V dnesni
dobé je velka poptavka po sluzbach, jako
je navrh vybaveni prodejen, vyvoj novych
vyrobki a konstrukéni feeni specidlnich,
projektovy management apod.

Reta F;'ﬂfg
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Tyto sluzby nenabizime jen domécim
firmdm, ale velka poptavka je i ze zahra-
nici.

Pokud se tyka technologii, tak v po-
slednich letech je velkd poptavka ohledné
naseho systému usporného osvétleni tech-
nologii LED a také samoobsluznych a au-
tomatickych pokladnich systém.

E Jak byste charakterizoval hlavni
trend v souvislosti s vybavenim pokladni
z6ny?

V této oblasti, stejné jako v ostatnich
odvétvich, jsou pozadavky na snizovani
nakladu a zvySovani efektivity.

K dosazeni téchto pozadavkl je néko-
lik cest. Obecné je lze zjednodusit na dvé
hlavni, kterymi jsou navrh designu dle
individualnich potteb zdkaznika, kde dle
sortimentu zbozi, velikosti prodejny a na-
kupnich zvyklosti jejich zakaznikil jsme
schopni navrhnout nejvhodnéjsi variantu
pokladnich boxt.

Dalsi velmi vyznamnou roli hraji nové
technologie, jako jsou samoobsluzné po-
kladni boxy a také nase patentovana tech-
nologie automatického pokladniho boxu,
ktery pracuje bez nutnosti scanovani EAN
kodt s dosazenim 99% presnosti identifi-
kace zbozi.

Pokud se jedna o samoobsluzné po-
kladny tzv. self-checkout je trend zejména
v USA a zédpadni Evropé velmi dynamicky.
Zejména nadnarodni fetézce zacinaji tuto
technologii ve velké mife vyuzivat i u nas
a mohu Fici, Ze trend nejblizsi doby bude,
ze nejméné 30 % pokladnich mist bude na-
lezet v obchodech témto samoobsluznym
pokladnam.

Dulezitym trendem je zvySovani efek-
tivity ,,placeni®, kdy se vyuziva jak plateb-
nich terminald, tak také automatickych
zatizeni na placeni bankovkami.

[ O které typy zatizeni maji tuzemsti
obchodnici v souc¢asnosti nejvétsi zajem?

V soucasné dobé to jsou mimo stan-
dardnich regdlovych systémt predevs$im
pokladni boxy, specidlni regélové systémy
a stale castéji designova feSeni, navrhy

Kancelaf a info koutek

Modulami policovy systém
- podiaha a zed

Zakazkové pFisluSenstvi

Pelivo a ovoce, dfevo
a svdieind systémy Ochrana proti poskozeni,

Zabradii a drZadia
pilife a zébrany

Informaéni systémy

pro zékazniky
Standardnl regalovy
systém 50 a 25 mm Regeni poldadnich boxi Vetupnl Qystémy Wsﬁﬂm.ﬂm .

a projektovy management. Velky zdjem
jsem zaznamenal také v oblasti LED osvét-
leni a samoobsluznych boxtl.

E Miizete porovnat pozadavky obchod-
niki v Ceské republice a v jinych zemich,
kde ITAB pusobi?

Nejvétsim rozdilem je asi vlastni zptisob
prace jednotlivych obchodnikt a obchod-
nich fetézct. V zahrani¢i je velky dtiraz
kladen na troven sluzeb, na feSeni celého
konceptu s velkym dirazem na efektivitu
a vlastni prezentaci znacky.

V Ceské republice prevazuje stale podil
pouze dodavek standardniho vybaveni,
i kdyz v posledni dobé i u nas dochazi ke
zménam s ohledem na feseni celkové efek-
tivity a zvy$uji se také pozadavky na sluzby
v oblasti predevs$im projektového manage-
mentu.

E Jak casto by mél vibec obchodnik
pokladni zénu inovovat, aby drzel krok
se souc¢asnymi trendy?

To je velmi slozita otazka na kterou ne-
jde jednoznac¢né odpovédét.

Vse souvisi s celkovym konceptem na-
$ich zakaznik a jejich vybavenim prodejen.

Znam nékolik obchodnikd, kteti inves-
tovali do nekvalitniho vybaveni a tito byli
nuceni ménit pokladni zénu jiz za 3-4
roky z diivodu toho, Ze tyto pokladni boxy
nefungovaly a jejich stav byl velmi §patny.

a vedeni zakaznika

Nage pokladni boxy na nékterych pro-
dejnach pracuji 12-15 let bez vétsich pro-
blémi, pokud je zajistén jejich pravidelny
servis. Toto plati ovSem u obchodnikay,
ktefi neménili sviij celkovy koncept.

Tim je myslena prestavba vnitfniho
usporadani prodejny z divodu lepsiho vy-
uziti prodejni plochy, lepsi prezentace no-
vych vyrobki a zvySovani efektivity vlast-
niho prodeje.

Podle nasich zkusenosti se jednd o zmé-
ny v horizontu 4-6 let s tim, Ze malé dil¢i
zmény probihaji prakticky kazdy rok.

[& Cehobysemélobchodnikpiitvahach
jak usporadat pokladni zonu vyvarovat
a na co by naopak nemél zapomenout?

V prvni fadé by si kazdy obchodnik
pred zahdjenim kazdého projektu mél byt
jisty, co je vlastné jeho cilem a co presné
chce svoji investici do vybaveni ziskat.

Budeme velmi radi, pokud budeme mit
moznost pomoci a podélit se o nase zkuse-
nosti s tim, Ze rozhodnuti jakym smérem
je a bude v kazdém pripadé na kazdém
z obchodnikd. Jejich rozhodnuti ale bude
zalozené na zakladé obecnych znalosti do-
stupné technologie a moznosti, které jsou
na trhu k dispozici, coz neni bohuzel sa-
moziejmosti.

Eva Kldnovd

Stante se ¢leny skupiny Retail Info Plus

na socialni siti LinkedIn® in
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Mobilni a multifunkéni pokladni systémy v roce 2014

Pokladna jako vsestranne
multifunkcni zarizeni

Pokladni systémy dnes v retailu predstavuji vyrazny podil inves-
tic do informacnich technologii. A tento trend bude pokracovat

i v nasledujicich letech.

obilni platby, digitalni ucten-
Mky nebo multikanalové strategie
v maloobchodé jsou vyzvami,
které se pripojuji ke komplexnim proce-
sim pokladen. Neni nic zvlastniho, Ze
obchod i do tohoto oboru stale vyrazné
investuje. Pritom feseni museji presné od-
povidat pozadavkiim obchodnika a slozky
hard- a softwaru je tedy tfeba peclivé volit.
Neexistuji vSezahrnujici balicky s po-
kladnou ,,z regalu“. Pozadavky jsou velmi
rozmanité a strategie vysoce individualni;
maloobchody by mély odpovidat na poza-
davky zakazniki. Pfi volbé pokladny jsou
proto flexibilni feSeni diilezitym kritériem.
Ve stacionarnim obchod¢ jsou vykonné;jsi
systémy i ,,dotykovymi body“ pro jiné ka-
nély. Doplitkové sluzby a funkce dokazou
z pokladny udélat vSestranné multifunkéni
zafizeni.
V aktudlni studii ,Pokladni systémy
v roce 2014 se institut EHI vénuje tomuto
vyznamnému tématu obchodu jiz popaté.
Pruzkum ukazuje, ze se mnoho uvazova-

nych vyvojt potvrdilo. Studie vak také ob-
sahuje nékteré prekvapivé skute¢nosti.

Primérna doba pouzivani

Urcit stari pouzivaného hardwaru je
zpravidla obtizné. Vétsinou je modulové
vystavény; stavebni prvky v§ak mohou byt
jednotlivé obnovovany. Vzhledem k ex-
panznim nakuptim a ndhradnim nakuptim
jednotlivych prvka pti jejich vypadcich
nemaji pouzivané systémy jednotné stari.
Pfi vyhodnocovani byla proto pouzita prii-
mérnd doba pouzivani hardwaru pokladen
jednotlivych spole¢nosti.

Vypoctend pramérnd doba pouzivani
pokladniho hardwaru v porovnani s ro-
kem 2012 ziistala zhruba stejna. Systémy
vykazuji stejné jako pti prazkumu v roce
2012 prameérnou dobu pouzivani 5,4 roku.
V roce 2006 se uvadélo 6,4 roku.

Pokladni softwary pracuji v soucasné
dobé zhruba sedm let, kdy dochazi k jejich
vymeéng¢, nebo zavadi-li se pomoci softwa-
ru nové feseni. V minulych letech se roz-

béhly vyznamné projekty pravé pomoci
pokladnich softwart. 16 % dotazanych
uvedlo pokladni softwary, které jsou ¢in-
né zhruba dva roky. Témét polovina do-
tazanych vyuziva pokladni softwary, které
k této dobé pouzivani a také vzhledem ke
stoupajicim pozadavkim na pokladny lze
predpokladat, ze v pristich letech budou
probihat dalsi projekty. Potvrzuji to také
Ucastnici panelu: 37 % dotazanych hodla
béhem pristich dvou let zavést novy po-
kladni software.

Operacni systémy

V primé souvislosti s otazkou tykajici
se pokladniho hard- a softwaru je problém
pouzivaného opera¢niho systému. Studie
sleduje vyuzivani Linuxu a Microsoftu.
V poslednich letech lze zaznamenat, ze
Microsoft dohdni Linux.

Z panelu prazkumu vyplyva, ze ze
soucasného celkového poctu pokladen je
ptiblizné 44 % vybaveno operaénim sys-
témem Linux. Produkty Microsoftu jsou
podle udaji ucastnika studie instalovany
v 55 % pokladen (v roce 2010 to bylo 30 %,
v roce 2012 48 %).

Pii dotazovani, které se tykalo vyuzi-
vani planovanych opera¢nich systémi, se
ukazuje, ze 52 % dotazanych uvazuje o za-
vedeni Linuxu.

Dotykova média vs.

klavesnice

Rozsifenim pouzivani chytrych telefo-
nu a tabletl v soukromém sektoru a jejich
$irokym akceptovanim ze strany pracov-
nikll prodejen se dotykovym obrazovkdm
podafil u pokladen prillom jako vyznam-
nému médiu, kam se zadavaji tdaje.

Predchazejici prazkumy provedené in-
stitutem EHI obsahovaly rovnéz tuvahy,
pokud jde o rychlost, obsluhu a chybovost
zejména v potravinafském maloobchodé
a v baumarktech. Jestlize v roce 2008 se
jejich uzivani pohybovalo ve vysi 60 %,
v soucasné dobé stouplo na 82 %. 41 %
ucastnika panelu pritom sazi vyhradné na
dotykova média, kam se zadavaji udaje bez
podpurné klavesnice. V budoucnu se pred-
poklada, ze 93 % dotazanych spole¢nosti
bude mit dotykové systémy, z toho 65 %
vyhradné dotykové systémy.
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Pfitom pouha dotykova funkce obchod-
nim spoleénostem jiz vétSinou nestaci.
Podobné jako o chytrych telefonech a ta-
bletech uvazuji o nejriznéjsich multidoty-
kovych metodach.

Mobilni platby

V soucasnosti nabizené varianty mobil-
nich plateb ukazuji véechny své prednosti
- a na trhu maji své opodstatnéni. Jejich
provoz vsak zptisobuje pokladndm sta-
le jesté problémy. Obchodni spole¢nosti
pritom pfi vybéru komponenti uvazova-
ly o kompatibilnich ¢iselnych termind-
lech NFC (Near Field Communication)
a kddech QR, které se hodi ke skenertim.
I u softwaru voli obchodni spole¢nosti fle-
xibilni struktury, aby mohly byt rtizné pla-
tebni metody rychle a plynule zaclenény
do pokladniho procesu.

53 % dotazanych pracovniki odpovéd-
nych za provoz v misté prodeje zastava na-
zor, Ze pri mobilnich platbach bude domi-
nantni technologii predstavovat NFC. 13 %
jiz vytvotilo predpoklady pro vyuzivani
této technologie, resp. pravé je vytvareji.

Mobilni zafizeni
v prodejnach

Téma mobilnich zatizeni je pro maloob-
jedné strané je mobilni zatizeni zakaznika
»objektem jeho prani“ At uz pfi zakaznic-
ké aplikaci, nebo platebni funkci jeho chyt-
rého telefonu, by chtél byt obchod ucast-
nikem jeho zafizeni. Na druhé strané stale
vice pracovnikll prodejen vlastni chytré
telefony a tablety jako zafizeni obchodu.

Zaméstnanci znaji tato zatizeni z vlastni
zku$enosti a proto je doba, béhem niz si
zvykaji na jejich provoz v obchodech, krat-
ka. Navic ma tzv. cool faktor, kdy lépe pti-
sobi, kdyz se pouziva moderni tablet misto
tézkopadného PC.

Mobilni zatizeni pouzivand persond-
lem prodejen budou muset podle nazoru
ucastnika studie v pristich letech zvladat
vice ukoldt nez dosud. 51 % obchodnich
spole¢nosti vychazi z toho, Ze v budoucnu
budou mobilnimi zafizenimi vyfizovana
i pokladni tGc¢tovani. 60 % chce vyuzivat
téchto zarizeni ke zkvalitnéni poradenstvi
zakaznikdam.

Dtlezitym prikladem pouzivani mobil-
nich ptistrojii zakazniky je zavedeni kédu
QR. 11 % firem QR kédy jiz pro prodej po-
uziva. 6 % dotazanych pouziva kédu pro
archivaci pokladnich uctii a 26 % k nava-
zujicim informacim zékaznikam.

Powered by /mobix platform
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Na aktuadlnim Setfeni se podilelo 55 ob-
chodnich spole¢nosti, které skytaji pohled
do svych plant, pokud jde o pokladni
zénu. Z celkového poctu tcastnikd panelu
ma 76 % hlavni sidlo v Némecku. Setieni
bylo doplnéno o udaje a vyjadieni obchod-
nich spole¢nosti se sidlem v Rakousku a ve
Svycarsku (celkem 13 %) a v dal3ich evrop-
skych zemich (11 %).

V ramci $etfeni byli dotazovani malo-
obchodnici, ktefi provozuji 81 700 pro-
dejen po celém svété, jejichz obrat v roce
2013 ¢inil cca 284 mld. euro. Dotazovani
v mistech prodeje odpovidaji celosvétové
za celkem vice nez 158 000 pokladnich
systému. Pro prizkum je vyznamné, Ze je
zastoupen velky pocet obortl a tak repre-
zentuje zna¢nou $ifi maloobchodu.

Pramen: EHI
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Lidé preferuji sklenéné obaly
kvuli zdravi a bezpeclnosti

»Podivej se za etiketu!”

Obliba sklenénych lahvi a nadob ros-
te ruku v ruce se zvySenou poptavkou po
potravinach a ndpojich ve sklenénych oba-
lech. Zasadni roli v rozhodovani spotfebi-
telG hraje zdravotni hledisko. Celych 61 %
z téch, ktefi preferuji sklo, véfi, Zze pro jejich
zdravi je sklenény obal nejbezpecnéjsi. Pro
srovnani — pfi prizkumu v roce 2010 bylo
takovych spotiebiteld 48 %. Naprostou
dominanci v oblasti bezpec¢nosti maji pak
sklenéné obaly napf. mezi maminkami
v kategorii potravin pro déti. Ceska republi-
ka ve vétsiné ukazatel(l koresponduje s na-
zory v ostatnich evropskych zemich.

Pii letosnim prizkumu, kterého se zu-
¢astnilo 8 000 spotiebiteld napfi¢ Evropou,
zjistovala postaveni obalového skla agen-
tura InSites Consulting. Evropandm déla
vétsi starosti zdravi a bezpecnost potravin
nez problémy Zivotniho prostredi, mezi-
narodni terorismus ¢i vefejnad bezpecnost;
mezi hlavni problémy se fadi i role obald
v bezpecnosti potravin. ,Spotiebitelé se
obavaji kontaminace potravin zplsobené
obaly. Studie totiz ukazuji, Ze obalové ma-
teridly uvolfuji do potravin chemické latky,
coz opravdu je ddvod ke strachu.

Obzvldst opatrni jsou rodice malych
déti: 77 % evropskych rodi¢li uchovava
potraviny pro déti ve skle a 61 % nekupu-

je détskou vyzivu v plastovych ¢&i jinych
ldhvich,” uvedla Adeline Farrelly, generdlni
tajemnice FEVE, Evropské federace vyrobcl
obalového skla.

Obalové materidly ovliviuji obsah jidla ci
piti, které maji chranit. Kdyz si uvédomime,
jak blizko k sobé obal a jeho obsah maji a jak

dlouho spolu musi vydrzet, neni divu, Ze ka-
zdy ma obcas starost o vliv oball na kvalitu
potravin. Podle prizkumu si az dvé tietiny
spotiebitelll (66 %) pfipousti riziko konta-
minace potravin kvli pronikani chemikalii
z oballl do jejich obsahu. Osm z deseti spo-
trebiteld se domniva, ze plsobeni téchto
chemickych latek by mohlo vést k ohroZeni
lidského zdravi. Ze viech zkoumanych ma-
teridld - kovu, papiru, bag-in-box obald,
plastu a skla — vzbuzuji u evropskych spo-
tiebiteld (60 %) nejvétsi obavy plastové
obaly.

Lidé by se méli zejména pii velkych ro-
dinnych nakupech zajimat nejen o etiketu,
ale také o obal, v némz se zbozi prodava.
Evropské spotiebitelské hnuti Friends of
Glass, které podporuje pravo spotiebitele
vybrat si potraviny a napoje ve sklenénych
obalech, proto pfipravilo na letosni rok vel-
kou osvétovou kampan ,Podivej se za eti-
ketu!” Sklo je totiz obalovy materidl, ktery
plisobi jako pfirodni a nepropustna bariéra
a nereaguje s potravinami ani napoji. | diky
tomu dnes 87 % evropskych spottebiteld
dava u potravin a napojd prednost skle-
nénym oballm. Jesté v roce 2010 to bylo
74 %. Je zfejmé, Ze spotrebitelé povazuji
sklo za jeden z nejcistsich materiald.

Bezpecnéji se sklem

Ve Spojenych statech je sklo jedinym
obalovym materidlem, ktery je americ-
kym federalnim Ufadem pro kontrolu
potravin a léciv ,vseobecné povazovan za
bezpecny”.

UZ v roce 2011 Evropskd unie zakazala
kojenecké lahve obsahujici nebezpecny
bisfenol (BPA). Jako alternativu bezpec-
nou pro lidské zdravi doporucila sklo. Od
té doby se nékteré staty, napft. Francie, roz-
hodly BPA UplIné vyloucit ze vSech obalo-
vych material{ na potraviny.

Evropska komise posiluje legislativu
ohledné chemickych sloucenin, které se
mohou uvolnovat z potravinovych obald.
Sklenéné obaly vyhovi i tém nejpfisnéjsim
pozadavkim, protoze sklo je chemicky
inertni, coz znameng, Ze nereaguje s ob-
sahem obalu a pro vnéjsi kontaminanty je
nepropustné.

Sklo je ...

Aroma-trezor: nejlépe chrani potraviny
a napoje, protoze je inertni a nepropustné.
To znamena, Ze nic se nedostane ze skla do
vyrobku, nic nepronikne do vyrobku sklem
ani zvendi a nic neunikd ven. Uvnitf zGsté-
vaji vitaminy, pdvodni chut, Sumivost i Cer-
stvost.

Krasné: rodinna snidané ¢i romantic-
ka vecere ve dvou, tézko si Ize predstavit
dZem, jogurty, mléko, vino i vodu v né¢em
jiném, nez ve skle. Sklo je ozdobou kazdého
stolovani.

Cisté a ptirodni: sklo je 100% ptirodni,
vyrobeno pouze z pisku, sody a vapen-
ce. Je chemicky stalé, neuvolfuje toxické
chemikalie, takze neposkozuje pfirodu ani
lidské zdravi. Na rozdil od jinych obalovych
materidld nepotfebuje zadné dalsi vrstvy
¢i pfisady, aby chranilo potraviny a ndpoje.
Neobsahuje bisfenol ani jiné skodlivé latky
jako acetaldehyd nebo antimon, obsazené
v jinych obalovych materialech.

Donekonec¢na recyklovatelné: z po-
hledu pfirody je sklo materidlem budouc-
nosti. Je totiz donekonecna recyklovatelné.
Cim vice pouzitého skla sesbirame, tim vice
usetfime surovin, energie i emisi.

www.friendsofglass.cz
www.facebook.com/friendsofglasscesko
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Callidus nabizi kompletni systéemy
elektronické ochrany zbozi

Spolecnost Callidus trading pomdhd obchodnikiim chrdnit zboZi proti krd-
dezim jiz od roku 1999. Dnes patfi k mezindrodné uzndvanym dodavateliim
systémii elektronické ochrany zbozi, jak potvrzuje Ing. Radim Hotovec, jed-

natel spolecnosti.

M Jak se vyvijela poptavka po jednot-
livych typech zabezpecovacich zarizeni
v oblasti retailu?

Nejprve jsme vyvinuli a instalovali jedno-
anténni radiofrekvencni systémy (déle pou-
ze RF) pro detekci pevnych etiket. Nasledné
jsme pokracovali dvouanténni RF technolo-
gii, kterd umoznovala detekci pevnych i pa-
pirovych etiket. Po té jsme v roce 2003, po-
kud je ndm zndmo, jako druzi nebo tfeti na
svété a prvni v Evropé, vyvinuli jednoantén-
ni RF technologii, kterd umozrovala detekci
pevnych i papirovych etiket, kdy bylo moz-
né tfi stojany dvouanténniho RF systému
nahradit jednim jednoanténnim stojanem
RF technologie. V ére detektor(i kovd, per-
manentnich magnetd, rusicek a pocitadel
zakaznikd nasleduje navrat k dvouanténni
RF technologii, protoze uvedené detektory
a pocitadla zakaznikl jsou parova zafizeni.

V roce 2009 jsme na trh uvedli akusto-
magneticky (déle pouze AM) systém, na je-
hoz neustadlém vylepSovani intenzivné pra-
cujeme. Vysledkem je AM systém, se kterym
jsme napfiklad zvitézili v tendru na zabez-
peceni prodejen spole¢nosti Penny Market
v Ceské republice v tomto a v nasledujicim
roce. Timto bych nasemu novému klientovi
chtél jesté jednou podékovat za dlivéru, kte-
rou volbou nasi technologie prokazal.

I O které typy zafizeni maji
obchodnici nejvétsi zajem?

Obecné Ize fici, ze zélezi na
lokalité, kde obchodnik pracuje,
a na typu prodejny.

V USA jsou velmi popularni
tak zvané ,door” AM systémy,
které se instaluji na zdrubné.
V Brazilii jsou to klasické dvou-
anténni RF systémy. Preference
obchodnikll stath byvalého So-
vétského svazu jsou stejné jako
v Brazilii, plus momentalné bézi
kontrakt cca 2000 systému de-
tektor( kov( pro jednu velkou sit
prodejen se sportovnim zbozim.
V Indii je velmi silny segment
pocitani zakaznikl, pficemz pro
zabezpeceni zbozi se vyuziva AM
i RF technologie.

Prodejna C&A Ri

V Ceské republice jsou to AM i RF systé-
my, které vedou, protoze se jedna o levnéjsi
technologii. Volbou spole¢nosti Sportisimo
je radu let nds systém, ktery obsahuje dvou-
anténni RF systém, detektor kov( a pocitadla
zakaznikd. Pro spole¢nost Gant jsme realizo-
vali zakdzkovy vyvoj dvouanténniho RF sys-
tému s detektorem kovd, ktery je skoro nevi-
ditelné zabudovany v masivnich dvefich.

I Mate spoéitano, kolik usetii obchod-
nik investici do zabezpecovacich zafizeni
na ztratach zpisobenych kradezemi za-
kazniki nebo zaméstnanct?

Mdame informaci, Ze jeden z nasich klien-
t0, ktery provozuje prodejnu drogerie v Pro-
stéjové, zaznamenal snizeni ztrat v prvnim
roce provozu o 30 % a v nasledujicim roce
to bylo o 50 %. Ztraty zboZi v jedné prodej-
né za jeden rok byly pfed instalaci systému
elektronické ochrany zbozi (dale pouze EQZ)
(dvouanténni RF systém) cca 130 000 K¢ bez
DPH v ndkupnich cenéch. Z této informace
muzeme dovodit, Ze se investice do instalace
systému elektronické ochrany bezpecné vra-
tido dvou let.

[ Ceho by se mél obchodnik p¥i tvahach
jak zabezpecit prodejnu vyvarovat a na
co by naopak nemél zapomenout?
Dispozi¢ni feseni vchodll do a vychodl
z prodejen, mdze umoznit hladkou instalaci

-

o de Janeiro.

systémd EOZ nebo muze instalaci tak ztizit,
ze ji prakticky znemozni. Pokud je mi zna-
mo, tak nas v historii nasi spole¢nosti zatim
nikdo nekontaktoval pred dokoncenim pro-
jektové dokumentace prodejny, aby s nami
dispozice vchodu resp. vychodl projednal,
za Ucelem hladké instalace systém( EOZ.

Zjednodusené Ize doporucit nasledujici.
Radéji nez zadnou pfipravu kabeldze nebo
zalité kabely v podlaze doporu¢ujeme na-
instalovat do podlahy kabelové chranicky
(tzv. husi krky) o vnitfnim prdméru nejméné
20 mm, coz umozni snadnou budouci insta-
laci dalsi kabeldze nebo vyménu systému
EOZ.

Mezi systémem EOZ a dvefmi by méla byt
mezera alespon 50 cm, |épe viak 100 cm, coz
velmi usnadni moznou naslednou instalaci
detektord kovu (tasek vystlanych alobalem).
V blizkosti systému EOZ by v podlaze nemé-
ly vést zadné kabely, potrubi atd., protoze
hrozi riziko poskozeni téchto rozvodu pfi in-
stalaci systému EOZ, a navic kabely mohou
ovlivitovat funkci systému EOZ. Je vhodné
také umistovat svitidla, pfipadné LCD obra-
zovky co nejdale systému EOZ.

M Nabizite kromé samotnych produktd
takeé dalsi sluzby, napf. poradenstvi, tvor-
bu projektu a servis dodanych zafizeni?

Nasi klienti tézi ze skutecnosti, ze véechny
produkty, které jsou pfedmétem nasi ¢in-
nosti, kromé pevnych a samolepicich etiket,
jsou vysledkem naseho vlastniho vyvoje.
Naprosta vétsina vyrobnich operaci se ode-
hrava v nasem aredlu v Ostravé-Marianskych
Horach, kde disponujeme cca 2300 m? vy-
robnich a cca 1000 m? administrativnich
ploch. Jsme tedy schopni v pfipadé potieby
nase produkty operativné upravit nebo vy-
slat na misto instalace s instala¢nim techni-
kem inZenyra, ktery se na vyvoji konkrétniho
produktu podilel, aby pomohl
najit feeni problému, se kterym
by si tfeba instala¢ni technik ne-
védél rady.

Umime nastavit i konkurencni
systém, ktery jsme nevyvinuli, ani
nenainstalovali. Vzhledem k roz-
sahu naseho zédzemi a Urovni na-
Seho know-how umime zpravidla
provadét udrzbu a servis konku-
ren¢nich systému na vyssi urov-
ni, nez jejich plvodni dodavatel.
Neni mi zndmo, Ze by se na nas
néjaky uzivatel obratil s problé-
mem, ktery bychom nedokazali
vyfesit, pokud to neni v rozporu
s fyzikaInimi zakony nebo s legis-
lativou.

Pokracovdni rozhovoru

www.callidus.cz
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Marketing

76 % novinek na trhu propadne béhem prvniho roku

Tajemstvi

Y 4 v v Y 4 ° y 4
uspesnych inovaci
Tisice novinek uvedenych na trh béhem svého prvniho roku u za-
kaznik( propadne a zpisobi vyrobciim milionové ztraty. Podle

aktualné zverejnéné studie spolecnosti Nielsen ale vyrobci mo-
hou tuto negativni statistiku zvratit tim, Ze zméni sviij pfistup

k inovacim.

tudie spole¢nosti Niel-
S sen odhaluje kritické
kroky k tispéchu a pred-
stavuje sedm novinek na trhu,
které dosdhly az ikonického
uspéchu. Studie pralomovych
inovaci, zalozend na analyze
12 000 vyrobk, uvedenych na
trh FMCG v zdpadni Evropé
od roku 2011, ukazala, Ze dvé
tretiny novinek béhem prvni-
ho roku své existence na trhu
nedosahnou vyssich prodeju
nez 10 000 jednotek, a Ze tfi ze
¢tyf novych vyrobki si neudr-
z1 listing v sortimentu fetézcu.
Marketéfi mohou podle
vysledki studie tento historic-
ky vysoky stupen netspéchu
zvratit a dosahnout az 85%
uspésnosti tim, Ze zméni sviij
ptistup k inovacim a vytvori
okolo svych novinek zcela novou kulturu.
Johan Sjostrand, feditel spole¢nosti
Nielsen pro oblast inovaci v Evropé a spo-
luautor studie, vysvétluje: ,,Béhem nasi
prace na studii jsme odhalili nezvratné du-
kazy toho, Ze Gspéch nikdy neni jen naho-
da. Je vysledkem snahy prolomit dosavadni
postupy inova¢niho procesu a tradi¢né ko-
lovanych pravd o postojich spotiebitelt.”

Cty¥i principy pro uspéch
Studie identifikuje ¢tyfi principy, které
jsou spole¢né pro prilomové inovace:
@ Odhalit prostor pro pravou inovaci -
odhalit klicové informace o poptavce: pro¢
lidé nekupuji vyrobky z dané kategorie?
Co je stresuje, mate, ptisobi jim nepohodli
nebo je nuti ke kompromisu?

Foto: Shutterstock.com / Valentyn Volkov

@ Inovovat spravné - inovace musi mit
pro spotiebitele relevanci, odliSovat se
a byt vyjime¢nd. Organiza¢ni kultura u vy-
robctt nesmi umoznit slabym napadiim,
aby se v ramci inova¢niho procesu déle
rozvijely.

@ Mit spravnou aktivacni strategii — kre-
ativni marketing musi byt origindlni a vy-
pravét pribéh inovace.

@ Mit spravny inovaéni tym — prilomo-
vy uspéch inovace je vysledkem perfektné
organizovaného tymu od zacatku az do
konce inova¢niho procesu.

Johan Sj6strand dodavé: ,,Absence i jen
jedné z téchto ¢tyf slozek, bez ohledu na to,
jak dobré jsou ostatni tfi, zasadné limituje
moznost dosdhnout uspéchu na trhu”

»Vitézné novinky
s priulomovym uspéchem
roku 2014“

Ve své studii Nielsen také odhaluje re-
alné priklady vyrobku, které v souc¢asnosti
dosahly prilomového tspéchu. Pro stano-
veni toho, jaky vyrobek lze povazovat za
prulomovou inovaci, byla latka nastavena
vysoko. Vyrobek musel spliiovat tfi krité-
ria: odliSeni (pfinaset novy koncept, nebyt
jen malou upravou stavajiciho), relevance
(méfend minimalnimi trzbami 10 miliona
EUR v prvnim roce po svém uvedeni na
trh) a udrzitelnost (dosaze-
ni minimalné 85% drovné
prodeju prvniho roku i ve
druhém roce po uvedeni na
trh).

Ze viech analyzovanych
12 000 novinek na trhu jich
jen sedm dosdhlo vyse uve-
denych kritérii a byly spo-
le¢nosti Nielsen oznaceny
jako ,Vitézné novinky s pri-
lomovym tuspéchem roku
2014

« Foster’s Gold

o Magnum Infinity

o Milka Choco Supreme

o Mullerlight Greek-style

Yogurt

o Lucozade Energy Pink

Lemonade

o Oral-B Pro-Expert All-

Around Protection

o Sodebo Salade et Compagnie
Dodate¢né byly identifikovany dalsi tfi

novinky, které jsou na dobré cesté stat se

vitézi v piistim roce:

o Lay’s Xtra

o Cadbury Dairy Milk Marvellous Crea-
tions

o Ariel 3-in-1 Pods

Johan Sjostrand shrnuje: ,,Priilomové
inovace nejsou dilem §tésti a nahody. Nase
analyza ukdzala, Ze uspéch je vzdy v rukou
marketéra a nezalezi na tom, jestli je dana
znacka velka nebo mala, lokalni nebo me-
zinarodni, nebo je dokonce soucasti klesa-
jici kategorie.”

Lucie Hrusovd, Nielsen
(redakéné krdceno)
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Ve znameni Uspory ¢asu a nakladu

Nové zelezni¢ni spojeni z Hamburku

do ¢inského Zhengzou

Logisticka spole¢nost DB Schenker
vypravila na zacatku zari prvni nakladni
vlak z Hamburku do Zhengzou v provin-
cii Henan. Tato udélost navazuje na pro-
vozovani zelezni¢niho spojeni v opa¢ném
sméru, které je v provozu od srpna 2013.
Pravidelna Zelezni¢ni linka, ktera je v prii-
méru o 20 dni rychlejsi nez namorni do-
prava, bude nyni slouzit vice zakaznikiim.

Prvni vlak do Zhengzou byl ze stanice
DUSS Terminal Hamburg-Billwerder vy-
praven 1. zafi s nakladem 41 kontejnert,
ve kterych byli mimo jiné prepravovani
pramyslovi roboti pro mezinarodni tech-
nologickou spolecnost.

Cesta do Zhengzou, které je jednim
z dtlezitych primyslovych center a do-
pravnich uzld v Ciné, trva piiblizné
17 dnt. Trasa po zeleznici z Hamburku
do Zhengzou méti 10 214 km a vede pies
Polsko, Bélorusko, Rusko a Kazachstan.

DB Schenker pravidelné vypravu-
je ucelené vlaky do Ciny od roku 2011.
Mezi lety 2012 a 2014 bylo spolecnosti
DB Schenker mezi Cinou a Evropou cel-
kem prepraveno 40 000 standardnich 20"
kontejnert.

Féto: DB Schenker 'Q

Signal k odjezdu vlaku dali mimo jiné
Karl-Friedrich Rausch z DB Mobility
Logistics AG a Xie Fuzhan, guvernér
cinské provincie Henan.

Sluzba pro snadnéjsi vraceni zasilek

Spole¢nost FedEx Corp. oznamila
spusténi nové sluzby FedEx Global Re-
turns, jejimz cilem je celosvétové zjedno-
dusit postup pti vraceni zasilek. Reseni
poskytuje prodejctim $irs$i prostor a moz-
nost lep$i organizace pri vraceni zboZi
zékazniky, v¢etné upravitelnych vratnych
etiket, celni dokumentace a flexibilnich
destinaci pro vraceni zasilek pres FedEx
Express.

Obchodnici, ktefi vyuziji novou sluz-
bu, si mohou zvolit misto vraceni zasilky
kdekoli, kam spole¢nost FedEx dorucuje.
Prosttednictvim specidlnich vykazt pro
vraceni zasilek v systému FedEx Tracking
budou zékaznici védét, jaké zasilky se jim

vraci a diky tomu tak mohou zkratit pro-
stoje, snizit zasobu nahradnich dilg, ridit
naklady, zlepsit miru navratnosti, plano-
vat nasazeni personalnich zdroju a lépe
dodrzovat své servisni dohody. Kdyz
je vracena zasilka na cesté, zakaznici si
mohou zésilku prohlédnout a ziskat in-
formaci, zda nebyla uzZita vratna etiketa,
nebo zjistit polohu vratné zasilky béhem
prepravy.

Tyto udaje jsou pristupné po dobu
dvou let, a obchodnici tak mohou analy-
zovat své globdlni dodavatelské retézce za
ucelem dosazeni maximalni efektivnosti.

Sluzba umoznuje zasilatelim vytvaret
vratné etikety a celni dokumentaci za-
roven s odesilanim zasilky, pripadné je
vytvorit pouze pro zpatecni cestu. Vratné
etikety a celni dokumentace mohou byt
v papirové nebo elektronické podobé,
a pokud si zasilatel vybere elektronické
etikety, ty pak miiZze upravovat i ten, kdo
zasilku vraci.

Zasilatelska aplikace FedEx navic pii-
pravi celni dokumentaci tak, aby se zajis-
tila hladkd doprava vracenych zasilek po
celém svété.

Makro Cash & Carry CR
ve spolupraci s Editel CZ
zavedlo paletové SSCC kody

Spole¢nost Makro zavedla elektronické
dodaci listy s SSCC kody (Serial Shipping
Container Code). Jejich pouzivani umoz-
nuje prevzit celou neporusenou paletu se
zbozim najednou. Prostfednictvim ske-
novani paletové etikety s SSCC kdédem
v podobé ¢arového kodu je mozné nadist
informace o jejim obsahu pfimo z elek-
tronického dodaciho listu, véetné dalsich
informaci o doddvaném zbozi jakou jsou
naptiklad prislu$né $arze a exspirace doda-
vaného zbozi.

Zavedeni SSCC kodt rovnéz umoznuje
lépe sledovat pohyb palet béhem logistic-
kych operaci.

Spole¢nost Editel CZ, poskytovatel
EDI-feSeni spole¢nosti Makro, prispéla
k Gspésné implementaci projektu, a to ze-
jména formou poradani spole¢nych semi-
nara pro dodavatele a poskytovanim pti-
mych konzultaci pro jednotlivé dodavatele.
Editel rovnéz definoval prislusné datové
struktury pro zpravu DESADV s SSCC ké-
dem a aktivné se icastnil implementaci na
strané partnertt Makro.

Timto spole¢nym pfistupem bylo bé-
hem pfiblizné jedno roku trvani projektu
dosazeno zapojeni priblizné 60 % dodava-
telt z téch, u kterych je DESADV vyzado-
van a tim umoznéno spusténi produktivni-
ho provozu pfijmu zbozi prosttednictvim
palet znac¢enych SSCC kédem a elektronic-
kych dodacich listt.

Spole¢nost Makro se tak stala prvni
spole¢nosti v Ceské republice, ktera tento
proces plné implementovala. Proces bude
zéaroven implementovan i na dcefinych po-
bockach Metro na Slovensku.

TNT predstavila novou
identitu znacky

Spole¢nost TNT predstavila novou
identitu znacky. Ta je soucasti strategie
spole¢nosti, ktera zdtiraznuje lidi a uni-
katni evropskou dopravni sit. Novy slo-
gan ,The People Network®, lidska sit,
odrazi firemni kulturu a poslani rozvi-
jet silné vztahy se zakazniky. Kampan
predstavuje TNT jako sit téch sprav-
nych lidi, kteti pomahaji zakaznikiim
v jejich podnikatelském rustu.
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Obaly a technologie

Baleni masa a masnych vyrobk

Ve znameni cerstvosti,
kvality a trvanlivosti

Pokud si zakaznik kupuje ¢erstvé maso, mize si ho zakoupit v fez-
nictvi presné podle svého prani, nebo v obchodu ¢i hypermarke-

tu jiz naporcované a zabalené.

prvnim pripadé zakaznik sice ku-
V puje Cerstvé maso, ale s pomérné

nizkou trvanlivosti, druhy ptipad
byl zpocatku svého vyuziti viman laickym
prostfedim jako dobry krok k prodlouzeni
trvanlivosti, ale nesouméfitelnou kvali-
tou vzhledem k ¢erstvému masu. Dnes uz
tento pohled davno neplati a ,,bali¢ckované
maso“ v saccich, folifch ¢i miskach patii
k ndkupnim evergreentim nejen kvtli tr-
vanlivosti, ale i kvalité.

Balit maso 1ze do sackd, vanicek i skin
pack obali. Cerstvé maso Ize balit do obalu
bez tpravy vnitiniho klimatu nebo s jeho
upravou. Zatimco bez tpravy mikroklimatu
obal masu poskytne pouze zdkladni ochra-
nu s trvanlivosti cca 5 dni, uprava vnitfni-
ho prostredi u baleného masa prodlouzi
jeho trvanlivost a navic i umocni esteticky
vzhled produktu ve vhodném typu obalu.

Pfi baleni bez tpravy prosttedi, dochdzi
v balicim procesu k ptisobeni zédkladnich

Inspekéni systém.

slozek atmosféry, tedy predev§im plynt
N,, O,, CO, v ptislusnych procentudlnich
pomérech, tak jak se vyskytuji béiné ve
vzduchu kolem nas. Pokud jsou potravi-
ny skladovany za pristupu vzduchu, jejich
kvalita mtiZze byt snizovana mimo jiné i pi-
sobenim téchto tfi vlivii - oxidaci, rtistem
bakterif a riistem plisni.

Cerstvé maso se viak velice Casto bali
v upravené atmosfére (modifikované ¢i i-
zené). Tato technologie umoznuje potlace-
ni ¢i eliminaci vy$e uvedenych vlivi a tim
prodlouzeni trvanlivosti produktu.
Vybér MAP je ovlivnén
balenym produktem
i technologii

Asi nejznaméj$i formou modifikova-
né atmosféry (MAP) je vakuové baleni.

V tomto ptipadé dochdzi k odsati O,. Ab-
sence kysliku pfiznivé eliminuje aerobni

mikrofloru, coz je z hlediska trvanlivosti
velice ptiznivy faktor, nebot jsou to prede-
v$im aerobni psychotrofni bakterie Pseu-
domonas Acinetobacter, Psychrobacter
apod., které mohou vyvolat hnilobné ka-
zeni masa.

Pfi vakuovém baleni do specidlnich ¢i
smrstitelnych vakuovych sacka je obvykle
v sdcku méné nez 1 % O,, ktery se navic
jesté rychle spotfebovava se vzrlstajicim
obsahem CO,. Plastovy obal obvykle kom-
pozitniho charakteru (slozeny z 2 - vice
vrstev plasti, obvykle na bazi PE, PP, PET,
PAD atd., bariérovd vrstva EVA apod.)
chrani produkt nejen pred vysychanim,
nezaddoucimi dotyky ¢i zménou chuti, ale
prodluzuje mu i trvanlivost (21 a vice dnit).

Zvlasté pro baleni Cerstvych cervenych
mas ma vSak vakuové baleni i na prvni
pohled zfejmé nevyhody. Pti vakuovém
baleni ¢asto dochazi k uvolnovani veétsi-
ho mnozstvi $tavy z masa a tim muze do-
jit k vétsimu rozmnoZovani anaerobnich
mikroorganismt. Dal$i, byt predev$im
estetickou nevyhodu, vnima zdkaznik
i pouhym okem. Pfi vakuovém baleni
dochézi k oxidaci barviva myoglobinu na
metmyoglobin, coz vede ke zméné barvy
masa z ¢ervené na hnédou.

Pfi baleni do ochranné atmosféry se
z balicku odsaje vzduch a mikroklima je
nahrazeno specialni atmosférou. Baleni
do ochranné atmosféry béziné vyzaduje
pouziti smési nejméné dvou plyni, jejichz
optimalni pomér zavisi na druhu produk-
tu. Plyny mohou byt dodévany k balicimu
stroji ¢i lince v tlakovych lahvich ve formé
smési nebo mohou byt pripraveny na misté
spotieby za pouziti smésovace.

Zatimco pfi baleni driibeze, ryb ¢i upra-
veného masa je MAP slozena z rtiznych
pomért CO, a N, pfi baleni cerveného
masa se obvykle aplikuje 20 - 35 % CO,
a 65 - 80 % O,. ZvySend koncentrace kysli-
ku se zde pouziva, aby se dosahlo ¢ervené
barvy masa. Naopak u baleni driibeziho
masa a ostatnich masnych vyrobki se po-
uziva atmosféra, ktera ptisobi vice antimi-
krobidlné, obvykle s obsahem 20 - 30 %
CO,, 70 - 80 % N, kysliku max. do 0,6 %.

Technologicka progrese
ve znameni absorbért
a indikatoru
Vedle technologického vyvoje novych

smési plynu ¢i konstrukei balicich zatizeni
a linek, dochazi k masivnimu vyvoji i no-
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vych balicich materialt.. K tém nejprogre-
sivnéj$im patii aktivni folie. Plastové folie
se chovaji k produktu aktivné diky obsahu
absorbértl. Absorbéry jsou zjednodusené
feceno specialni struktury, které jsou zabu-
dovany do matrice polymeru a maji formu
nanokrystalti. Materidliim absorbéry tedy
udéluji urcité jedine¢né vlastnosti.

K nejznaméj$im typtim patii absorbéry
kysliku, vlhkosti, etylenu, oxidu uhli¢itého,
zéapachu ¢i pripachu.

Existuji vSak i systémy aktivniho bale-
ni zaloZené na uvolnovani latek, zde casto
hovofime o tzv. emitérech. Mezi né patfi
regulatory vlhkosti, emitéry oxidu uhlici-
tého, emitéry etylenu, organickych kyselin
napt. kyseliny sorbové, benzoové, emitéry
oxidu sifi¢itého apod.

Inovativni typ aktivniho obalu nabizi
svym zakaznikiim napt. spole¢nosti Faerch
Plast. V tomto ptipadé se jedna o podlozni
misku se zabudovanym absorbérem, kte-
ra byla primarné vyvinuta specialné pro
baleni cerstvého drtibeziho masa. Danska
spole¢nost, se kterou se pravidelné setka-
vame na vSech vétsich obalovych veletrzich
(Fachpack, Interpack), se obecné speciali-
zuje na plastové obaly pro potravinarsky
primysl, véetné obaltl na maso. Materidly,
které se bézné na tyto obaly pouzivaji, jsou
PS, MAPET nebo PP. Koncept MAPET byl
vyvinuty specialné pro svrchni uzavirani
misek na maso, kde hrozi riziko kontami-
nace. MAPET se dodava jak v barevné, tak
i v ¢iré varianté pro dokonalé znazornéni
vyrobku.

Baleni (nejen) masa na

letosnim Interpacku

Zatimco vakuové a komorové balicky
vyuzivaji k baleni folii ¢i sacky, trayselary
pouzivaji pro baleni hotové misky. Vsech-
ny typy baleni byly hojné prezentovany
i na leto$nim evropském nejvétsim oba-
lovém veletrhu Interpack v némeckém
Diisseldorfu.

Hned na dvou mistech mohli navstév-
nici navstivit spole¢nost Multivac, kterd
ma zastoupeni i v CR. Spole¢nost patti
k leadertim v oblasti balicich stroji nejen
z hlediska svého globalniho zastoupeni, ale
i z hlediska R&D. Jen za posledni dekddu

Balicky umoziuji i EasyPeel uzavirani.

md firma ptihldSeno 230 patentd. Vzhle-
dem k $iti svého portfolia se Multivac pre-
zentoval na vystavisti i formou prednasek
v ramci projektu Multivac Academy.

Skute¢nou revoluci v oblasti technolo-
gii baleni predstavuje HPP (high pressure
processing). Na jiz zabalené vyrobky je ve
specialnim zafizeni vyvijen tlak az 6 000
bart, ktery dokdze v jednom kroku osettit
potravinu. Tlakem dochdzi ke zlikvidovani
mikroorganismd, plisni, bakterii, kvasinek
apod., a tim dochazi k prodlouzeni trvan-
livosti, nebo k podstatnému omezeni pri-
davku konzerva¢nich latek.

Oto: Sealpac

Zajem vzbudil i novy typ etiketovaciho
aplikatoru, jehoz modularni design dovo-
luje aplikaci do riznorodych bali¢ek prak-
ticky vSech sortiment.

Samoziejmym standardem jsou dnes
inspekeni systémy. V piipadé jejich zataze-
ni do linek, jim mohou predchazet i dalsi
zatizeni - vyfazovaci vahy apod.

Vlastni balicky pak na vystavisti pre-
zentoval predev$im plné automatizova-
ny in-line systém R 245 s délkou kroku

Foto: Sealpac

640 mm s automaticky samocisticim sys-
témem a intuitivné ovladanym uzivatelsky
pratelskym kontrolnim rozhranim (30 ja-
zykovych mutaci) ¢i naopak mensi typ
R145 (délka kroku 400mm).

Mezi prezentujicimi nechybéla ani spo-
le¢nost Sealpac GmbH, ktera na veletrhu
vystavovala predevsim bali¢ky na cerstvé
produkty s rtznou mirou automatizace
a vykonem. Vedle bali¢cek A7, M1. RE 25,
nechybéla ani prezentace inspekéniho sys-
tému Paclnspect.

Navstévnici stanku se hojné zajimali
i o aplikace peel off folii ¢i skin baleni, kte-
ré v nékterych pripadech uspésné nahra-
zuje jiné typy baleni.

Skin baleni, na rozdil od klasického ba-
leni do misky s folii, md navic i nesporny
marketingovy efekt. Tim, Ze folie presné
kopiruje baleny produkt a nehrozi napft.
zamlzeni folie, zdkaznik si ho muze 1épe
prohlédnout.

Dalsi gigant v oblasti baleni, spole¢nost
Stidpack Verpackungen GmbH & Co. KG,
se na Interpacku prezentoval, kromé ji-
ného, novym typem folie Multi S V, kterd
je vhodnad i pro velmi komplikované typy
skin baleni. Folie ma tloustku 100 - 150
um a md excelentni bariérové vlastnosti,
predev$im zvySenou odolnost vuci prora-
zeni, umoznuje tedy i skin baleni napf. pro
maso s ostrymi kostmi ¢i masnymi polo-
tovary pripravenymi na kovovych jehlach.
Ve spojeni s vysokou transparentnosti folie
pusobi takovyto typ obalu opravdu ldkaveé.

Ing. Jana Zizkovd,
obalovy specialista a lektor

Staiite se ¢leny skupiny Retail Info Plus na socialni siti LinkedIn’. in
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TERMINOVY KALENDAR PRO MESIC RIJEN 2014

Datum Typ platby Popis
10.10.2014 | Zaloha na zdravotni pojisténi OSVC Odvod zalohy na zdravotni pojisténi OSVC za zafi 2014.
Spotrebni dan Spotiebni dan za srpen 2014 (mimo spotrebni dan z lihu).
15.10.2014 | Silni¢ni dan Ctvrtletni zéloha za 3. &tvrtleti.
20.10.2014 | Dan z pfijm, Mési¢ni odvod Uhrny srazenych zéloh na dan z pfijmu fyzickych osob ze zavislé
Socialni zabezpeceni za zaméstnance, | ¢innosti a funkénich pozitkl za zari 2014, socidlniho zabezpeceni a zdravotniho
Zdravotni pojisténi za zaméstnance, | pojisténi srazené zaméstnavatelem za zaméstnance za zafi 2014.
Pojisténi — Il. pili¥ Podani hlaseni k zéloze na pojistné na dlichodové sporeni za zafi 2014 a splatnost
zalohy na diichodové sporeni.
Odvod z loterii a jinych podobnych Podani hldseni k zéloze na odvod z loterii a jinych podobnych her a zaplaceni zalohy
her za 3. Ctvrtleti 2014.
Zaloha na socilni zabezpeceni OSVC | Odvod zélohy na socialni zabezpe&eni OSVC za zaFi 2014.
27.10.2014 | Spotfebni dan Splatnost dané za srpen 2014 (pouze dan z lihu).
Dan z pfidané hodnoty Danové pfiznani a souhrnné hlaseni, vypis z evidence za zafi a za 3. Ctvrtleti 2014.
Spotrebni dan Splatnost dané za zafi 2014.
Danové priznani k uplatnéni naroku na vraceni spotiebni dané z topnych olejd, zelené
nafty a ostatnich /technickych/ benzinl za zafi 2014 (pokud vznikl narok).
Energetické dané Danové pfizndni a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elektfiny za zafi 2014.
31.10.2014 | Dan z pfijma Odvod dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby dané za zafi 2014.

Automobil v podnikani

Problematika automobilu pouzivané-
ho k podnikani je velmi rozsahla, proto
se budeme témito tématy v nasledujicich
prispévcich postupné zabyvat.

V jednotlivych ¢astech se probereme

nésledujici problematiku:

o porfizeni, zatazeni automobilu,
provozovani — opravy, udrzba;

o technické zhodnoceni, skoda, prodej,
kradez, vyrazeni;

o Uvér, leasing, operativni leasing;

o zauctovani jednotlivych operaci;

o problematika automobilt z hlediska
dané z prijmu;

o problematika automobilt z hlediska
DPH;

o problematika pohonnych hmot;

o cestovné.

l. éast - Porizeni
automobilu - zaactovani
pofizeni

P1i koupi automobilu se jednd vétsinou
o nakup v hodnoté nad 40 000 K¢, tzn.
v tomto pripadé se jednd o nakup dlou-
hodobého hmotného majetku, nebot au-
tomobil ma samostatné technicko-ekono-

mické urceni a jeho doba pouZzitelnosti je
delsi nez 1 rok.

K dctovani o porfizeni dlouhodobého
hmotného majetku se uzivaji ucty v tcto-
vé skupiné 0 - Dlouhodoby majetek, pre-

dev$im uclet 022 - Samostatné hmotné

movité véci a soubory hmotnych movitych
véci, acet 042 - Porizeni dlouhodobého
hmotného majetku a ucet 052 - poskytnu-
té zalohy a zavdavky (zdvdavek je novy po-
jem dle nového obéanského zdkoniku, jednd
se o poskytnutou jistinu, kterd je garantem
pti splnéni zdvazku, napt. spolecnost piijéi
zameéstnanci 50 000 K¢, zaméstnanec spo-
lecnosti poskytne do doby zaplaceni piijcky
vlastni PC véetné ptislusenstvi, tj. tiskdrny
a skeneru) na dlouhodoby hmotny majetek.

Definici dlouhodobého hmotného ma-
jetku, ocenovani, technické zhodnoceni,
zatazeni do uzivani, fesi provadéci vyhlas-
ka k zakonu o uéetnictvi ¢. 500/2002 Sb.
ve znéni pozdéjsich predpist, konkrétné
Ucetni metody a postupy uctovani pii ve-
deni podvojného tcletnictvi podnikatelil
odst. 3 Dlouhodoby hmotny a nehmotny
majetek, déle pak Ceské tcetni standardy
pro podnikatele ¢ 013. Uétovéani o dlou-
hodobém hmotném majetku se pak ridi
smérnou uctovou osnovou, ktera je prilo-
hou zékona o ucetnictvi.

K zajisténi ekonomické ¢innosti mohou
podnikatelské subjekty (fyzické osoby -
OSVC, obchodni korporace - s. 1. 0., a. s.)
ziskat automobil nasledujicimi zptsoby:

Néakupem na zékladé smlouvy, nésledné
pak vystavenim faktury/danového dokla-
du a uhradou téchto platebnich dokladu
celou ¢astkou v hotovosti nebo prevodem;
o zaplacenou zalohou;

o potizenim na splatky
o potizenim na zdkladé uvéru;
o vramcizemi EU, ze tfetich zemi;

Darovanim, vloZzenim;

Finan¢nim leasingem;

Operativnim leasingem;

Prondjmem;

Pfevodem z jiného subjektu;

Vyuzitim osobniho automobilu.
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Nakup automobilu

Nejcastéj$im zptisobem je nakup auto-
mobilu. Ekonomicky subjekt nakoupi au-
tomobil na zdkladé uzaviené kupni smlou-
vy s dodavatelem. Kupni smlouva musi
obsahovat vSechny informace o dodava-
teli a odbérateli, dale pak vSechny dilezité
technické, obchodni udaje, ale i platebni
podminky o provedeném prodeji, vcet-
né vycisleni ceny prodavaného auta, data
predani, udajii o datu thrady a podminek
uhrady.

Dodavatelem muze byt fyzicka osoba,
podnikatelsky subjekt, platce DPH nebo
i neplatce DPH. Pokud je dodavatelem
automobilu platce DPH, musi vystavit na
zékladé uzavrené kupni smlouvy danovy
doklad.

Potizeni automobilu bude ekonomic-
ky subjekt uctovat nasledujicim zpiso-
bem:

a)  Odbératel platce DPH, dodavatel
platce DPH

Str. MD Str. DAL
Dodavatelska 042 321
faktura - Pofizeni dlou- Dodava-
pofizovaci hodobého telé
cena hmotného

majetku

Priklad 4 <$

Zaplaceni z automobilu mtize ekono-
micky subjekt provést v hotovosti nebo
bankovnim pfevodem, zaplacenim zdlo-
hy, vyuzitim Gvéru nebo kombinaci véech
téchto moznosti.

Pokud provede subjekt uhradu v hoto-
vosti nebo prostfednictvim bankovniho
prevodu, bude uhradu uc¢tovat nasledovné:

Str. MD  Str. DAL
Uhrada 321 211
dodavatelské  Doda- Pokladna
faktury vatelé
v hotovosti
Uhrada 321 221
dodavatelské  Doda-  Uéty u bank
faktury vatelé  nebo spofitel-
prevodem nich a Gvérnich

Str. MD Str. DAL
Dodavatelska 042 321
faktura — Pofizeni dlou- Dodava-
pofizovaci hodobého telé
cenabezDPH hmotného

majetku
Vycislené DPH 343 321
(21% rok 2014) Dan z prida-  Dodava-

né hodnoty  telé

Priklad 1 c?

b)  Odbératel platce DPH, dodavatel
neplatce DPH

Str. MD Str. DAL
Dodavatelska 042 321
faktura — Potizeni dlou- Dodava-
pofizovaci hodobého telé
cena hmotného

majetku

Priklad 2 9

¢)  Odbératel neplatce DPH, dodava-
tel platce DPH

Str. MD Str. DAL
Dodavatelska 042 321
faktura - Potizeni dlou- Dodava-
pofizovaci hodobého telé
cena vcetné hmotného
DPH majetku

Priklad 3 <$

d)  Odbératel neplatce DPH, dodava-
tel neplatce DPH

druzstev

Priklad 5 9

Zaloha na automobil

Odbératel si s dodavatelem dohodnou
v platebnich podminkach, ze odbératel za-
plati pfi podpisu smlouvy zalohu a zbytek
uhradi v den prevzeti automobilu. Pokud
je dodavatel platce DPH je povinen pfi ob-
drzeni zalohy odbératele vystavit danovy
doklad k ptijaté zaloze.

Predpis a uhrada zalohy na dodany au-
tomobil bude t¢tovana nasledovné:

Str. MD Str. DAL
Pfedpis 052 321
zalohy -  Poskytnuti zélohy Doda-
smlouva, azavdavky na vatelé
zdlohova dlouhodoby hmotny
faktura majetek

Priklad 6 9
Kliknéte pro vice informaci

Odbératel je platce DPH, dodavatel
DPH vystavi danovy doklad o prijaté plat-
bé, odbératel bude uctovat nasledovné:

(Modfe oznaceny text znamend uctovani mi-
nusem)

Str. MD
Danovy 052
doklad Poskytnuti zdlohy
na uhra- azavdavky na
zenou dlouhodoby hmotny
zalohu majetek
(zaklad
dané
Vycisleni 343
DPH Dan z pfidané
hodnoty
Zucto- 052
vani Poskytnuti zélohy
pavodni  azavdavky na
zalohy dlouhodoby hmotny

majetek

Priklad 7 <—7¢?

Zauctovani bude pak vypadat nasle-

Str. DAL

321
Doda-
vatelé

321
Doda-
vatelé

321
Doda-
vatelé

dovné:
U platce DPH
Str. MD Str. DAL
Doda- 052 321
vatelska 042 Doda-
faktura Pofizeni dlouho- vatelé
naauto- dobého hmotného
mobil majetku
DPH 343 321
Dan z pfidané Doda-
hodnoty vatelé
Poskyt- 052 321
nuta Poskytnuti zélohy Doda-
zaloha a zavdavky na vatelé
dlouhodoby hmotny
majetek
Zaplace- 343 321
né DPH DPH Doda-
v zdloze vatelé
Priklad 8 $
U neplatce DPH
Str. MD Str. DAL
Doda- 042 321
vatelska Pofizeni dlouho- Doda-
faktura dobého hmotného  vatelé
véetné majetku
DPH
Poskytnu- 052 321
tazaloha @ Poskytnuti zélohy Doda-
vcetné a zdvdavky na dlou-  vatelé
DPH hodoby majetek

Priklad 9 C%j
Pokracovini éldanku %

Ing. Dana K¥izkovd, ticetni poradce

Kliknéte pro vice informaci
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Pravni poradce

Navrat do zaméstnani
po skoncCeni materské
nebo rodicovské dovolené

Zaméstnavatelé musi drzet rodi¢ciim na mateiské a rodic¢ovské
dovolené pracovni misto. Je ale tieba disledné rozliSovat mezi
materskou a rodicovskou dovolenou. Jaké jsou rozdily, kdyz se
zaméstnanec vraci zpét do prace po materské dovolené nebo
nasledné az po rodic¢ovské dovolené?

Matefské dovolend trva 28 tydnu,
z toho 6 az 8 tydnt pred termi-
nem porodu, pii narozeni ,vicercat’
trvd 37 tydnt. Po skonceni matefské je
zaméstnavatel povinen zaradit zamést-
nankyni zpét na jeji ptivodni praci a pra-
covisté. To znamend, Ze napf. mzdova
ucetni bude mit ndrok vratit se na své
misto mzdové uletni, a to na adrese své-
ho ptivodniho pracovisté. Teprve pokud
puvodni prace u zaméstnavatele odpadla
nebo bylo zruseno pracoviste, je zamést-
navatel povinen zaradit zaméstnankyni
pouze podle jeji pracovni smlouvy, kde
byva prace vétSinou vymezena S$ifeji,
napt. pouze jako ,ucetni®

Pouze v ramci pracovni smlouvy je za-
méstnavatel povinen zafadit zaméstnan-
ce i po nastupu z rodicovské dovolené.
Zde tedy jiz neplati podminka, ze ptivod-
ni prace musela odpadnout nebo ze by
muselo byt zru$eno pracovisté. Zamést-
navatel mtize, pokud to odpovidd pra-
covni smlouvé, zaradit zaméstnance i na
jiné pracovni misto a pracovisté rovnou.
Mzdova ucetni tak miize byt po nastupu
do préce po rodicovské dovolené zamést-
nana jako firemni tucetni apod.

A co kdyz neni pracovni

misto?

A co kdyz zaméstnavatel jiz pro za-
méstnance nema ani misto, které by od-
povidalo jeho pracovni smlouvé? V tako-
vém pripadé nasleduje vétsinou vypovéd
pro ,nadbytecnost®, resp. z divodu orga-
niza¢nich zmén u zaméstnavatele.

Protoze vSak zdkon zakazuje zamést-
navateli dat vypovéd téhotné zamést-
nankyni a zaméstnankyni na materské
¢i zaméstnanci na rodic¢ovské dovolené,
musi zaméstnavatel vyckat az zaméstna-
nec, resp. zaméstnankyné nastoupi zpét
do préce.

Foto: Shutterstock.com / Art Allianz

To znamend, 7e po navratu do zamést-
nani zaméstnavatel doruc¢i zaméstnanci
vypovéd, pricemz vypovédni doba ¢ini
dva mésice a pocita se od prvniho dne
mésice, ktery nasleduje po dorudeni vy-
povédi. Ve vypovédni dobé zameéstnanec
pobird sjednanou mzdu a po skonéeni
pracovniho poméru mu nalezi odstup-
né, jehoz vyse se v soucasné dobé odviji
od doby trvani pracovniho poméru - za
kazdy zapocaty rok u zaméstnavatele za-
méstnanec obdrzi odstupné ve vysi jed-
noho priamérného vydélku, maximalné
vSak tri.

To se v8ak tykd pracovnich pomérii na
dobu neurcitou. Pokud ma rodi¢ sjedna-
nou pracovni smlouvu na dobu uréitou,
ktera uplyne béhem matefské nebo ro-
dic¢ovské, tento pracovni pomér skonci
uplynutim dohodnuté doby.

Materska, rodicovska

a narok na dovolenou

A jak je to s narokem na dovolenou?
Materska je z hlediska naroku na dovo-
lenou povazovana za vykon prace, tudiz
v jejim prubéhu vznikd narok na dovo-
lenou. Po skonceni matefské je zamést-
nanec opravnén si dovolenou, na niz mu
vznikl nérok pred ndstupem na matef-
skou a v jejim pribéhu vybrat a az poté
nastoupit na rodi¢ovskou. Zaméstnavatel
je povinen toto zaméstnanci umozZnit.
Ani v pripadé, ze tak zaméstnanec neu-
¢ini, narok na tuto dovolenou nezanika.
Naopak, zaméstnavatel je povinen na-
fidit jeji cerpani zaméstnanci ihned po
névratu z rodic¢ovské dovolené. V téchto
ptipadech jde o zdkonnou vyjimku z pra-
vidla, Ze o ¢erpani dovolené rozhoduje
zaméstnavatel.

Dulezité je také upozornit, ze v prubé-
hu rodicovské dovolené zaméstnanci na-
rok na dal$i dovolenou nevznika, protoze
rodi¢ovska dovolena neni povazovana za
vykon préce. To znamena, ze po skonce-
ni rodicovské bude zaméstnanec Cerpat
pouze ,starou“ dovolenou, pokud néja-
kou ma.

Jestlize zaméstnanec nastoupi zpét
do zaméstnani po rodicovské dovolené
v prubéhu roku a za¢ne normélné vyko-
navat praci, vznikd mu nasledné narok na
dovolenou za tento kalendarni rok, avsak
v pripadé, Ze predtim zameskal vice jak
100 pracovnich dnt v tomto kalendai-
nim roce z divodu Cerpani rodicovské,
bude se jeho dovolend kratit — za pr-
vych 100 zameskanych pracovnich dna
o jednu dvanactinu a za kazdych dalsich
21 takto zameskanych pracovnich dnu
rovnéz. Vzdy vsak musi byt zaméstnan-
ci poskytnuta dovolend v délce alespon
dvou pracovnich tydni.

Mgr. Lucie Rehofovd,
REHAK LEGAL
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Vybrané veletrhy a konference v obdobi rijen - listopad 2014

Zapiste si do kalendare

RIJEN

Chillventa Norimberk 14.-16.10. Mezinarodni odborny veletrh pro chladici, klimatiza¢ni techniku a tepelnd
Cerpadla www.chillventa.de

Sial Patiz 19.-23.10. Mezinarodni veletrh potravinaiského pramyslu www.sialparis.fr

Public Relations Palac Zofin, Praha 22.10. Konference zamérend na problematiku PR www.prsummit.cz

Summit 2014

LISTOPAD

SpeedCHAIN Praha 12.-13.11. 9.rocnik tradi¢ni mezinarodni logistické konference.
Letosni motto je,Logistika — cesta sprdvnym smérem” www.speedchain.eu

Emballage Pafiz 17.-20.11. 41.ro¢nik mezinarodniho veletrhu oball a obalovych technologif
www.all4pack.com/emballage

Prime Time for ... Praha 19.11.  Konference zamétena on-line marketing www.primetimefor.cz

Internet Jungle

POPAI Forum 2014 Praha 20.11. Mezinarodni konference o vyvoji, perspektivach v oboru marketingové
komunikace v misté prodeje letos s nazvem Future of Retail Expirience
www.popai.cz/Konference-Marketing-at-retail-Popai-forum.aspx

Obalovy galavecer Praha 26.11. predani ocenéni vitézdm soutéze Obal roku 2013 www.obalroku.cz

Ceské BIO se bude opét prezentovat

na veletrhu BIOFACH 2015

Na svétovém veletrhu biopotravin BIO-
FACH v Norimberku se kazdy rok scha-
zeji zastupci vSech bioodvétvi — ten pristi
se uskutecni ve dnech od 11. do 14. tnora
2015. Mezinarodni tcastnici veletrhu tak
spoluvytvari trh, biohnuti i politiku pro tr-
vale udrzitelny svét.

Na veletrhu se kazdoro¢né prezentuje
kolem 2100 vystavovatelt z celého svéta.
Jejich pestrou nabidku produktti pravi-
delné zhlédne pres 42 000 odbornych na-
vstévnika. Partnerskou zemi nastévajiciho
ro¢niku veletrhu je Nizozemi.

Veletrh BIOFACH a jeho sestersky vele-
trh VIVANESS, zaméfeny na prirodni kos-
metiku, jsou kontrakta¢ni neprodejni akce,
které se tési uznani na celém svéte.

Rovnéz v roce 2015 bude pokracovat
tradice narodni prezentace Ceské republi-
ky na veletrhu BIOFACH zastte$ené Mini-
sterstvem zemédélstvi CR. Ptipojit se k na-
rodni expozici maji vSichni zdjemci z fad
vyrobct biosurovin, biopotravin, biovina
a bioprodukti.

BIOFACH 015

Ministerstvo zemédélstvi vytvari ces-
kym vystavovatelim zazemi pro obchodni
jednani a spole¢né se Svazem ekologickych
zemédélctt PRO-BIO prezentuje na spo-
le¢né vystavni plose ¢eské biovyrobky. Jed-
notlivi vystavovatelé se podili na thradé
plochy pro vlastni prezentaci. Pro obchod-

ni jednani a schtizky s partnery mohou vy-
stavovatelé vyuzivat spole¢nych jednacich
prostort.

Zdjemci, kteti by se chtéli veletrhu zii-
Castnit v rdmci spolecné expozice Minister-
stva zemédélstvi, se mohou pro vice infor-
maci obrdtit na oficidlni zastoupeni veletrhu
BIOFACH na spole¢nost PROveletrhy, kon-
taktni osoba je pani Timovd, info@provele-
trhy.cz nebo na Dr. Emericha Vacka z MZE:
Emerich. Vacek@mze.cz. ek
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Do listopadového vydani Retail Info Plus
chystame napriklad témata:

B Cokoladové a ne¢okoladové
cukrovinky

B Praci a cistici prostredky

B Logistika pro obchod

B Vanoce a Silvestr v ceské tradici

Foto: Shutterstock.com / Andrey_Popov
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DZEM POTREBUJE SKLO.

Lédkavé, chutné, praktické. Ze sklenice rovnou na chleba, nic jiného neni potieba. Sklené&ny obal je
ozdobou pro kazdy stil a sklenice padne do malé i velké ruky. Spliite touhu vasich zdkaznikd po komfortnim
obalu. DZem potfebuje sklo. Sklo z Vetropacku.

Vetropack Moravia Glass, akciova spoleénost t k &
CZ-697 29 Kyjov, Tel.: +420 518 733 111, www.vetropack.cz ve ropac


http://www.vetropack.cz
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	Dlouhodobě jsou nejprodávanější čaje ovocné
	Největší počet domácností kupuje salám
	Česká kuchyně má v koření ráda tradici
	Coca Cola v prášku

	Vybavení, technika, design
	Pokladní zóna: snižování nákladů a zvyšování efektivity
	Mobilní a multifunkční pokladní systémy v roce 2014

	Marketing
	Tajemství úspěšných inovací

	IT a logistika
	Nové železniční spojení z Hamburku do čínského Zhengzou
	Makro Cash & Carry ČR ve spolupráci s Editel CZ zavedlo paletové SSCC kódy
	Služba pro snadnější vrácení zásilek
	TNT představila novou identitu značky

	Obaly a technologie
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