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Dr. Oetker: predstaveni

» Dr. Oetker je rodinna firma zalozena pred 130 lety (1891) ve vychodovestfalskem Bielefeldu.

o Zakladatel firmy, lIékarnik Dr. August Oetker, zasadné vylepSil recepturu kypriciho
prasku do peciva, ktery se pote stal jeho prvnim uspésnym vyrobkem. Byl to jeden
z prvnich balenych znackovych vyrobku v Nemecku.

* V roce 1908 byla zaloZena prvni zahrani¢ni spole¢nost v Rakousku-Uhersku a tim
ziskali prvni kontakt se znacCkou Dr. Oetker i Cesti spotrebitelé.

« V roce 1923 byla zaloZena prvni firma na Uzemi byvalého Ceskoslovenska v Brné.

 Vroce 1991 bylo navazano na tuto tradici znovuzalozenim spolecCnosti Dr. Oetker v Bratislavé,
Praze a od roku 1997 v Kladné.

* V soucCasnosti ma firma dcefiné firmy ve vice nez 40 zemich svéta a pres 36 tis. zaméstnancu.
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Dr. Oetker: Sidlo fil;my a vyrobni zavod v Kladne
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Prohlaseni o smyslu naseho podnikani

Jsme pFesvédceni, Ze smyslem podnikani firmy
Dr. Oetker je vytvareni chuti domova. Tim lidi
sjednocujeme a vytvarime chvile potéSeni a radosti.

Dr.Oetker
(2)

rea=alilgE @

Jedem ein Gefiihl von Zuhause geben

Criando um gostinho de casa

Tvorime chut' domova

Egy darabka otthont teremtiink

" Tworzymy smak domu

Yuva sicakligi yaratmak
Creiamo il gusto di casa
Creando el sabor del hogar

Vytvafime chut' domova

Donner le sentiment a chacun d’étre
comme a la maison

Dr. Oetker
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Oc¢ima naseho predsedy predstavenstva
.Nase firma byla zaloZena v roce 1891. Od té doby se heslo ,,Vytvarime
S chut’ domova“ stalo klicovou soucasti DNA nasi firmy a nasi obchodni
\ strategie. Na jedné strané jde o to, ze neustale vynakladame velké usili na to,
abychom vysli vstfic potfebam zakaznika a pfichazeli s relevantnimi

nabidkami a Inovacemi. Na strané druhé jde ale také o to, Ze se snazime

mit na paméti N&S dopad na spole¢nost, ve které Zijeme.*

Dr. Albert Christmann

Predseda predstavenstva spoleCnosti Dr. Oetker
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Aspekty smyslu naseho podnikani spoleénost
Smysl naseho podnikani se zaméfuje na tfi
aspekty: nase zakazniky, naSe zaméstnance a
na zZivotni prostredi a spoleCnost. Tyto aspekty
vystihuji to, co naSe firma ve vice nez 40
zemich vSemi svymi znaCkami a vyrobky

Za vSech okolnosti si
uvédomujeme

svou firemni odpovédnost.

Z tohoto duvodu je nasim cilem
zachovat svét takovy, aby byl
pro nas i pro budouci generace

RESSES T domovem, ve kterém stoji za to
- Zit.
4 A B O Lidé stoji v centru vieho, co
Zakaznicl B d O m Ova délame. Pravé proto

Prostfednictvim nasich vyrobku a A je pro nas ve firmé Dr. Oetker
sluzeb nasim zakaznikim LN klicové posilovat diverzitu
umoznujeme zazit jejich viastni A a v dusledku toho tedy
pocity chuti domova. Kdykoliv a ' i firemni kulturu.

kdekoliv. 8



¢y

PoZadavky Zak
I pristup insti

...SE ME



Dr.Oetker
(2)

Pozadavky zakazniku

Zdravy a udrzitelny zivot se stava hlavni prioritou

Transparentnost oznac¢ovani vyrobki je kliCové
Zvysovani vyznamu rostlinnych potravin

Klimatické zmény a plastovy odpad jsou pro zakazniky
celosvétoveé témi nejvétSimi ekologickymi problémy

Regionalizace
Zvysujici se povédomi o udrzitelném zemeédélstvi
Za nejSkodlivéjsi aktéry v oblasti zivotniho

prostredi jsou povazovany korporace

Ocekava se, ze maloobchody a vyrobci potravin
snizi mnozstvi vytvareného potravinového a
obalového odpadu

Priorita ého a Zi ého Zivota v p: ani se
Zivotnim stylem
Priimér ve 25 zemich, 2019

Celkové | 37
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2052 [T
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xusso T ) o Globélni
gatlac) L Potravinové alergie na globalnim trhu

aby boomers+ [N 07 a
G [ U
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Milenialové piedstavuji hnaci silu
celosvétového odklonu od masnych vyrobki

|
£L

Forbes

Plkydpd a klimatické zmény jsou podle zakazniki
nejvétsimi problémy, kterym Zivotni prostredi &eli

|||..._1II

Priority nakupu podie region
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Dr. Oetker

Kdo ma podle vas celosvétové nejsSkodlivéjsi vliv na
problémy Zivotniho prostredi?
79 %

64.%
53%
46 %

Velke Narodni Federslni
firmy / korporace &
¥/ korp vladniinstituce viada

Jednotlivci

g -

mm \;}nezgooo

kaznlku ve Zprave o

ach z roku =
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Pristup mezinarodnich instituci

Cile OSN udrzitelného rozvoje:
® 17 cild
® pro léta 2015-2030

® ovliviiovani politickych strategii,

nevladnich organizaci a firem

Dr. Oetker

TORAVI KVILITHI 5 ROVKOST
AKVALITNI ZIvVOT VIDELANI

MU20 & Few

DUSTOJNA PRACE 1

A EKDROMICKY ROST NEROYNOSTI

PAH‘II'IEF' i
SPRAVEDLNDST P[SFLh[Hl k] (fi}

g}ﬂu“ @ & CILE

UDRZITELNEHO

ROZVOIE
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Dosavadni
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Dr. Oetker

1995 Dr. August Oetker zvolen Eko-managerem roku v Nemecku

Dr. August Oetker

1 irywietibew il
s 1 -'-u'l'ln'.\'p- Ll:l'_.

WWF

spoluzakladatel ceny
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Nase dosavadni uspéechy

Snizeni obsahu soli a cukru ve vice
mezinarodnich fadach vyrobkii

Ekologicka vyroba, napf. vyrobni zavody
certifikované podle 1ISO 14001

Kodex chovani dodavatele, véetné pozadavkul na
dodrzovani socialnich a ekologickych pozadavku

Normy udrzitelnosti surovin,

napr. kakaa (UTZ / Rainforest Alliance), palmového
oleje (RSPO) a tuniaka.

Pouziti vajec z podestylkového chovu (CR 2013).

Ve vice nez 20 zemich podpora Sdruzeni SOS
détskych vesni€ek (v CR od roku 2010)

Dr. Oetker

CERTIFIED

PRUMERNY OBSAH SOLI (G/100) ggg‘%IgSBLE

soucasny cil v souladu s DTI Msc

www.msc.org

ZERTIFIKAT | ZERTIF s

- [
Dc(gker m

SOS DETSKE VESNICKY

www.podporujeme-rodinu.cz

Podporujeme rodinu

14



https://kingscross.kc-prd.aws.oediv.de/dr-oetker-cms/oetker.com/pdf-documents/Sustainability_Report_2016-2018.pdf
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Oc¢ima vedeni nasi firmy

,Z hlediska Fizeni firmy je nasim cilem harmonizovat
ekonomicky uspéch se zodpovednosti vici zakaznikam,

zaméstnancim a Zivotnimu prostiedi. Prostfednictvim nasi Charty

udrzitelnosti se udrzitelnost stava nedilnou soudasti nadeho podnikani.

VéFime, Ze se jedna o dulezity faktor zivotaschopnosti firmy pro
soucasnost i budoucnost.”

Dr. Christian von Twickel

Clen vedeni spoleénosti Dr. Oetker, zodpovédny za oblast udrZitelnosti

16
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NASE AMBICE

Inspirovani nasim bohatym odkazem poméhame = = = s

vytvdiet udrzitelny domov a tak ziskavame pravo byt
ditveryhodnym partnerem pro nase zakazniky, nase
zaméstnance a komunity, které nas obklopuji., 0-.
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Rozsah

Udrzitelnost ovliviiuje vsechny aspekty naseho podnikani,
a to kdekoliv. Nas rozsah je komplexni —vSechny
kategorie, vSechny trhy a vSsechny znacky.

VSechny zainteresované strany od nas oc¢ekavaji, ze pfijmeme
plnou odpovédnost, a to navzdory skute€nosti, ze nas vliv je
casto neprimy.

Zemédélstvi Transformace | Obaly Vyroba Doprava Prodej Spotireba

Vysadba, Transformace Vyroba a preprava Vyroba vyrobkl z Presun Zpftistupnéni Priprava a
osetfovani a zemédélskych obalovych potravinovych surovin potravinarskych potravinarskych vychutnani si
sklizer; chov vyrobkd na materiald (miseni, peceni a vyrobku do vyrobkl pro prodej vyrobku
hospodafskych potravinové suroviny plnéni) maloobchodu

zvirat
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Dr. Oetker: Charta udrzitelnosti

Nabizime nasim zakaznikim ty
nejkvalitnejsi zazitky s potravinami a
plnime tak jejich touhu po zdravéjsim a

udrzitelnejsim zivotnim stylu.

NASE
POTRAVINY

Minimalizujeme svou
ekologickou stopu a soucasneé
zlepSujeme kvalitu zivota v
komunitach, které ovlivhujeme.

~ -
o@o

’OIQ\

NAS SVET

19
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Nase cile

NASE
POTRAVINY

Nabizime nasSim zakaznikim ty
nejlepSi a nejkvalitnéjsi zazitky s
potravinami a plnime tak jejich
touhu po zdravéjSim a
udrzitelnéjsim zivotnim stylu.

Dr. Oetker

Zavazujeme se K:

Dosazeni jasné srozumitelné transparentnosti pfi
oznacovani potravin do roku 2025, diky které
zakaznikum umoznime provadét spravna rozhodnuti pfi

nakupu potravin

ZlepSeni nutri€énich vlastnosti nasich soucasnych
vyrobku do roku 2025

Investicim do inovativni nabidky zdravéjsSich potravin
do roku 2022

20
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Nase cile
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NAS SVET

Minimalizujeme svou
ekologickou stopu a
soucasné zlepsujeme kvalitu
Zivota v komunitach, které
ovliviujeme.

Dr. Oetker

Zavazujeme se K: ] )
Nulovy podil plastoveho

Dosazeni uhlikové neutrality =~ odpadu do roku 2030
do roku 2050

- Klimaticka neutralita spotfeby * 100% recyklovatelnost

energii v nasich provozech do vSech obalovych materialu do
roku 2022 roku 2025

- Snizeni emisf sklenikovych = Minimalizace plastu jako
plynti v Zivotnim cyklu nasich ~ obaloveého materialu
vyrobkl o 35 % do roku 2030

21
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Nase cile

Zavazujeme se k:
L, _ ~ ZajisSténi udrzitelnosti v nasSem
Snizeni plytvani potravinami  dodavatelském fetézci do roku

2030
- Snizeni nami ovlivnitelné - Prubézné vyhodnocovani
%0 produkce potravinoveho spoleéenskych a ekologickych
010 odpadu (ktera vznikne pri problému souvisejicich s nasimi

NAS SVET vyrobé a skladovani vyrobku) surovinami

0 25 % do roku 2025 . Zaglenéni hloubkové kontroly

dodavatelskych fetézcu do 2025
'\e"l'(r(‘)'lrggi'fk“é‘jrgfof)‘aog - 100% vylouéeni odlesfovani z
soucasné zlepsujeme kvalitu nasich dodavatelskych retezcu do

ivota v komunitach, které roku 2025
ovliviujeme.

22
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Nase cile

Poskytovani bezpeéného pracovniho prostredi

Zajisteni toho, Ze maji lidé svobodu sdruzovani a pravo na
kolektivni vyjednavani

Zaruceni rovnosti a diverzity

Nulove toleranci jakékoliv diskriminace a obtézovani

Vyplaceni mzdy nad urovni zivotniho minima kazdemu
zamestnanci pro pokryti zakladnich potrfeb jeho rodiny

23
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Jak toho v

dosahneme?
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Na nasich cilech pracujeme!

na vsech hierarchickych drovnich 26 ]
v interdisciplinarnich tymech ______ &Y PROJEKTOVYCH MANAZERU

a celosvetove

(Clenové mezinarodniho vedeni spoleénosti) : ,’
kteii zodpovédnost piebiraji na nejvyssi [ h
firemni drovni : Il
L)

- o o‘\

1 1 VLASTNIKU PROJEKTU\

\
\
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Dékuji za pozornost!

Dotazy?
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