ROSTLINNE POTRAVINY

STOP VALKAM: NEJDULEZITEJSi JE SPOTREBITEL
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Svét, minimalneé
jeho vyspela cast,
dnes uz zna cesty,

jak proti temto

trendim bojovat




SZPI: ,Alternativa k...
je poruseni pravidel o
oznacovani poftravin...



Prodeje kategorie veggie v CR meziroéné
narostly
v rozmezi 40-70 %.

Priklon k rostlinnym alternativam je trvalou
zmenou, nikoli docasnym trendem.



Rostouci obliba rostlinnych potravin
se odrazi v nakupnim chovani.

Hlavnimi duvody zajmu jsou
zdravi, etika, chut a udrzitelnost.



@ternativy@léka a

mlécnych vyrobku
C{Alternativy@asa




FLEXITARIANSTVI NA VZESTUPU

1) Roste pocet lidi, kteri si uvedomuji vyhody
rostlinne stravy

2) Pocet flexiterianu za rok vzrostl 0 150 %
3) Miladsi rocniky a zeny



OBCHOD UZ ZAREAGOVAL

C Obchod zvysuje rozsah
nabidky alternativ

C Zatim primarne ze zahranici

C Objevuji se i dobre domaci
priklady
C Vlastni znacky jsou ve hre




TRH S ALTERNATIVNIMI POTRAVINAMI SE BEHEM

4 LET ZDVOJNASOBI
2027 2025
35,6 mid. USD /7,8 mld. USD
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JAK TO VNIMAM JA?




SPOTREBITEL VE STREDU POZORNOST!

C Spoluprace namisto restrikci

C Evropska cesta oznacovani
potravin namisto vymysleni
vymysleného

C Orientace na vzdeélavani
spotrebitelt o nutricné
vyvazenem stravovani

JE TO PRILEZITOST, NE BOJOVE POLE!




PRILEZITOST PRO
SPOTREBITELE, VYROBCE
| OBCHOD

/ Svaz obchodu a cestovniho ruchu CR

ROMANA NYDRLE, 14. CERVNA 2023
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