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2 prodejní špičky denně

obchodníci tyto špičky

vynechávali

Lednice prodávají o 80 % méně, 

než se očekávalo, bez sezónních

špiček

10% rozdíl v prodeji mezi jednotlivými dny

marketingové aktivity přizpůsobené tak, aby 

se maximalizovalo využití nejprodávanějších

dnů

5% nárůst prodeje v lednicích

díky změnám v sortimentu a 

plánování na základě údajů o 

produktech

40 % promo prodejů pochází

z palet

nejnižší prodeje jsou během

prvního dne kampaně

POS stánek vyvolává impulzivní

nákupy

měřeno a potvrzeno průběžným vhledem

do dat
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