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Novy Zebra Kiosk Ql“o

Dokonaly servis v oblasti samoobsluhy, asistovanych sluzeb a digital signage ZEBRA

Retail | Pohostinstvi | Cestovani | Zdravotnictvi | Bankovnictvi | Pfeprava a logistika | Vyroba | Skladovani

Vyjimecny uzivatelsky design Naprosta flexibilita

- Pfijemny a intuitivni design - Vyberte si velikost, orientaci a periferie
- Intuitivni dotykovy displej s vysokym jasem - Montaz je mozna kamkoli — na sténu, stdl, pult a podlahu
- Vyhovuje naroklim na pfistupnost - Napdjeni pfes Ethernet (PoE), snadné nasazeni

P Ve

Bezkonkurencni ovladani Naprosta spolehlivost 24/7

- Komplexni kontrola nad hardwarem kiosku prostfednictvim - Pfirozend odolnost

vasi EMM - Vodotésné a testované na narazy
+ Vykonna cloudova sprava obsahu - Maximalizujte dobu provozuschopnosti diky programu
- Snadné nastaveni, zabezpeceni, sprava a optimalizace pomoci podpory Zebra OneCare

Zebra DNA

Vice informaci naleznete na www.zebra.com/kiosk-system

ZEBRA a stylizovana hlava Zebra jsou ochranné znamky spolec¢nosti Zebra Technologies Corp., registrované v mnoha zemich po celém svété. VSechny ostatni
ochranné znamky jsou majetkem pfislusnych vliastnikd. ©2024 Zebra Technologies Corp. nebo jeji pfidruzené spole¢nosti. 24.09.2024.
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EDITORIAL

Srpnova data CSU vydana podatkem
fijna vypadaji pro retail optimisticky.
Trzby v maloobchodé se v srpnu realné
zvySily meziro¢né o 5,3 % a mezimé-
siéné 0 0,1 %. Trzby ve specializovanych
prodejnach s kosmetickymi a toalet-
nimi vyrobky meziro€¢né vzrostly o 14 %,
s farmaceutickym a zdravotnickym zbo-
zim o 7 %, s pocitatovym a komunikac-
nim zafizenim o 4,6 %, s vyrobky pro
domacnost 0 4,3 % a s odévy a obuvi

0 2,1 %. Naopak trzby klesly v prodej-
nach s vyrobky pro kulturu, sport a re-
kreaci. V nespecializovanych prodejnach
s prevahou potravin se trzby zvysily

0 2 % a ve specializovanych prodejnach
potravin se naopak snizily o 2 %. Trzby
v nespecializovanych prodejnach s pre-
vahou nepotravinarského zbozi se zvy-
Sily 0 16,8 %. Internetovym a zasilkovym
obchodlm trzby vzrostly o 16,1 %. In-
ternetovym obchodnikiim se tak po vy-
kyvech v poptavce opét zac¢alo dafit vy-
razné nad celym trhem.

Vzhledem k tomu, ze pfed sebou mame
z pohledu trzeb nejsiln&jSi mésice roku,
jsou vyhlidky pro retail pozitivni. Stale
ale plati, ze dllezité je byt tzv. na viné
zakaznika. On je ten, ktery saha do pe-
nézenky, a obchodnik mu musi dat

Chcete-li si zajistit, abyste tisténé vydani Retail News dostavali vzdy pra- E E

davod a presvédcit ho, pro¢ ma sahnout
hloubéji, nez pavodné chtél.

Jiz anticti filozofové védéli, ze dva-

krat nevstoupi$ do stejné feky... Plati

to i v pfipadé zékaznika. Srovnavat
trzby a prodeje s obdobim prfed covi-
dem apod. je sice statisticky logické, ale
z pohledu vyvoje chovani zakaznika uz
méné. Nejenze dorostli novi spotrebitelé
ovlivnéni zcela jinym svétem technolo-
gii nez jesté pred nékolika lety, zménili
se i zakaznici ,starsi“, ¢imz myslim i ge-
neraci Y. Jak ukazal napfiklad prizkum
spole¢nosti Mastercard, Evropané do-
konce méni po pandemii nakupni ryt-
mus. V restauracich vecCefi az o desitky
minut dfive a nakupy potravin a péci

0 sebe sama presouvaji na pracovni dny,
aby vikendy mohli vénovat zazitkim

a Casu s blizkymi. Posileni flexibility v or-
ganizaci osobniho ¢asu vedlo k tomu, ze
Evropané kladou vétsi diraz na zazitky
a peclivé planovani vydajd. | o tom se
doctete v aktualnim vydani Retail News.
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VYBAVENI PRODEJNY

Efektivita pro obchodnika,
pohodli pro zakaznika,
bezpeénost pro vSechny

12. listopadu 2024 Infomace o programu =TT

» , _» a prihlasovaci formular
Misto konani najdete na
Magenta Experience Center, www.retailnews.cz/konference/ NOIRe |

Odborny garant:
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ALLEGRO

VSTUP DO MADARSKA PRINASI
NOVE MOZNQSTI | CESKYM
OBCHODNIKUM

Praha/ek — Od 1. fijna se k ¢eskym, slo-
venskym a polskym zakazniklm plat-
formy Allegro pfipojili také Madafri.
Spusténi madarské domény allegro.hu
zaroven prinasi nové prilezitosti obchod-
nikdm. Pozice Allegra je diky témér 25 le-
tdm zkusenosti v oblasti e-commerce
dostate¢né silna na to, aby nové spus-
téna platforma allegro.hu madarskym za-
kazniklim hned od zac¢atku nabidla vice
nez 150 miliond nabidek v mnoha kate-
goriich. Spusténi madarské platformy
Allegro je pfinosem i pro obchodniky,
ktefi tak rozsifi svou potencialni zakaznic-
kou zakladnu o dalsich 10 mil. nakupuji-
cich. Diky principu ,Zalistuj jednou, pro-
davej vSude“ mohou ¢Cesti prodejci zadit

AKTUALITY

snadno prodavat na v§ech Ctyfech trzich
—tedy domav Cesku, u soused(l na Slo-
vensku, v Polsku a nyni i v Madarsku.
Mezinarodni prodej pfitom mohou spra-
vovat z jediného obchodniho u¢tu vede-
ného na allegro.cz. Allegro jim pomaha
nejen s preklady nabidek a pfevodem

Foto Allegro

cen do mistni mény, ale také s vytvare-
nim poptavky na danych trzich. Platforma
obchodnikdim zaroven poskytuje hotova
logisticka feSeni skrze vlastni metody
Ship with Allegro, které zahrnuji doruco-
vani prostfednictvim oblibenych kuryrnich

sluzeb. Prodejce pak své partnery pod-
poruije i sdilenim tipQ, jak v rdznych ze-
mich regionu prodavat, a to v€etné nasti-
néni rozdildl v preferencich spottebiteld.

FASHION ARENA PRAGUE
OUTLET

INSTALACE ODLEHCENE
FOTOVOLTAIKY NA STRECHU
CENTRA

Praha/ek — Outletové centrum Fashion
Arena Prague Outlet ve spolupraci se
spole¢nosti Greenbuddies spustilo vy-
znamny ekologicky projekt. V letoSnim
srpnu doslo k dokonc€eni instalace vice
nez 1 000 specialné odleh&enych solar-
nich panell na stfechu centra. Unikat-
nost instalace spociva v pouzitych ma-
teridlech, které jsou vhodné pro stfechy
s omezenou nosnosti. Fotovoltaické

COCA-COLA OZIVUJE MARVEL SUPERHRDINY

A DAGO PRINASi ZAZITEK PRIMO V MISTE PRODEJE

Oblibeni hrdinové dorazili na Zemi diky
skvélé spolupraci Coca-Cola a Mar-
vel! Tuto unikatni kampan doprovazi
poutavé vystaveni v obchodech, které
navrhlo a realizovalo Dago. Hlavnim
cilem bylo vytvofit interaktivni prostor,
ktery pfitahne pozornost zakaznikt

a vtahne je do svéta Marvelu.

Po loriské velmi Uspésné kampani, ktera
predstavila nakupujicim propojeni ikonic-
kych znacek, se vyrazna vystaveni v Cer-
venych barvach opét vraci na prodejni
plochy. Pro fanousky svéta Marvel, kte-
rych je jen v Evropé 31,6 milionu — pokud
mluvime o generaci Z a mladSich dospé-
lych — pfipravila Coca-Cola limitovanou
edici lahvi a plechovek. Captain America,
Ms. Marvel, Doctor Strange, Wolverine,
Loki a dalsi vladnou oballim Coca-Cola

i Coca-Cola Zero. V misté prodeje zreali-
zovalo Dago rdzné typy POP médii, skrz
které zve spotrebitele nejen ke koupi pro-
duktu, ale predevsim k zafazeni do sou-
téZe. V ni mohou milovnici superhrdin

vyhrat zajezd do Marvel Avengers Cam-
pusu v pafizském Disneylandu. Pfiznivci
znacky Marvel mohou vyhrat také ori-
ginalni merch, ktery v typické barvé pro
oba brandy oslavuje jejich spolupraci.

Foto: Dago

»Nase loriska realizace shop-in-shopt
pfinesla na prodejnach jednoznacné po-
zitivni ohlas. Neni lehké nejenom nava-
zat, ale predevsim prekonat oCekavani.
Jsme moc radi, ze nase navrhy vysly

vitézné z tendru klienta a my jsme mohli
opét dorucit uzasny nakupni zazitek do
obchod(,“ fika Jakub Petras, Senior Pro-
ject Manager spole¢nosti Dago.

Ten mohl zacit nejprve ve vybranych hy-
permarketech Albert, a to instalaci kar-
tonovych shop-in-shopU. Stézejnim
prvkem vystaveni jsou neprehlédnu-
telni superhrdinové, nicméné dalsi prvky
vystaveni nabizi moznost zhlédnuti ori-
ginalniho spotu ,,The Heroes® na LCD
obrazovce nebo vybér oblibeného na-
poje, a to i v chlazené varianté. Nechybi
solo pultik s QR kdédem pro zapojeni se
do vySe zminéné soutéze, kterd trva do
1. listopadu. Pro fetézec Tesco vzniklo
kreativni dvoupaleti.

velem vyuziva dlouhodobou spolupraci
mezi obéma znackami a pfinasi fanous-
kam unikatni zaZitky, kdy jejich hrdinové
vystoupi pomoci AR z oballl Coca-Cola,*
vysvétluje Maria Drotarova, senior mar-
keting manazerka Coca-Cola. Dodava
také, ze kamparn se postupné spousti po
celém svété.
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ZMENI GENE'RATIVNI' UMELA INTELIGENCE ZAZITKY
Z NAKUPOVANI, JAK TVRDI NEKTERI ODBORNICI?

Zakaznici a prodejci, ktefi se zapojili do 16. vyroéni studie Global Shopper Study,

doufaji, Ze ano, a vyvojafri Al si to mysli také.

Nenechte se mylit: uméla inteligence je
jiz delsi dobu soucasti maloobchodnich
operaci a pomaha se v§im, od planovani
nakupu az po jeho doporuceni zakazni-
kovi. Ale az donedavna se o roli Al v ma-
loobchodé pfimo nemluvilo. Nyni, kdyz
uz generativni uméla inteligence upoutala
pozornost samotnych spotrebiteld, chce
kazdy védét, zda tento druh umélé inteli-
gence zméni svét — anebo alespon zazi-
tek z nakupovani.

Pokud se spotrebitelé zafidi po svém,
budou zaméstnanci obchod( v nadcha-
zejicich mésicich mnohem lépe vybaveni
k tomu, aby jim v nakupovani pomohli.
Tri Ctvrtiny spotfebiteld, ktefi se zapo-

jili do 16. vyro¢ni globalni studie zakaz-
nikl spole¢nosti Zebra, uvedly, Ze by si
odnesli lepSi zazitek z nakupovani, po-
kud obchod pouziva nejnovéjsi technolo-
gie, které jim v ném pomahaji. Abychom
byli spravedlivi, prodejci s tim souhlasi.
Témér osm z 10 prodejcli ma v soucasné
dobé pocit, Ze zakaznici védi o déni v je-
jich obchodech vice nez oni sami!
Mozna to je dlivod, pro¢ vétsina malo-
obchodnik{ planuje brzké investice do
Al. Sedmdesat pét procent zaméstnancl
véfi, ze mohou poskytnout lepsi zakaz-
nickou zkusenost, pokud budou schopni
pouzivat generativni Al neboli ,gen Al“.
O néco vice respondentl — 78 % — ma
stejny nazor na jakékoli nastroje techno-
logie strojového uceni Al.

SPLNi SE VSEM JEJICH
PRANI? MYSLIME SI, ZE
ANO

Kdyz se zaCnete ptat, jak vasi kolegové
pouzivaji umélou inteligenci, nebo jak
byste ji mohli pouzivat vy k optimalizaci
zasob, zapojeni spolupracovnikd a zvy-
Seni zakaznické zkusenosti, ujistéte se,
Ze rozumite tomu, jaky typ umeélé inteli-
gence se pouziva.

Véfime, ze gen Al dostoji souCasné po-
zornosti, pokud (a pouze pokud) vy i my
budeme spolupracovat s dalSimi odbor-
niky na Al a maloobchodu/CPG, véetné

zakaznikl a prodejcl. Jakmile budeme
védeét, co chtéji délat, bude pro nas
snazs8i pfijmout spravna opatreni.

Rdzné typy umélé inteligence mohou
hladce spolupracovat na poskytovani
informaci, které vy a vasi spolupracov-
nici potfebujete k poskytovani nakupnich
zazitkd pozadovanych zakazniky. Uméla
inteligence napfiklad dokaze rozpoznat,
kdyz se néco vyproda a chybi

to v regalu, ale dana pro-
dejna to ma k dispozici
na skladu. Poté mize
hlasovy asistent (ktery
vyuziva gen Al) vytvorit
ukol a fict o ném konkrét-
nimu prodavaci. Ten pak
mUze vzit zbozi ze skladu
a doplnit ho do regalu.
Nebo je-li polozka zcela
vyprodand, mdze tato
informace prejit pfimo do
objednavkového systému
a chybéjici zbozi objednat od
dodavatele.

Tak ¢i tak, signaly systému
Vision Al by mohly byt

Nakupni asistent Zebra PS30

Y\ ZEBRA

automaticky pfivadény do inventarniho/
objednavkového/planovaciho systému,
takze mate vzdy presny prehled o tom,
co je nebo neni skladem, kam se zbozi
pfemistuje atd. Tato data spolu s dalSimi
daty, které Al dokaze zpracovat pomahaji
planova¢im a manazer(im jednat na za-
kladé presnéjSich prognoz zalozenych na
denni dobé a mistnich udalostech.
Navic, kdyz jsme nyni ukazali, ze gen Al
muUze fungovat na zafizenich Zebra,
mUzeme se zadit zabyvat tim, jak ji-
nak by mohla byt gen Al pouzita k
instruovani prodejcl i nakupujicich
pfi vybéru zbozi, kontrole cen a dal-
Sich ukonech.
Jakmile dame na prvni misto po-
tfeby ostatnich, pak bude jasné, co
musime (spole¢né) udélat, abychom
zakazniklm dali to, co chtéji, a za-
jistili, Ze dostanete to, co chcete,
coz predpokladam, ze jsou spo-
kojenéjsi zakaznici — coz vede
k vétS$imu poctu nakupd a jis-
toté prace, protoze
vase znacka se
stava zakladem
trhu.
www.zebra.com

SlysSeli jste o novinkach Zebra pro maloobchod? Zjistéte vice o novém systému Zebra

Kiosk na 2. strané obalky.
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Foto: Fashion Arena Prague Outlet

panely se postaraji o vyrobu elektrické
energie o objemu vice nez 400 MWh, coz
odpovida prdmérné spotfebé 160 Ces-
kych domacnosti. Provoz fotovoltaiky
usSetfi outletovému centru vice nez

1,2 mil. K& ro¢né.

Mezi dal§i vyznamné projekty patfi re-
ten¢ni nadrz na zadrzovani destové
vody, vlastni v€eli Uly nebo kompostér.
Centrum disponuje také zelenou ste-
chou, ktera slouZzi jako tepelna izolace

a pomaha snizovat produkci CO,. Spa-
sani travin v okoli Fashion Arény Sesti ka-
merunskymi ovcemi, které jsou zde také
od leto$niho srpna, podporuje druhovou
rozmanitost v bezprostfednim okoli cen-
tra. Diky témto opatfenim dosahuje bu-
dova vysokého hodnoceni v mezinarod-
nim systému BREEAM.

MBANK / MASTERCARD /
NICEBOY

PO PRSTENECH PRICHAZEJI
PLATEBNI NARAMKY

Praha/ek - Digitalni banka mBank po
Uspé&sném uvedeni platebnich prstend
prin&si jako prvni v Ceské republice i pla-
tebni naramky. Ve spolupraci s partnery
Mastercard a Niceboy propojuje design

s maximalni prakti¢nosti. Elegantni na-
ramky jsou dostupné v sedmi variantach.
Svym nositellm umozni uZivat si svo-
bodu pfi placeni, aniz by museli vytaho-
vat penézenku nebo mobilni telefon. Hodi
se tak napfiklad na spolecenské akce, do
divadla, na koncert nebo na vecirek.
mBank a Mastercard dlouhodobé pfina-
Seji novinky, které zvysuji komfort pfi pla-
ceni. Nejnovéji naptiklad mlzete zaplatit
za palivo, aniz byste museli opustit sv{j

AKTUALITY

vUz. Tuto novinku umoznuje sluzba Pay
to Fuel, kterou do Ceska pfinesla Skoda
Auto a je dostupna v siti Cerpacich stanic
OMV. V zahrani¢i uspésné funguje v Bel-
gii, Dansku, Lucembursku, Némecku,
Rakousku, Svycarsku, Spanélsku a nyni

i v Ceské republice.

Foto: mBank

LIDL / KAUFLAND

ZAKAZNICI MOHOU VYUZIVAT
SLUZBU LIDL PAY A KAUFLAND
PAY

Praha/ek — Spole¢nost Lidl a Kaufland
Ceska republika patfici do obchodni sku-
piny Schwarz nabizi svym zakaznik(m
novy platebni systém Lidl Pay/Kaufland
Pay, ktery pfinasi bezpe¢né a rychlé
transakce. Tato funkce nejen Ze zjedno-
dusuje nakupni proces, ale také automa-
ticky umoznuje uplatnit dostupné slevy
z vérnostniho programu, ¢imz zakaznik
uSetfi Cas i penize. Staci, kdyz si zakaz-
nici pridaji platebni kartu do aplikace Lidl
Plus nebo Kaufland Card, nasledné ak-
tivuji funkci Lidl Pay/Kaufland Pay a pfi
placeni u pokladny nac¢tou QR koéd své
vérnostni karty. Svij nakup tak zaplati
jedinym skenem, aniz by museli u po-
kladny vytahovat penézenku. Pro platby
mohou zakaznici vyuzit karty Mastercard
a VISA. VSechny udaje jsou bezpecné
ulozeny a spole¢nost k nim nema pfi-
stup, podobné jako u béznych e-shopu.
Platby jsou chranény pomoci bezpec-
nostnich ovérovacich metod, které za-
jistuji, ze veskeré transakce probihaji
spolehlivé a bezpec¢né. Timto zplsobem
mohou zakaznici provadét nakupy s kli-
dem a védomim, ze jejich osobni i pla-
tebni udaje jsou chranény. Diky pokro-
gilym bezpecénostnim prvkdm, jako jsou
PIN, touch-ID, nebo face-ID nemuze dojit
k nahodné uhradé. Dynamicky QR kéd
se pravidelné obménuje a jeho platnost

je omezena, aby se predeslo pfipad-
nému zneuziti, napfiklad pfi pouziti
screenshotd.

PLZENSKY PRAZDROJ

V CESKU BUDE ZALOHOVANA
CELA JEHO TUZEMSKA
PRODUKCE VE SKLE

Plzern/ek — Plzensky Prazdroj inves-

tuje vice nez miliardu korun do rozsi-
feni sortimentu ve vratnych lahvich. Jako
posledni ze svych tuzemskych zna-

¢ek do nich nyni preklapi tfetinky Frisco
a piva znacky Elektrarna. Veskeré skle-
néné lahve, do kterych pivovar pini své
produkty pro ¢esky trh, tak budou od
pfistiho roku vratné. Finalnim krokem,
ktery Prazdroji umozni distribuovat celé
portfolio v opakované pouzitelnych skle-
nénych obalech, je zprovoznéni nové
automatické staceci linky v plzefiském
pivovaru. Diky tomu ro¢né nevyprodu-
kuje pres 30 mil. jednorazovych sklené-
nych lahvi.

Celkem Prazdroj do zavrSeni projektu
cirkularity sklenénych oball investoval
1,1 mld. K¢&, z toho 700 mil. K& zami-
filo do nové staceci linky v Plzni, zbytek
je vyc€lenén zejména na nakup vratnych
lahvi a prepravek.

Sklenéné lahve jsou nejprodavanéj-

§im obalem z produkce Prazdroje. Cel-
kem v nich pivovar v Cesku proda téméf
37 % své produkce. VétsSina je uz nyni
vratna, pouze 2 % portfolia doposud tvo-
fily nevratné lahve. Od pfistiho roku bude
nové zalohovana veskera bézna tuzem-
ska produkce pivovaru ve skle. V pri-
méru Prazdroj kazdou vratnou lahev na-
pini 26krat a na trhu vydrzi 7 az 8 let.
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INOVACE V OBALOVYCH RESENICH:
OD PIVA AZ PO CISELNIK K TREZORU

V nasem odvétvi se neustale snazime posouvat hranice moznosti a prinaset inovativni reSeni, ktera odpovidaji
potifebam vSech nasich zakaznikd. Nedavny projekt pro Pivovar Martins je skvélym pfikladem toho, jak nase
kreativita a technické znalosti pFinaseji realnou hodnotu.

EKOLOGICKY OBAL

PRO PIVOVAR MARTINS:
SOULAD S FILOZOFIi
ZNACKY

Kdyz nas Pivovar Martins oslovil s poza-
davkem na novy obal pro své pivni lahve,
védéli jsme, ze jde o vic nez jen ochranu
produktu. Nasim cilem bylo vytvofit obal,
ktery by odrazel ekologickou filozofii pi-
vovaru a zaroven zaujal zakazniky.
Vysledkem je inovativni obalové rfeseni
vyrobené z recyklovatelné lepenky s pou-
zitim Setrného ekologického lepidla. Jed-
noduchy, ale plsobivy potisk na pfirodni
hnédé lepence zdlrazriuje autenticitu

a environmentalni odpovédnost znacky.
Aby obal nabidl néco navic, pfidalo se
na néj par matematicko-zabavnych uloh,
které podporuji interakci se zakaznikem
a prodluzuji zivotnost obalu i po spotre-
bovani produktu. Toto feSeni nejen chrani
lahve bé&hem prepravy, ale také pomaha
Pivovaru Martins v budovani vztahu se
zakazniky a posilovani image zodpo-
védné znacky.

Nase snaha o neustalé inovace byla oce-
néna na soutézi Obal roku 2024, kde byly
celkem ocenény tfi feSeni DS Smith.

Kromé obalu na multipackové baleni
lahvi byla ocenéna i tato feSeni:

BEZPECNOSTNI OBAL

PRO SWISSFORM

Kdyz spole€¢nost SwissForm hledala re-
Seni pro prepravu svych kovovych rackd,

postavili jsme se k vyzvé ¢elem. Vyvi-
nuli jsme obal, ktery splfiuje naro¢né po-
zadavky na ochranu tézkych a citlivych
komponentd. Klicovym prvkem naseho
feSeni je inovativni systém fixaci, ktery
rovnomeérné rozklada tlak a minimalizuje
riziko poSkozeni béhem transportu. Spe-
cialni perforace umozniuji snadné ruéni
skladani, coz vyrazné usnadnuje manipu-
laci. Povrchovou Upravu jsme navrhli tak,
aby zabranila poskrabani kovovych dild,
a pro jesté lepsi ochranu jsme pfidali
vrstvu hedvabného papiru. Obal prosel
naro¢nymi padovymi testy, které potvr-
dily jeho vysokou uroveri ochrany.

ELEGANCE A FUNKCNOST
PRO MYSAFE

Pro spole¢nost MySafe, specialistu

na bezpecnostni systémy, jsme vytvo-
fili obal, ktery spojuje funk&nost s ele-
ganci. Navrhli jsme inovativni krabi¢ku
na Ciselnik trezoru, ktera je rozdélena

do tfi pater. Kazdé patro ma presné vy-
hrazené misto pro jednotlivé kompo-
nenty — prvni obsahuje samotny &iselnik
chranény vrstvou lepenky, druhé je ur-
¢eno pro kabely a manual a tfeti ukryva
zbyvajici sou¢astky. Promysleny design
nejen chrani citlivé komponenty, ale také
ZlepsSuje zazitek zakaznika z rozbalovani.
Obal je vyroben z ekologicky Setrného
materialu s jednoduchym, ale vkusnym
potiskem, ktery zdUraznuje diraz MySafe
na udrzitelnost a kvalitu. Timto feSenim

jsme pomohli MySafe posilit image preé-
miové znacky a zaroven zajistit bezpec-
nou prepravu jejich produktd.

Nas tym sloZeny z odbornikl na ob-
chod, design a marketing se neustale
snazi nachazet nova reseni, ktera kom-
binuji funk&nost, estetiku a udrzitelnost.
Naslouchame potfebam nasich zakaz-
nikd a snazime se predvidat budouci
trendy v obalovém primyslu. Véfime,
Ze spravny obal mdze byt vic nez jen
ochranou produktu — mGze byt kli¢ovym
prvkem v budovani znacky a vztahu se
zakazniky.

Kontakt:
Lukas Prochazka, Cluster Marketing
and Communications
Manager, DS Smith

tel.: 724 941 905

e-mail: lukas.prochazka@
dssmith.com
www.dssmith.com/cs
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Spole¢nost DS Smith je jednim z pred-
nich svétovych dodavatelll udrzitelnych
oballl na bazi vlaken a plsobi v oblasti
recyklace a vyroby papiru. S vice nez

80 lety zkuSenosti si v priibéhu let vy-
budovala poveést spolehlivé a techno-
logicky vyspélé firmy, ktera je oddana
svym zakaznikim. Spole¢nost plsobi ve
vice nez 30 zemich a zaméstnava pres
30 000 lidi.
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V KONTRAKTNI

ROZHOVOR

LOGISTICE JE POTENCIAL

,NASE KONTRAKTNI LOGISTIKA
PREDSTAVUJE CELY BALIK LOGISTICKYCH
SLUZEB POD JEDNOU STRECHOU. UMIME
REAGOVAT NA RUZNE POZADAVKY

A NABIZIME | VYSOCE ODBORNE SLUZBY

Hof a Kladno.

S PRIDANOU HODNOTOU,* RIKA JAN
PIHAR, GENERALNI REDITEL SPOLECNOST!

DACHSER CZECH REPUBLIC.

Bl Letos v lété spustil Dachser Czech
Republic provoz nové prekladkové
haly na své nejvétsi ceské pobocce

v Kladné. Jaké sluzby diky nému mu-
zete svym zakaznikiim nabidnout?
Na Kladné jsme investovali do vystavby
moderniho cross docku o velikosti

4 000 m? tak, abychom navysili nase pre-
kladkové kapacity ve stredoCeském re-
gionu. Vystavba je soucasti nasi dlou-
hodobé strategie pro rozvoj logistické
sité a umozni nam jesté rychlejsi odba-
veni a doruceni zasilek do celé Evropy.
Pro nase zakazniky tak dokazeme zkra-
tit dobu doruceni nasi sbérnou sluzbou,
a to i u malych objemU od jedné pa-
lety. Zaroven nam nova vystavba uvolni
prostor pro kontraktni logistiku.

B Nova budova se fadi k tzv. udrzi-
telnym stavbam. Jaké technologie pfi
svém provozu vyuziva?

Na misté dnesni pobocky Dachser
Kladno stavala dfive Hut Konév kladen-
ské Poldovky a areadl, ktery je v nasem
vlastnictvi, jsme pred nékolika lety v sou-
vislosti s pfedchozi vystavbou ekolo-
gicky sanovali. Objevili jsme zde fadu
pozUstatkd, napfiklad olejové vany ¢i tu-
nely, které musely byt odstranény. Nase
nejnovéjsi skladova budova uz byla po-
stavena na ekologicky sanovaném po-
zemku a okoli budovy jsme navic navrhli
tak, aby byla zachovana mistni biodiver-
zita. Do budovy samotné jsme zahrnuli
fadu prvk( reflektujicich ochranu klimatu
a pfirodnich zdroji — administrativni ¢ast
prekladkové haly je vybavena tepelnymi

Cerpadly a vzduchotechnikou s rekuper-
aci pro zpétné ziskavani tepla. Ve vSech
interiérech je nainstalovano LED osvét-
leni a fizeni ovladani osvétleni podle
okolnich svételnych podminek. Mame

zde rezervoar pro svod destové vody ze
stfechy budov, kterou jako ,$edou vodu*
pouzivame pro socialni zafizeni a za-
vlahu zelené. V pfipravé je fotovoltaicka
elektrarna na stfeSe hned dvou nasich
skladd. Jimi vyrobena energie bude ur-
¢ena pro dobijeci stanice pro osobni

a nakladni vozidla. V souvislosti s tim
jsme pro uskladnéni prebytecné energie
poridili také velkokapacitni ulozisté.

B Kromé prekladkové haly se logis-
tické centrum v Kladné rozrostlo také

Dachser Czech Republic nasazuje vozidla na elektro-
pohon vSude tam, kde to dava smysl. V loriském roce
spole¢nost napfiklad spustila dvé dalkové denni linky
sbérné sluzby provozované kamiony na elektropohon
— jednu narodni mezi pobockami v Kladné a Hradci
Kralove, druhou mezinarodni, ktera spojuje némecky

o dalSi venkovni logistické a manipu-
laéni plochy. Jak jsou veliké?

Nase logistické centrum v Kladné za-
hrnuje po dokonceni vystavby celkem

67 800 m? logistickych ploch. Zvétsili
jsme i venkovni plochy, celkem o dalSich
4 800 m2. Jsou pro nas dulezité nejen
pro komfortni a bezpecny pohyb vozidel
po arealu, ale také jako odstavné plochy
pro vyménné nastavby, které nasazujeme
na vSechny nasSe linky sbérné sluzby. Vy-
ménné nastavby maji tu vyhodu, Ze je
mUzZeme nalozit pfedem, odstavit na ur-
¢ené misto, kde je pozdéji taha¢ pfipoji.
To je mimo jiné zpUsob, jak optimalizovat
praci na prekladce. Pro prepravu vymén-
nych nastaveb pouzivame specialni vozi-
dlo Kamagq, které nové jezdi na biopalivo
HVO s nizkymi emisemi CO,,.

B Logistika je ze své podstaty spo-
jena s ekologickou zatézi vznikajici pfi
prepravé zbozi. Je pro bezemisni na-
kladni pFrepravu pohonem budoucnosti
elektfina nebo naptiklad vodik?
Odpovéd na tuto otazku, i s ohledem na
tlak Green Dealu, je jasna — oboji. Pokrok
v bezemisnich technologiich je beze-
sporu velky, i my mame svoje oddéleni
vyzkumu a vyvoje, které se zasobo-

vani s nulovymi emisemi ve spolupraci

s prestiznimi védeckymi tymy vénuje. Ale
obé feSeni — elektfina i vodik maji sva
omezeni. Elektricky pohon je nejlépe vy-
uzitelny pro méstskou logistiku. Dachser
ma po sveéteé fadu osvédcenych feseni,
elektromobily v kombinaci s naklad-

nimi elektrokoly zasobujeme uz par let
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i centrum Prahy. Také pro stfedné dlouhé
trasy uz existuje sériové vyrabéna tech-
nika, my jsme ji nasadili na pfeshrani¢ni
linku z Némecka do Kladna a na narodni
linku z Kladna do Hradce Kralové. Pro ty
skute¢né dalkové trasy napfi¢ Evropou
to ale prozatim feSeni neni, rozhodné ne
v takovych objemech, o jakych se v sou-
vislosti s evropskymi pozemnimi pre-
pravami bavime. Pro ty by mohl byt fe-
Senim pravé vodik. Tady ale jesté neni
technologicky pokrok tak daleko — vy-
roba vodiku je draha, sit plnicich stanic
v plenkach.

B Je vibec dnesni predstava beze-
misni nakladni prepravy realna?
Myslim, Ze vize prepravovat zboZi bez
emisi je jedind mozna varianta pro za-
chovani nasi planety v dobrém stavu
pro nase déti a déti nasich déti. Zatim
nevime, jak ji spolehlivé a stoprocentné
docilit, ale ja osobné véfim ve védu a po-
krok, které v pribéhu staleti vzdy pfi-
nesly revoluéni zmény. Nez to nastane,
je reSenim pro snizovani uhlikové stopy
preprav dlsledna konsolidace — prosté
nevozme vzduch — a pouziti alternativ-
nich pohont - elektrického, vodikového
i biopaliv vSude tam, kde to dava smysil.

B Dachser ma jako prvni v Ceské re-
publice ve své siti elektricka rozvo-
zova vozidla FUSO eCanter Next Ge-
neration. Které trasy maji na starosti?
Ano, to nas moc tési, na uvolnéni vozidel
FUSO eCanter pro ¢esky trh jsme si mu-
seli docela dlouho pockat. Z Kladna ob-
sluhuje FUSO eCanter spole¢né se stava-
jicim e-vozidlem MAN centrum Prahy a je
soucasti nasSeho lokalniho bezemisniho
konceptu Dachser Emission-Free Deli-
very. V ramci ného Dachser distribuuje
vSechny zasilky do definované oblasti
Prahy zcela bezemisné. Koncept funguje
od roku 2020 a vyuziva prazské mikro-
depo na Tésnové, odkud jsou vybrané
zasilky rozvazeny na nakladnich elektro-
kolech. Objemné;jsi zasilky a zasilky do
SirSiho okoli hlavniho mésta vozi zmino-
vané FUSO eCanter pfipadné e-MAN

k zdkazniklm napfimo. A v Hradci

ROZHOVOR

Kralové prebira FUSO eCanter roli cyklo-
kuryrl, ktefi zasobovali méstské centrum
z nasi mistni pobocky.

B Ajak je to v Ceské republice s in-
frastrukturou pro elektromobily?
Situace se rychle zlepSuje. My jsme ale
presto nechtéli byt na verejné siti zavisli
a investovali jsme na vSech ¢eskych po-
boc¢kach do vlastnich dobijecich stanic.

B Jednou ze sluzeb, které Dachser
nabizi, je kontraktni logistika. Co od
vas zakaznici nejcastéji pozaduji?
Nase kontraktni logistika predstavuje
cely balik logistickych sluzeb pod jednou
stfechou. Jsme pro zakazniky partner,
ktery je schopen se pfizpUsobit indivi-
dualnim potfebam a nabidnout sklado-
vani, pfepravu vnitrostatni i mezinarodni,
kompletaci zbozi a doruceni k cilovému
pfijemci. Umime reagovat na rdizné po-
zadavky a nabizime i vysoce odborné
sluzby s pfidanou hodnotou. K tomu
mame vlastni specialisty na celni pro-
blematiku. To vSechno nasi zakaznici
velmi ocenuji. A diky sofistikovanému

IT se s nimi umime datové propojit tak,
aby data oboustranné proudila v real-
ném Case a administrativa, objednavky

i reporting byly pro obé strany efektivni.
V kontraktni logistice vidime v Ceské re-
publice i okolnich zemich velky potencial
a mame v planu ji dale rozvijet.

B Jaké jsou nejnovéjsi trendy v kon-
traktni logistice?

Jednoznacné automatizace. At uz jsou
to autonomni manipulaéni voziky, které

Dachser postupné zavadi, nebo au-
tomatizace skladl. Pfikladem je nas
plné automatizovany sklad v némec-
kém Memmingenu, ktery ma na plose
cca 8 000 m? kapacitu 52 000 paleto-
vych mist. Ale i my tady v Ceské re-
publice testujeme a zavadime nové
skladové technologie. Na provozovné
v Letohradu jsme napfiklad letos nasa-
dili aktivni exoskeleton, ktery skladovym
operatorlim uleh¢uje manualni praci na
nakladce a vykladce.

Bl Tématem napfric¢ obory je kyberbez-
pecnost. Co v této souvislosti Dachser
svym zakaznikiim midze nabidnout?
Jiz vice nez deset let jsme drzitelem
certifikatu ISO 27001 a nase centrala

v némeckém Kepmtenu, kde sidli velké
oddéleni pro IT a kyberbezpecnost, opa-
kované prokazala shodu s § 8a némec-
kého zakona o Spolkovém uradu pro
bezpelnost informacni techniky (BSIG)
tykajicim se kritické infrastruktury. Za-
bezpeceni dat je nase priorita.

B Dachser nedavno ziskal certifikaci

TISAX Level 2, mezinarodné uznavany

standard pro bezpecnost informaci

a ochranu dat v automobilovém pr-

myslu. Jak vnimaji ziskani certifikatu

vasi zakaznici?

Nasi zakaznici maji naro¢né pozadavky

na bezpecnost, spolehlivost a kvalitu,

a to nejen ti z automobilového primyslu.

Uspésné hodnoceni TISAX je pro né po-

tvrzenim toho, Ze Dachser poskytuje vy-

sokou uroven zabezpeceni informaci.
Eva Klanova

DACHSER

Inteiligent Logistics

Foto: Dachser

FUSO eCanter Next Generation realizuji zasobovani na prvni a posledni mili.
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TRENDY & TRHY

SPOTREBITELSKE
TRENDY

CESI V LETE

NA INTERNETU UTRACELI
DOSUD NEJVIC V ROCE
2024

Skoro kazdy treti Cech, ktery je uZiva-
telem internetu, si béhem letnich mé-
sicll objednal nékterou ze sluzeb on-line.
V Cervenci to pfitom bylo v prliméru za
vice nez 8 000 K¢, coz je leto$ni jedno-
znaény rekord. Jak dale vyplyva z pra-
zkumu Asociace pro elektronickou ko-
merci (APEK), spotrebitelé v 1été utraceli
nadstandardné také v e-shopech.

Ze se on-line prodeji po slabsich letech
opét dafi, to potvrdil vyzkum mezi
spotrebiteli i v oblasti prodeje zbozi.
Alesponi jeden baliCek si v Cervenci

i srpnu objednalo 84 % internetovych
zakaznik(. Ti v prdméru udélali 3,75
nakupl a celkem utratili 4 728 K¢

(v Cervenci), resp. 4 715 K& (v srpnu). To
znamena opét nejvyssi mésicni vydaje
z celého roku. Vyzkum byl realizovan
prostrednictvim internetového sbéru
(CAWI) agenturou Nielsen ve spolupréci
s agenturou ResSOLUTION na vzorku

1 063 respondentd.

»FREEFROM“ POTRAVINY
JSOU V KURZU

Za poslednich pét let se v hypermarke-
tech Globus zvysila poptavka po zdravéj-
Sich a alternativnich potravinach takrka
o pétinu. Nejvétsi oblibé se tési takzvané
»,FreeFrom“ produkty, tedy potraviny ur-
¢ené pro individualni stravovani a speci-
alni diety, které jsou nejCastéji bez lepku,
cukru nebo laktézy. Zakaznici zaroven
stale ¢astéji vyhledavaji zajimavé no-
vinky, které jejich jidelniCek obohati.
Hitem leto$niho léta se tak staly pro-
dukty znacky Violife, tedy alternativy

uzenin a syr( v praktickych platcich. Vel-
kym slagrem prazdnin byly i vegan zmrz-
liny Valsoya v multipacku, zmrzlinové
sandwiche, kornouty a nanuky. ,,V na-
sledujicim obdobi se zakaznici mohou
tésit na dalsi tfi desitky novinek slad-
kych i slanych alternativnich potravin,

Foto: Globus

jako jsou bezlepkové dukatové buchticky
Freedays, Mana Strawberry, snacky
Boramex, Vegi steaky svacinky s tofu,
Emco ovocni hadici s ovocnou pfichuti,
lahddkové drozdi Allnature a dals$i,“ fekla
Aneta Turnovska, tiskova mluvéi hy-
permarket( Globus. V historii oddéleni
Zdravych svétl byly vibec nejuspésnéj-
Simi hvézdami v prodejich napfiklad Ghi,
Mana, ¢ekankové slazeni nebo bezlep-
kové produkty Schar.

U biopotravin oceriuji zakaznici vysokou
kvalitu a pfirodni plvod.

ROSTLINNE ALTERNATIVY
MASA ROZDELUJIi CESKO
Cesi maji maso radi, &im dal vic z nich je
ale ochotnych vyzkouset také jeho rost-
linné alternativy. Uvedla tak témér polo-
vina dotazanych v exkluzivnim ¢erven-
covém prizkumu spoleénosti Ipsos pro
spole¢nost Albert, zejména zeny a mladi
lidé. Alesporn jednou za meésic si dopreje
tofu, seitan nebo veggie burger 22 % Ce-
ch(, zatimco vlibec nekonzumuje rost-
linné alternativy masa zhruba tfetina po-
pulace, presnéji 36 %. Mezi divody, pro¢
se néktefi lidé zdrahaji tyto potraviny ale-
spon vyzkouset, patfi i to, Ze pro 54 %
dotazanych je dullezité, aby jim jidlo ,bylo
dobfe znamé.“ 24 % dotazanych dekla-
ruje, ze neradi zkousi nova jidla. Jedna
se predevsim o starsi generace, zatimco

ve vékové skupiné 18-20 let si rostlinné
alternativy masa alespon jednou tydné
doprava 79 % respondentd.

V mladé generaci konzumuiji rostlinné al-
ternativy jak muzi, tak zeny, s pfibyvaji-
cim vékem vsak tvofi ¢im dal vyrazngjsi
vétsinu konzumentd rostlinnych alterna-
tiv masa Zeny, stejné jako stoupa jejich
podil mezi vegetariany. Zaroven plati, ze
¢im vysSi vzdélani, tim spise dava spo-
trebitel pfednost rostlinnym alternativam
pred kazdodenni konzumaci masa. Dal-
§im dlivodem, pro¢ spotrebitelé kon-
zumuiji rostlinné alternativy, je jejich za-
jem o udrzitelnost. 47 % dotazanych
uvedlo, Ze je pro né dullezité, aby jidlo,
které bézné ji, bylo Setrné k zivotnimu
prostredi.

Mezi zakazniky fetézce Albert dlouho-
dobé pretrvava nejvétsi zajem o tofu,
oblibé se tési také seitan nebo tempeh.
Zatimco tofu lidé vnimaji jako vlastni ka-
tegorii potravin, rostlinné burgery pova-
zuji za ndhrazku masa a oCekavaji, ze se
dana potravina bude masu podobat co
do textury i chuti. Pro 85 % vSech dota-
zanych je stézejni, aby jim jidlo chutnalo.

OBJEM SESBIRANYCH
BATERIi ROSTE

V roce 2023 lidé pomohli vytidit cel-
kem 1 976 tun spotrebitelskych bate-
rii, coZz odpovida pfiblizné 79 mil. kusl
tuzkovych baterii. To je o 300 tun vice
nez pred ¢tyfmi lety. Celkovy sbér vSech
druhd odpadnich baterii dosahl v minu-
Iém roce 4 273 tun.

Cesi nyni vyttidi priblizné 45 % z celko-
vého poctu prodanych baterii. Z hlediska
poctu jsou nej¢astéji odevzdavanymi
klasické tuzkové (AA) a mikrotuzkové
(AAA) baterie. Téch se vybralo pfiblizné
924 tun, coz odpovida 36 mil. kust ba-
terii velikosti AA. Spotrebitelé se vSak
stale vice uci tfidit i baterie z domaci
elektroniky ¢i ru¢niho aku-naradi. Cel-
kové jiz bylo posbirano pres 1 052 tun
dobijecich baterii. Z hlediska typu pre-
vladaji mezi vytfidénymi baterie alka-
lické, roste vSak pocet lithiovych baterii
pouzivanych v mobilech, ruénim naradi
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nebo pocditacich. Vyplyva to ze zpravy
neziskové spolecnosti Ecobat, ktera se
sbérem baterii zabyva pres dvacet let a

provozuje vice nez 28 000 sbérnych mist.

Kli€ovou roli v tfidéni spotrebitelskych
baterii hraji pfedevsim obchody, kde mo-
hou zakaznici baterie odevzdavat do
specializovanych kontejnerd. Nejvice ba-
terii vytridili zakaznici sité COOP (33 tun),
na dalSich mistech skocily retézce Lidl
(31 tun) a Albert (21,5 tun). Kromé ob-
chod( hraji dllezitou roli také kontejnery
a sbérné boxy na verejnych prostran-
stvich, Uradech ¢i Skolach.

Podle nafizeni EU z roku 2023 musi po-
mér vybranych baterii do roku 2030 do-
sahnout 73 %, pficemz bude nutné sbi-
rat vSechny typy baterii. Povinnost tfidit
a recyklovat se tak vztahuje naptiklad

i na baterie z dopravnich prostredkd,
jako jsou elektrické kolobézky nebo sk-
utry a baterie z elektroaut.

TRENDY & TRHY

ROSTOU E-SHOPY

S CHOVATELSKYMI
POTREBAMI

A DEKORACEMI

Aktudlni zmény na e-commerce scéné
napovidaji, jaka bude podzimni nakupni
sezdna. Kategorie e-shopU s chovatel-
skymi potfebami zaziva skokovy narlst
080 %, 0 26 % se zvysil pocet e-shopl
s dekoracemi, jak ukazuji aktualni data
spole¢nosti Upgates, dodavatele e-sho-
povych feSeni. Naopak opada zajem

0 vybaveni domacnosti, z této kategorie
ubylo 40 % e-shopU, pokles| také pocet
internetovych hobby obchodd zamére-
nych na kutily, a to 0 32 %. Oproti minu-
lym sezénam se méni i navyky kupuijicich
— na oblibé roste personalizované zbozi
¢i udrzitelné a etické nakupy.

Skokanem je kategorie chovatelstvi,
ktera v poslednich dvou mésicich za-
znamenala nardst o rekordnich 80 %

oproti dlouhodobému priméru. E-shopy
v této kategorii nyni predstavuiji 4,3 %
vSech internetovych obchodu platformy
Upgates. Rostouci zajem o zvelebovani
domova doklada vyssi pocet e-shopt

s dekoracemi, a to konkrétné o 26 % ve
srovnani s béznym primérem. Deko-
race pak tvofi 9,5 % e-shopU. Na druhé
strané se e-commerce setkava s opad-
nutim zajmu o vybaveni do domacnosti,
pocet e-shopl z této kategorie zazna-
menal pokles o0 40 % vzhledem k prd-
méru (z 7,3 % na 4,3 %). Podobné jsou
na tom internetové obchody cilici na
kutily, mnozstvi e-shopl se zbozim pro
hobby a volny ¢as kleslo pfiblizné o tre-
tinu pfi srovnani s dlouhodobym priimé-
rem (z 14,1 % na 9,5 %). Nejpocetnéji
zastoupené kategorie tvofi v soucasné
dobé na prvni pricce obleceni a doplrky
(11,2 %), dekorace (9,5 %) a zbozi pro
hobby a volny €as (9,5 %).

INZERCE

Smurfit

Spojili jsme sily. Jsme
Smurfit Westrock

Svétovy lidr v oblasti udrzitelného papiru a obald.
Nabizime bezkonkurenéni portfolio inovativnich obalovych
reseni z vinité i hladké lepenky, hexacombu,
Bag-In-Box®obalu s technologii flexo, offset

a digitalniho potisku.

Westrock
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TEMA

MASO DOMINUJE, NOVE
TRENDY ALE PRONIKAJI

INA CESKY TALIR

MASO ZUSTAVA DOMINANTNIM PRVKEM
V CESKE KUCHYNI. STALE VICE LID|

SE ZAROVEN POSTUPNE OBRACI
K ALTERNATIVNIM STRAVOVACIM SMERUM.

Stravovaci navyky ¢eské populace z0-
stavaji do zna&né miry konzervativni, po-
kud jde o konzumaci masa. Podle nejno-
véjsich dat ze studie Ipsos Food Trends
2024 ji 88 % Cech(l vSe (t]. rostlinné i Zi-
vocisné produkty). Asi desetina se pfiklani
k alternativnim stravovacim smérim, kon-
krétné flexitariani tvofi 5 % populace, ve-
getariani 4 %, vegani 1 % a pescetariani
necelé 1 %. Od roku 2019 nedoslo k vy-
raznym zménam, coz ukazuje na stabilitu
spotrebitelskych preferenci.

TRADICNIi CESKY JEDLIK
DOMINUJE

Nejvétsi skupinu v ramci Ceské populace
tvofi tzv. tradi¢ni Cesky jedlik, ktery pred-
stavuje 27 % populace. Tato skupina

se vyznacuje vysokou konzumaci masa

a masnych vyrobkd, typickymi zastupci
jsou starsi lidé — tfi ¢tvrtiny jsou starsi

35 let. K veganstvi maji negativni vztah.
Castgji &eli zdravotnim obtizim, maji vétsi
tendenci k obezité, 35 % z nich se nevé-
nuje zadnym sportovnim aktivitam.

MINDFUL EATER: VEDOME
STRAVOVANIi S OHLEDEM
NA PLANETU

Na opac¢ném konci spektra se nachazi
segment Mindful Eater, ktery tvofi 7 %
Ceské populace. Tento segment zahrnuje
zejména vegany, vegetariany a pesce-
tariany, ktefi ve svém jidelniCku preferuji
potraviny rostlinného plvodu a alterna-
tivy masa, jako jsou rostlinné pomazanky

Podle Ipsos Food Trends studie je nejcastéji kvonzumovanYm masem dribez, alespoi
jednou tydné konzumuje dribezi maso 77 % Cechi. Nasleduje veprové maso (66 %),
masné vyrobky (63 %), hovézi a teleci (28 %) a ryby (22 %).

Studie Ipsos Food Trends monitoruje trendy ve stra-
vovani (nejen) Cech(i od roku 2019. Studie je reali-
zovéna na reprezentativnim vzorku populace CR ve
véku 18-65 let o velikosti 1 000 respondentd. Sbér dat
posledniho ro¢niku probihal v kvétnu 2024.

a s6jové vyrobky. U této skupiny je silny
pocit ekologické odpovédnosti — 63 %

z nich souhlasi s tim, ze velkovyroba zvi-
fat ma negativni dopad na zivotni pro-
stfedi a zménu klimatu.

Globalni Ipsos Tetra Pak studie uka-
zuje presvédceni lidi napfic regiony, ze
zdravé a udrzitelné jidlo je dobré jak pro
zdravi lidi, tak pro planetu. Zajisténi jeho
dostupnosti vSak oCekavaji primarné ze
strany vyrobcl (51 %).

JAKE MASO CESI
NEJCASTEJI KONZUMUJI?
Podle Ipsos Food Trends studie je nej-
Gastéji konzumovanym masem drlibez,
alesporni jednou tydné konzumuje dribezi
maso 77 % Cech(. Nasleduje vepiové
maso (66 %), masné vyrobky (63 %), ho-
vézi a teleci (28 %), ryby (22 %), a dale
meéneé Casté druhy masa jako jehnéci,
kralik (15 %), morské plody (9 %) a zvé-
fina (8 %). Masné vyrobky, ale i veproveé,
teleci i hovézi konzumuiji ¢astéji muzi.
Ryby a hovézi maso si ¢astéji doprava
mlads$i generace.

MASO NA PULTECH
OBCHODNICH RETEZCU
Zajimavy je pohled na sortiment masa,
ktery na pultech nabizi Ceské obchodni
fetézce. Z dat Ipsos monitoringu (Cerve-
tvoii drlibezi maso, které predstavuje
39 % vsSech vyrobkU této kategorie. Na
druhém misté je vepfové maso s podi-
lem 28 %, nasledované hovézim ma-
sem s 21 %. Cerstvé ryby tvofi 12 %
sortimentu.
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TEMA

»Zajimavy je nepomér mezi zastoupe-

nim hovéziho masa v obchodech a jeho
konzumaci. Cesi sice hovézi maso v ob-
chodech &asto vidaji, ale ve vysledku

ho kupuji a konzumuji méné nez drlibezi
a veprové maso. To mizZe byt dano jeho
vy$Si cenou v porovnani s ostatnimi druhy
masa,“ doplnuje k datim Jana Musinska,
vedouci tymu monitoringu v Ipsos.

DUVODY PRO SNIiZENI
SPOTREBY MASA

Ctvrtina Cechd fika, Ze by rada jedla vice
rostlinnych produktl, a naopak upoza-
dila ty Zivocisné. Cast populace jiz sni-
zila svoji konzumaci masa a masnych
vyrobkd, dal$i to maji v planu. Konkrétné
pétina planuje snizit spotfebu masa,
Stvrtina masnych vyrobkd. Jaké moti-
vace se poji se snahou snizit konzumaci
masa? Nejc¢asté&jSimi divody jsou zdravy
zivotni styl a prevence zdravotnich pro-
blémU (39 %), etické divody (32 %), sni-
zeni hmotnosti (18 %) a ekologicka na-
ro¢nost zivocisné vyroby (17 %). Oproti
roku 2022 vzrostl pocet lidi, ktefi omezuiji
maso z etickych ddvodu.

Podobné motivy jako u masa vedou spo-
trebitele také ke snizeni spotfeby mas-
nych vyrobkd, kde hraje roli pfedevsim

FREKVENCE KONZUMACE MASA, RYB A MORSKYCH PLODU (V %)
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Drlibez Vepiové Masné Hovézi Jiné maso Zvéfina Ryby Morské plody
vyrobky a teleci (jehnééi, kralik)

W Denné M Nékolikrat za tyden M Jednou za tyden / dva tydny

M Jednou za mésic / méné ¢asto M Vibec [ Alespori jednou tydné

zdravy zivotni styl (43 %), snizeni hmot-
nosti (29 %), etické dlivody (19 %) a eko-
logické dopady (11 %).

HMYZ JAKO ALTERNATIVNI
ZDROJ BIiLKOVIN

Cast Geské populace je oteviena hledani
alternativ k tradi¢nim zdrojim Zivogis-
nych bilkovin. Az 18 % Cech( by bylo
ochotno vyzkous$et jedly hmyz nebo pro-
dukty z néj, jako jsou napfriklad suseny
cvréek &i mouka z cvréka. Ti, ktefi to
odmitaji, nemaji motivaci tyto produkty
zkouset, pfipadné jsou presveédceni, ze
by jim nechutnaly.

Globalné jsou hmyz ¢i produkty z néj
konzumovany v asi 80 zemich, coz

,Wine customers

have been coming
to us at the trade
fair for decades.”

Peter Mackenrodt,
CEO, m+f KEG-Technik
GmbH & Co. KG,
Filling machines

All wine-specific presentations,
topics and exhibitors can be
found on our website:

braubeviale.com/wein

Zdroj: Ipsos Food Trends 2024

v soucasnosti pfedstavuje potencial asi
dvou miliard konzument( (Ipsos Tetra
Pak study, 2023). Tento novy segment
tedy mdze znamenat pro vyrobce i fe-
tézce zajimavou obchodni pfilezitost.

CEKA NAS ZMENA?
Ackoli maso zlstava dominantnim prv-
kem v Ceské kuchyni, postupné stale
vice lidi se obraci k alternativnim stra-
vovacim smériim, a to z divodd zdravi,
etiky a ochrany Zivotniho prostredi. Tra-
di¢ni jedlici stale tvofi vétsinu, ale védomi
stravnici a pfiklon k rostlinnym alternati-
vam ukazuji na rostouci zajem o udrzi-
telné a zdravéjsi zplsoby stravovani.
Angelika Zemli¢kova, Ipsos

INZERCE

Brau
Beviale

26-28 November 2024

What fits
together - ferments
together.

Exhibition Centre
Nuremberg


http://www.braubeviale.com/wein

TEMA

ROSTOU PRODEJE

CERSTVEHO MASA
A UZENIN BALENYCH

VYROBCEM

ZA MASO A UZENINY UTRATI DOMACNOST

PRIBLIZNE 15 800 KC ZA ROK

A Z CELKOVYCH VYDAJU ZA POTRAVINY
A NAPOJE JE TO ZHRUBA JEDNA PETINA.

Po dvou letech ekonomické krize, kdy
diky inflaci rostla prdmérna cena vSech
vyrobkd, vidime mirny meziroéni rdst na-
koupeného objemu. A to jak ve velké
kategorii maso/uzeniny, tak v celkovém
nakupnim kosi potravin a napojl. Za ob-
jemovym rlstem je subkategorie ¢ers-
tvého masa, zejména drlibeziho, objem
masa mrazeného se snizuje a u uzenin
vidime stabilizaci nakoupeného objemu.
Kupujici v monitorovaném obdobi srpen
2023 - Cervenec 2024 podle vyzkumu
trhu metodou Spotrebitelského pa-

nelu GfK nakoupili pfiblizné 68 kg masa
a 50 kg uzenin.

TRENDEM JE NAVYSOVANI
PRODEJU BALENYCH
VYROBKU

Dlouhodobym trendem je neustalé navy-
Sovani prodejl Cerstvého masa a uzenin
balenych vyrobcem. U Cerstvého masa je
stale nadprdmérny podil Eerstvého masa
nebaleného, pfiblizné 53 %. Necela po-
lovina nakupt Cerstvého masa uz je re-
alizovana v baleném stavu od vyrobce.

V ramci uzenin se uz situace vyvinula ve
prospéch uzenin balenych od vyrobce.
Ty maji zhruba 53 % podil na nakoupe-
ném objemu.

e o

osti

Maso a uzeniny kupuji ceské domacn
v priméru jednou za tfi dny.
Foto: Shutterstock.com / BearFotos

Za vySe uvedenym vyvojem smérem

k balenému masu a uzeninam stoji
v§echny nakupni formaty. | malé/speci-
alizované prodejny, kde je podil nebale-
ného masa vyrazné nadproporc¢ni, dale

Néktery z vyrobk( z kategorie maso (véetné drlibeziho)
a uzeniny, véetné jejich substitutll, nakoupi jednou za
rok kazda ¢eska domacnost. Tuto velkou kategorii na-
kupuiji domacnosti velmi ¢asto, v priiméru jednou za tfi
dny, a frekvence nakupl se meziro¢né mirné zvysila.

zvySuji svoji nabidku masa baleného.

U balenych uzenin za navySovanim po-
dilu stoji zejména moderni formaty — hy-
permarkety, supermarkety a diskontni
prodejny. Zejména v diskontnich pro-
dejnach je podil balenych uzenin zhruba
95 % prodaného objemu, kdezto u hy-
permarket( vice jak 50 % a u supermar-
ket priblizné 40 %.

NAKUPY MASA A UZENIN
SE PRESUNULY
DO MODERNICH FORMATU
Celkové Ize fici, ze se nakupy masa
a uzenin ,prestéhovaly“ ze specializo-
vanych, malych prodejen do modernich
formatd. Nejvyssi Utraty za maso/uze-
niny vidime u hypermarket( a v diskont-
nich prodejnach, které dohromady zod-
povidaji za vétSinu vydajd domacnosti.
V malych/specializovanych prodejnach
domacnosti utrati vice jak pétinu svych
vydajl do této Siroké kategorie a v su-
permarketech vic jak 15 %.
Vladimira Sebkova,
Client Relationship Manager, GfK

PRODUKCE MASA V CESKU VE 2. CTVRTLETI VZROSTLA
Ve 2. &trtleti 2024 se podle tdaji Ceského statistického Gfadu na jatkach vyrobilo celkem 112 666 tun masa, meziroéné o 1,9 %
vice. Vyroba hovéziho masa dosahla 16 690 tun a byla o 4,6 % nizSi nez v lonském 2. &tvrtleti. Veprového masa se vyrobilo

52 678 tun (0 5,6 % meziro¢né vice). Na drlibeZich jatkach bylo porazeno 66 619 tun drlibeZe, coZ odpovida vyrobé 43 279 tun

(+0,2 %) drlbeziho masa.

»V obou ¢tvrtletich letoSniho roku dosahla vyroba veprového masa na jatkach vy$si irovné nez vloni, na rozdil od vyroby masa
hovéziho. Tu ovlivnil zvy$eny vyvoz skotu uréeného k pordZce v zahranici. Vyroba drlibeZiho masa byla stabilni, s nepatrnymi me-
ziro¢nimi rozdily. Celkové vykazala vyroba masa pozvolny rlst,“ uvedla Renata Vodi¢kova, vedouci oddéleni statistiky zemédélstvi

a lesnictvi CSU.

ek
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ZIVOoT
PRO BECVU

Prispeli jsme jiz ¢astkou 172 107 K&.

Nakupem Sunky Betva podpofite navrat Zivota do feky
Becvy a revitalizaci jejiho okoli.




TEMA

VYUCENY REZNIK

BUDE K NEZAPLACENI

,PRIORITY SE DLOUHODOBE NEMENI,
PROTOZE HLAVNI CINNOST SVAZU

JE SLEDOVAT LEGISLATIVU V OBORU

ZPRACOVANI MASA, RIKA JAROMIR
KLOUD, PREDSEDA PREDSTAVENSTVA
CESKEHO SVAZU ZPRACOVATELU MASA.

B Co povazujete jako predseda pred-
stavenstva Ceského svazu zpracova-
telti masa za priority pro obor?
Cinnost Svazu bych rozdélil t¥i ¢asti. Sle-
dujeme legislativu jak narodni, tak evrop-
skou a snazime se ovlivhovat jeji vyvoj
tak, aby vyhovovala modernimu pojeti
zpracovani masa a abychom nefresili zby-
te¢né byrokratické zalezitosti. Na na-
rodni Urovni bych zminil napfiklad systém
dotaci. Jako takovy ho povazuji za ne-
spravny, ale pokud uz je, mél by byt jed-
noduchy a zpracovatelny bez toho, aby
si zadatelé najimali externi firmy, které za
né zpracuji zadost a ¢ast dotace za jeji
zpracovani odc¢erpaji.

Dalsi je ¢innost spolecenska a vzdéla-
vaci. Nejvétsi akci je kazdoro¢ni kon-
ference Meating, kde se sejde kolem

400 lidi. Kromé odbornych prednasek se
zde predava fada ocenéni — za nejlepsi
feznickou prodejnu, nejlepsim studentim
v oboru, nejlepsi u¢novské skole, mistr
oboru a ¢estny Clen.

Treti pilot v ¢innosti Svazu je vzdélavani.
Roc&né absolvuje obor na jednotlivych
kolach jen nékolik udntl. Reznické pro-
fesi chybi dorost. Bez zahrani¢nich pra-
covnikl, by néktefi vyrobci dnes nebyli
schopni fungovat. Je ale stale velky pro-
blém sem pracovniky ze zahrani¢i dostat.
My nepotrebujeme, aby se o nas stat
staral, ale aby nam dal moznost posta-
rat se v tomto sméru o sebe sami. Pokud
se neprizplsobime trendu, ze si budeme
zaucCovat lidi tzv. z ulice, tak vyucené rez-
niky budeme platit zlatem.

B Jak se vyviji situace na trhu masa
a masnych vyrobka v leto$nim roce?

Situace je v sou¢asné dobé pomérné
klidna. K tomu klidu ,pfispivaji“ i retézce
tim, Ze v lednu zavedli slevu na veprové
v akci 99,90 K¢ za kilo, at ve skute¢nosti
stoji cokoli...

»Kazdému zakaznikovi bych doporucil, aby
si nasel ,,svého* feznika, at uz je to malé
reznictvi nebo retézec. Kdyz byl spokojeny
jednou, bude nejspis spokojeny i nadale,*

fika Jaromir Kloud. Foto: CSZM
Snizuje se podil prodeje masa v klasic-
kych feznictvich, protoZe akce fetézcl
odcerpavaiji zakazniky citlivé na cenu.
Reznictvi naopak zvysuji podil vlast-
nich vyrobku a uzenin, které pfizplsobuji
»Svym* zakazniklm. Musi umét zakaz-
nika k sobé pfitahnout. Aby dnes bylo
feznictvi konkurenceschopné, musi mit
vlastni vyrobu, aby tvofilo jednu hodnotu
z vyroby a druhou z prodeje.

M Vraci se po krizovych letech za-
jem spotiebiteld zpét ke kvalitnéj§im
produktim?

Efektl, které zakaznika ovliviuji je néko-
lik. Jednak jsou to fetézce, které chtéji

Letosni, jiz 14. roénik konference masného priimyslu
Meating 2024 se kona v Utery 22. fijna opét v Orea
Congress Hotel Brno.

mit nejvyssi kvalitu za nejlepsi cenu, jed-
nak jsou to zakaznici, ktefi chtéji kvalitni
maso a uzeniny. Nejlevnéjsi varianty uze-
nin nechtéji délat ani sami vyrobci. Po-
dobny trend je i v privatnich znackach,
jejichz kvalita se zlepsila. Jako vyrobci se
snazime pfizplsobovat receptury, za po-
sledni roky se napfiklad snizil obsah soli
v uzeninach.

B Jak se méni spotieba jednotlivych
druht mas?

Spotreba veprového masa se za posled-
nich tficet let vyznamné nezménila. Co
se zmeénilo, je spotfeba hovéziho masa
ve prospéch drlibeziho. Hovézi pred ti-
ceti lety bylo 28-30 kg na osobu a rok

a kureci do 10 kil. Nyni je to naopak. Cel-
kovou spotfebu masa tak mame stale
stejnou kolem 80 kg na osobu a rok, ale
hovézi s drlibezim si vyménilo role. DU-
vodem mizZe byt cena, rychlost pfipravy,
¢astecneé i zmeéna zivotniho stylu.

B Zejména mladi lidé se priklanéji
k nizsi spotirebé masa a k alternativ-
nim potravinam. Ma Svaz pfipravenou
strategii, jak tomuto trendu celit?
V ovlivhovani lidi hraje roli i agresivni
marketing vyrobcU alternativ s bohatou
finanéni podporou. My prosazujeme, at
si kazdy konzumuje, co chce. Nechme
tomu pfirozeny vyvoj. V sou¢asné dobé
se feSi oznaCovani alternativnich vy-
robk{ na narodnich Urovnich viceméné
v celé EU. Otazka je, zda a kdy Unie pfi-
jde s néjakym celounijnim ramcem. Jako
Svaz se samoziejmeé snazime o legisla-
tivni feseni.

Eva Klanova
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OBCHOD

PRIVATKY VSADILY
NA DOBRY POMER CENY

A KVALITY

PRIVATNI ZNACKY NADALE POSILUJI
SVOU POZICI NA TRHU, A TO NEJEN DIKY

KVALITE A INOVACIM, ALE | ROSTOUCI
OBLIBE MEZI CESKYMI SPOTREBITELI.

Mezinarodni asociace vyrobcl privat-
nich znac¢ek PLMA uvadi, ze podil pri-
vatnich znac¢ek v 17 zemich v Evropé
nadale roste. Podle nejnovéjsich udajd
spole¢nosti NielsenlQ jejich podil vzrostl
v roce 2023 na 38,1 %, coz je ve srov-
nani s rokem 2022 nardst o 1,7 %. Zemé
s nejvy88im rlstem podilu privatnich
znacek jsou podle PLMA Portugalsko
(+4,4 %), Némecko (+2,9 %), Ceska re-
publika (+2,8 %) a Spanélsko (+2,2 %).
Zatimco Svycarsko je jedinou zemi,
ktera vykazuje pokles podilu privatnich
znacek, stale je to zemeé s nejvySSim
podilem ze 17 sledovanych zemi. Podil
privatnich znadek ve Svycarsku poklesl
v roce 2023 0 0,1 % na 51,8 %. Svycar-
sko zUstava jedinou zemi s podilem vys-
§im nez 50 %.

Nejvétsi evropské trhy, Némecko, Velka
Britanie a Francie, maji spole¢ny po-

dil Private Label 39,6 % v roce 2023,

tento podil vzrostl o 1,9 % oproti roku
2022. Nejvyssi narlst podilu na nejvét-
Sich trzich je patrny u krmiv pro domaci
mazli¢ky, potravin pro domaci zvifata

a mrazenych potravin, vSechny kategorie
vzrostly v podilu o vice nez 2 %.

Podil privéatnich zna¢ek ve Spanélsku

a Portugalsku vzrostl 0 2,5 %. Nejvyssi
nardst podilu je patrny u nealkoholic-
kych napoja, které vzrostly o +3,4 %. Ve
Spanélisku a Portugalsku existuje pouze
jedna skupina s poklesem podilu, a to
zdravotnictvi. V Belgii (38,9 %) a Nizo-
zemsku (44,9 %) vzrostl podil privatnich
znacek o +1,5 %. Nejvyssi rdst v téchto
dvou zemich je patrny u papirovych vy-
robkd, domaci péce a jidla. Podil véech
kategorii vzrostl o vice nez 2 %.

Také skandinavské zemé, Dansko

(35,1 %), Svédsko (27,9 %) a Norsko
(21,9 %) vykazuiji rGst podilu privatnich
znacek, dohromady vzrostly o +1,7 %.

ALDI SUISSE

Svycarsko je jedinou zemi v Evropé s podilem privatnich znaéek vy$s$im nez 50 %.

Vyzkum spolec¢nosti NIQ ukazal, ze 81 % zakaznikd
povazuje privatni znacky za vyhodnou alternativu z hle-
diska poméru ceny a kvality. S podilem 27 % na eském
trhu jiz tyto znacky prekonavaiji globalni primér, avsak
stale maji prostor pro rist smérem k evropskym lidrdim,
kde dosahuiji podilu az 50 %.

RUst podilu privatnich znacek je viditelny
ve vSech kategoriich. Nejvy$si nardst po-
dilu je patrny u papirenskych vyrobku
(+4,0 %).

DOBRY POMER CENY

A VYKONU

Podle spole¢nosti NIQ 81 % dotazova-
nych zakaznikl souhlasi s tim, Ze pri-
vatni znac¢ky nabizeji dobry pomér ceny
a vykonu. 78 % Fika, ze jejich kvalita

je stejna jako u znackovych produktd

a 13 % si mysli, ze je dokonce lepsi.
Podil privatnich znacek tak dale narlsta
a zajem o né neopada ani s poklesem
inflace. Prestoze privatni znacky v po-
sledni dobé jiz neprojevuji takovou dy-
namiku jako v obdobi vysoké inflace,
stale maji velky potencial pro dalsi rdst.
Podle aktudlnich dat NIQ je v posled-
nim roce podil privatnich znacek na Ces-
kém trhu 27 %, coz prekracuje globalni
prdmér 22 %, ale zaostava za prlimé-
rem Evropy, ktery &ini 36 %. Evrop$§ti
premianti jako Svycarsko nebo Spojené
kralovstvi se pohybuiji s trznim podilem
okolo 50 %. ,Podil privatnich znacek

v Ceské republice sice presahuije glo-
balni primér, presto vSak v porovnani
se zapadni Evropou zlstava vyznamny
prostor pro dalsi riist. Pro Uspéch na
trhu je ale dullezité nejen porozumét po-
tfebam spotrebitele a sledovat aktu-
alni trendy, ale i ovladat detailni zna-
lost dané kategorie, jelikoz kazda ma
tak trochu sv{j vlastni pfibéh,“ komen-
tuje vyvoj Romana Dunikova, Customer
Success Director NIQ.

Zatimco 78 % Cech(i priznava, ze pri-
vatni zna¢ky nakupuje, realné je alespon
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PRO A PROTI PRIVATNICH ZNACEK OCIMA ZAKAZNIKA

Prekazky volby privatni znacky Motivatory volby privatni znacky

Omezeny sortiment

27 %

Nizka cena

Doibré hodrota 22 prize

Nizky obsah suroviny ve srovnani se znackovymi produkty Snadno dostupné
Nizké cena evokuje pochyby o kvalité Jednoduché baleni (nepfiplacim za stylové baleni)
Nizka kvalita na zékladé zkusenosti Specidlni produkty — dostupné jen jako PZ
Nelibi se baleni % Hezké baleni

nékdy kupuji v zasadé vsichni. Primérna cenova vyhoda pri-
vatnich znacek ¢ini 23 %, avSak u vice nez dvou tretin katego-
rii pfesahuje 25 %.

PRIVATKY SE CHOVAJi JAKO KLASICKE
ZNACKY

U privatnich znac¢ek miZeme stéle Castéji pozorovat stejné
trendy jako u klasickych znacek. Uz nejsou nutné nejlevné;jsi

a jsou vice nez v minulosti nabizeny v promocich, stejné jako
klasické znac¢ky. Primérna cenova vyhoda je 23 %, nicméné

u vice nez dvou tretin kategorii je to podle NIQ vice nez 25 %.
Nakupujici je stale ¢astéji voli i z jinych ddvodd, nez je nizsi
cena.

Z dosavadnich zkusenosti obchodnich fetézcl vyplyva, Zze
mezi nejoblibenéjsi produkty privatnich znacek patfi masné vy-
robky, trvanlivé potraviny jako ceredlni ty€inky, pfipravky na pe-
¢eni a bujony, stejné jako Cerstvé ryby nebo drogistické zbozi.
Tyto kategorie si ziskavaji rostouci popularitu nejen na doma-
cim trhu, ale také na exportnich trzich, zejména ve stfedni a vy-
chodni Evropé a v USA. Podle poslednich analyz roste zajem
spotiebitelt o zdravéjsi varianty potravin, coz pfinasi prilezi-
tosti pro Ceské dodavatele.

»Zakaznici po privatnich znackach sahaji ¢im dal ¢asté&ji. V mi-
nulosti je vnimali jako cenové dostupnéjsi alternativu, dnes ale
po privatkach sahaji jako po kvalitni potraviné s dobrou cenou.
Nové prémiové fady privatnich znacek nebo fady zamérené

na zdravy zivotni styl jsou dnes plnohodnotnou alternativou
znackovych vyrobkUl a zaroven nabizeji lepsi cenu. Mnoho pri-
vatnich znadek se navic vyrabi v Ceské republice a pro &eské
potravinare jsou garanci dlouhodobé spoluprace,“ doplfiuje
prezident SOCR Tomas Prouza.

Mezi nejnovéjsi trendy patfi rostlinné alternativy a proteinové
potraviny a napoje. Dalsi vyznamny potencial spociva v pro-
duktech s vysokou pfidanou hodnotou. Roste také zajem

o baleni s ingrediencemi a receptem pro domaci pfipravu pl-
nohodnotnych teplych jidel, specialni druhy peciva, jako jsou
Spaldové, bezlepkové a bio produkty, a bobuloviny ¢i plodovou
zeleninu.

Zdroj: NIQ Private Labels Report 2023

NOVE ZNACKY VE SPOLUPRACI

S INFLUENCERY

Spole¢nost dm drogerie markt uvedla na ¢esky trh dvé nové
privatni znacky Hallohebamme a hautsache. Co je pro né cha-
rakteristické? Jak uvadi Jifi Peroutka, manazer komunikace
dm, obé znacky se v podstaté zrodily tam, kam mnohé novinky
teprve sméfuji. Pfimo u spottebiteld. Vysly z jejich specifickych
potreb, jez dokazaly odbornice, které u zrodu obou znacek
staly, identifikovat a naplnit. Své odborné znalosti, vysledky
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dlouholeté praxe a zkuSenost promeé-
nily ve spolupraci se svymi klientkami,
klienty a dm v produkty, které pres pfiz-
nivou cenu sméle konkuruji produktiim
znackovym.

Znacka Hallohebamme byla vytvorena

s cilem poskytnout maminkam (pfed po-
rodem i po ném), novorozenclm a kojen-
cim komplexni kosmetickou péci. Anja
a Marie, které staly ve spolupraci s dm

u kolébky této produktové fady, ptisobi
jiz mnoho let jako porodni asistentky

a duly na porodnim sale i mimo néj. Své
know-how predavaiji Sirokému okruhu
zajemkyn a zajemcUl nejen osobné, ale

i prostfednictvim socidlnich médii, vlast-
niho podcastu a blogu. Diky dm nyni je-
jich know-how prekro&i pomysinou hra-
nici némecky hovoficiho publika a budou
z n&j moci profitovat i zakaznice a zakaz-
nici dm Cesko.

OBCHOD

U vzniku znacky hautsache stéla specia-
listka na péci o plet a pokozku Susanne
Krammer. | ona je na socidlnich sitich na-
Sich némecky hovoricich sousedl zna-
mou osobnosti (fraubeauty). Pfi své praci
vychazi z vice nez 20letych zkusenosti.
Své poznatky se svymi sledujicimi pravi-
delné sdili na Instagramu, YouTube a Tik-
Toku a nyni jeji odborné znalosti a vasen
pro krasu nasly konkrétni podobu v pro-
duktech hautsache.

Obé znacky doplfuji fadu tfi desitek pri-
vatnich znacek dm. ,,Mezi nasimi privat-
nimi zna¢kami je velmi oblibena znacka
dmBio, ktera se zaméfuje na bio produkty
pochazejici z ekologického zemédélstvi.
Zohlednuje pfitom i specialni naroky za-
kaznik( co se ty¢e nabidky potravin vhod-
nych pfi rliznych intolerancich. Znacka

si ziskala ddvéru zakaznik( diky vysoké
kvalité svych produktd, transparentnosti

PODIL PRIVATNICH ZNACEK NA TRZBACH DANE SKUPINY KATEGORIi

Vyvoj Podil Skupina kategorii
+7,5 [ 26,1 | Maslo a margariny
+1,3 m- Détska strava
+1,4 m Bonboény

+1,7 T Prostredky na myti nadobi
+1,1 IEE Tvrdy alkohol
+0,1 EX] Pivo

+1,8 57,8 Smetana

+0,3 P Papirové produkty
+0,8 A syry

+5,3 PR Kuchyiiské oleje
138 I R Lusténiny

+2,4 DT Dzusy

-2.8 PRI Ledové Gaje

-0,5 I Miécné dezerty
-0,5 PETEEI Péce o télo

0,1 BRI Vody

-0,4 m Smeési na peceni
-0,5 Ol Avivaze

2,2 [ vatové produkty
-3,4 P Mieko

2,0 S Mouka

13 Testoviny

1,9 T Pastiky

-0,4 [ E Ryby konzervované

Zdroj: NIQ RMS, Podil privatnich znacek na trzbach dané skupiny kategorii, CZ Total Czech FOOD/DRUG,
Poslednich 52 tydnl koncicich W 15/09/24, zména v p.b. oproti obdobi pfed rokem

sloZeni a dlrazu na udrzitelnost. Zakaznici
ocenuji, ze produkty jsou nejen zdravé,
ale také dostupné za rozumnou cenu.
Dalsi oblibenou znackou je Balea, ktera
nabizi Sirokou skalu kosmetickych a hy-
gienickych produktd. Je charakteristicka
vysokou kvalitou, peclivé vybranymi su-
rovinami, inovativnimi recepturami a zaro-
ven dlrazem na co nejnizsi ceny. V8echny
produkty podléhaji pfisnym internim kon-
trolam, diky ¢emuz se dostavaji na nej-
vy$8i pricky testl nezavislych hodnoticich
agentur,” uvadi Jifi Peroutka.

»Privatni znacky spole¢nosti dm predsta-
vuji kvalitni alternativu k tradi¢nim znac-
kam a maji za cil nabidnout nasim zakaz-
nikdm vyhodné ceny bez kompromisl na
kvalité,“ dodava Jifi Peroutka. Oblibenost
privatnich dm znacek ostatné potvrzuji
jejich odprodeje: vice nez kazdy druhy
prodany produkt pochazi pravé ze sorti-
mentu dm znacek.

OBLIBA PRIVATNICH
ZNACEK V SORTIMENTU
KOSMETIKY ROSTE
Pro dokresleni obliby privatnich zna-
Cek v oblasti kosmetiky jesté nékolik
udajl. Celkové dolarové trzby za privatni
znacky v sortimentu kosmetiky vzrostly
v USA v lofiském roce podle Udaji agen-
tury Circana pro PLMA 0 10,4 % na 3,9
miliardy dolard. Béhem prvniho Gtvrtleti
roku 2024 byla krasa vedoucim sekto-
rem mezi vSemi potravinarskymi a nepo-
travinarskymi kategoriemi, pfiCemz trzby
za prodej v dolarech vzrostly 0 7,9 %
a v jednotkovych prodejich 0 2,1 %. Nej-
vétsi zisky patfi kosmetice urc¢ené k péci
o o¢ni okoli (narlist o 70 %), kosmetika
na rty (50% narUst), pletové kosmetice
(narlst 37 %) a damskym vanim (nardst
29 %). ,,Jak dokazuji prodejni Cisla, ma-
loobchodnici jsou oddani privatnim znac-
kéam obchodU s kosmetikou, kosmetikou
a osobni hygienou tim, ze nabizeji vysoce
kvalitni, inovativni produkty za dostupné
ceny,“ komentoval Udaje Anthony Aloia,
viceprezident Mezinarodni asociace vy-
robcl privatnich znacek PLMA.

Eva Klanova

22

ReTaitNews



99Znam tajemstvi

dokonale pece o pletss

B

hautsache

denni nebo nocni
pletovy krém

50 ml

229.

45,80 K¢ za 10 ml
¥ DLOUHODOBA CENA

od 23.08.2024 229Kc

hautsache
von fraubeocuty & dm
hautsache

von froubeauty & gm

SUTNNEES

Nachtcreme
ferend Y
jisgeneterend Tagescreme ?
1% Panthenol
parfimfrei wautverfeinemd r
05 % Ceromide-Komplax
LSF 50+ + UVA + UVE
parflmfne ¥
hautsache
“n frogbeauty & S
hautsache i
ochranné
pletové sérum
30 ml
. bautsache f; . i
K¢ ven freubouty & duy ' einigungs®
66,33 K¢ za 10 ml g‘:‘i";;.“":..’:n‘:
5% Vitomin
¥ DLOUHODOBA CENA Pl
Bscg:frge | hautsa’clj.e St
banierestarkend ¢ pletovy cistici olej
ol 100 m
Objevte novou i y
znacku hautsache:
Kc
E : E V¥ DLOUHODOBA CENA

ﬁ od 23.08.2024 129K

#| Moje dm-app
dm.cz

"--..________._..r’
hautsache
pletova Cistici péna
h 150 ml
autsache
N houbaauty 5 S5 1 1 9
K¢
7,93 K¢ za 10 ml
¥ DLOUHODOBA CENA
.. A
Schaum
sanft peelend
1% Glycoistue
1% Panghencl
’
5/’,
hautsache 4
von froubeouty & g
hautsache

pletové sérum

s vitaminem C Vitamin C
30 ml Serum

zellschitzend
15% Vitamin C
parfamifrel
K¢

66,33 K¢ za 10 ml
V¥ DLOUHODOBA CENA

od 23.08.2024 199K

m
—

ZDE JSEM CLOVEKEM
ZDE NAKUPUJ


http://www.dm.cz

OBCHOD

NAKUPY V PRACOVNI DEN,
VIKEND NA ZAZITKY

Rok 2024 pfinasi vyrazné zmény ve spotiebitelskych
zvyklostech Evropan(, jak ukazuje nejnovéjsi studie
Institutu ekonomickych studii spolecnosti Mastercard.

NA VECERI DO RESTAURACE VYRAZEJi
EVROPANE O DESITKY MINUT DRIVE

A NAKUPY POTRAVIN A PECI O SEBE
SAMA PRESOUVAJI NA PRACOVNI DNY.
VIKENDY CHTEJi VENOVAT ZAZITKUM

A CASU S BLIZKYMIL.

Ve srovnani s rokem 2019 nyni Evropané
vecefi v restauracich o 11 az 20 minut
dfive. Misto tradi¢nich vikend( zacali

k ndkuplm potravin vyuzivat klidng;si
pondélky a uterky. ,MoZnost pracovat
na dalku umoznuje lidem efektivnéji pla-
novat svij ¢as, coz vede k tomu, Ze pédi
0 sebe, jako jsou navstévy kadefnictvi

Ci fitness centra, pfesouvaji do pracov-
nich dni. Vikendy se tak stale vice stavaji
Casem pro zazitky a volnoCasové aktivity,
které travi s rodinou a prateli,” fika Jana
Lvova, generalni feditelka spolecnosti
Mastercard pro Cesko a Slovensko.
Posileni flexibility v organizaci osobniho
Casu vedlo k tomu, Ze Evropané kladou
vétsi dlraz na zazitky a peclivé planovani
vydajl. Zvysena citlivost na ceny nuti
spotiebitele planovat dovolené s vétsSim
pfedstihem, aby mohli vyuzit co nejvy-
hodnéjsi nabidky.

»Z nasich dat je zfejmé, Ze zménéné na-
kupni zvyklosti Evropanl nejsou do-
¢asné. Jde o hlubsi odraz zmén v tom,
jak si lidé organizuji svij ¢as a upfed-
nostruji osobni Zivot. Davaji tak v dnes-
nim ekonomickém prostredi novy obsah
pojmim pohodli a hodnota,“ dopliiuje
Natalia Lechmanova, hlavni ekonomka
pro Evropu ve spole¢nosti Mastercard.

DRIVEJSI SVATECNI
NAKUPY PRED KONCEM
ROKU

Zmeény v nakupnim chovani se vyrazné
projevily i béhem svate¢nich obdobi. Ev-
ropsti spotrebitelé presouvaji svatecni
roku a u online obchodd hojné vyuzivaji
riznych slevovych akci. V reakci na tuto

poptavku spustili obchodnici v roce 2023
velké slevové akce jako Black Friday
nebo Cyber Monday dfive nez obvykle.
Timto krokem chtéli mimo jiné nalakat

a u online obchodti hojné vyuzivaji riiznych
slevovych akci.

Foto: Shutterstock.com / Nomad_Soul

opatrné zakazniky, na které doléhala in-
flace a vysoké urokové sazby. Pfedva-
noc¢ni nakupni vrcholy se tak v katego-
riich jako obleceni, elektronika a Sperky
posunuly zhruba o tyden dopfedu v po-
rovnani s pfedchozimi lety.

PLATBY BEZHOTOVOSTNE,
BEZPECNE - A POHODLNE
Cesi stale Gastéji plati bezhotovostné.
Vedle karet v poslednich letech roste ze-
jména popularita plateb pomoci mobil-
nich telefon nebo chytrych hodinek.
Celych 57 % transakci v Cesku pro-
bé&hne bez hotovosti a tento podil by se
mohl zvysit az na 76 %, kdyby zékaznici
v 19 % pfipadl nenarazeli na mista, kde
bezhotovostni platby nepfijimaji. Az dvé
tretiny zakaznik( pfitom takové podniky
od nakupu odrazuji a pFisté vybiraji ta-
kové, kde kartou nebo mobilem bez pro-
blémU zaplati. Ukazuji to data z jarniho
prizkumu spole¢nosti Mastercard.
| kdyZz pocet obchodnikd, ktefi pfijimayji
bezhotovostni platby, dlouhodobé roste,
stale existuji mista, kde zakaznici kar-
tou nezaplati. Nej¢astéji zminuji Iékarské
nebo zubni ordinace (35 %), trhy (29 %)
nebo kadefnické a kosmetické salony
(23 %). Mezi dal$i mista, kde zakaznikdm
moznost platby kartou ¢asto chybi, patfi
restaurace, kavarny nebo statni a obecni
Ufady. Obrovsky nardst popularity za-
znamenavaji v poslednich letech platby
mobilnim telefonem, chytrymi hodinkami
nebo naramkem. V lonském roce mo-
bilem zaplatilo 44 % lidi, v roce 2019 to
bylo jen 19 %. Roste podil t&ch, ktefi uz
fyzickou platebni kartu viibec nevyuzivaji
a ani nevyzaduiji.

ek

STALE VICE CECHU PRI PLACENi PREFERUJE NOSITELNOU ELEKTRONIKU

Platba mobilem
Platba hodinkami

19 %

27 %
= 8 %

32 %
10 %

39% 44 %
12% 15%

Zdroj: Mastercard
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VLASTNI ZNACKY: KVALITA, INOVACE
A PRILEZITOSTI PRO CESKY TRH

Privatni znaéky v Ceské republice se v poslednich letech staly vyznamnym tématem v oblasti obchodu

i potravinarstvi.

Jejich popularita roste a stale vice spo-
tfebitell je povazuje za plnohodnotnou
alternativu ke znamym zna¢kam. Tento
¢lanek se zaméfuje na kvalitu, inovace
a prilezitosti, které privatni zna¢ky nabi-
zeji ceskému trhu.

Svaz obchodu a cestovniho ruchu CR

WWW.SOCI.CZ

TRENDY A RUST
PRIVATNICH ZNACEK

Podle vyzkumu agentury NielsenlQ po-
vazuje 81 % Ceskych spottebiteld pri-
vatni znac¢ky za vyhodné z hlediska ceny
a kvality. Tato statistika doklada, ze se
zakaznici na privatni zna¢ky uz davno
nedivaji pouze jako na levnéjsi alterna-
tivy, ale stavaji se stale vice oblibenou
volbou pro Siroké spektrum zakaznikd.
Podil privatnich zna¢ek na ¢eském trhu
rychle roste a v sou€asnosti dosahuje
27 %, coz prekonava globalni prdmér
22 %. Prestoze je stale pod primé-

rem Evropy, kde podil privatnich znacek
¢ini 36 %, ukazuje to na znaény prostor
pro budouci rlist. Zemé jako Svycarsko
a Spojené kralovstvi se mohou pysnit
podilem privatnich znacek kolem 50 %,
takze je jasné, ze Cesky trh ma pred se-
bou jesté velky prostor pro rdst privatek.

CENOVA VYHODA

A SPOTREBITELSKE
PREFERENCE

Jednim z hlavnich dlvodi rostouci po-
pularity privatnich znacek je jejich ce-
nova vyhoda. Primérna cenova Uspora
¢ini 23 %, a v nékterych kategoriich do-
konce prekracuje 50 %. Tato vyhoda je
pro Ceské spotrebitele klicova, a proto
se k privatnim zna¢kam obraceji ¢im dal
Castéji.

»Zakaznici po privatnich znackach sa-
haji ¢im dal ¢astéji. Dfive je vnimali jako
cenové dostupnéjsi alternativu, dnes
ale po privatkach sahaji jako po kvalitni

potraviné s dobrou cenou,” popisuje
zmeénu zakaznické percepce Tomas
Prouza, prezident Svazu obchodu a ces-
tovniho ruchu CR.

OBLIBENE PRODUKTY

A NOVE PRILEZITOSTI

Mezi nejoblibenéjsi produkty privat-

nich zna¢ek patfi masné vyrobky, trvan-
livé potraviny, Cerstvé ryby a drogistické
zbozi. Tato rozmanitost se neomezuje
pouze na Sesky trh; v Cesku vyrobené
privatni znacky se stavaji atraktivnimi i na
naro¢nych exportnich trzich, jako jsou
zemé zapadni Evropy a USA.

F.._
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Zakaznici po inflacni krizi stale hledaji

kvalitni potraviny za rozumnou cenu

a privatni znacky toto oc¢ekavani spliuji.
Foto: Shutterstock.com / Michaelvbg

Zajimavym trendem v poptavce po pri-
vatkach je také rostouci zajem o zdravéjsi
varianty potravin, coz poskytuje nové pfi-
lezitosti pro Ceské dodavatele. Spotrebi-
telé také ¢im dal Castéji vyzaduji produkty
s vysokou pfidanou hodnotou, jako jsou
Cerstvé salaty, polotovary a zdravé sva-
¢inky. Rychle rostouci kategorii jsou ba-

leni s ingrediencemi a recepty pro domaci

pfipravu plnohodnotnych jidel, coz re-
flektuje posun v preferencich smérem ke
kvalité a zdravi, i kdyz maji zakaznici na
pfipravu jidla omezeny Cas.

INOVACE V OBLASTI
PRIVATNICH ZNACEK

Kli¢ovou roli v Uspéchu privatnich zna-
¢ek hraji inovace. Vedle reformulaci, které

obchody po vyrobcich vyzaduji, ¢im dal
tim Castéji poptavaji také vyrobu rostlin-
nych alternativ a proteinovych potravin.
Pokud chtéji ¢esti potravinafi v soutézi

o dodavky privatnich znacek uspét, musi
svou vyrobu modernizovat a zaméfit se
pravé na udrzitelnost a zdravy Zivotni styl.
Napfiklad trh s rostlinnymi alternativami
a proteinovymi napoji zaziva velky roz-
mach. Zakaznici se zajimaji o produkty,
které nejenze uspokojuji jejich chutové
preference, ale také pfrispivaji k jejich
zdravi a zivotnimu stylu. A uz to zdaleka
neplati jen pro mladou zékaznickou sku-
pinu, po alternativach nebo bioprodukci
zacina sahat i mnoho dalSich zakaznika.

PRILEZITOSTI PRO CESKE
DODAVATELE
Rostouci podil privatnich znagek v Ceské
republice predstavuje skvélou pfilezitost
pro ¢eské dodavatele. Zkusenosti s vy-
robou kvalitnich produktd a ochota ino-
vovat jsou kli¢ové pro Uspéch na tomto
dynamickém trhu. Jak ukazuje zkuSenost
ze zahraniéi, potravinafi maji moznost
diky dlouhodobym kontraktdim na vyrobu
privatnich znac¢ek zvySovat svou konku-
renceschopnost a posilovat svou pozici
na trhu tim, Ze se ve spolupraci s ob-
chodniky zaméfi na kvalitni a inovativni
vyrobky, které oslovi Siroké spektrum
zakaznikd.
Diky rostoucimu podilu privatnich znacek
se navic otevira prostor a pfilezitosti pro
nové dodavatele. Je ¢im dal vic mensich
a stfednich ¢eskych potravinard, ktefi na
privatkach vyrostli a dostali se diky nim
na zajimavé zahrani¢ni trhy. Pokud ma
tedy nékdo zajem modernizovat a vyra-
bét kvalitni potraviny, po kterych je velka
poptavka, ma velkou Sanci. Obchody
vzdy oceni, kdyZ najdou vyrobce priva-
tek v Cesku, protoze ochota zakaznik(
pfiplacet si za znacky bude ¢im dal tim
mensi. A bude jen na Ceskych potravi-
nafich, jestli do tohoto zajimavého viaku
naskoci, nebo si ho nechaji ujet.

Svaz obchodu a cestovniho ruchu CR
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NEMECKE

POTRAVINARSTVI:

OBCHOD

NENAPLNENE AMBICE

POTRAVINARSTVI S VICE NEZ 640 TIS.
ZAMESTNANCI PATRI V NEMECKU

PODLE OBRATU MEZI PET NEJVETSICH
HOSPODARSKYCH ODVETVI.

Némecko se mlize pravem povazovat

za agrarné potravinarskou velmoc s ve-
lice silnym postavenim na mezinarod-
nich trzich, kde mu podle roéni hodnoty
exportu nalezi Ctvrta pricka za Brazilii,
Nizozemskem a dominujicimi Spojenymi
staty. Ty vyvazeji Siroky okruh jak potra-
vin, tak surovin pro jeho vyrobu, kdezto
Brazilie hlavné suroviny (séjové boby, ze-
lenou kavu). Naproti tomu Némecko je

v prvé fadé vyvozce potravin.
Ekonomické vysledky i zaméstnanost
nejvice ovliviiuji masny, mlékarensky

a pekarensky priimysl a vyroba cukrovi-
nek. Pfipada na né kolem 55 % celko-
vého obratu némeckého potravinarstvi.
Svoji produkci ho vyrazné ovliviuji napfi-
klad spole¢nosti Oetker nebo Ténnies, ze
zahrani¢nich koncernd maji v Némecku
vyznamné vyrobni kapacity Svycarsky
koncern Nestlé, nejvétsi vyrobce bale-
nych potravin na svété, dale Svédsko-
-danska mlékarenska skupina Arla Foods
(pata nejvétsi ve svétovém mlékarenstvi)

Ctyfi nejvétsi spoleénosti (Edeka, Rewe, Schwarz-Gruppe a Aldi-Gruppe) v minulém roce

dustrie — BVE).

nebo nizozemské nadnarodni mlékaren-
ské druzstvo FrieslandCampona. Z pivo-
varnictvi Ize jmenovat skupiny AB InBev
a Carlsberg.

Pro jeho strukturu je pfiznacny velmi vy-
soky podil malych a stfedné velkych fi-
rem, oznacovanych jako ,Mittelstand”
(stfedni stav). Zhruba 90 % zaméstnancl
pracuje v podnicich s méné nez 250
lidmi. VétSina téchto mensich a stfedné
velkych kapacit se nachazi ve venkov-
skych oblastech, takze potravinarstvi je
velice dulezité rovnéz z hlediska rovno-
mérné&jsSi zaméstnanosti.

OBRAT REALNE LONI OPET
KLESL

Uplynuly rok se stejné jako rok 2022, kdy
Rusko koncem unora napadlo Ukrajinu,
nesl ve znameni geopolitické nejistoty

a napéti, coz vyrazné ovliviuje naladu

v byznysu, jeho investi¢ni plany. Re-
alné prijmy v Némecku, ale i ostatnich

;p: - - l‘u\ ..)

dohromady generovaly obrat v hodnoté skoro 234 mid. eur, coz odpovida 76 % souhrnného

obratu TOP-30.

Situaci v potravinarském odvétvi a potazmo v potravi-
narském maloobchodu shrnuje posledni vyro¢ni zprava
Spolkového sdruzeni némeckého potravinarského pri-
myslu (Bundesvereinigung der Deutschen Erndhrungsin-

evropskych zemich kvUli vysoké inflaci
klesly, coz ma pfimy dopad i na vyvoj
potravinarstvi, jehoZ obrat jiz nékolik let
realné klesa.

Obrat v nominalnim vyjadreni loni ve
srovnani s rokem 2022 stoupl 0 6,5 %
na 232,6 mld. eur, avSak redlné klesl

0 1,6 %. Z uvedené hodnoty pfipadalo
na vyvoz 35,1 %, priblizné stejné jako
v obdobi 2021-2022, ale o néco vice nez
v letech 2019-2020, kdy tento ukazatel
pfesahoval jednu tfetinu.

ZAKLADNi UKAZATELE
NEMECKEHO
POTRAVINARSKEHO 1
PRUMYSLU

VICE NA WWW.RETAILNEWS.CZ

| LETOS STALE

NA SESTUPNE DRAZE
Letosni vyvoj neni v némeckém potravi-
narském prdmyslu zrovna povzbudivy,
vyplyvé z konjunkturnich prehledd, které
kazdy mésic zverejfiuje BVE. Odvétvi

v ervnu vykazalo meziro¢ni redlny po-
kles obratu o 7 %, z toho v Némecku

0 5,2 %, a na zahranic¢nich trzich do-
konce 0 10,3 %. Obrat v nominalnim
vyjadreni proti loriskému Cervnu klesl
06,1 % na 18,8 mld. eur, z toho v sa-
motném Némecku se snizil 0 5,2 % na
12,2 mid. eur, v zahranici pak 0 7,8 %
na 6,6 mlid. eur. Vyplyva to ze zpravy,
kterou BVE zvefejnilo v prvni poloviné
Z4ri.

Hlavnim dlvodem je pokracujici zdra-
Zovani vstupl. Vyrobni ceny v némec-
kém zemédélstvi v Cervnu ve srovnani

TABULKA
—
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s kvétnem stouply o0 1,7 % a meziro¢né
0 3,2 %. Ve srovnani s ,,pfedkrizovou
urovni“ (pocatkem roku 2020) jsou v prd-
méru o 38 % vyssi.

Produkty rostlinného plvodu v ¢ervnu
meziro¢né zdrazily o 6,5 %, z toho kon-
zumni brambory dokonce o 53 %, ovoce
0 32 %. Naproti tomu produkty Zivo-
¢igného plvodu zdrazily jenom mirné —
v meziro¢nim srovnani o 1,1 %.

MEZIROCNI VYVOJ OBRATU
POTRAVINARSKEHO PRUMYSLU
(realné, %)

12 08 -17 -1 -16

Zdroj: BVE (vyro¢ni zpravy za jednotlivé roky)

Z pétiletého srovnani (minuly rok ve srov-
nani s rokem 2019) plyne, ze z kliC¢ovych
potravinarskych obortd stoupl v celkovém
obratu podil mlékarenstvi, ato z 15,3

na 16,1 %, cukrovinek a trvanlivého pe-
¢ivaze 7,2 na 7,9 % a vlivem rostoucich
cen také alkoholickych napojl ze 6,2 na
6,5 %. Tou nejpodstatnéjsi strukturalni
zmeénou je pomeérné vyrazny pokles mas-
ného prdmysilu z 25 na 21,8 %.

MALOOBCHOD:

SILNA KONCENTRACE,
TVRDA KONKURENCE
Celkovy obrat némeckého potravinar-
ského maloobchodu loni nominalné
stoupl 0 7,4 % na 306,9 mid. eur. Pro
Némecko je dlouhodobé pfiznacna jeho
silna koncentrace, kdy pfiblizné tfi Stvr-
tiny obratu generuje Ctverice velkych
spole¢nosti.

To ma velky vliv na naro¢né konkurenéni
prostfedi panujici v potravinarstvi a vede
to k ostrému cenovému soutézeni,

v némz vyrobci jsou sou¢asné nuceni
dbat na pozadavky spotfebitell, pokud
jde o kvalitu a bezpe&nost produktd.
Vyjednavaci pozice potravinarského ob-
chodu vici vyrobclim je diky zminéné
koncentraci silna. Vyrobclim nezbyva
nic jiného, nez pozadavky obchodnik
akceptovat, chtgji-li své produkty mit

OBCHOD

PODIL JEDNOTLIVYCH OBORU
NA CELKOVEM OBRATU
POTRAVINARSTVI

Obrat celkem, mld. eur 185,3 232,6
z toho podily, %

maso a masné vyrobky 25 21,8
mléko a mlécné vyrobky 15,3 16,1
pekarenské vyrobky 9,8 9,5
cukrovinky a trvanlivé 7,2 7,9
pecivo

hotové pokrmy 58 7
alkoholické napoje 6,2 6,5
vyziva zvirat 5,8 6,1
Zpracované ovoce 6,1 5,9
a zelenina

nealko napoje, 4,7 4,3
mineralni vody

mouky a Skroby 35 4.1
oleje a tuky 3,1 3,2
kava, ¢aj 2,3 2,5
kofeni, sdl 2,3 2,1
ryby a vyrobky z nich 1,3 1
cukr 1,1 1,7
téstoviny 0,2 0,3

Zdroj: BVE (vyro&ni zpravy za jednotlivé roky)

na regalech, a tim si udrzet kontakt se
spotrebiteli.

Prenaset zvysujici se vyrobni naklady
na obchod a kone¢ného spotiebitele je
za dané situace sotva mozné a potravi-
nari museji tuto zatéz nést sami, kon-
statuje vyro¢ni zprava BVE. Podle ni se
vysoké vyrobni naklady jiz staly pro né-
které potravinarské podniky ,existenéni
hrozbou“.

NOMINALNI OBRAT
VYHNALA VZHURU
INFLACE

Celkovy obrat 30 nejvétsich maloob-
chodnich potravinarskych fetézcl v Né-
mecku se loni vyvijel pozitivné s tim
ovsem, ze jeho nominalni hodnotu zve-
dala inflace.

Vyplyva to z analyzy vyzkumné spolec-
nosti NIQ Tradedimension, o niz informo-
val server lebensmittelpraxis.de.

Dva nejvétsi retézce — Edeka a Rewe -

i pres rast celkového obratu (o 6,7, resp.
6 %) zaznamenaly mirnou ztratu trz-
niho podilu. Spotrebitelé vice nakupovali
u diskontd, coZz dokazuje predevsim vy-
voj obratu spolec¢nosti Schwarz-Gruppe,
jejiz Lidl zvysil nomindlné obrat proti roku

Celkovy obrat némeckého potravinaiského maloobchodu loni nominalné stoupl o 7,4 % na
306,9 mid. eur.
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OBCHOD

PRUMERNY VZESTUP
SPOTREBITELSKYCH CEN 2

VICE NA WWW.RETAILNEWS.CZ

2022 o0 11,5 % na 33,5 mld. eur. Profito-
valy také fetézce Aldi Sud a Aldi Nord,
které svlj podil na némeckém maloob-
chodnim trhu s potravinami mirné zvysily.

TABULKA
—

NEJVETSi MALOOBCHODNI
PRODEJCI POTRAVIN V NEMECKU
PODLE OBRATU NA JEHO TRHU
(rok 2023)

Retézec _______[2019 | 2023 |

Obrat celkem, mld. eur  209,8 306,9
z toho podily, %

Edeka 26,8 25,3
Schwarz-Gruppe 16 18,3
Rewe 16,2 21,2
Aldi-Gruppe 11,5 11,2
dm 3,6 3,5
Rossmann 3 2,9
Metro 4.6 1,9

Zdroj: BVE (vyro¢ni zpravy za jednotlivé roky)

PODILY NEJVETSICH
RETEZCU NA OBRATU
POTRAVINARSKEHO 3
MALOOBCHODU

VICE NA WWW.RETAILNEWS.CZ

Ctyfi nejvétsi spoleénosti (Edeka, Rewe,
Schwarz-Gruppe a Aldi-Gruppe) v minu-
|ém roce dohromady generovaly obrat

v hodnoté skoro 234 mld. eur, coz od-
povida 76 % souhrnného obratu TOP-
30. Na tomto zebficku je zfetelné vidét,
ze podily ostatnich 26 mensich maloob-
chodnich podnikd se ,,atomizuji“, tedy
zmensuji, coz podle zpravy nemusi byt

TABULKA
—

GEOGRAFICKA STRUKTURA NEMECKEHO POTRAVINARSKEHO VYVOZU

[Region _________________[2019 [2020 | 2021 [2022 |2023 |

Export celkem, mid. eur
z toho podily, %
Evropska unie

Evropské zemé mimo EU
Asie

Amerika

Ostatni regiony*

*Afrika, Australie a Oceanie

nutné negativni. Mezi nimi jsou totiz ty,
které jsou bud’ pfimo, nebo nepfimo pro-
vazany se fetézcem Edeka nebo Rewe.
Vyvoj v potravinarském obchodu bude
nadale vyznamné ovliviiovat digitali-
zace. Nové prodejni kanaly jako auto-
nomni obchody, online platformy a pfimy
marketing méni vztah mezi obchodem

a vyrobci.

Zmeény budou pokracovat i ve spotfebi-
telské sféfe, kde se klade diraz na udr-
zitelnost a regionalni produkty. Proto ne-
Ize vylougit, ze na dulezitosti opét ziskaiji
malé potravinarské firmy dodavajici pro
lokalni trhy. ,Mali obchodnici maji Sanci
odpoutat se diky zvysujici se mife indi-
vidualizace a specializace od velkych
fetézcl a obsadit trzni niky, kde se po-
ptavka zatim uspokojuje nedostatecné,”
mini Marcus Dittmar, expert spole¢nosti
Tradedimensions.

SILNE POSTAVENI NA
MEZINARODNICH TRZIiCH
Hodnota vyvozu vztaZzena k celkovému
obratu (exportni kvéta) je v némec-
kém potravinarstvi ve srovnani s ostat-
nimi odvétvimi zpracovatelského prd-
myslu nizkd, ale v poslednich letech
mirné stoupla na sou¢asnych 35 %.

NOVINKY A ZAJIMAVOSTI ZE SVETA

OBCHODU A DODAVATELU NAJDETE
KAZDY DEN NA

62,2 61,7 658 77,3 81,6
772 705 735 743 745
64 13,7 125 11,8 11,8

9,5 9,2 6.9 6,9 7,3
4,3 4,3 4,6 4,5 4
3,6 2,3 2,5 2,5 24

Zdroj: BVE (vyro¢ni zpravy za jednotlivé roky)

PFitom vyvoz je vzhledem k silné konku-
renci na domacim trhu pro podniky stale
~Spotrebitelé na celém svété prichazeji
na chut kvalitnim, vysoce hodnotnym né-
meckym potravinam,“ konstatuje zprava
BVE.

Némecko na mezinarodnich trzich vystu-
puje jako Cisty vyvozce, ktery loni expor-
toval potraviny za 81,6 mld. eur, coz bylo
nominalné o 5,5 % vice nez v roce 2022,
ale redlné nastal pokles o0 2,5 %. Dovoz
potravin a napojl loni podle Spolkového
statistického uradu €inil 65 mid. eur.

Pro némecké potravinare je klicovy spo-
leCny trh EU, na ktery pfipadaji pfiblizné
tfi Ctvrtiny hodnoty celkového vyvozu.
Podniky se snazi expandovat na trhy tre-
tich zemi, zejména téch rozvojovych, ale
tyto plany se dafi pInit jenom castecné.
Ruska agrese vici Ukrajing, zahdjena
koncem unora 2022, a nasledné zapadni
hospodarské sankce vici Moskvé maji
znacny negativni dopad na ,,vychodni
byznys“ némeckych potravinard.
Némecké potravinarské podniky nyni
hodnoti svoji pozici na zahrani¢nich tr-
zich ve srovnani predchozimi lety ,mirné
negativné“ s odkazem na doznivajici vy-
sokou inflaci, geopolitické napéti a s nim
souvisejici silici ochranarské snahy.
Avsak vice nez polovina z nich hodla roz-
Sifovat svlj geograficky zabér. Znacné
nevyuzité moznosti vidi nejenom v Asii,
ale také v Africe, podilejici se dosud na
celkovém potravinafském exportu nece-
lymi 2 %, a také v Jizni Americe.

i¢
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JAKA JE BUDOUCNOST RETAILU? ZAZITKY
Z NAKUPOVANI PROMENUJI TECHNOLOGIE A INOVACE

Maloobchodni trh se v poslednich letech i diky digitalizaci a technologickym inovacim neuvéfitelné proménil
a z této dynamiky nehodla ustoupit. ZpGsoby nakupovani jsou jiné, ovliviiuji nas dfive neexistujici faktory

a o loajalitu kupuijicich je tfeba neustale bojovat. Orientace na zakaznické potreby, pfani a zazitky je v centru
pozornosti a firmy vitaji kazdou pomocnou ruku, ktera jim na trhu pomuze. Tak by se daly shrnout zavéry
letoSni mezinarodni konference Mastercard Space4Commerce zamérené na budoucnost retailu.

Spole¢nost Mastercard firmam po-
maha jak na cesté do digitalniho svéta,
tak v podpore zakaznické zkusenosti,

a spolu s partnery pfinasi konkrétni na-
stroje a fesSeni, které pomahaji podnika-
teldm k tomu, aby se u nich jejich zakaz-
nici citili dobre a radi se vraceli.
»Mastercard je tim partnerem, ktery neu-
stale resi inovace pro obchodniky i zakaz-
niky. PrindaSime pohodiné, rychlé a bez-
pecné placeni, se kterym bezprostifedné
souvisi | zakaznicky zazZitek. Je treba sle-
dovat a sdilet poznatky o tom, jaky maji
ekonomické trendy, umeéla inteligence,
robotika nebo rozsifena realita dopad na
oblast retailu a jak ji teprve ovlivni. Nase
spolecna cesta za budoucnosti retailu

je plna inovaci, které nejen zjednodusuji
Zivot zakaznikdm, ale oteviraji i nové pri-
leZitosti pro obchodniky,“ uvadi prezi-
dent Mastercard Central Europe Peter
Bakenecker.

ey

Peter Bakenecker a Jana Lvova

FUNGUJICI STRATEGIE
POSOUVAJi OBCHOD
VPRED

Pravé série konferenci Space4Com-
merce propojuje dohromady odborniky
na maloobchod z rliznych mist Evropy,
ktefi se déli o své poznatky o trzich,

poskytuji cenné pohledy a preménuji je
ve funguijici strategie, které posouvaji ob-
chod vpred. ,,Setkani Space4Commerce
viibec poprvé zavitalo do Ceska. A mys-
lim, Ze takovou koncentraci odbornik(
na retail, ktefi se nebali sdilet svoje po-
znatky, zkuSenosti a nové pohledy, Praha
dlouho nevidéla. Odvétvi maloobchodu
se dynamicky méni, a pravé zaméreni
na bezproblémovou, rychlou a bezpec-
nou zkusenost zakazniky pfi nakupu je
pro uspéch v dnesdni dobé naprosto kli-
cove, “ fika Jana Lvova, generalni redi-
telka Mastercard pro Ceskou repub-
liku a Slovensko.

Z pfibéhl uspésnych maloobchod-

nikl Ize zjistit, co spotiebitele pravé ted
skute€né zajima, jaké jsou nejuspés-
néjsi maloobchodni inovace z celého
svéta nebo jak je vyznamna lidska in-
terakce v zakaznické zkuSenosti. Mezi
priklady dobré zakaznické zkusenosti

v Ceském a slovenském prostredi podle
Jany Lvové patfi sluzba Click to Pay pro
jednoduché a rychlé platby na inter-
netu, diky které odpada umorné opiso-
vani Udajl z karty a zvySuje se procento
Uspésné dokond&enych nakupt. Cerstvou
novinkou na trhu je zase sluzba Pay to
Fuel, ktera umoznuje platit pfimo z vozd
Skoda Auto za palivo kartami uloZenymi
v infotainmentu auta.

VZNIKAJi | OBCHODY 24/7
ZAMERENE NA DOMACI
MAZLICKY

Ve spolupraci s maloobchodni siti COOP
Mastercard pomaha udrzovat dostupnost
sluzeb v regionech a rozsifovat digitalni
inovace vybudovanim vice nez 50 samo-
obsluznych prodejen v Cesku a na Slo-
vensku. Ve spolupraci se Super zoo pak
byly otevieny prvni &tyfi automatizované
prodejny 24/7 zamérené na domaci maz-
licky. ,,Se spole¢nosti NFCtron se zase
zapojujeme do revoluéniho Feseni pro

festivaly a dalsi spoleCenskeé akce, které
kompletné resi spravu urcitého eventu od
platebniho systému pres prodejni statis-
tiku az po vyuctovani a hodnoceni od na-
doplnila Jana Lvova.

o &

vstévnikd,

DO NAKUPOVANI
MLUVI SOCIALNI SITE

| INFLUENCERI

Agnieszka Spionek, feditelka Mastercard
Advisors, a Pawel Roge, feditel Master-
card v oblasti Business Development,
zase poukazali na neustalé zkracovani
inovacnich cykll a trendU, potfebu de-
tailnich znalosti kupujicich a rozvijeni
vztahU se zakazniky. Podle nich se sedm
z deseti obchodnikl domniva, Ze délaji
smérem ke spotiebiteldm dobrou praci,
nicméneé souhlasi s tim pouze 30 procent
jejich zékaznikd. Stéle vice nakupuji-
cich motivuji k pofizeni daného produktu
socialni sité, influencefi nebo celebrity.
Jinym silnym znakem soucasnosti, na
ktery je tfeba brat ohled, je podle expertl
na obchod ubytek loajality nakupujicich
ke znackam. Je proto tfeba vytvaret vy-
soce individualizované nabidky, rychle
komunikovat a budovat u zakaznik(
divéru.
www.mastercard.cz/
cs-cz/firemni/male-a-
-stredni-podniky/bez-
pecnost-a-zabezpe-
ceni.html
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SROVNANI CEN
POTRAVIN

NEMCI NAKUPUJi MNOHEM LEVNEJI
NEZ JIHOEVROPANE. NEJDRAZ
V SUPERMARKETECH NAKUPUJI

Podrobna analyza cen potravin, kterou pro hospodar-
sky list Handelsblatt zpracovala londynska vyzkumna
spole¢nost Circana, se zaméfila na Sest velkych zemi
generuijicich pres 70 % maloobchodniho prodeje potra-

FRANCOUZI.

Spofivi Némci si Casto stézuji na vysoké
ceny potravin v supermarketech. Ceny
tam podle Statistického uradu EU od jara
2022 do konce leto$niho prvniho polo-
leti v priméru stouply skoro o 26 %, za-
timco v Italii 0 19 % a ve Francii 0 21 %.
Mohlo by se zdat, Ze némecké narky jsou
opravnéné, ale Némci ve skute¢nosti na-
kupuji potraviny, nealkoholické napoje

a dalSi bézné zbozi levnéji nez Francouzi,
ltalové, Spanélé, Nizozemci a Britové.
Vyplyva to z podrobné analyzy, kterou
pro hospodarsky list Handelsblatt zpra-
covala londynska vyzkumna spole¢nost
Circana. Ta se zaméfila na Sest velkych
zemi generujicich pres 70 % maloob-
chodniho prodeje potravin v Evropé.
Experti do pomysiného nakupniho kosiku
vlozili 32 typickych produktd, jako jsou
kava, syry, téstoviny, hluboce zamrazena
pizza, toaletni papir ¢i zubni pasta, a po-
rovnali ceny. V Némecku jim vySlo 72 eur,
zatimco ve Francii 105 eur, tedy 0 46 %
vice, coz uz je poradny rozdil. Primér za
vSech Sest sledovanych zemi ¢ini zhruba
83 eur.

V Némecku bylo ze 32 hodnocenych
produktd v ramci Sesti zemi nejlevnéjsich

>
9]
I
>
3
¥
o
=
£
k]
o]
>
~
£
9]
S
X
9]
L
173
4
9]
£
3
=
@]
5
2
9]
[

vin v Evropé.

13 produktd, mimo jiné maslo, ¢okolada,
jogurty, mouka a zmrzlina. Ale zadna po-
lozka nebyla na jeho trhu nejdrazsi.

CENA NAKUPNiIHO KOSE
V SUPERMARKETECH
(32 typickych produktt, éerven 2024)

Cena, | Zména proti
eur lednu 2022, %

Némecko 72 21
Nizozemsko 81 23
Italie 81 22
Britanie 82 24
Spanélsko 84 24
Francie 105 21

Zdroj: Circana

JE TO HODNE

O PSYCHOLOGII

Pro¢ jsou vlastné Némci takovi ,,Skrti“
Uzkostlivé porovnavajici ceny? ,Jejich
snaha nakoupit co nejlevnéji je dana
hlavné silnou pfitomnosti diskontnich
prodejen na némeckém trhu i nadmeérnou

nabidkou prodejnich ploch,” odpovida
Kai Fuller z firmy Simon-Kucher radici
obchodniklim v cenové politice.
Diskontni fetézce Aldi a Lidl drzi na né-
meckém maloobchodnim trhu s potravi-
nami pres 40 %, zatimco v Evropské unii
na diskonty pripada zhruba 20 %, z toho
ve Francii dokonce jenom desetina. ,,Né-
mecti spotrebitelé nakupujici v super-
marketech se Uzkostlivé zaméfuji na
cenu, pficemz i minimalni cenové rozdily
vnimaji velice negativné,“ uvadi Eva Sti-
berova z Vyzkumného ustavu obchodu

v Koliné nad Rynem (IFH).

To, ze vyrobci potravin a obchodnici mo-
hou v péti zkoumanych zemich proda-
vat draze nez v Némecku, je podle studie
dano takeé tim, zZe lidé ve stfedomorskych
zemich (Francii, Italii, Spanélsku) pi-
kladaji potravinam vétsi hodnotu a jsou
ochotni za né platit. ,,Mnozi Némci jedi,
protoze prosté musi. V dalSich zemich

si lidé jidlo mnohem vice prosté uzivaji,”
dodava Stuberova.

Pod silnym tlakem diskontl se v Né-
mecku nejvice rozsifily cenové vyhodné
privatni znacky podilejici se na prodeji
zbozi denni potfeby asi 45 %, kdezto

v Italii nebo Francii méné nez jednou
tretinou.

FRANCIE:

CENY OVLIVNUJE
ROZSAHLA PODPORA
STATU FARMARUM

Nejdraz v supermarketech nakupuiji
Francouzi. Cena jejich ,ko$e“ je mno-
hem vyss&i nejenom v Némecku, ale
zhruba o pétinu vy$si nez v Italii, Spa-
nélsku a Nizozemsku. Studie britské
spole¢nosti Circana to pfipisuje tomu,
ze vlada v Pafizi dost ¢asto zasahuje
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do podnikani v agrarné potravinarském
sektoru.

Kabinet slysi na rozsahlé protesty fran-
couzskych zemédélcl pozadujicich vyssi
dotace a také férové vykupni ceny. Stat
dokonce pohrozil vyrobctim potravin ci-
telnymi pokutami v pfipadé, Ze nebu-
dou farmardim ,poctivé platit“ za jejich
produkci.

Brit$ti experti soudi, Ze je to jeden z pod-
statnych ddivodd, pro¢ ve Francii letos
zdrazilo asi 80 % potravin. Ze 32 pro-
duktl Francouzi nejdraz nakupuji 19 po-
lozek, mimo jiné maslo, kavu, télové de-
odoranty nebo plenky.

BRITANIE:

CENY POHANI VYSOKA
ZAVISLOST NA DOVOZU
Spole¢nost Circana dospiva k zaveéru, ze
od zacatku valky na Ukrajiné nejvice, a to
o skoro o Ctvrtinu, podrazily potraviny

v Britanii. Hlavni pfi¢inu spatfuje v tom,
ze Spojené kralovstvi je do zna¢né miry
odkazano na jejich dovoz. Tamni zemé-
délci jsou schopni zasobovat lokalni trh
asi jenom asi ze 60 %. V Némecku mira
této sobéstacnosti pfesahuje 80 %.

»Z toho rovnéz plyne, Ze Britanie je na-
chylngjsi ke skliziiovym vypadkdm v ze-
mich, odkud dovazi potraviny a suroviny
pro jejich vyrobu. Producenti pak na spo-
tovych trzich Zenou ceny kvdli vysoké
poptavce vzhiru,“ komentuje Ananda
Roy, expert spole¢nosti Circana na spo-
trebitelsky sektor.

Situaci jeSté zhorSilo vystoupeni Britanie
z Evropské unie, jez vstoupilo v platnost
prvniho unora 2020. Brexit pfines| vétsi
volatilitu v dodavatelskych retézcich.
Britska vlada navic zavedla kontrolu do-
vozu agrarnich produktl z hlediska jejich

OBCHOD

PRUMERNE CENY VYBRANYCH POTRAVIN (v eurech)

mmmwm

Minerélka 1,34 0,79 0,51 1,21 0,75 1,68
;r;’:g“’e 2,66 1,06 1,20 1,42 1,50 1,68
Téstoviny 1,48 1,29 1,06 1,56 1,20 1,21
Syry 2,67 1,83 2,12 1,64 2,77 2,68
Maslo 2,90 1,79 2,34 2,41 2,53 2,66
Kéava 5,14 4,89 4,62 4,58 2,85 4,04
Uzeniny 3,36 216 [ 227 2,35 2,20 2,50
Toaletni papir 417 3,47 3,11 4,12 857 4,13
Praci pragek 8,63 523 4,66 5,29 2,85 5,37
Plenky 14,10 8,67 854 8,13 12,59 6,34

Pozn.: primérné ceny prepocteny na stejny objem baleni

kvality a bezpecnosti pro spotrebitele. To
ma za dlsledek mimo jiné uzsi sortiment
a vyssi ceny tfeba uzenin nebo syrd.

SPANELSKO:

DOCASNE ZRUSENIi DPH
PRILIS NEPOMOHLO

Priblizné stejné jako v Britanii zdrazily
potraviny ve Spanélsku. Tamn/{ viada ve
snaze zmirnit socialni dopady inflace po-
¢atkem roku 2023 zrusila DPH u vice nez
40 dulezitych potravin, jako jsou chléb,
vejce, mléko, syry, zelenina a vyrobky

z obili. Stat se k ni vraci tak, ze od prv-
niho fijna potraviny zdanuje 2 % a od
Nového roku by to méla byt 4 %.

Efekt ze zruSené DPH se ale ve vybéro-
vém nakupnim kosi, ktery letos v €ervnu
analyzovala Circana, projevil jenom ¢as-
teéné. Vejce a chléb jsou ve Spanélsku
sice 0 néco levnéjsi, nez je pramér sle-
dovanych Sesti zemi, ale tfeba syry vy-
chazeji zhruba stejné jako jinde. To samé

Zdroj: Circana

plati pro jedly olej, ackoliv viada v Mad-
ridu od letosniho ¢ervence u této polozky
zrusila DPH. Ve Spanélsku vyrazné kvali
neurodé podrazil olivovy olej, a navic

je ho v obchodech nedostatek. A¢koli
zhruba polovina tohoto oleje spotifebova-
vaného ve svété pochézi ze Spanélska,

v tamnich supermarketech je nejdrazsi,
protoze je ho prosté malo. ,Vyrobci ho
pfednostné exportuji na zahranicni trhy,
kde dosahuiji vyssSich cen, pfedevsim do
Asie,” vysvétluje Ananda Roy.

Tvrdit pausalné na zakladé britské ana-
lyzy, ze spotrebitelé v té Ci oné zemi
nakupuji potraviny mnohem draz nez
Némci, ale nelze, upozornil list Handel-
sblatt. ,Jde o to, ze Jihoevropané naku-
puji vice sezonnich a ¢erstvych produkt,
zatimco Némci Castéji nez oni sahaji po
hotovych pokrmech a zpracovanych po-
travinach. Cim vice si lidé vaii sami, tim
levnéji v kone¢ném dusledku nakupuiji,”
vysvétluje Eva Stuiberova.

NOVINKY A ZAJIMAVOSTI ZE SVETA OBCHODU

A DODAVATELU NAJDETE KAZDY DEN
NA

ReTailNews

31


http://www.retailnes.cz

Foto: Shutterstock.com / Aleksandr Mokhnachev

SPOR O LETAKY
BUDI VASNE

MINISTERSTVO CHCE OBCHODNIKUM
STANOVIT, JAK MAJi DORUCOVAT
REKLAMNI LETAKY. PROTI JSOU
OBCHODNICI, DISTRIBUCNI FIRMY

| SENIORSKE ORGANIZACE.

Podle priizkumu, ktery si nechalo zpra-
covat Ministerstvo Zivotniho prostredi od
agentury Ipsos, dostavaji letaky témer

tfi ¢tvrtiny domacnosti, pfiblizné &tvrtina
lidi povazuje tisténé letaky za obtézujici.
Necela pétina Cechi pfitom na schranku

umistila upozornéni, Ze o né nema zajem.

Vice nez 80 % lidi souhlasi, ze by letaky
mély cilené chodit do schranek jen tém,
ktefi o né maji zajem.

»Snahou ministerstva je narovnat sou-
C¢asny nevyvazeny systém, kdy za odvoz
a recyklaci reklamnich letakd plati obce,
a nikoliv ti, ktefi je dostavaji na trh. Po-
vazujeme za spravné, aby kazdy vyrobce
obalu a vyrobku za recyklaci zaplatil tak,
jako je to naptiklad u mobilnich telefon(
nebo pneumatik. V zadném pfipadé se
ale nejedna o zakaz letakd. Pokud do-
kazeme zacilit distribuci tak, aby se le-
taky dostavaly k tém, kdo je chtéji, a ne-
chodily do schranek lidem, ktefi je jen
vezmou a hned vyhodi, dokazeme snizit

OBCHOD

i celkové mnozstvi letakd. Diky tomu se
k seniordm dostanou informace v té po-
dobé, na kterou jsou zvykli, a zaroven se
snizi celkové mnozstvi odpadu,” vysvét-
loval na zéfijové tiskové konferenci mi-
nistr zivotniho prostredi Petr Hladik.

SENIORI PREFERUJI
TISTENE LETAKY

Takika devét z deseti Ceskych senior(l
alespori obc¢as nakupuje podle letakd
a kazdy treti senior vyuziva informace
v nich k ¢astym nakuptm. Naprosta vét-
Sina seniorl (77 %) preferuje tisténé le-
taky pred elektronickou nabidkou. Pro
74 % seniorl starsich 70 let je dllezité
zachovani tisténych letakd jako infor-
macniho zdroje. Vyplyva to z Cerven-
cového prizkumu agentury Nielsen pro
Radu seniord.

»Navrh ministerstva zivotniho prostredi
na dodate¢né zdanéni tisténych letaki

Letaky do schranek dostavaji témér tfi étvrtiny ¢eskych domacnosti, pfiblizné étvrtina lidi
povazuje tisténé letaky za obtézujici.

Ministerstvo zivotniho prostredi navrhuje zavedeni
recyklacniho poplatku za tisténé letaky v novele zakona
o obalech. Produkce letékd je v CR stabilné okolo 4 mi-
liard kust ro¢né (zhruba 20 000 tun ro¢né). PFipravova-
na novela by méla byt u€inna nejdrive v roce 2025.

ve formé recykla¢niho poplatku zpUsobi
budjejich ubytek nebo zvyseni spotre-
bitelskych cen. Po letech vysokeé inflace
a vSeobecné drahoty by to pro seniory
byla dalSi tézka rana. Mnozi z nich stale
obraceji kazdou korunu a tisténé letaky
jsou Casto jejich jedinym zdrojem infor-
maci o slevach a vyhodnych nakupech,”
fika Lenka Desatova, pfedsedkyné Rady
senior CR. Polovina seniorskych do-
macnosti v CR navic nema pfistup k po-
¢itaci, chytrému mobilu ani internetu.
Nejvice seniory v letacich zajimaji infor-
mace o slevach a akénich nabidkach,
tuto moznost zvolilo 92 % dotazanych.
Alespon ob¢as vyuziva letaky k nakupu
86 % dotazanych senior(. Kazdy treti
Gesky senior vyuziva informace z letakd
k ¢astym nakupldm. Pouze 6 % senior(
nenakupuje podle letakd.

OBCHODNICI VARUJI PRED
ZDRAZENIM

Podle zastupcl obchodnikl je navrh mi-
nistra Zivotniho prostredi v rozporu s rea-
litou trzniho prostredi a ignoruje zavazné
ekonomické a socialni dopady na spo-
tfebitele i obchodniky. Zavedeni recyk-
laéniho poplatku za tisténé letaky pfinese
podle obchodnikl zdrazeni zboZi a slu-
zeb, protoze obchodnici budou nuceni
promitnout zvySené vstupni naklady do
spotrebitelskych cen. Adresna distribuce
totiz pfedstavuje mnohonasobné naklad-
né&jsi variantu osloveni zakaznikd, ktera
navic omezi skupinu pfijemcd, nebot jeji
podminkou je zavazna registrace odbé-
ratele a sprava zakaznickych dat v sou-
ladu s platnou legislativou.

»Dnes stoji doruc¢eni jednoho letaku
zhruba 50 haléfl. V pfipadé adresného
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doruceni jde o ¢astku 10 korun za kus
nebo vice. To je zdrazeni 0 2000 %. Mi-
nistr Hladik dava jako priklad efektivnéjsi
cileni na seniory. Pokud by mély cho-

dit letaky seniorlim adresné, pravdépo-
dobné si je budou muset predplacet jako
nyni nékteré jiné tiskoviny. V pfipadé za-
jmu o nékolik letakd svych oblibenych
obchodt kazdy tyden se bavime o vy-
dajich v Fadech stovek korun mési¢né.
Opravdu chce pan ministr zatizit seniory
dal$im takto nesmyslnym poplatkem?*
komentoval navrh ministerstva Pavel
Brezina, pfedseda predstavenstva Asoci-
ace Ceského tradi¢niho obchodu.
Neéktefi obchodnici z nepotravinarského
segmentu jiz od tisténych letakd sami
upustili.

NENI LETAK JAKO LETAK
Na prvni pohled okrajové téma letaky se
ovSem snadno dostane do politické ro-
viny. V nasich schrankach totiz nekon¢i
jen letaky obchodnikd. Volebnich letakd
politickych stran nebo radni¢nich zpra-
vodajl, které rovnéz obsahuji reklamu,
se tento poplatek tykat nema. Pro¢? Tyto
tiskoviny maji podle ministerstva na roz-
dil od reklamnich letak( informaéni cha-
rakter a nezatéZzuji tolik odpadové kon-
tejnery. Stélo by za to zeptat se ob¢and,
ktery typ letaku ma pro né vétsi infor-
macni hodnotu... Pro dokresleni, podle
dat Ceské distribuéni se za posledni dva

=t
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roky rozneslo zhruba 1 000 tun tiskovin

s politickou reklamou. Vyse recyklacniho
poplatku za produkci tisténych letakl ma
byt proménliva. Poplatek mize dosaho-
vat vySe az 10 tis. K¢ za tunu. V takovém
pripadé by jen za posledni dva roky, kdy
se konalo nékolik voleb, véetné nedav-
nych krajskych a senatnich, musely po-
litické subjekty zaplatit takrka 10 mil. K&
na recyklacnich poplatcich za tiSténou
reklamu.

»DVvoji metr ministerstva zivotniho pro-
stfedi ke zpoplatnéni tisténych letakd
vnimam jako dal$i klacek pod nohy spo-
trebitelim i podnikateldm. Pokud maji za
letaky platit ob¢ané a obchodnici, nevi-
dim jediny dlvod, pro¢ by stejna pravidla
neméla platit také pro politiky a politické
strany. VSechny uvedené tiskoviny konci
ve stejném odpadovém kontejneru a po-
dileji se na jeho naplnéni. Povazuiji to za
vysméch ob&antim a obchodnikim,“ fika
Tomas Prouza, prezident Svazu obchodu
a cestovniho ruchu.

POROVNANI EMISIi cO,
RUZNYCH REKLAMNICH
KANALU

Zatimco pro ti§téné letaky jsou k dispo-
zici podloZené vypocty CO,, u digitalnich
kanall takova data témér Uplné chybi.
Tuto mezeru chce odstranit privodce
»CO, — efektivni marketing v maloob-
chodé®, ktery pfipravil némecky institut

www.vitalnisenior.cz je web nejen pro seniory

Senior neni ten stary, ale ten zkuseny...

Poslanim portalu vitalnisenior.cz je soustfedit na jednom misté informace a nabidku sluzeb a produktt
pro cilovou skupinu 55+. Vizi webové stranky je reflektovat zajmy a zivotni styl této cilové skupiny.

Portal www.vitalnisenior.cz je nejefektivnéjsi cesta, jak nabidnout informace, produkty a sluzby uréené

pro uspokojovani potieb této rostouci cilové skupiny lidi.
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EHI. Studie analyzuje a hodnoti 12 rlz-
nych reklamnich kanald.
Odeslani newsletteru 1 000 kontaktl za-
kaznikd zplsobi emise priblizné 43 g
CO,. Tato emise odpovida ujeti vozu
0,3 km s benzinovym motorem. Pro srov-
nani, rozhlasova reklama, ktera také do-
sahne 1 000 kontakt(, vygeneruje pouze
23 g CO, (0,1 km autem). Hodnoty CO,
se lisi v zavislosti na médiu.
PFirucka poskytuje doporuceni, jak po-
moci rliznych opatfeni snizit emise. Na-
pfiklad u 16strankového tisténého letaku
jde 83,4 % emisi do prepravy a zpra-
covani papiru. Zbyvajici podily pfipa-
daji na tisk, prodej a likvidaci. Nejvétsi
paka proto spociva v udrzitelngjSim na-
kupu materialu. To zahrnuje vysoky podil
recyklovaného papiru nebo dopravu Se-
tfici zdroje. Stejné obsahla digitalni bro-
zura spotiebuje, podle pfirucky, vétsinu
energie na sitovy prenos. 57 % vyuziva
pfipojovaci zafizeni/routery, pfenos a roz-
liseni na koncovém zafizeni. Uloziété dat
v cloudu tvofi 37 %. Spotreba energie
pfijimaciho zafizeni je pouze 6 %. Neju-
¢inné&jSim opatfenim ke snizeni emisi je
komprese nebo optimalizace dat.
Privodce ma slouZit jako nastroj pro in-
zerenty, aby mohli €init informovana roz-
hodnuti. Nejen legislativa pozaduje dalsi
a dalsi opatfeni ke snizeni CO, stopy, ale
sami zakaznici si davaji pozor, koho svymi
nakupy podporuji, upozornuje studie.
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na www.vitalnisenior.cz.
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TRH PRACE
NA KRIZOVATCE

KOMPLEXNI RETAILOVY BYZNYS MODEL
MUZE PRODAVAT | MYSLENKY (THINKS),

ALE NEMUZE SE VYHNOUT PRODEUI
MATERIALNICH VECI (THINGS).

Frekventované uslovi ,,nejsou lidi“ je
dnes vlastni vS§em vyspélym ekonomi-
kam. Jako kazda generalizace i tato vSak
pokulhava. Meziro¢ni rotace personalu
pod 10 % se ma obecné za prospésnou
a zdravou, ale dnes u mnoha firem dosa-
huje hodnot mezi 20 % a 50 %. Problém
pracovniho trhu je strukturalni a udr-
Zeni a ziskani vhodnych zaméstnancu je
v soucasnosti kvalitativné jiny problém
nez veera.

ZAMESTNANCI NEJSOU
ZDROJ, ALE KAPITAL
Predevsim je tfeba tvrdé a bez rizovych
bryli analyzovat dosavadni pfistup v Fi-
zeni lidskych zdroji. Mnohem lepsi ideou
se zda byt fizeni lidského kapitalu: zdroje
se spotifebovavaiji a jejich zbytky odhodi,
kapital se kultivuje a rozmnozuje, inves-
tuje se jak s nim, tak i do néj. To neni
sémantické hrani si se sloviCky, protoze

"2 J

Nefinanéni podminky prace plni dnes obecné mnohem vétsi roli nez v minulosti, diky

takto definovany pfistup znamena pre-
hodnoceni mnoha klasickych a roky za-
béhanych (a jaksi zakonzervovanych) po-
stupl a procesu.

Pro programy udrzeni a pfijimani dob-
rych zaméstnanc( na vSech Urovnich je
potreba se inspirovat zdola nahoru, a ne
vytvaret systémy a zavadét metody per-
sonalni prace direktivné seshora dold.

V oblasti alokace finan¢niho kapitalu je
ekvivalentem nefunkéniho direktivniho
fizeni shora centralné planovana ekono-
mika. V personalistice pfistup zdola na-
horu napfiklad znamena, ze pfi pfijimani
novych zaméstnanci je ddraz poloZen na
to, aby si tento zaméstnanec vybral nas,
nikoli my jeho.

Zaméstnavatel je dnes zbozi, které si pfi-
padny zaméstnanec vybira, nikoli nao-
pak. Presto i nadéle je mnoho rozhovor(
s uchazeci o praci vedeno formou ptaji-
ciho se zaméstnavatele a odpovidajiciho
kandidata. Hlavné u fyzicky pracujicich

generaénim postojim a prioritam milenialt a mladsich generaci.

Vykonnost retailu bude vzdy pfimo zaviset na kvalité
zaméstnanc, ktefi praci s materialnim zbozim zajistuji.
Robotizace, automatizace a digitalizace, jakkoli jsou
dnes casto skloriované, mlzou tento fenomén pouze
ulehgit, nikoli vSak z gruntu zménit.

pozic je hovor veden ve stylu ,kdo jste

a co vam my nabizime® namisto ,,co hle-
date pro sebe a jak se pro to my ho-
dime“. A je veden masové, nikoli na indi-
vidualni bazi.

SOCIALNIi DAVKY MAJI
MOTIVOVAT K PRACI
Systémové prostiedi trhu prace vSak neni
filozofii lidského kapitalu napomocno, jak
by mélo. Pokud vlada a parlament na-
stavi socialni davky tak, Ze v podstaté
funguiji jako ochrana pred praci a nutnosti
vydélat si, a ne jako motivace k nalezeni
prace v co nejkratsi dobé, pak se samo-
zfejmé mnoho pfipadnych zaméstnanct
chova jako racionalni ,homo econo-
micus* a nic pro sebe nehledaji. Mozna
by stacilo zahrnout do systému social-
nich davek 21 hodin vefejné prospées-
nych praci za kazdy tyden pro vSechny
osoby zpUsobilé prace — a strukturalni
nezaméstnanost a kvalita prace by se
okamzité skokové zlepsily. Podpora v ne-
zaméstnanosti by samoziejmé méla byt
smysluplné pod Urovni minimalni mzdy.

A statni zaméstnanci by nikdy neméli do-
stavat lepsi inflacni zvySeni platu, nez po-
skytuje soukromy sektor.

DULEZITA JE MOTIVACE

A PRACOVNI PODMINKY

| presto dnes existuji na deformova-
ném trhu prace nastroje fizeni lidského
kapitalu, které jsou pIné pod kontrolou
personalistd. K dllezitym patfi kultivo-
vani motivace zaméstnanct na vSech
urovnich. Dejme zaméstnanci na jaké-
koli pozici dosazitelnou nadéji, kari-
érni plan, chcete-li, a jeho/jeji udrzeni
bude o mnoho realnéjsi. Vybavuje se mi
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pfikladna scéna z knihy Leo Rostena
»Pan Kaplan ma tfidu rad“, kde zameést-
nanec restaurace na otazku, ¢im je, od-
povi ,my¢ lahvi“, a na otazku, &im by
chtél byt, ,vedouci lahvi“.

Podminky prace, v mnohem hlubsim

a SirSim smyslu, nez je obecné chapano,
jsou dal8im dulezitym nastrojem. Ve
zacina bezpeclnosti prace. Sebelepsi fi-
nan¢ni podminky nemuseji nic znamenat,
pokud je zdravi ¢i bezpeénost zamést-
nance pfi praci v ohrozeni. Nefinanéni
podminky prace plni dnes obecné mno-
hem vétsi roli nez v minulosti, diky ge-
nera¢nim postojiim a prioritam mileni-
al& a mladsich generaci. Casy se méni

a mravy na trhu prace s nimi. Napfiklad
princip delegovani svobody rozhodovani
az na tu nejnizsi droven vnitrofiremni hie-
rarchie je pro mnoho lidi dnes velmi dule-
zity a prostredi strikini direktivni kontroly,
nafizovani a mikro-fizeni je odpuzuije.
Nékteré firmy dnes nabizeji i tzv. neo-
mezenou dovolenou. Ano, zaméstnanec
si opravdu za rok mlze vybrat neome-
zeny pocet dni placené dovolené, ale
ma to samoziejmé podminku. VSichni
spoluzaméstnanci, at uz pfimi nadfi-
zeni, okruh kolegl na stejné Grovni hie-
rarchie nebo pfimi podfizeni, mu museji
kazdou dovolenou schvalit podpisem.
At uz tento systém analyzujete jakkoli,
vzdy nakonec dospéjete k zavéru, ze
zaméstnanci v téchto firmach jsou vice
a pfimo osobné zainteresovani nejen na
sveé vlastni efektivni praci, ale i na hladké
a fungujici spolupraci se vSemi ostatnimi
zameéstnanci, se kterymi pfi praci koope-
ruji. A odménou je jim dovolena bez li-
mitu. Tento systém je totalnim antipodem
taylorismu a podobnych systém fizeni
lidskych zdroja.

NEOMEZENY PRIJEM

V RAMCI PRAVIDEL?

V systémech finanéniho odménovani je
nejviditelnéjSim projevem filozofie lid-
ského kapitalu nabidka moznosti neome-
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nebo UCasti na zisku, které nejsou za-
stropovany, nemaji horni hranici. VSe za-
leZi pouze a jediné na nastaveni bonu-
sovych nebo participacnich kritérii a na
efektivité prace a vykonu zaméstnance.
Zadny fiskalni strop jeho mozného pfijmu
ve smyslu ¢astky neni stanoven.
Vyznamny posun na trhu prace nastal

v dUsledku post-koronavirové inflace ve
vztahu mezi praci a kapitalem i v samot-
ném finanénim odménovani jako tako-
vém. Nerovnovaha mezi nabidkou a po-
ptavkou vyvolala skokové zvyseni cen.
Po opadnuti této nerovnovahy reportuji
firmy rekordni trzby a zisky. Svétové bur-
zovni indexy v Cele s DJIA newyorské
burzy tento vyvoj reflektuji a rostou. Ale
realné mzdy nedrzi krok se zvySenou hla-
dinou cen a firemnimi zisky, rovhovaha
mezi praci a kapitalem se vychylila ve
prospéch kapitalu. Velké stavky jsou ve
svetové ekonomice dnes béznym jevem
v mnoha zemich. V personalistice se zde
otevira prostor pro zesileni finan¢ni moti-
vace zaméstnancu zalozené na produk-
tivité jejich prace. Takto pojaty nastroj
finan€ni motivace zvysi firemni konkuren-
ceschopnost na trhu prace a v zadném
pfipadé nesnizi konkurenceschopnost

v nakladech.

A na zavér jedna uvaha: bylo by zaji-
maveé zjistit, jestli by firmy mély zajem
platit ¢ast svych firemnich dani misto do
statniho rozpoc&tu pfimo do fondu ,,lid-
ského kapitalu budoucnosti“. Z tohoto
fondu by pak pouze na zakladé nabidky
a poptavky byly hrazeny neformaini
vzdélavaci kury v oblasti personalniho
marketingu a sdileni nejnovéjSich sve-
tovych trendll. Samoziejmé by pfistup

k financim z tohoto fondu mély nejen
institucionalni vzdélavaci organizace
jako univerzity a profesionalni asoci-
ace, ale také firmy nebo Uspésné osob-
nosti z byznysu, po-
kud by prokazaly trzni
zéjem o jejich nabidku
predavani zkusenosti
a znalosti.

SLOUPEK
TOMASE
PROUZY,
PREZIDENTA
SVAZU
OBCHODU

A CESTOVNIHO
RUCHU CR

Snidané na paletach jako podékovani
fetézciim za pomoc pfi povodnich
Dne 9. fijna 2024 se v Logistickém cen-
tru potravinovych bank v Dubéi konala
symbolicka akce ,,Snidané na pale-
tach®, ktera méla za cil podékovat ob-
chodnim fetézclm za jejich pomoc
béhem nedavnych povodni. Celkovy
vysledek pomoci ¢lenll Svazu obchodu
a cestovniho ruchu CR &ini 62 mil. K&,
947 tun materialni pomoci a 41 plné
nalozenych kamiond.

Akce organizovana Ceskou federaci
potravinovych bank poukazala na kli-
¢ovou roli obchodnich fetézcl a jejich
zaméstnanc, ktefi prokazali solidaritu
a ochotu pomahat. Prvni ddma Ceské
republiky, pani Eva Pavlova, osobné
podékovala dobrovolnikiim a zastup-
cum firem za jejich Usili, které umoz-
nilo béhem nicivych povodni rychlou

a efektivni pomoc.

Je vidét, Ze po rliznych krizovych situa-
cich poslednich let uz mame spolupraci
s potravinovymi bankami dobre nacvi-
¢enou. Integrovany zachranny systém
daval informace, co a kde je potreba,
kolegové na SOCRu informace pre-
davali jednotlivym obchodnikdm, ktefi
obratem nakladali kamiony. Chci moc
podékovat vSem, ktefi pracovali od
rana do noci sedm dni v tydnu, aby se
pomoc co nejrychleji dostala tam, kde
byla potfeba. Samoziejmosti byla také
pomoc jednotlivych obchodl zasahu-
jicim hasi¢tm, policistim i zdravotni-
ktim, aby méli pfi své naro¢né praci co
jist a pit.

Jesté jednou proto dékuji vSem, ktefi
se zapojili do této obrovskeé akce a pfi-
spéli k obnoveé zi-

zeného pfijmu v ramci pravidel. Systém Miroslav Hosek, CEO, vota v postizenych SOCR CR
zéakladnich a fixnich platd a hodinovych AFP - Advanced Food regionech. —/ RS
mezd je doplnén bonusovym systémem Products, USA
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DIKY Al ZISKALY KAMERY

RADU FUNKCI

UMELA INTELIGENCE UMOZNUJE
KAMERAM OBRAZ NEJEN SNIMAT, ALE
TAKE ANALYZOVAT RUZNE SITUACE.

CHRANI TAK MAJETEK | LIDSKE ZDRAViI.

V oblasti kamerovych systémU doslo

za posledni dva roky k nékolika zasad-
nim inovacim. Vyznamné pokrocil vyvoj
umélé inteligence (Al) a strojového uceni
(ML), které umoznuji kameram nejen sni-
mat obraz, ale také interpretovat a ana-
lyzovat slozité scény v realném Case.
~Stale je kam se posouvat. VylepSovat
analytické funkce, presnost senzoriky

i automatizaci procesl v ramci vzdale-
ného dohledu. Vyrobci doslova chrli nové
modely kamer, nové funkcionality v ramci
trendu Al, a to jak pro domaci ucely, tak
ty profesionalni,” konstatuje Marek Jan-
dejsek, Business Development Manager,
Knowinstore.

ZLEPSILA SE KVALITA
OBRAZU

Vyznamnym zlepSenim prosla také kva-
lita obrazu. ,Moderni kamery nyni bézné
disponuiji rozliSenim az 4 K, zvysuje se
citlivost pfi nizkém osvétleni a pridavaji

se funkce pro termaini snimani,” popi-
suje Stépanka Kramperova, manager
marketingové komunikace, Novatec
Ceska republika. Novinkou jsou i tak-
zvané multisenzorové kamery, které maji
nékolik nastavitelnych objektivl. ,Vy-
sledkem je stav, kdy Ize usetfit na poctu
instalovanych kamer, spotfebé proudu

i celé infrastrukture, a to véetné servert
— zkratka jedna kamera dnes monitoruje
vice prostoru a je efektivnéjsi nez v mi-
nulosti,” vysvétluje Dalibor Smazinka,
Business Development Manager, Axis
Communications.

LEPSi OCHRANA PRED
KYBERHROZBAMI

Obrovsky pokrok doznaly Al aplikace,
které umoznuiji inteligentni detekci a mu-
Zou bézet pfimo v kamere, coz snizuje
latenci a zlepSuje moznosti zpracovani
obrazu v realném Case. V oblasti retailu
se ¢im dal vic fesi kyberbezpeénost celé

Jedna kamera dnes monitoruje vice prostoru a je efektivnéjsi nez v minulosti.

Diky Al pomahaji kamery optimalizovat logistické proce-
sy a vylepsuji systém pultu centralni ochrany. Stavaji se
také soucasti komplexnich systém, které umi deteko-
vat a vyhodnocovat tfeba i nebezpecné zvuky.

sité, ktera se za posledni roky také vy-
razné zlepsila — kamery jsou nyni vyba-
veny vylepSenymi funkcemi, jako je Sif-
rovani a bezpetné spousténi, které je
chrani pred kybernetickymi hrozbami.
DalSim trendem je integrace cloudovych
feSeni, které umoznuji pfistup k datiim
odkudkoliv, spolu s vylepsenymi bezpec-
nostnimi prvky pro ochranu téchto citli-
vych informaci.

POMAHAJI V REALNEM
CASE

Kli¢ovou roli v kamerovych systémech
hraje uméla inteligence, ktera umoznuje
pokrocCilou analyzu videa. Al technologie
dnes dokaze identifikovat a rozpozna-
vat objekty, tvare, chovani, a dokonce

i vzorce pohybu. ,Napfiklad systémy

s Al, jako je tfeba Veesion, mohou de-
tekovat podezielé chovani zlodé&jl v ob-
chodech. Dalsi pak rozpoznavat regis-
traéni znacky vozidel, sledovat pohyb
lidi v prostoru a vytvaret automatizovana
upozornéni na nestandardni situace. To
vSe probiha v realném Case, coz vyrazné
zlepsuje efektivitu monitorovani,” vysvét-
luje St&panka Kramperova. Véechny tyto
pokrogilé funkce mGzou obchodnici vy-
uzit zejména k prevenci kradezi, optima-
lizaci provozu a zvySeni bezpec&nosti jak
zékaznik({, tak zaméstnancu.

APLIKACE PRiIMO

V KAMERE

Pomoci kamer je mozné analyzovat po-
hyb osob v prodejné, a tim optimalizovat
rozmisténi zboZi ¢i pocet otevienych po-
kladen. Diky kamerovym systémim s Al
je napriklad mozné mnohem presnéjsi
pocitani lidi, nez tomu bylo v minulosti.

36

ReTailNews



VYBAVENIi, TECHNIKA, DESIGN

»Dnes je zajiStuje nase aplikace Axis Ob-
ject Analytics, ktera bézi pfimo v kamere
a ktera dokaze presné rozlisit osoby od
jinych objektd, takze s jednou kamerou
mUzete mé¥it zaroven, kolik lidi projde
pred dverfmi prodejny a kolik lidi realné
vstoupi. Kamery mlzou mé¥it délku front,
ale i obsazenost regélll. V nékterych pii-
padech ale nejspi$ bude hrat roli evrop-
ska regulace Al Act, jejiz nékteré zakazy
vstoupi v platnost v unoru 2025 - ne-
bude naptiklad mozné detekovat emocni
reakce lidi na vystaveny produkt a samo-
zifejmé identifikovat tvare zakaznikd,“ po-
dotyka Dalibor Smazinka.

PROVADEJIi POKROCILE
ANALYZY

Kromé pokrocilého rozpoznavani ob-
liceja a detekce podezielého chovani
maji kamery moznost aktivné upozorfio-
vat na nezvyklé situace, jako je shluko-
vani osob nebo oteviené dvere. Funkce
jako heat mapping mohou obchodni-
kim ukazat, které oblasti jsou nejvice
exponované, coz umoznuje efektivné;jsi
rozmisténi bezpe¢nostniho personalu.
»S vhodnym softwarem a v kombinaci

s dal§imi prvky, jako jsou kontrolni vahy,
je mozné sledovat a vyhodnocovat i
konkrétni problematické chovani na po-
kladnach, zaménu zbozi za jiné, chybné
markované polozky a podobnég,“ dodava
Marek Jandejsek.

Termalni snimani a analyza teploty umoz-
nuji monitorovat i bezpe€nostni a hy-
gienické standardy. ,,V tomto ohledu
mUzZeme nasim zakaznikdm nabidnout
novinku, kterou je nase kamera Hikvi-
sion AcuSense. Jeji technologie kombi-
nuje pokrocilou analyzu videa s umeélou
inteligenci a umozZzriuje prfesnou detekci
lidi a vozidel s minimalnim poc¢tem fales-
nych poplacht. Dokéaze odfiltrovat ne-
zadouci pohyby, jako jsou zvifata nebo
stiny, a tim zlepsit efektivitu bezpecnost-
niho systému. DalSi technologie, ktera

je opravdu revoluéni, je jiz zminéna Vee-
sion. Ta pomaha odhalovat zlodéje dfive,
nez stihne néco ukrast,“ konstatuje Sté-
panka Kramperova.

POMAHAJI CELE SYSTEMY
PFi ochrané majetku a osob dnes nepo-
mahaji pouze samotné kamery, a do-
konce ani kamerové systémy, ale celé
komplexni systémy s dal§imi integrova-
nymi prvky. ,Jde o cely systém, ktery za-
jistuje bezpeénost — kromé toho, ze ka-
mery dokazou ¢&im dal pfesnéji detekovat
incidenty, duleZita je napriklad integrace
kamer se systémem ozvuceni. Spravné
nastavené IP reproduktory Ize pou-

zit k cilenému bezpeénostnimu hlaseni
jen do konkrétni zény v prodejné. Po-
dobné integrace kamery s pfistupovym
systémem a interkomy u dvefi umoz-
fuje pfesné méreni prichodu lidi i lepsi
zabezpeceni vchodd. Slibnou novinkou
v ochrané napfiklad nakupnich center,
ale i Skol a instituci jsou Al detektory zvu-
kovych udalosti. Pokud jsou za&lenény
do kamerového systému, miZou detek-
tory zvuku aktivovat napfiklad otocné
kamery, aby se otoCily danym smérem,*
popisuje Dalibor Smazinka.

POKRYJTE KLIiCOVE
OBLASTI

Optimalni umisténi kamer zavisi na ve-
likosti a strukture prodejny. Zakladnim
doporucenim je pokryt kli¢ové oblasti,
jako jsou vstupy a vystupy, pokladny, re-
galy s drahym zbozim, a parkovisté. Kili-
Cové je zajistit, aby kamery mély dobry
prehled bez tzv. mrtvych zén. ,Idedlni je
pokryt celou prodejnu, nicméné z eko-
nomického hlediska je dobré zamérit

se pfedevsim na rizikové polozky. Neni
nutné sledovat kazdou polozku v regalu
prodejny, ale vytipovat urcité problema-
tické useky provozu, napfiklad oblast po-
kladny a vstupy a vystupy do prodejny,“
popisuje Marian Jendruch, vedouci od-
déleni bezpecnostnich technologii ve
spole¢nosti SSI Group.

Al OPTIMALIZUJE
PROCESY...

Kamery s umélou inteligenci nacha-
zeji Siroké uplatnéni nejen v maloob-
chodé, ale také v logistice a skladovani.

V maloobchodé je jejich potencial ze-
jména v prevenci kradezi, sprave front

a zakaznickych tokd, analyze chovani
spotrebitelll a monitorovani zasob. Po-
moci Al systéml Ize efektivné deteko-
vat podezielé pohyby a chovani spojené
s kradezi, ¢imz obchodnici snizuji ztraty
a zvysuji bezpeénost.

V logistice a skladech jsou Al kamery
idealni pro sledovani a optimalizaci pro-
cesl, jako je manipulace se zbozim,
identifikace problémU( v dodavatelském
fetézci Ci sledovani bezpecnosti pracov-
nikd. Na parkovistich mohou tyto sys-
témy detekovat opusténa vozidla, iden-
tifikovat nebezpecné situace nebo Fidit
parkovani. Pro ochranu majetku ob-
chodnik( a jejich dodavatell je nasa-
zeni Al kamer stale popularnéjsi, protoze
umoznuji proaktivni feseni rizik v realném
Case.

.. A MUSIi VYHOVOVAT
ZAKONUM
Spolu s vyvojem kamer je zapotiebi, aby
reagovala také legislativa, a to zejména
v oblasti GDPR. Ta sou¢asna klade velky
dlraz pfedevsim na ochranu osobnich
udajl, coz zahrnuje i obrazové zaznamy
obli¢ejd. Je proto naprosto nezbytné,
aby byly kamerové systémy nastaveny
tak, aby respektovaly prava jednot-
live na soukromi. ,,Napfiklad je dUle-
zité spravné vymezit ucel zpracovani
zdznamU a zajistit, Ze jsou data uchova-
vana pouze po dobu nezbytné nutnou.
Jednim z nejvétsich pravnich probléma
je pravé prizplsobeni se legislativé, ze-
jména v oblasti ochrany osobnich tdaj
a GDPR. Z technického hlediska je vy-
zvou zajistit, aby i mensi prodejny mohly
vyuzivat pokrocilé Al funkce bez nut-
nosti velkych investic,“ uzavira Stépanka
Kramperova.

Pavel Neumann

JAKE JSOU VYHODY PCO? *
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FACHPACK i
TAK, JAK HO ZNAME

POSLEDNI ZARIJOVY TYDEN, 24.-26. 9.
PROBEHL NA NORIMBERSKEM VYSTAVISTI
OBALOVY VELETRH FACHPACK OPET

V TRADICNIM FORMATU, COZ VETSINA
VYSTAVOVATELU | NAVSTEVNIKU
POZITIVNE KVITOVALA.

Klicové téma letoSniho veletrhu bylo
»ransition In Packaging” a silné rezono-
valo ve v§ech vystavnich halach i v do-
provodném programu. Obalovy sektor
je totiz opravdu ve stavu transformace.
Zavadéji se nové predpisy a nafizeni

a pro obalovy primysl je skute¢nou vy-
zvou vSe dokazat splnit. Vysoka oceka-
vani jsou kladena i na plnéni ukoll, dob-
rovolnych zavazkd i nafizeni pokud jde

Letosni ro¢nik veletrhu Fachpack nabidl Sirokou Skalu
feSeni a inovaci v oblasti baleni, balicich systém0 a bali-
cich procesU. Zajem o koncept veletrhu byl stvrzen na-
vétévou cca 37 000 odbornik( z celého svéta, nejcastéji
v8ak z evropskych zemi. Ti v8ichni se mohli na stancich
1 455 vystavovatell dozvédét o nejnovéjsich trendech
a inovacich a diskutovat s odborniky o sou¢asnych nej-

pfipadech vSak vyrobci prezentovali fadu
zajimavych feSeni, at jiz jako substituce
laminatd za monomaterialova fedeni, tak
i vyuziti velkého procenta recyklatu ve
vyrobé novych obald.

JAKO VZDY NECHYBEL
ZAJIMAVY DOPROVODNY
PROGRAM

o udrzitelnost a obé&hové hospodarstvi/
cirkularni ekonomiku. Zarover vSak toto
odvétvi Celi vyzvam, které pfinasi de-
mografické zmény. A pak jsou tu dalsi
témata spojena napfiklad se systémem
zasobovani energii, dodavatelskymi fe-
tézci, digitalizaci ¢i umélou inteligenci.
Tato témata se prolinaji i s tématem ne-
dostatku kvalifikovanych pracovnich sil.

Pristi ro¢nik veletrhu Fachpack se uskuteéni
vystavisti v Norimberku od 23. do 25. zafi 2025.

Velky akcent byl na udrzitelna feseni,

at jiz ve vyvoji materiald, vyrobé oball,
tak i v samotnych zpracovatelskych
technologiich.

Velmi pozitivnim krokem byla skladba vy-

> WILLKO

stavovatell. Leto$ni Fachpack rozhodné
nebyl ,jen“ o papiru, ale dokazoval, ze
v nékterych pfipadech neni mozné plas-
tova feSeni papirem nahradit. V téchto

Years Nurmberg Vesse

spole¢né s Powtech Technopharm na

Jedenact vystavnich hal pokrylo prak-
ticky cely dodavatelsky fetézec obald.
Priblizné 60 % vystavni plochy bylo vé-
novano obalovym materialdm a oba-
I0m, cca 40 % se zaméfilo na obalo-
vou techniku. Oba dva hlavni segmenty
byly doplnény tiskem, technologiemi na
konecnou Upravu oball (pfedevsim zu-
Slechtovani) a intralogistiku. Diky takto
bohaté skladbé nebylo na vystavisti
nouze o zajimavé programy &i prezen-
tace technologii, at jiz pfimo na stancich,
¢i v ramci nékterych setkani a for v ramci
celého vystavisté. K velmi oblibené akci
patfi Innovation Forum. Jiz tradi¢né prvni
den veletrhu vyhlasil Némecky obalovy
institut (dvi) vitéze cen za letosni Ger-
man Packaging Award, v¢etné nejvys-
Sich zlatych ocenéni. P&t nejlepSich
inovaci pro rok 2024 vzeslo z katego-

rii Digitalizace, Functionality & Conveni-
ence, Udrzitelnost a Balici stroje. Celkem
bylo letos udéleno 41 ocenéni za €asto

i velmi unikatni inovativni feseni, ktera
byla jiz v srpnu vybrana a ocenéna ce-
nou German Packaging Award. Hodné
sledovanou networkingovou akci bylo
Women4Packaging, které se aktivné zu-
Castnilo 150 hracek z oboru. Ty hned
prvni den veletrhu mohly vyuzit jedine¢né
prilezitosti k networkingu o aktudlnich
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tématech a trendech v obalovém sektoru
s podobné smyslejicimi kolegynémi i ko-
legy z oboru.

TAK TROCHU JINE FIXACE
Fixace jsou dllezitou ¢asti fady obal(,
pomahaiji zabrafovat nezadoucim jeviim
rznych mechanickych rizik, kterymi je
obal s produktem po dobu své zZivotnosti
vystaven. SoucCasné fixace vSak, stejné
jako obaly, podléhaji akcentu na udrzitel-
nost a ¢asto dochazi k jejich i pomérné
razantni proméné, napfiklad ve smyslu
vyvoje novych materidl(l. A pravé v tomto
sortimentu Slo i na Fachpacku najit hned
celou fadu inovaci ¢i naprostych novinek.
Nové typy fixaci prezentovala naptiklad
spole¢nost Paul Lindner GmbH Verpac-
kungen. V pfipadé nového feSeni Cool &
Save Box se jedna se o 100% monoma-
terialovy chladici box, ktery je vyroben
pouze z vinité lepenky. To znamena, ze
neni potfeba dalsi izolani material a Cool
& Save Box Ize snadno recyklovat. Stan-
dardné je k dispozici ve tfech rdznych ve-
likostech s objemy 5, 11 a 19 litrd. Jako
vnéjsi obal slouzi skladaci spodni krabice.
Svych chladicich vlastnosti dosahuje
dvojitym prstencem ve vnitfnim prostoru
a fezem zakladny a vika. Pro dosazeni
optimalniho chlazeni je doporu€ovano fi-
xacni chladici sacky/polstarky nadavko-
vat v odpovidajicim mnozstvi vzhledem

k obsahu, objemu i hmotnosti produktu.
Kromé standardni fady je mozny i indivi-
dualni potisk flexotiskem nebo ofsetem.
Letos na vystavisti prezentovalo témér
40 Ceskych firem, mezi nimi i spole¢nost
Myco, ktera je zaroven i Cerstvym drzite-
lem letoSniho prestizniho ocenéni Reddot
2024. Na Fachpacku prezentovala neo-
trela fixacni feSeni z nového biologicky
100% odbouratelného materialu. Kombi-
nace fixacniho materialu v sac¢cich spolu
s ochrannym obalem je efektivni a zaro-
ven ekologicka. Cely systém je zalozen
na papirovych saccich/polstarcich plné-
nymi materialem Myco (Myco SafePads),
ktery tlumi narazy. Tento ekologicky
kompozitni material je vyrobeny z my-
celia (vlakna na bazi houby) a odpadu

z dfevozpracujiciho nebo zemédélského
pramyslu (piliny, konopné hobliny, papir
atd.). Mycelium slouzi jako pfirodni po-
jivo, které zpevnuje jinak sypkou suro-
vinu. Vyhodou je, Ze je 100% biologicky
odbouratelné, vyrabi se prakticky jen

z mistnich odpadnich surovin nizkoe-
nergetickym zplsobem vyroby (0,2 kg
CO, na 1 kg materialu, posuzovano jako
~cradle to grave®).

TECHNOLOGIE 21. STOLETI
Digitalizace, automatizace a robotika - to
jsou slova, ktera byla na vystavisti sklo-
fovana ve véech padech. Rada zajima-
vych robotickych feSeni se prezentovala
v podobé bez ochrannych plotl/zataras/
bariér ¢i pfimo jako kolaborativni roboty.
K hojné navstévovanym patfilo i feSeni
Airskin Cellcore, u kterého spole¢nost
kombinuje robot KUKA Cybertech-2

a novy ovlada¢ KR C5. Na zakladé inte-
grovaného Airskin feSeni je umoznéno
robotu vykonavat operace bez ochran-
ného plotu. Bezpe€nostni systém je na-
montovan pfimo na robotu, se kterym
Ize jednoduse pohybovat i pfi pfesunu
mezi rdznymi pracovisti. Diky nepieko-
natelné vysoké rychlosti bez oploceni az
2 m/s ve volném prostoru poskytuje Air-
skin Cellcore bezplotovou/kolaborativni

robotiku bez kompromist a ve vysoké
produktivité. V zavislosti na projektu Ize
Airskin Cellcore objednat jako samostat-
nou aplikaci nebo jej Ize integrovat do
vétsich projektd.

FACHPACK 2025 - ULOZTE
S| DO KALENDARE
Hned na zacatku léta 2025 by mélo byt
uskutecnéno setkani Packaging Valley
a Fachpack, jehoz cilem by mél byt novy
format Packaging Machinery Forum.
Toto predni forum pro konstrukci bali-
cich strojii nabidne exkluzivni pohledy do
budoucnosti celého obalového sektoru.
Zameéfi se predevsim na témata, ktera
zajimaji zakazniky odvétvi konstrukce
balicich strojd. Technologickym téma-
tdm, jako je digitalizace, bude vénovana
stejna dllezitost jako otazkam obchod-
nich modeld, vyvoje trhu a zplsobu za-
jisténi vyroby pfipravené na budoucnost.
Ugastnici se také mohou t&sit na pre-
zentace, které zajisti Spickovi odbornici,
zabyvajici se otazkami vSech sfér vyroby
oball a balicich procesl. Forum by mélo
rovnéz nabidnout idedlni platformu pro
vytvareni networkingu, kde by mél byt je-
den z cild pfimé napojeni na osoby s roz-
hodovaci pravomoci.

Irena BureSova
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LOGISTIKA:

VIZE BUDOUCNOSTI

MEZINARODNI LOGISTICKA KONFERENCE
SPEEDCHAIN JIZ PO DEVATENACTE

PRINESLA NOVE VIZE BUDOUCNOSTI

LOGISTIKY.

Letosnim mottem konference, kterou
organizuje skupina Reliant Group, bylo
sLogistika: Vize budoucnosti“, které vy-
stihovalo klicova témata zamérena na
inovace, udrzitelnost a vyzvy, kterym lo-
gistika v sou¢asném dynamickém pro-
stfedi Celi. Konference nabidla ucast-
niklm pestry program sloZeny z péti
panelovych diskuzi a Sesti samostatnych
blokd, které pokryvaly Siroké spektrum
aktualnich témat v oblasti logistiky a do-
davatelskych fetézcl. Sekce A se zamé-
fila na ,,Logistiku: Zmény za pochodu®,
kde se mluvilo o vyzvach v sou¢asném
logistickém prostiedi. Dllezita témata
prinesli také Jan Slofar z Vitesco Tech-
nologies a Vojtéch Perka z CTP, ktefi se
zaméfili na inovace v pohybu a logistice.
Zastupci spole¢nosti RohligSuus pred-
stavili svou expanzi a fuzi s Joppa Logis-
tics a ve svém pfispévku zddraznili dyna-
miku a neustaly vyvoj v oblasti logistiky.
K2 atmitec a Big Shock pak nazorné

ukazali, jak zvladnout divokou jizdu od
controllingu az po vlastni stacirnu.

PANELOVE DISKUZE

Panelové diskuze se zaméfily na syner-
gie mezi inovacemi a udrzitelnosti, trendy
a novinky v oboru, vyzvy a rizika v doda-
vatelskych retézcich, a také na zavadéni

Cenu Logistics Excellence Award, kterou
udéluji asopisy LogisticNews, Packaging
Herald a Retail News, ziskala spole¢nost
TIMOCOM (CZ, SK).

RELIANT GROUP
18. zaFi 2024 | Bfevnovsky klaster

V malebném prostfedi Bfevnovského klastera v Praze se
18. zafi 2024 uskutecCnila mezinarodni logistické konfe-
rence SpeedChain. 19. ro¢nik konference potvrdil svou
pozici jednoho z nejvyznamnéjsich logistickych setkani
v regionu. Na konferenci se schazi na 700 logistickych
osobnosti z rliznych odvétvi, aby hledaly odpoveédi na
klicové vyzvy, kterym logistika Celi.

automatizace, digitalizace a umélé inte-
ligence. Tato témata pfinesla mnozstvi
podnétnych mysSlenek a zajimavych dis-
kuzi, které osvétlily aktualni smérovani
logistiky.

TECHNOLOGIE, INOVACE

A UDRZITELNOST JAKO
KLICOVE PILIRE LOGISTIKY
Sekce B, nesla nazev ,,0d automati-
zace k Al: Evoluce logistiky” a vénovala
se novym technologiim a jejich dopadu
na odvétvi. Petr Zikovsky ze spoled-
nosti Adastra a André Dravecky z Ringil
se zamé¥ili na realné vyuziti umélé inte-
ligence v logistické praxi. Diskuze o di-
gitalni revoluci a automatizaci logistic-
kych proces( ukazaly, Ze budoucnost je
neodmyslitelné spjata s technologickymi
inovacemi.

PRIPRAVENI NA ZMENU?
Zavérecna panelova diskuze s na-
zvem ,Inovativni mobilita: Pfipraveni na
zmeénu*“ byla skute¢nou tec¢kou za pro-
gramem konference. Vyznamnym kro-
kem vpred bylo, Ze elektromobilita jiz
nebyla jednostranné prezentovana jako
jediné feSeni budoucnosti dopravy.
V ramci obou sekci byla spiSe povazo-
vana za soucast SirSiho spektra alterna-
tivnich pohonnych systém, které spo-
le€¢né prispivaji k udrzitelngjsi mobilite.
Tato otevrenéjsi perspektiva reflektuje re-
alitu, Ze ekologicka budoucnost dopravy
si vyzaduje vice nez jen jeden univerzalni
pfistup, ale naopak kombinaci riznych
technologii.
Program vyvrcholil slavnostnim vecerem
V.I.P. Logistic Rendezvous.

ek
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S ALTERNATIVNIMI PALIVY PRACUJEME OD ROKU 2008

Planujete rozsirit vozovy park o elektromobil? Zamérte se na preferovany segment, velikost modelu, vykon,
dobu dobijeni a v neposledni fadé dojezd. ,,Elektromobilem jezdi ten, kdo si spocital celkovy ekonomicky
pfinos véetné servisnich nakladu,“ fika Michal Dolansky, feditel obchodniho oddéleni Kia Czech.

Bl Otazku, kdy a do jaké miry prejit

s vozovym parkem na elektromobilitu,
v soucasnosti reSi vétsSina firem. Jak
by mély postupovat a na co by si mély
dat pozor?

Na prvnim misté je dlleZité si zvolit, jak
velkou ¢ast vozového parku planuje
firma elektrifikovat. Poté si vybrany mo-
del vyzkouset v€etné dobijeni. Doporu-
Cuji testovat verejné dobijeCky. Dobijeni
ma samoziejmé sva specifika, ale v pod-
staté se nelisi od klasického Cerpani po-
honnych hmot.

H S alternativnimi palivy pracuje
znacka KIA od roku 2008. Jak bude vy-
padat automotive v horizontu nasledu-
jicich deseti let?

Lze pfedpokladat, Ze prodejdm novych
vozl budou dominovat vozidla s alter-
nativnim pohonem, s nejvétsi pravdépo-
dobnosti bateriovym. V zebfiCcich pro-
dejd se postupné zaénou objevovat nové
znacky, a naopak nékteré tradiéni zmizi.
V metropolich se vyznamné rozsifi na-
bidka mobilnich sluzeb, protoze vlastnic-
tvi vozu bude pfinaset jisté komplikace
spojené napriklad s parkovanim i se sa-
motnym provozem.

Bl Od zari 2024 je na ¢eském trhu

k dispozici novy plné elektricky kom-
paktni SUV model Kia EV3, ktery na-
bizi dojezd az 605 kilometrt, rychlé
nabiti na 80 % kapacity za pul hodiny
a radu praktickych funkci. Je to cesta,
kudy se bude elektromobilita vyvijet?
Model EV3 v mnoha ohledech predci
konkurenci v daném segmentu, napfi-
klad jiz zminénym dojezdem 605 kilome-
trG. Vychazime-li ze statistik, tak dojezd
okolo 500 kilometrd je pro zakazniky
dostacuijici. Zcela urcité se bude vyvi-
jet technologie bateriovych ¢lank, které
v blizké budoucnosti pfinesou rychlejsi
dobijeni, niz§i hmotnost a véfim, ze i pfi-
znivéjsi cenu. V interiéru vozl se stéle
vice budeme setkavat s udrzitelnymi ne-
boli recyklovatelnymi materidly, které Kia
hojné vyuziva.

B Jak ovlivni firemni flotily uméla inte-
ligence? V éem mize uz nyni pomoci?
Rostouci trend Ize vidét napfiklad ve
sdileni firemnich vozidel, kdy zamést-
nanci maji moznost vyuzivat tyto vozy

i v soukromi. Tim maximalizuji vyuzitel-
nost a monetizaci firemniho parku. Al
zde mize pomoci napfiklad v efektivité
planovani a vyuzivani jednotlivych vozl
nebo v efektivité dobijeni. Kromé jiz zmi-
néného vyuziti je pfidana hodnota Al ve
vypoctech TCO (cost of ownership). Zmi-
nit musim také optimalizaci firemnich na-
klad(l na provoz flotily. Tento trend bude
v pristich letech posilovat, jelikoz stfedni
a velké firmy musi jiz nyni feSit otazku
ESG a CO, limitd.

B Elektromobilita ma i fadu skeptika.
K hlavnim argumentdm pat#i kratky
dojezd, dlouha doba nabijeni a vysoka
cena elektromobilu.

Uvedené argumenty jsou jiz mnohokrat
vyvraceny jako myty. Dojezdy elektromo-
billi bézné prekracuiji hranici 500 kilome-
trG. PFi cestach napfi¢ Evropou se bézné
setkavame s vykonnymi stanicemi, které
modely typu Kia EV6 dokazou dobit

za pouhych 18 minut a prodlouzit do-
jezd o 343 kilometr( za 15 minut. Kia

investuje do vyvoje novych bateriovych
modelll a zaméfuje se pravé na snizovani
pofizovacich nakladd.

B Jak se lisi pristup k elektromobilité
ve firemnim a v soukromém sektoru?
Neni to velky rozdil. Neni-li firemni elek-
tromobil pouze benefitem, ale pracovnim
nastrojem, tak firma Setfi pfedevsim na
dennim provozu, a to i pres vy$Si inves-
tici napfiklad v podobé mésicni splatky.
Dobijeni probiha z velké ¢asti u AC dobi-
jecek v sidle firmy. Bé&zna cena dobijeni
je 6 korun za kilowatt. Pfi primérné spo-
tfebé 17 kilowatthodin na 100 kilometr(
se dostaneme na 1 korunu za 1 kilometr.
Elektromobil je vyhodné&jsi nez naftovy
motor s prdmérnou spotiebou 5 litrd

a s cenou zhruba 35 korun za 1 litr. Sou-
kromnik rovnéz posuzuje ekonomickou
vyhodnost, ktera je oproti spalovacimu
vozu opravdu velkd, a to diky moznosti
domaciho dobijeni, nejlépe ze solarnich
panell. Drive byl elektricky viz vétSinou
druhym vozem do rodiny,
v soucCasnosti se vzhle-
dem k prudkému rozvoji
inovaci stava hlavnim vo-
zem v domacnosti.
www.kia.com/cz/
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ZMENY DEFINUJI NOVY
STANDARD USPECHU

MEZI HLAVNI TRENDY V OBLASTI
VOZOVEHO PARKU PATRI ELEKTRICKA

VOZIDLA, CHYTRA MOBILITA, ZELENE
VOZOVE PARKY A UMELA INTELIGENCE.

Vozové parky se v dnesni dobé potykaji
s velkymi vyzvami. Na jedné strané je ne-
ustaly tlak na plnéni novych norem, jako
je bezpecnost a udrzitelnost.

ZA VOLANTEM SEDI LIDE
Zameéstnavatelé se soustfeduji na vytvo-
feni lepsich pracovnich podminek pro
fidie, kterych je v EU nedostatek. Resi
ukoly, jak je pfilakat a udrzet. Mnohdy se
musi poohlizet po pracovni sile i mimo
Clenskeé staty EU. V minulosti se hodné
diskutovalo o telematice a fidi¢ich. Byl
kladen didraz na kontrolu a penalizovalo
se nevhodné chovani. Sledovaly se ne-
bezpelné navyky pfi fizeni nebo kradeze
paliva. Tento pfistup sice prospél majite-
IGm vozovych parkd, ale zhorsil pracovni
podminky pro fidie, ktefi se citili neu-
stéle sledovani a neddvérovali jim.

Proto se nyni hleda rovnovaha mezi re-
spektovanim soukromi fidi¢ud a jejich sle-
dovanim. Zde pfichazeji na fadu tech-
nologie privétivé pro fidice, jako je Al,
Advanced Driver Assistance Systems

a nedostatkem Fidiéu.

Majitelé vozovych parki se potykaji s drahym palivem, pfisnymi ekologickymi pravidly

(ADAS) a video telematika. Integrované
do vozidel ulehéuji fidicdm pracovni za-
zdrcujiciho monitorovani. Jde napfiklad

o to, ze uméld inteligence optimalizuje
trasy v realném Case a poskytuje aktualni
dopravni informace. Hlasem aktivované
ovladaci prvky v systémech ADAS umoz-
nuji fidicm interakci s vozidlem, aniz by
ztratili pozornost na silnici a sundali ruce
z volantu. Videotelematika nabizi kom-
plexni pohled dispecertim, ktefi nyni mo-
hou snadno Fidi¢e monitorovat v riiznych
situacich, od kolizi po unos. VSechny
tyto technologie jsou dlleZité zejména
pro dlouhé jizdy, kdy unaveni fidi¢i mo-
hou byt velkym problémem.

MODERNIZACE NEMUSI
BYT SMRTIicCi

Jak se maji zachovat ti, ktefi by chtéli
modernizovat, ale nechce se jim zby-
te€né vydavat obrovské prostredky?
Co je lepsi - original, nebo aftermarket?
Obecné je aftermarket produkt levné;si

=

ale stava se diktatem doby. Vyrobci kazdorocné vybavuiji
auta novymi a novymi senzory a technologiemi. Doslova
se pfedhanéji v novinkach, aby donutili zakazniky i z fad
logistickych spole€nosti modernizovat své firemni flotily.
Zde je vSak na misté znacna obezietnost.

alternativou originalu bez nebezpedi sni-
zeni kvality produktu. V zadném pripadé
se ,nejedna o ¢inské napodobeniny
originalu“. Napfiklad v automobilovém
prémyslu se aftermarket tyka vSeho, co
muzete koupit nebo provést pro své vo-
zidlo po jeho pdvodnim nakupu od vy-
robce. To mlze zahrnovat nahradni dily,
pneumatiky, brzdové desticky, tuningové
soucasti, audiovizualni systémy, alarmy
a dalsi dopliky nebo Upravy.
Aftermarket mdze byt pro vyrobce a pro-
dejce vyhodny, protoze umoznuje gene-
rovat dalsi pfijmy a udrzovat zakazniky
po celou dobu trvanlivosti produktu. Pro
zakaznika to znamena vétsi vybér, moz-
nost personalizace a rlizné moznosti
udrzby a modernizace. Celkove Ize after-
market chapat jako druh sekundarniho
trhu pro vyrobky a sluzby, ktery vznika
po plvodnim nakupu zakaznikem. Co

to znamena pro flotily? Nyni si mohou
vybrat nejlepsi feSeni pro kazdy pfipad

a nejsou omezeni pouze na jednu moz-
nost. V kazdém pfipadé budou mit Upiny
pfehled o vykonu svého vozidla.

UMELA INTELIGENCE
Konkurenceschopni budou ti, ktefi se
rychle nauci pouzivat technologii ve
svych flotilach. Mluvili jsme o strate-
gickych problémech, kterym flotily &eli,
a o chytrych technologiich, které poma-
haji. Nyni se podivejme na kazdodenni
véci, které flotily délaji a které jsou spise
bezprostredni vyzvou. Napfiklad pla-
novani tras dodavek. To je misto, kde
pfichazi na scénu Al. Na rozdil od lidi
dokaze zpracovat vSechny informace
soucasné. Dokaze planovat trasy s ohle-
dem na stav vozovky, zdravi fidi¢e, a do-
konce i méstské udalosti zpUsobuijici
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provoz. Vysledek? Vozidla dodrzuji op-
timalni jizdni rady, at uz se jedna o nej-
levnéjsi trasu, nejrychlej$i dodavku nebo
spotiebu paliva.

Al neni jen o trasach; je to multitasker
pro flotily. Vyuziti umélé inteligence pfi
spraveé vozového parku zménilo fungo-
vani celého odvétvi. Technologie umélé
inteligence zlepSuji optimalizaci trasy,
fizeni paliva a prediktivni udrzbu tim,

ze analyzuji vzory a data efektivnéji nez
tradi¢ni metody. Tato vylepSeni vedou

ke zvyseni efektivity, znaénym Usporam
néklad( a zkraceni prostojl pro vozovy
park. Manazefi mohou pfijimat informo-
vangjsi rozhodnuti, ktera zvySuji celkovou
produktivitu a umoziuji podnikdm rychle
se prizpUsobit ménicim se podminkam.
Dal$im vyznamnym aspektem je role Al
v analyze chovani fidi¢e. Pomoci telema-
tiky a monitorovani v realném ¢ase mo-
hou provozovatelé vozového parku ziskat
prehled o fidi¢skych navycich a umoz-
nit tak cilené skolici programy. Al se po-
stupné proménuje ve vysoce inteligent-
niho asistenta, ktery zvladne tolik Ukold,
kolik potfebujete.

Jak se Al neustale vyviji, jeji integrace do
spravy vozového parku bude pravdépo-
dobné jesté komplexnéjsi, coz povede

k dal$im inovacim v tomto sektoru.

AUTONOMNI FLOTILA
Vzestup autonomnich feSeni vozového
parku méni chapani mnohych flotil. Vozi-
dla vybavena pokrocilymi senzory a umeé-
lou inteligenci jsou stale vice schopna
navigace ve slozitém prostredi bez pfi-
meého lidského zasahu. Tento vyvoj nejen
zvySuje provozni efektivitu, ale rovnéz
fe$i nedostatek fidi¢l. Jak technologie

pokracuje vpred, oCekava se, ze spoleh-
livost a bezpecénost téchto autonomnich
systému se vyrazné zlep$i.

Nékolik spole¢nosti aktivné investuje do
vyzkumu a vyvoje technologii pro samo-
fizeni. Partnerstvi mezi vyrobci automo-
billl a technologickymi firmami podporuji
inovativni feSeni, jejichz cilem je vytvo-
fit pIné integrovany autonomni dopravni
ekosystém. Tato spoluprace se zameé-
fuje na optimalizaci provozu vozového
parku, snizovani nakladl a zlepSovani
poskytovani sluzeb. S neustalym pokro-
kem se ocekava, Zze autonomni vozové
parky budou hrat kli€ovou roli v logistice,
verejné doprave a dorucovacich sluz-
bach na posledni mili, coz v kone¢ném
dUsledku zméni zplsob prepravy zbozi
a cestujicich.

| kdyz se to dnes zda mnohym jako sci-fi,
jde o ne prilis vzdalenou realitu. Vyrobci
intenzivné investuji do vyzkumu a vyvoje,
aby zvysili bezpe€nost a ucinnost téchto
autonomnich systému. Jak prdmysl| po-
stupuje, inovace v technologii senzor(,
strojovém uceni a zpracovani dat v real-
ném Case hraji zasadni roli pfi zdokona-
lovani schopnosti vozll bez fidi¢e. Cilem
tohoto vyvoje neni pouze zlepsit vykon
vozidla, ale také se zaméfovat na inte-
graci uzivatelsky privétivych funkci, které
oslovi spotrebitele.

Spolecnosti pracuji na vytvoreni pevnych
ramcUl pro predpisy a normy, aby zajis-
tily, ze pfechod na autonomni flotily bude
spolehlivy a transparentni.

NELZE JiT PROTI VETRU
Bezproblémova integrace technologii

v ramci systému spravy vozového parku
zefektiviiuje provoz a vytvari soudrzné

prostfedi, kde rdizné prvky pracuiji v tan-
demu. Tento synergicky pfistup optima-
lizuje efektivitu, zlepsi rozhodovani v re-
alném Case a zajisti bezproblémovy tok
dat.
Integrace nasledujicich trendd sméfuje
flotily do éry, kde efektivita, udrzitelnost
a prizpUsobivost definuji novy standard
Uspéchu:
1. Telematika a pokrocila analyza dat.
2. Uméla inteligence a strojové uceni.
3. Rozhodovani na zakladé dat.
4. Elektricka a hybridni vozidla.
5. Mobilita jako sluzba (MaaS).
6. Blockchain (Technologie vytvari za-
znamy o udrzbeé vozidla, transakce s pa-
livem a zdznamy fidi¢l odolné proti neo-
pravnéné manipulaci).
7. Autonomni vozidla.
8. Internet véci a propojena vozidla.
9. Udrzitelnost a zelena flotila.
10. Bezpecnost a skoleni fidicU.
11. Flexibilni vozovy park.
Prijeti technologickych trendd spravy vo-
zového parku neni jen otazkou inovaci; je
to strategicky krok ke zvySeni efektivity
v celém spektru operaci vozového parku.
Od efektivni logistiky, optimalizovanych
tras a inovativniho fizeni paliva az po in-
teligentni planovani udrzby — dopad re-
zonuje celym procesem.
Pokroky v oblasti telematiky zajistuji sle-
dovani, diagnostiku a hlaseni v realném
Case, zatimco integrace udrzitelnosti pfi-
spivaji k ekologickym postuplm a snizuji
uhlikovou stopu. VylepSena bezpecnostni
opatreni chrani data a operace a posky-
tuji bezproblémovy a bezpec¢ny pracovni
postup. Na implementaci novych trend
do provozovani vozového parku zavisi
i konkurenceschopnost firem.

Jifi Ku€era

NOVINKY A ZAJIMAVOSTI ZE SVETA OBCHODU

A DODAVATELU NAJDETE KAZDY DEN
NA
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POVODNE SPOJILY
CECHY K SOLIDARITE

PO LETOSNICH POVODNICH, KTERE
MASIVNE ZASAHLY VELKOU CAST
SEVERNI MORAVY A JIZNi CECHY, SE

SOLIDARITA LIDi A FIREM UKAZALA JAKO

ZASADNI PRO ZVLADNUTI KRIZOVE
SITUACE V ZASAZENYCH REGIONECH.

»,Naro¢né zivotni situace a krize spojuji
lidi k solidarité. Jsem rad, ze se Potravi-
nové banky dokazaly zapojit od prvnich
hodin do efektivni pomoci a spole¢né
zmirnit tézkou situaci lidi v zatopenych
oblastech. Dékuji za §tédré dary a spo-
le€nou pomoc,“ uved! Ale$ Slavicek,
predseda Ceské federace potravinovych
bank.

CESKA FEDERACE
POTRAVINOVYCH BANK
DEKUJE ZA PODPORU

A POMOC:

Materialni dary: Albert, Billa, Bo-
navita, Cans, Coca-Cola HBS,
DHL, dm drogerie markt, DobSické

téstoviny, Chodovar, I.D.C. Praha,
ISD CESMAD Bohemia, Jan Becher
— Karlovarska Becherovka, Kauf-
land, Kostelecké uzeniny, Kosik.cz,
Lidl, Makro, Marks & Spencer, Mat-
toni 1873, MD logistika, MIékarna
Hlinsko, Mondelez, Nestlé Cesko,
Nutrend D.S., Olma, Orkla Foods,
PEAL, Penam, Penny Market, Ro-
shen First, Rossmann, Sanytol,
Sokolska uhelna, Steinex, Tchibo,
Tesco, Vodnanska driibéz
Logisticka podpora: HasiCsky za-
chranny sbor CR, Raben, UPS,
Ceska posta

A tisicm mensich firemnich a indivi-
dualnich darcq.

Potravinové banky zajistovaly ve spolupraci s viadou CR, generalnim §tabem HZS
a humanitarnimi organizacemi materialni pomoc v povodnovych oblastech.

Poslanecka snémovna schvalila 1. fijna 2024 novelu za-
kona o statnim rozpoctu roku 2024, ktera navysila povo-
lené vydaje statu o 30 mld. K& na sanaci povodnovych
$kod v zasazenych regionech. Céstka byla navrzena po
analyze povodnovych skod z roku 1997 a 2002.

CELKOVA HODNOTA DARU
PREKROCILA 130 MILIONU
Potravinové banky zajiStovaly v Uzké
spolupréci s viadou CR, generalnim $ta-
bem HZS a humanitarnimi organizacemi
materialni pomoc v povodriovych oblas-
tech. Zajistily zasobovani humanitarnich
skladll a sloZek 1ZS v zaplavenych ob-
lastech, koordinovaly distribuci materi-
alni pomoci v Moravskoslezském kraji,
Olomouckém kraji a JihoCeském kraji. Po
celé republice vznikla také sbérna mista,
kam lidé pfinaseli potfebné potraviny

a Cistici prostredky. Prostfednictvim sité
potravinovych bank byly tyto dary zava-
zeny do zasazenych oblasti.

Celkova hodnota dart prekrocila

130 mil. K&. Celkem pomohlo darem vice
nez 300 tis. lidi, ktefi darovali na 800 tun
materialni pomoci a pfispéli finanénimi
dary. Potravinové banky prepravily vice
nez 1 400 tun pomoci, 3 000 palet po-
travin a Uklidovych prostfedkd, vypravily
ptres 100 kamiond. Hned v prvnich dnech
ziskaly potravinové banky pomoc od ob-
chodnich fetézcl v celkové vysi pfesahu-
jici 40 mil. Ké.

OBCHODNICI POMAHAJI,

I KDYZ SAMI SCITAJI
SKoDY

Vedle dodavek pro Ceskou federaci po-
travinovych bank (CFPB) pomoc sméro-
vala i pfimo zasazenym oblastem a kri-
zovym §tablm. S ohledem na dopady
povodni obchodni fetézce pfipravily po-
moc a podporu také pro své zamést-
nance. V nékterych prodejnach v zasa-
zenych oblastech, napfiklad v Jeseniku,
Krnové, Opavé. Ostravé a Bohuming,

44

ReTaitNews



Foto: Hruska

Foto: Kaufland

byly zahajeny sanacni prace po povod-
nich. Prodejny, které byly zaplaveny, byly
a v nékterych pripadech dosud jsou do-
Casné uzavreny. K otevreni prodejen do-
chazi ihned, jakmile jsou opét bezpecné
a provozuschopné.

V pribéhu zafi probéhla ve vybranych
prodejnach fetézcl sbirka na podporu
Ceské federace potravinovych bank
(CFPB). Zékaznici méli riizné moznosti,
jak prispét — at uz finan¢né pfi placeni na
pokladnach, nebo darovanim vybranych
potravin. Tyto prostfedky a zboZi budou
vyuzity na pomoc potifebnym dle aktual-
nich pozadavkl. Soucasti iniciativy jsou
také interni sbirky mezi zaméstnanci né-
kterych firem.

Do pomoci se zapojily i ,lokalni“ obchod-
nici. Spole€¢nost Flosman se aktivné za-
pojila do pomoci oblastem zasazenym
povodnémi. Vzhledem k tomu, Ze je Uzce

spjata zejména s JihoCeskym krajem,
kde ma nejen sidlo a sit prodejen, ale
predevsim své zaméstnance a zakazniky,
jeji pomoc se soustredila hlavné do to-
hoto regionu. Spole¢nost Hruska se od
povodriového vikendu aktivné podili na
pomoci v Moravskoslezském kraji, kde
ma nejvice prodejen.

DO POMOCI SE ZAPOJILI

I ZAKAZNicI

Béhem jediného tydne pfispéli zakaz-
nici obchodniho fetézce Kaufland celkem
8 637 900 K¢ na podporu obyvatel ob-
lasti zasazenych leto$nimi povodnémi.
Spole¢nost Kaufland tuto ¢astku navysila
na 10 mil. K&. VSichni zakaznici spolec¢-
nosti Kaufland méli od 19. do 24. zari
moznost pfispét na pokladnach vsech
prodejen Kaufland pfispévkem ve vysSi

50 K¢ a vice. Sbirka vznikla pod zasti-
tou Ceské federace potravinovych bank
(CFPB), které bude také vybrana éastka

oficialné predana. Ziskané prostredky
jsou uréeny na nakup potravin a drogis-
tického zbozi podle aktualnich potfeb

v postizenych oblastech. Spole¢nost
Kaufland navic béhem prvnich dni po
povodnich v koordinaci s Krizovym $ta-
bem Moravskoslezského kraje a dalSimi
organizacemi také odeslala celkem osm
kamionl potravinové pomoci v hodnoté
vice nez 6 mil. KE do Krnova, Bohumina,
Olomouce, Opavy a do skladu potravi-
nové banky v Dubgi.

JE CAS NA MODERNIZACI
SYSTEMU DAROVANI
VvV CESKU
S obnovou postizenych oblasti vyrazné
vzroste potfeba darovani nepotravinar-
ského zbozi, jako je drogerie pro uklid,
nabytek pro nové vybaveni domovl
a obleceni. ,Je proto potieba, aby vliada
kone¢né srovnala podminky pro darovani
nepotravinarského zbozi s darovanim
potravin. Kvili nastaveni dafiového sys-
tému je bohuzel likvidace nepotravinar-
ského zboZi levnéjsi nez jeho darovani.
To nedava smysl ani v normalni situaci,
natoz pfi feSeni krizovych situaci, kdy ma
smysl hledat veskeré zplsoby pomoci
tém, ktefi byli zasaZzeni. Darovani zbozi
mUze zasadné prispét k rychlejsi obnové
zasazenych komunit,“ zd{raziuje prezi-
dent Svazu obchodu a cestovniho ruchu
CR Tomas Prouza.
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PREMIOVE ZNACKY,
VETSIi BALENI | EKOLOGIE

ROSTE POPTAVKA PO EKOLOGICKYCH
VARIANTACH A RECYKLOVATELNYCH
OBALECH, POPULARITU S| ZISKAVAJI

SOFISTIKOVANEJS| PRACI PROSTREDKY.
V SEGMENTU CISTENI VEDOU
UNIVERZALNI PROSTREDKY.

PFiblizné ¢tvrtina domacnosti si podle
Spotrebitelského panelu GfK v obdobi
Cervenec 2023 az ¢erven 2024 domU pfi-
nesla tradi¢ni praskové praci prostredky
a vice nez pétina domacnosti nakoupila
praci kapsle nebo tablety. Ctyfi z 10 do-
macnosti nakoupily specialni detergenty
ur¢ené na pradlo a textilie.

CESI DAVAJi PREDNOST
ZNACKAM V ,AKCI*

,PFi ndkupech pracich prostredk( da-
vame prednost znackovym vyrobkim.
Za privatni znacky utratily domacnosti
pouze 9 % z celkovych vydajd na ka-
tegorii. Slevové akce jsou v kategorii

ratkovém trhu celkové. Za akéni na-
kupy pracich prostredkd jsme vynaloZili

bezmala 7 K& z kazdé desetikoruny. Po-
lovina ¢eskych domacnosti nakoupila
béhem posledniho roku avivaze, pricemz
na nakup se vydaly v prdméru 4x a pri-
meérna ro¢ni Utrata jednoho kupujiciho
presahla 430 K&. | trhu avivazi dominuji
znackové produkty. Vydaje na privatni
znacky Cinily pouze 7 % a podobné jako
u pracich prostredk( smérovala vét-
Sina vydajl na nakupy v akci, konkrétné
65 %,“ uvadi Hana Padérova, konzultant
GfK Spotrebitelsky panel.

SPECIALNI PRIPRAVKY
TAHNOU MENE

Specialni pfipravky na péci o pradlo
nakupuje polovina domacnosti a na je-
jich nakup se vypravi bezmala 4x ro¢né.
K nejoblibenéjsim patfi odstrafovace

Univerzalni praci prostiedky nakoupily podle Spotiebitelského panelu GfK v obdobi

a gelové univerzalni detergenty.

Jak vyplynulo z vysledk( prizkumu trhu metodou Spo-
trebitelského panelu GfK v obdobi Cervenec 2023 az
Cerven 2024, praci prostfedky nakoupily v tomto obdobi
tfi Ctvrtiny eskych domacnosti. V priiméru uskutecnily
Ctyfi nakupy a za kategorii utratily prfes 1 070 K&.

skvrn, které v poslednim roce nakoupila
Ctvrtina Ceskych domacnosti. Pétina do-
macnosti nakoupila zmék&ovace vody

a 13 % domacnosti oslovily prostfedky
zajistujici stalost barev a chranici pradlo
pfed obarvenim. Ostatni segmenty maji
mensi okruh spotrebiteld. Patfi k nim
napfiklad vonné perli¢ky, prostfedky na
Skrobeni, béleni nebo dezinfekci pradla.
Podil vydaji na privatni znacky v tomto
segmentu je vy$si nez u pfedchozich
kategorii, pfedstavuje vice nez Ctvrtinu
z celkovych vydajd za dany trh, ale ani
tady nedosahuje podilu privatnich zna-
¢ek na rychloobratkovém trhu celkem.

CISTICI PROSTREDKY
NEJLEPE UNIVERZALNI
Cistici prosttedky pro domécnost nakou-
pilo podle prizkumu GfK Spotiebitelsky
panel béhem poslednich 12 mésicl osm
z 10 domacnosti. Domacnosti se bé-
hem roku vydaly na nakup v priméru 6x
a utratily za Cistici prostfedky 450 K¢.
»,Nejvétsi pocet kupujicich pofidil univer-
zalni Cistici prostredky bez chloru. V po-
slednich 12 mésicich je nakoupilo 56 %
doméacnosti, a to v priméru 3,5x. Nasle-
duji chlorové univerzaini prostredky, které
si pofidily tfi z 10 domacnosti v prdméru
dvakrat roéné. Ctvrtina domacnosti na-
kupovala Cistice odpadu. K dal$im ddle-
Zitym segmentlm patfi CistiCe koupelen,
podlah, oken, prostfedky proti plisnim
nebo na odstranéni vodniho kamene,*
popisuje Hana Padérova.

Pri nakupech ¢isti¢l pro domacnost jsou
privatni znacky dulezité, ale i tady davaji
Cesi prednost znadkovym produktiim.
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Slevové akce ovliviuji trh o0 néco méné
nez je pramér FMCG, na nakupy v akci
sméfuje 42 % z celkovych vydaji na Cis-
tiCe pro domacnost.

POPULARITA EKO CISTICU
NA VZESTUPU

»Sledujeme pozvolny ale trvale ros-
touci zajem o ekologickou drogerii a Cis-
tici prostredky, a to i pres jejich vyssi
cenu ve srovnani s témi ,,standardnimi“.
Obecné Ize fici, ze kromé ceny, pfi pro-
deji eko drogerie a Cisticich prostiedkd
stéle bojujeme s nedlvérou v jejich Ucin-
nost. Spotrebitelé nakupuji spiSe vétsi
baleni, ktera nabizeji finan¢ni Usporu,
néz certifikace — EU Ecolabel. My jsme
tuto certifikaci dostali v kvétnu 2024 na
Univerzalni Gisti¢ bez vang,“ fika Vero-
nika Kubatova, marketingova manazerka
znacky Cleanee.

Celoro¢né jsou podle jejich slov nejob-
uklid domacnosti v souvislosti s cho-
vanim domacich mazli¢kd. Pod znad-
kou Cleanee je dale popularni eko Cisti¢
na okna. NejnovéjSim produktem Cle-
anee jsou Eko tablety do mycky, které
maji pfirodni slozeni, pro B2B segment
je aktualné pfipravovana rada Cleanee
Professional.

UKLID SNADNO A RYCHLE
Znacka Domestos predstavila letos pénu
ve spreji Domestos Power Foam pro po-
hodIngjsi a efektivnéjsi Cisténi toalet, kte-
rou lze vyuzit také jako univerzalni Cisti¢
a pro dezinfekci koupelny. ,Se specialné
vyvinutym rozprasovacem zbavi péna
snadno toaletu i koupelnu 99,9 % virQ

a bakterii i v téZzko dostupnych mistech.
Lze ji otoCit vzhlru nohama a pénu tak
nastfikat i tam, kam to s béznym bale-
nim nebylo mozné. Diky husté aktivni
péné snadno pfilne k ¢isténému povrchu
a efektivné odstrani vodni kamen, my-
dlové skvrny a dalsi necistoty,” fika Ka-
rin Lorincova, Brand Managerka znacky
Domestos.

Mezi nejoblibenéjsi z produktl znacky
Frosch patfi specialni Cisti¢e. Jsou v nich
pouzity vyhradné pfirodni viing, jako je
levandule, malina, citron nebo pomeranc.
Letos na jare byla rozSifena kategorie au-
tomatického myti nadobi, a to o tablety

i gel do mycky Frosch Limetka All-in-1.

SPOTREBITELE VYZADUJI
DALSI BENEFITY

,O Cesich se fika, Ze jsme narod ,,&i-
chacl“, milujeme ving, a tedy to samé
ocekavame od vypraného pradla. Stale
pracujeme na vyvoji novych parfémi

v ramci avivazi a zlepsujeme technolo-
gie jejich vyuziti. Malokdo napfiklad vi,
ze pradlo, které po vyprani mifi do su-
Sicky, mlze byt pfedem vyprané s avi-
vazi a neni tfeba se obavat zaneseni fil-
tru. UZ davno neplati, ze avivaz je jen

o vini. Coccolino avivazZe fady perfume &

CISTICi PROSTREDKY
CS: CS Vsichni, Projekce na jednotlivce,
Vazeno, v %
Jaky druh pouzivate?

aerosol/ve spreji 27,4
praskovy 21,0

tekuty 91,2

vihéené ubrousky
na uklid

jiny

neuvedeno

26,3
0,9
1,6

PRACIi PROSTREDKY SYPKE/
TABLETY NA PRANI
CS: CS Vsichni, Projekce na jednotlivce,
Vazeno, v %
Jaky typ pracich prostfedkl nejéastéji
pouzivate?

Gely
kapsle
sypké
tablety
tekuté
neuvedeno

34,8
20,9
46,0
10,1
46,0

0,9

Zdroj: MEDIAN, Market & Media &Lifestyle - MML-TGI
CR 2023/2024 4. a 1. kvartal (18. 9. 2023 - 31. 3. 2024)

care s technologii Pro-fibre pfi pravidel-
ném pouzivani pomohou chranit viakna
a barvy oblec¢eni. Parfémy Coccolino
avivazi se uvoliuji postupné béhem no-
Seni a diky tomu obleCeni vydrzi vonét
dlouhou dobu,” fika Veronika Cesarova,
brand manazerka znacky Coccolino.
Coccolino reaguje téz na trend poptavky
po produktech, které jsou Setrné k citlivé
pokozce. V kazdé rfadé Coccolino, at uz
avivazi nebo pracich prostfedkd, je za-
stoupen ,Sensitive” produkt, ktery je der-
matologicky testovan pravé pro citlivou
pokozku. Spotfebitelé stale Castéji vyhle-
diz je potési, ze veskeré Savo kapsle na
prani a nove i Coccolino kapsle na prani
jsou k dispozici v kartonovych obalech,
bez obsahu plastu.

»Hitem jsou také Coccolino praci gely
pro barevné nebo tmaveé pradlo, jez

jdou ruku v ruce s trendem, ze spotre-
bitelé neperou jen z divodu odstranéni
skvrn, ale chtéji dodat obleCeni pfidanou
péci, aby vydrzelo co nejdéle. Praci gely
a kapsle Coccolino se mohou pochlubit
zcela novym designem. Nového designu
se dockaly i Savo praci gely,” shrnuje Ve-
ronika Cesarova.

PRI NAKUPU ROZHODUJE
UCINNOST | CENA
~Spotrebitelé kladou ddraz na Ggin-
nost pouzivanych prostfedki. V praxi to
znamena, Ze Cisti¢e musi vydistit kon-
krétni plochu, odstranit vodni kamen
v koupelng, zbavit mastnoty v kuchyni
a podobné, a to v8e dlikladné a rychle.
U prani samoziejmeé kupujici zajima také
Setrnost praciho prostfedku ke tkaniné
a nasledné k pokoZce. Je fantastické sle-
dovat, Ze se lidé zajimaji rovnéz o do-
pad na zivotni prostfedi, posun smérem
k ekologii je vyznamny,“ uvadi Markéta
TerCova, obchodni a marketingova redi-
telka znacky Frosch, a pokracuje: ,,Ze-
jména nékolik poslednich let pozorujeme
v naSem segmentu pfibyvani mnoha
novych ekologickych znacek, Casto se
jedna o lokalni vyrobce."

Simona Prochazkova
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SORTIMENT

KVALITNIi COKOLADA MA
VELMI KRATKE SLOZENI

KDE SEHNAT NEJLEPSi KAKAOVE BOBY
A PROC JE PRI VYROBE DULEZITE DBAT

NA EKOLOGII A UDRZ[TELNOST? ZEPTALI
JSME SE FILIPA TEPLEHO, ZAKLADATELE

SPOLECNOSTI AJALA.

B Kdy a jak vznikla spole¢nost Ajala?
A ¢im vam ucarovala pravé ¢okolada?
Ajala vznikla v roce 2014 v Brné. Jeji po-
Catek lezi v jedné jediné okoladeé, pfive-
zené kamaradem z Guatemaly od Mayd.
Kdyz jsem ji ochutnal, tak opravdu ne-
pfehanim, ale zanechal jsem UpIné jiného
obchodniho planu a ponofil se do stu-
dia pravé mayské ¢okolady. Poté jsem

si fekl, Ze ji neni slozité vyrobit a védél
jsem, ze praveé to bych chtél délat. Sa-
moziejmeé jsem velmi brzy zjistil, ze vyro-
bit kvalitni Cokoladu ve skute¢nosti slo-
Zité je, ale znate to, na za¢atku se vzdy
vSechno zda jednodussi.

B Portfolio vasi ¢okoladovny je po-
mérné rozmanité, jaké druhy a typy
¢okolad, kromé té klasické tabulkové,
vyrabite?

Ajala vyrabi tabulkové ¢okolady takzvané
bean-to-bar, od bobu po tabulku. To zna-
mena, ze si boby nakupujeme v péstitel-
skych zemich, sami prazime, meleme na
tzv. ¢okoladovou masu a z ni odlévame
tabulky ¢okolady. Tabulkova ¢okolada je

zakladem naseho sortimentu, ale nové
nas hodné bavi do nasi ¢okolady nama-
Cet ovoce a ofechy, takze brzy se v sor-
timentu objevi tfeba fantastické mango

z malé rodinné farmy z Thajska, které na-
macime do ¢okolady. V ¢okoladé mame
téz ofechy nebo meruriky. Nasim nejvét-
$im hitem jsou pak pravé baby banany

v ¢okoladé, dale nabizime horkou ¢oko-
ladu a unikatnim produktem je Raus, coz
je horky energeticky napoj z okolady

a povzbuzujicich bylin. A nesmim zapo-
menout na Mazané Ajaly, coz jsou ¢oko-
ladové krémy.

B Cokolada je velmi poptavanym
artiklem a ta kvalitni neni zrovna
levna. Podle ¢eho poznat tu skute¢né
dobrou?

To bude dlouha odpovéd. Pfedné musite
hledat ¢okoladu bean-to-bar. Tu poznate
jednodu$e podle toho, Ze na obalu na-
jdete hesla jako bean-to-bar, femesina
nebo vybérova a pak ¢asto i zemi nebo
dokonce farmu plvodu kakaovych bobd.
A hlavné, bude mit hodné kratké slozeni:

Ajala vyrabi tabulkové ¢okolady takzvané bean-to-bar, od bobu po tabulku.

Cokolada je pina zdravi prospésnych latek. Jak poznat
skute¢né dobrou a poctivou ¢okoladu, ktera neni pina
pridanych tukl a cukru?

kakaové boby a néjaké sladidlo, popfi-
padé jesté kakaové maslo. My jako sladi-
dlo pouzivame panelu, susenou titino-
vou stavu, obvyklejsi je samoziejmé cukr.
A pokud je ¢okolada mlécna, tak jesté
mléko. Ale nic vic. Zadna zahustovadla,
pfidané tuky, lecitin. Pozor, kdyz napfi-
klad Gtete ve sloZeni ,kakaova hmota“,
to je pak jasné, ze tuto Cokoladu dany
vyrobce nevyrabél.

l Kvalitni ¢okolada neni jen sladkosti,
ale ma radu benefitd pro zdravi, je to
tak?

Ano, ¢okolada obsahuje spoustu zdravi
prospésnych latek, jako jsou antioxidanty
a flavonoidy, které pomahaji bojovat proti
volnym radikaldm v téle, podporuji zdravi
srdce, snizuji krevni tlak a zlepsSuji krevni
obéh. Dale hoicik, ktery je klicovy pro
mnoho télesnych funkci, véetné svalové
a nervové &innosti, regulace krevniho
tlaku a syntézy bilkovin, a Zelezo, které

je dllezité pro tvorbu ¢ervenych krvinek.
Zajimava je rovnéz latka theobromin, tedy
pfirodni stimulant, ktery ma mirné

48

ReTaitNews



povzbuzujici u¢inky, aniz by zplsobo-

val nervozitu ¢i nespavost, jako je tomu

u kofeinu. Kakaové boby také podporuji
produkci serotoninu a endorfinl v mozku,
coz zlepSuje naladu a pomaha bojovat
proti stresu. Nase ¢okolady jsou vyrabéné
pfimo z kakaovych bobd, které se Setrné
uprazi, aby v nich byla zachovana chut

a zdravi prospésné latky a pak se dlouho
a pomalu melou. Diky tomuto procesu

si zachovaji hodnotné latky, pro které je
prava ¢okolada nazyvana pokrmem boh0.

B Které druhy éokolady maiji Cesi
nejradéji?

Nemohu mluvit za cely trh, ale pouze za
nase zakazniky a nase ¢okolady. U nas
tazkem z divokych pomeranci — Kvéty
a pomerance, 70% Cokolada s morskou
soli a pak také Nugatova se zamletymi
liskovymi ofisky. Zakaznici si radi ne-
chavaiji poradit, proto jsou oblibené uz
nami sestavené baliCky ¢okolad, které se
k sobé hodi, maji néjaké spolecné téma
— tfeba bali¢ek ¢okolad, které posbiraly
ceny na svétovych soutézich, je dlouho-
dobé nejoblibengjsi.

B Sledujete néjaké zmény v poptavce,
napftiklad, jakym smérem se ubiraji
trendy, pokud jde o prichuti?

V prabéhu roku se chuté zakaznik( tro-
chu méni, napfiklad kolem Vanoc je jed-
noznacné nejvyssi poptavka po typicky
vanocnich chutich. Mame totiz specialni
limitovanou edici ¢okolad vanilkovy ro-
hlicek, kastany a vanoc¢ni kofeni a o tu

je kazdoro&né obrovsky zajem. Ale jinak
navzdory tomu, ze mame v sortimentu
tfeba ¢okolady vylozené letnich chuti,
jako je Kokos a ananas nebo limitovana
edice Jahoda, tak se prodavaji v priibéhu
roku podobné.

A co se tyCe prlbéhu ¢asu od vzniku
Ajaly, je jasné vidét, ze se zakaznici méné
boji experimentovat a bavi je netradi¢ni
chuti. Na zac¢atku volili spiSe klasické

s ofechy, dnes uz se neboji ani zahadnéj-
Sich druh, jako je tfeba Chleba ¢i Mak

s viSnémi.

SORTIMENT

B Odkud pochazeji suroviny, zejména
tedy kakaové boby, které pouzivate pri
vyrobé vasich ¢okolad?

Boby nakupujeme bud’ pfimo od jednotli-
vych farem, nebo zpracovatelskych pod-
nikl z Ekvadoru, Dominikanské repub-
liky, Haiti, Nikaragui, Belize, Tanzanie,
Ugandy nebo Madagaskaru.

FilipTeply, zakladatel spole¢nosti Ajala

B Mizete pfiblizit, jakym zpisobem
probiha vyroba vasich ¢okolad?

Cely proces probiha v nasi brnénské vy-
robné. Vybérové kakaové boby jemné
prazime a pak je pomalu meleme Zulo-
vymi kameny nékolik dnd, abychom za-
chovali v ¢okoladé vyzivné latky. Pak se
Cokolada stafi — nékolik dnd odpociva,
aby se v ni uklidnily vSechny mletim na-
startované procesy a spojily chuté. Poté
¢okoladu temperujeme, abychom prede-
$li nehezkému bilému povlaku, a poté li-
jeme do forem a ru¢né balime.

B Dodavate ¢okolady také do ob-
chodnich fetézcu?

Nasim hlavnim prodejnim kanalem
je vlastni e-shop, ale nase ¢okolady
je mozné koupit i na mnoha dalSich

internetovych obchodech, jako jsou Roh-
lik nebo Aktin, dale ve specializovanych
¢okoladovych obchodech a e-shopech

a také v mnoha spratelenych kavarnach.

B Jak by mél vypadat obal kvalitni ¢o-
kolady, aby upoutal pozornost a za-
roven byl funkéni. Kdo rozhoduje

o designu baleni?

Tak to vam nepovim. My jsme $li jednou
cestou, ale nemyslim si, Ze je to ta jedina
spravna. O designu rozhoduiji ve finale
ja, ale grafik pfipravuje papir, do kte-
rého se bude balit, na zakladé mé hrubé
predstavy o tom, jak tu danou ¢okoladu
citim, jaké barvy, tvary, odstiny vnimam

v jeji chuti. VZzdycky mi dava na vybér

a ja uz se pak rozhoduji pomérné dost
instinktivné.

B A jaké panuji v sou¢asnosti nejvétsi
trendy na trhu s ¢okoladou?

To, co vas nejspi$ zajima, je velky rozvoj
femeslinych ¢okoladoven, které rostou

po celém svété. Kdyz jsme zacinali, ne-
byly v Evropé témér zadné, ted uz je jich
mnohem vice a tim se vybérova ¢okolada
stava vyrazné dosazitelngjsi. Coz je ba-
jeény vyvoj.

B Jak podporujete ve vasi firmé
dnes tolik diskutovanou trvalou
udrzitelnost?
Udrzitelnost je pro mé naprosto zasadni
téma, podobné dllezité jako chut ¢o-
kolady. Kakao je komodita, jejiz pés-
tovani ma bohuzel mnoho negativnich
vedlejSich dopadU, od odlesiiovani, pres
vykofistovani producentl az po dét-
skou praci. Ale nemusi to tak byt. Kakao
nakupujeme za takové ceny, aby jeho
péstitelé dostali spravedlivé a férové
zaplaceno, vybirame si takové pésti-
tele, ktefi pro péstovani kakaa pouzivaji
lesni farmy, tudiz nekéceji, ale péstuji ho
v souladu s pfirodou, aby se tak naopak
destny les asporni o kousek rozsifil. Ri-
kame, ze kazda tabulka obsahuje 100 %
lasky a myslime to vazné - lasky k ¢oko-
ladé a ke vSem a vSemu, kdo nam umoz-
nuji ji vyrabét.

Simona Prochazkova
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KOMODITY: PRO TRH
S KAVOU JE KLICOVA
EVROPSKA POPTAVKA

GLOBALNI TRH S KAVOU OVLIVNOVANY
NA STRANE NABIDKY HLAVNE BRAZILIi

A VIETNAMEM BY K URYCHLENI SVE
OBJEMOVE DYNAMIKY POTREBOVAL NOVE

RUSTOVE IMPULZY. TY MOHOU PRIJIT
HLAVNE Z ASIE, ZATIMCO EVROPSKY TRH
JE DO ZNACNE MIRY NASYCENY.

Objem spotreby kavy v EU v zasadé
stagnuje. V obdobi 2021-2023 stoupl jen
0 0,2 % na lonskych 1,74 mil. tun, coz
odpovida 23,6 % celosvétového uka-
zatele. Zprava ECF to vysvétluje tim, ze
unijni trh je ,nasyceny a sofistikovany*“.
Avsak chybéjici dynamiku — dalsi impulzy
pro poptavku — do zna¢né miry ovliviuje
chaby hospodarsky rlst a béhem néko-
lika uplynulych let také vysoka mira in-
flace oslabujici kupni silu domacnosti.
Nejvétsi pokles béhem triletého sledo-
vaného obdobi zaznamenaly severské

a baltské zemé. Nejvétsi propad nastal
ve Finsku (-11,7 % na lonskych 42,3 tis.
tun), dale v Dansku (-4,2 % na 32 tis.

- = :
- - il =

tun). Situace nepreje spotrebé kavy také
ve stifedni Evropé. Jeji prodej se v Ma-
darsku béhem uplynulych tfi let propadl|
0 16,4 %, v Cesku se snizil 0 4,1 % a na
Slovensku o0 2 %. Na velkych zapadoev-
ropskych trzich nastal nejvétsi pokles ve
Francii (-7,3 %) a Nizozemsku (-5,5 %),
zatimco nejvétsi vzestup vykazal ra-
kousky trh (4,4 %).

Némecko, jehoz trh s kavou je v ramci
EU nejvétsi, negativnimu trendu Uuspésné
Celi. Spotreba tam v letech 2021-2023
vzrostla 0 5,2 % na 474 tis. tun. To samé
plati o jizni Evropé, kde v Portugalsku
stoupla o vice nez 10 %, ve Spanélsku

a ltalii shodné 0 2,4 %.

r‘

Nejvice $alka si podle statistik dopFavaji Nizozemci s primérnou roéni spotiebou 8,11 kg

kavy na jednoho obyvatele.

sEuropean Coffee Report 2021/2023“ Evropské asocia-
ce pro kavu (European Coffee Federation — ECF) sidlici
v Bruselu ¢erpa z Udajd analytické spole¢nosti Euro-
monitor International a Eurostatu. Pod pojmem ,kava“
shrnuje kavu Cerstvou (zrna, lusky a mletou kavu) plus
kavu rozpustnou (instantni).

KAVE HOLDUJI HLAVNE
SEVERANE

Nejvice 8alk( si podle statistik dopravaji
Nizozemci s prdmérnou ro¢ni spotre-
bou 8,11 kg kavy na jednoho obyvatele.
Po nich nasleduji Finové, Danové a Své-
dové. Paté misto v EU nalezi Rakusa-
ndm. Nékteré Zeb¥iCky udavaji odligné
poradi, kdyz na prvni misto v Evropé kla-
dou Lucembursko nebo Finsko.

SPOTREBA KAVY NA JEDNOHO
OBYVATELE V EVROPE 1

VICE NA WWW.RETAILNEWS.CZ

Cena neprazené (zelené) kavy na mezina-
rodnich trzich uz delsi dobu roste. | kdyz
objem spotfeby v EU v zasadé stagnuje,
hodnota trhu v obdobi 2021-2023 hlavné
pod vlivem stoupajicich svétovych cen
neprazené kavy vzrostla na vice nez 26,3
mld. eur, coz bylo meziro¢né o 6,5 % vice
a proti roku 2021 o 14 % vice. Zdrazeni
nejvice dopadlo na stfedni a vychodni
Evropu, jez se potykala s mnohem vyssi
inflaci nez Evropa zapadni.

Hodnota trhu, jak ji spocitali experti Eu-
romonitor International, za posledni tfi
roky nejvice stoupla v Polsku (0 43 %),
Litvé (42,5 %) a Rumunsku (31,3 %).

Z nejvyspélejsich zemi vyrazny vzestup
zaznamenaly Svédsko (0 26,5 %) a Irsko
(24,3 %).

TABULKA
—

TABULKA
—

HODNOTA TRHU S KAVOU 2

VICE NA WWW.RETAILNEWS.CZ
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V PRODEJI HRAJE
PROMINENTNI ROLI
MALOOBCHOD

Ve 27 &lenskych statech EU se prevazna
vétsina kavy ke spotfebitelim dostava
pfes maloobchodni prodej. Nejvice je to
na Slovensku (96 % objemu) a v Cesku
(92 %). Vysoky je tento ukazatel také

v Némecku (89 %) nebo Polsku (88 %).
Jedinou vyjimku predstavuje Recko, kde
s podilem 53 % na objemu prodeje pre-
vladaji gastronomické podniky. Na opac-
ném konci je Slovensko (4 %).
Gastronomii (stravovacim sluzbam -
food service) pfipada vyznamna uloha

v zemich se silnou pfijezdovou turistikou.
V Portugalsku jeji podil ¢ini 45 %, Chor-
vatsku 41 %, Spanélsku 39 % a v Itdlii
28 %.

Vétsina statd EU loni zaznamenala po-
kles maloobchodniho prodeje kavy, za-
timco sektor gastronomie zvysil svij po-
dil z 19 na 21 %. Slabsi maloobchodni
prodej napovida, ze domaci spotfeba
kavy v zemich pravdépodobné dosahla
svého vrcholu, konstatuje ECF.

SPOTREBA KAVY PODLE
PRODEJNICH KANALU 3

VICE NA WWW.RETAILNEWS.CZ

MEZINARODNIi OBCHOD

S KAVOU Z POHLEDU ECF
Mezinarodni trh s kavou svoji poptav-
kou nejvice ovliviuje Evropska unie, a to
hlavné rozsahlym dovozem neprazené
kavy. Ten se loni snizil pfiblizné o de-
setinu na 2,65 mil. tun (absolutné asi

0 300 tis. tun méné). Hlavnim ddvodem
je, ze prazirny sahly hloubé&ji do zasob.
Kli€¢ovym dovozcem je Némecko, které
nakoupilo kolem 900 tis. tun (proti skoro
1,1 mil. tun v roce 2022). Nasleduiji Italie
(622 tis. tun) a Belgie (276 tis. tun).
Vyznamnymi dovozci jsou také dvé zemé
stojici mimo EU - Britanie a Svycarsko.
Polsko, nejvétsi stfedoevropsky trh,

v roce 2023 dovezlo 20 655 tun (pfedloni
24 854 tun), pro Cesko ECF s odkazem
na udaje Eurostatu udava necelych 1 561
tun (pfedloni skoro 2 084 tun).

TABULKA
—

SORTIMENT

Z celkového dovozu neprazené kavy do
EU pfipada na Brazilii, nejvétsiho svéto-
vého producenta kavy, skoro 35 % (loni
absolutné 921,5 tis. tun). Nasleduje nej-
vetsi producent kavy robusta Vietnam
s podilem 23,9 % (632,8 tis. tun). Treti
misto nalezi Ugandé (7,8 %), Ctvrty je
Honduras (6,4 %) a pata Indie (4,5 %).

KLiCOVi DODAVATELE
NEPRAZENE KAVY DO EU 4

VICE NA WWW.RETAILNEWS.CZ

Brazilie si jako klicovy dodavatel stabilné
drzi dominantni pozici s vice nez tretino-
vym podilem na celkovém importu do EU
(v roce 2021 to bylo dokonce pres 37 %).
Ale, jak poznamenava ECF, zemé pfisla

0 svOji ,milionovou znacku®, kdyz jeji vy-
voz do EU loni meziro¢né klesl o0 11,5 %.
na necelych 922 tis. tun. Brazilii totiz po-
stihlo mimoradné nepfiznivé pocasi. Je-
nom kvUli mrazdm podle odhadu pfisla

0 10-12 mil. zokl po 60 kg.

Dovoz neprazené kavy predstavuje
skoro 95 % celkového objemu veskeré
dovazené kavy a jejich produktt. Dalsi

TABULKA
—

polozky tvofi mj. dovoz prazené kavy
(loni 66 322 tun) a dovoz neprazené kavy
neobsahuijici kofein (21 754 tun).

Nejvice dovazené prazené kavy na unij-
nim trhu pochazi ze Svycarska (loni pres
58 tis. tun) a potom z Britanie (pfes 9 tis.
tun), uvadi Eurostat.

EVROPANE PIJi VICE
ROZPUSTNE KAVY

Dovoz rozpustné kavy pred pandemii —
podobné jako veskery dovoz kavy do EU
— klesal a v roce 2018 dosahl necelych
48 tis. tun. Ale spotrebitelské chovani

v roce 2020 vyrazné zménila pandemie
a s ni vyrazné stoupla domaci konzu-
mace. Dovoz rozpustné kavy ve zminé-
ném roce prudce vzrostl na 63,6 tis. tun.
V nasledujicich letech se snizil kvili vy-
stoupeni Britanie z EU, nejvétSiho doda-
vatele rozpustné kavy na jednotny trh.
Poté se doCasné narusené obchodni
vztahy narovnaly a britsky vyvoz do EU
loni vzrostl na 15 242 tun (23,6 % celko-
vého unijniho dovozu rozpustné kavy) ve
srovnani s 12 166 tun v roce 2022. Druhé
misto nalezi Vietnamu, ktery v uplynulém

PRODEJ KAVY V EVROPSKE UNII
(objem tis. tun, vybrané zemé)

Zemé _____|2021 2022|2023 | Hodnotav roce 2023 (mil. eur) _

Némecko 450,3 466,4
Francie 229,9 220,9
Italie 186,1 189,5
Spanélsko 143,9 1457
Nizozemsko 98,4 941
Polsko 106,1 108

Svédsko 851 825
Rumunsko 47,5 46,3
Rakousko 45,4 47,7
Recko 331 332
Madarsko 29,8 26,9
Cesko 244 24

Chorvatsko 22,1 21,6
Slovensko 14,8 14,5

473,9 6 057
2131 4 664
190,6 2571
147,4 2186
93 1199
108,1 1554
84,3 614
46,3 633
47,4 1068
31,9 383
24,9
23,4 536
21,6 210
14,5 324

Pozn.: Udaje z jinych pramen( se mohou ligit kvali odlisné metodologii

Zdroj: Euromonitor International
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roce zvySil dodavky na 11 563 tun proti
7470 tun v roce 2022, a tim s podilem
15,3 % predstihl Indii.

Evropska unie neni jenom hlavnim do-
vozcem kavy, ale rovnéz jejim dllezi-
tym vyvozcem, coz plati pfedevsim pro
prazenou kavu. Loni se ji vyvezlo pres
212 tis. tun proti témér 216. tis tun v roce
2022.

ZAHRANICNi OBCHOD EU
S KAVOU 5

VICE NA WWW.RETAILNEWS.CZ

VYVOZ PRAZENE KAVY

Z EU LONI KLESL...

Obchodni bilance EU vykazuje znaény
prebytek hlavné u prazené kavy. Zemé
EU ji loni vyvezly skoro 217 tis. tun
(v€etné kavy bez kofeinu), coz bylo me-
zirocné o 2 % méné. Nejvétsim odbytis-
tém zUlstala Britanie bez ohledu na to, Ze
od prvniho Unora 2020 skongilo jeji ¢len-
stvi v EU. Jeji dovoz se viceméné stabi-
lizoval na Urovni kolem 40 tis. tun a po-
dil na unijnim exportu stoupl ze 17,7 %
v roce 2021 na lofskych 18,2 %.

Na druhém misté v pfehledech Eurostatu
zUstava Rusko, avSak vyvoz na jeho trh
klesl z vice nez 30 tis. tun v roce 2021
(14% podil na celkovém exportu z EU)
na 21,8 tis. tun loni, tedy o skoro 0 27 %.
ZmenSil se také podil tfeti Ukrajiny, a to

TABULKA
—

Evropané piji vice rozpustné kavy.

SORTIMENT

ze 11,3 % v roce 2021 na 8,6 % v uply-
nulém roce. Vyznam této zemeé pro ex-
port vyrazné vzrostl v letech 2016-2021,
kdy jeji dovoz prazené kavy z EU vzrostl
0 82 % na 24,4 tis. tun. Ukazuje se, Ze
tzv. postsovétsky prostor zUstava bez
ohledu na ruskou agresi vici Ukrajiné
pro evropské prazirny hlavnim odbytis-
tém. Na Rusko, Ukrajinu a Bélorusko (to
s lofiskymi 5,1 tis. tun zaujalo 11. misto
v exportnim zebfiku) loni pfipadlo 22,1 %
objemu prazené kavy vyvazené z EU.

VYVOZ PRAZENE KAVY Z EU 6
ViCE NA WWW.RETAILNEWS.CZ

...ZATO STOUPL EXPORT
KAVY ROZPUSTNE

Evropské prazirny vyuzivaji toho, Zze ve
svété stoupa obliba rozpustné kavy. Vy-
voz z Evropské unie na tfeti trhy loni me-
ziro¢né stoupl o 7,1 % na skoro 83,6 tis.
tun. Také na tomto segmentu se - stejné
jako u prazené kavy — negativné projevil
brexit a valka na Ukrajiné.

Britsky dovoz z EU, ktery v roce 2020
Cinil 25,4 tis. tun (33,5 % celkového unij-
niho vyvozu), poté soustavné klesal az
na lofiskych 22,4 tis. tun. Avsak stale to
je 27 % objemu exportovaného z unie.
Vyvoz do Ruska se loni ve srovnani

s rokem 2021 snizil skoro o pétinu na

5 880 tun a ve srovnani s rokem 2016,

”I , 4 W i

kdy kulminoval (12 075 tun), se pro-

padl dokonce o polovinu. Zatimco

v roce 2021, tedy pred invazi na Ukra-
jinu, Rusko zaujimalo v exportnim zeb-
ficku EU druhé misto s 9% podilem hned
za Britanii (tehdy 29,3 %), loni kleslo na
misto Sesté se 7% podilem.

TABULKA
—

VYVOZ ROZPUSTNE KAVY ZEU 7
ViCE NA WWW.RETAILNEWS.CZ

VE SVETE SE CEKA MIRNY
RUST SPOTREBY

Evropska asociace pro kavu o¢ekava, ze
celosvétova spotieba kavy se v sezéné
2023/24 meziro¢né zvysi 0 2,2 % po
pfedchozim 2% poklesu. Celkovy objem
by tak mél dosahnout 10,74 mil. tun, coz
ladi s ¢ervnovou predpoveédi amerického
ministerstva zemédélstvi (USDA) udava-
jici 170,6 mil. Zokd po 60 kg (tedy zhruba
10,3 mil. tun).

| kdyz kava neni typicky ,elasticky pro-
dukt®, ktery rychle reaguje na ménici

se pomér mezi nabidkou a poptavkou,
podle zpravy Svétové organizace pro
kavu je zfejmé, ze ,slozité globalni eko-
nomické prostredi“ mélo negativni vliv na
spotrebu tohoto napoje.

NejvétSim spotrebitelem kavy mezi jed-
notlivymi zemémi jsou USA s loriskym
objemem 1,61 mil. tun, coz bylo mezi-
ro¢né o 3,6 % vice. Na globalni spo-
trebé se tak podileji pfiblizné 15 %. Sta-
tistické udaje napovidaji, ze konzumace
se v USA po obdobi pandemie vyvijela
pfiznivéji nez v Evropé. Mezi velkymi za-
padnimi ekonomikami se trhu s kavou
nyni nejlépe dafi v Kanadé, kde spo-
tfeba loni meziro€né stoupla 0 5,2 % na
243 tis. tun.

Brazilie je nejenom nejvétsi svétovy pro-
ducent kavy, nybrz také druhy nejvétsi
spotrebitelsky trh hned za USA. Spo-
tfeba tam loni vzrostla o 1,5 % na 1,38
mil. tun, coz je 12,7 % globalniho uka-
zatele. Brazilie podle konzumace na
jednoho obyvatele s loriskymi 6,4 kg
predstihla do té doby vedouci Kanadu
(6,2 kg).
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CAJ A KAVA:

SORTIMENT

-y ) & 4

CESI JSOU NAROCNEJSI

KAVA JE DRUHOU NEJVICE

OBCHODOVANOU KOMODITOU A ROCNE

SE Ji VYPIJE VICE NEZ DVE MILIARDY
SALKU PO CELEM SVETE.

V segmentu teplych napojl se projevuje
predevsim zajem o kvalitu a také zdravy
zivotni styl. V ¢ajové i kavové kulture se
kazdoro¢né objevuji nové trendy, které
méni poptavku a hledaji si své misto,
mnohdy velmi Uspésné, mezi tradi¢nimi
druhy. V pfipadé kavy jsou aktualné tren-
dem tzv. ,ready to drink“ kavové napoje
a dale neobvyklé speciality jako napfi-
klad espresso orange (osvézujici drink
z espressa a pomerancového dzusu)
nebo espresso tonic (kombinace silné
cerné kavy a oblibené nahorklé limo-
nady). Pokud jde o Caje, patrny je vze-
stup zajmu o ¢aje funkéni se zdravot-
nimi benefity a speciality typu matcha Ci
oolong.

KAVU, CAJ A KAKAO
NEJRADEJI V AKCI

Mezi produkty na pfipravu teplych napojt
fadime kavu, ¢aj a kakao. Alespori jednou
ro¢né si néktery z téchto napoji koupila
podle prizkumu trhu metodou Spotie-
bitelského panelu GfK za obdobi srpen

Nejéastéji lidé v Cesku sahaiji po hrnku éaje hned rano (39 %) nebo béhem dopoledne (18 %).

2023 az Cervenec 2024 témér kazda
Ceska domacnost. Primérna domacnost
si produkty na pfipravu teplych napojl
koupila pfiblizné jednou za dva tydny

a rocné za né utratila bezmala 2 500 K¢&.
Ceské doméacnosti vyuzivaji hojné zvy-
hodnéné cenové podminky. Za posled-
nich 12 mésicl zaplatily témér dvé tretiny
vydajll pravé v ramci akénich nakupd. Za
nakup teplych napojd utratily doméacnosti
nejvic v hypermarketech a diskontech.

VEDE INSTANTNIi KAVA

A OVOCNY CAJ

Z hlediska poc¢tu kupujicich je podle
Spotrebitelského panelu GfK nejoblibe-
né&jsim typem teplych napojl kava. In-
stantni kavu si jednou za rok koupi témér
dvé tretiny domacnosti, mletou kavu vic
nez 50 % domacnosti, kavové specia-
lity (2v1, 3v1, cappuccino a dalsi) a zrn-
kovou kavu si koupila vice nez tretina
domacnosti. Za poslednich 12 mésicl

si prdmérna ¢eska domacnost z ob-
chodl pfinesla pfiblizné 3 kg mleté kavy.

V Evropé se primérna spotieba kavy pohybuje ko-
lem 5,5 kg na osobu za rok. Pokud jde o €aj, nejvyssi
spotfebu ma Turecko, kde se ro€né na osobu vypiji az
4 kg Caje, nasleduje Velka Britanie a Irsko s prdmérnou
spotrfebou kolem 3 kg na osobu.

V pfipadé kupuijicich zrnkové kavy to
bylo o néco vic, pres 4 kg. Nejvyssi podil
akénich nakupl je v segmentu instantni
kavy, ¢ini vice nez 80 % celkovych vy-
dajl uréenych na tento typ kavy.

Caj si za sledované obdobi koupilo devét
z 10 domacnosti a vlozily ho do svého
kosiku v priméru jednou za mésic. Prd-
mérné vydaje kupujici domacnosti pre-
Caj ovocny, ktery nakoupilo 72 % do-
macnosti, a bylinkovy, ktery volily dvé
tretiny doméacnosti. Cerny &aj nakoupilo
42 % domacnosti a zeleny méné nez tre-
tina domacnosti.

Kakao si ve sledovaném obdobi koupilo
vic nez 60 % domacnosti, a to pfiblizné
jednou za Gtyfi mésice. Primérné vydaje
kupujici domacnosti presahly 200 K¢,
pritemz nejvétsi ¢ast z vydajl uréenych
na tuto kategorii bylo zaplaceno za in-
stantni kakao.

CAJ sI CESI DOPRAVAJI
CASTO A RADI

Podle prizkumu obchodl Albert z listo-
padu 2023 je Cesko téméf presné na pdl
rozdélené na pfiznivce kavy (53 %) a Caje
(47 %). Ten si da kazdy den az 60 % do-
tazanych, nej¢astéji rano. Nejoblibengjsi
jsou Caje ovocné, coz potvrzuji i pro-
dejni data. Alespori jednou denné si za-
lije Salek Caje 56 % lidi. Kazdy Ctvrty
Cech ochutna &aj alespoi jednou za ty-
den, zatimco pouhé jedno procento re-
spondent nepije ¢aj vibec. Prizkum
déle ukazal, ze Cesi a Cesky si pro &aj
na pripravu domaciho nalevu nejcastéji
chodi do b&zné obchodni sité (73 %),
néktefi vyuzivaji sluzeb specializovanych
prodejen (18 %), ale také Iékaren (5 %).
Préizkum obchodl Albert se dotazoval
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také na to, pro¢ lidé radi piji ¢aj. Vibec
nejCastéj8im ddvodem je, Ze jim zkratka
chutna (66 %). Salek &aje si Cesi davaji
radi také pro zahrati (49 %), pro zdravi
(23 %) nebo jako ritual (22 %).

PREMIOVE A FUNKCNI
CAJE S BENEFITY
,Caje se svou chuti nelisi jen mistem p(i-
vodu, ale také sezénou sklizné. Kazdy
¢aj vypravi legendu o misté a rostlince,
na které vyrostl. Piti Caje mUZe byt stejné
prekvapivym zazitkem jako ochutna-
vani gastronomickych specialit z rznych
svétadild. Pfestoze mnoho lidi vnima ¢aj
jako jednotvarny napoj, ve skutecnosti
se jeho chut a viné vyznamné lisi v za-
vislosti na tom, zda pochazi z Indie, Sri
Lanky, Keni nebo z dalSich ¢ajovych vel-
moci,”“ fikd Dominic Marriott, Senior Tea
Master spole¢nosti Ahmad Tea, ktera
dodava na tuzemsky trh bohatou paletu
pravych €ernych, zelenych, ovocnych
i bylinnych ¢aja.

1
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~Spotrebitelé preferuji Caje podporujici
zdravi. Pfedevsim bylinné smési, deto-
xikacni Caje nebo Caje s antioxidanty.

S tim je spojend i funk&nost ¢ajd, které si
zakaznici vyhledavaji pfimo na miru pro
jejich specifické zaméreni, jako je lepsi
spanek, traveni nebo ziskani vice ener-
gie. Dulezitou polozkou jsou prémiové

a exotické Caje, u kterych zaznamena-
vame ¢im dal vétsi poptavku. Mezi velmi
oblibené druhy patfi Matcha, Oolong
nebo Darjeeling a dalSi neobvyklé pfi-
chuti. Sou¢asné jsou vSak stale oblibené
tradicni Caje jako Cerny Earl Grey,“ fika
Jifi Jizdny, zakladatel a feditel spolec-
nosti AG Foods.

V kategorii ovocnych ¢ajl dle jeho slov
stale vévodi prodejim tradi¢ni pFichuti,
jako je jahoda a citron, zaroven vsak
roste poptavka po exotickych pfichutich

CAJE

SORTIMENT

— marakuja nebo mango. ,,Pro letosni
zimni sezdénu jsme pripravili nékolik no-
vinek pod znackou Biogena. Uvedeme
tfi nové darkové kazety, z nichz prvni je
Wellness Selection. Déle predstavime
dvé vano¢ni kazety — Zimni kouzlo a Ma-
gicka zima,”“ vyjmenovava Jifi Jizdny.
Velky ohlas u spotfebitelll zaznamenava
prémiova fada Majestic od Biogeny v po-
dobé osvézujiciho Caje Biogena Majes-
tic Tea Pivonka & Broskev nebo podzimni
varianty Majestic Tea HruSka&Yerba.

PRODEJE CAJU OVLIVNUJE
SEZONNOST

»Nakupni chovani je u nas jednoznac¢né
ovlivnéno sezénou. S nastupem slunec-
nych dni je tradi¢né vyssi poptavka po
¢aji v jeho chlazené podobé, kterou re-
prezentuji nase bio Ledové dzbanky,
nicméné dlouhodobé se tési oblibé také
bylinné nebo ovocné ¢aje,“ uvadi Ka-
mila Stastnd, vedouci marketingu spo-
le€nosti Sonnentor, a dodava: ,,Potvrdilo
se nam, ze netradi¢ni chuté lakaji spo-
trebitele k vyzkouseni né¢eho nového.
Nyni na podzim budi zajem CHAI &aje
ve tfech rliznych variantach, napfiklad
¢erny s kardamomem a hrebi¢kem nebo
roiboos se zazvorem a kakaovymi slup-
kami.“ Od zafi najdou spotrebitelé na
trhu rovnéz jednodruhové bylinkové Caje.
Mezi dal$i podzimni novinky Sonnentoru
patfi bioCaj Velé objeti, obsahujici matu
peprnou, hefmanek, Salvéj, kvét Cerného
bezu, lipovy kvét a tymian. Jiz tradicné
jsou pro chladnéjsi obdobi oblibené by-
linné smési jako Sonnentor Kuc-kuc,
Usmrkanek nebo Knedlik v krku.

,Cesky zakaznik ma ale oblibené také
ovocné ¢aje, z naseho sortimentu napfi-
klad Ovocny €aj dobré nalady, Slunecny
pozdrav, Ovocny sen nebo Ovocna po-
znavaci sada. U nas ma zakaznik jis-
totu, Ze ve slozeni najde skutecné ovoce
v biokvalité, tedy bez pfidanych barviv

a syntetickych aromat. Vzhledem k tomu,
ze nase Caje jsou povazovany rovnéz za
mily darek, dlouhodobym bestsellerem je
v pfedvanocnim Case jednoznacné Son-
nentor Adventni kalendar, letos ve zcela

unikatni podobé. Na kazdy adventni den
je pfipravena nova basnic¢ka na cajo-
vém prebalu a také zabavny online ob-
sah. Staci jen naskenovat QR kod na
Cajovych prebalech a uzit si osvédcené
videorecepty, soutéze, lakavé odmény

a zébavné digitalni hry,” popisuje Kamila
Stastna.

CESI JSOU PRI VYBERU
KAVY NAROCNI
RemeslIna prazirna Zlaté Zrnko nabizi
prémiové ruéné sbhirané kavy s plvodem,
smeési namichané podle nejoblibenéjsich
chuti, smési 100% arabica a smési ara-
bica s robustou pro vSestranné pouziti
do kavaren, domacich a kancelarskych
espresso kavovar(, jakoz i kavy prazené
pro alternativni pfipravu.
»Jiz nékolik let pozorujeme trend, ktery
pfed 10 az 15 lety probéhl v segmentu
vina, a to, Ze v restauraci si jiz téméf ni-
kdo neobjedna ,jedno bilé‘. Zakaznici se
ptaji na plvod kavy, chutové profily, zaji-
maji se o rlizné zplsoby pfipravy, vyraz-
nost chuti i obsah kofeinu. Stoupa po-
ptavka po kvalitni zrnkové kavé, jelikoz ve
stale vétSim poCtu domacnosti nechybi
automaticky kavovar, lidé se ptaji po kave
z konkrétnich oblasti a radi zkou$eji nové
chuti,“ shrnuje Vaclav Faltus, prazi¢ kavy
ze spoleénosti Zlaté Zrnko. Cesi maji
v oblibé v podstaté vSechny druhy chuti,
prevladaji sladsi chuti brazilské kavy,
v pozadi ale nejsou také kavy z Kuby, Eti-
opie nebo Indie. Zajem je i 0 ovocnéjsi
druhy kav. ,,V poslednim roce jsme uvedli
na trh ochucenou kavu s whiskey, ktera
se tési velké oblibé, a také special Citrus,
coz je kava, ktera spojuje pestré ovocné
chuté Afriky. V nejbliz§i dobé predsta-
vime sirup ur€eny pro pfipravu kavoveé li-
monady a dal$i zajimavé novinky,“ uved|
Vaclav Faltus.

Simona Prochazkova

VYROBCI KAVY PRUZNE
REAGUJI NA ZMENY
V POPTAVCE

VICE NA WWW.RETAILNEWS.CZ
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SORTIMENT

SPOTREBA VIiNA KLESA,

TRH ALE NABIZI

NOVE PRILEZITOSTI

ROSTE POPTAVKA PO LOKALNICH
ODRUDACH, LEHCICH VINECH A TAKE
VINECH S NiZKYM NEBO NULOVYM

OBSAHEM ALKOHOLU.

»Pozorujeme zmény spotrebitelského
chovani, a to pfedevsim u mladsich lidi
do 35 let, ktefi snizuji svoji spotrebu al-
koholu, vyhledavaji alternativy a vice se
soustfedi na kvalitu. Tento trend je pa-
trny celosvétové. Na pokles spotieby
vina ma vliv rovnéz ekonomicka situace,
prebujela mira byrokracie v ramci EU &i
klimatické zmény. V kontrastu k pfistupu
ostatnich evropskych vinafskych zemi
se u nas pfidavaji i nesystémové poli-
tické kroky a zdlouhavé diskuze o spo-
tfebni dani na ticha vina. U spotrebi-
tell v poslednich letech pozorujeme
také trend narlstu zajmu o nové zazitky
a znalosti. Lidé se radi dozvédi néco vic
o tom, jak a z &eho vino vznika a ¢im dal
takové. Se zvySuijici se informovanosti

a pozadavky se potkava rostouci kvalita

a nabidka,“ shrnuje Martin Chlad, prezi-
dent Svazu vinaiti Ceské republiky.

KDE A JAK CASTO KUPUJI
CESKE DOMACNOSTI VINO?
»Vino si koupi necelé Ctyfi pétiny Ceskych
domacnosti a pokud bychom celou kate-
gorii zuzili jen na ticha vina, snizi se okruh
kupuijicich o dal$i pétinu. Zatimco jesté
pred péti lety byl pocet kupujicich Sumi-
vych vin nizsi nez u vin tichych, v po-
slednim obdobi uz jsou v tomto ohledu
Pilusa, Client Service Team Leader, Con-
sumer Panel Czech Republic GfK.

Z vysledkd priizkumu trhu metodou
Spotrebitelského panelu GfK v obdobi
od &ervence 2023 do ¢ervna 2024 vy-
plynulo, Ze zatimco nakoupeny objem

Podle priizkumu ,Sledovani nakupniho chovani v kategorii tichych alkoholickych vin“ za
rok 2023, ktery pro Vinarsky fond vypracovala agentura GfK Czech, pokracoval v roce 2023
jiz druhym rokem trend poklesu tichych alkoholickych vin.

Nejvétsi podil vydajli za vino skondil v uplynulych dva-
nacti mésicich v pokladnach diskontd, konkrétné zhruba
tfetina z podilového kolace. Nejvyraznéjsi dominance
diskont( je patrna u Sumivych vin.

u tichych vin se blizi tficeti litrm, prd-
mérna spotfeba u Sumivych sice roste,
ale presto zlstava v tomto srovnani
zhruba tretinova.

Bila ticha vina viozi do kosiku bezmala
polovina ¢eskych domacnosti, Cervena
o deset procentnich bodd méné a pé-
tina sahne po rdzovych. Zatimco ¢im dal
meéneé kupujicich voli sladka a polosladka
vina, nejstabilnéji si svij okruh spotiebi-
tell drzi polosucha ticha vina. Fortifiko-
vana vina alespon jednou ro¢né nakoupi
vice nez pétina domacnosti. Meziro¢né
se pocty kupujicich pfilis nezménily, ale
pfi dlouhodobéjSim pohledu je patrné, ze
i zde se okruh téch, kdo vlozi fortifiko-
vana vina do nakupnich kosikd, zuzuje.

TRH TICHYCH VIiN
VYKAZUJE POKLES

Vydaje domacnosti na nakupy FMCG se
vlivem inflace sice zvysSily, ale samotna
kategorie vin tento trend nezazname-
nala. Poklesla spotreba tichych alkoho-
lickych vin jak co do objemu, tak prede-
vSim trzeb.

Z hlediska hodnoty i objemu nakupu
maji nejvyssi a dale mirné rostouci podil
znackova vina balena (78,3 %). Nejvyssi,
mirné klesajici podil, maji znackova vina
ze zahrani¢nich hroznl (43,7 %), naopak
znackova vina z ¢eskych hrozn( si udr-
zela stabilni podil (34,6 %).

Konkurenci pro ticha alkoholicka vina je
zejména Prosecco. Diky akcim se pri-
mérna cena Prosecca v roce 2023 snizila
0 3,8 %, Prosecco tak ziskalo jak nové
kupuijici, tak vy$si intenzitu nakupd. Zvy-
Sila se i spotfeba na domacnost (5,6 I)

a rostla frekvence nakupt, domacnosti
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nakoupi Prosecco jednou za tfi mésice.
Hodnota nakupu Prosecca do domac-
nosti se meziro¢né zvysila o 65 % a ob-
jem vzrostl o 71,4 %.

NARUST POPTAVKY

PO PRIVATNICH ZNACKACH
»Celkovy maloobchodni trh tichych vin
stagnuje v objemu i hodnoté, meziro¢né
klesa maloobchodni trh sklenénych lahvi
o objemu 0,75 |, rostou tedy jiné typy
baleni (zejména Bag In Box 3 ). Nardst
vykazuji privatni znacky obchodnich re-
tézcl a vice jak 60 % trhu tvofi vina do
100 korun za lahev, pfi¢emz lokalni vina
si udrzuji vy$si prdmérnou cenu nez vina
importovana,“ uvadi Martin Fousek, mar-
ketingovy feditel spole¢nosti Bohemia
Sekt, ktera nedavno rozsifila katego-

rii tichych vin o nékolik odriid v polosu-
ché verzi pod znackou Habanské sklepy.
Letni novinkou na trhu byl Bohemia Sekt
ICE 0% bez obsahu alkoholu, jehoz po-
pularita potvrdila rostouci zajem spotre-
bitell o nealkoholicka Sumiva vina.

LEHKA, SVEZi, OVOCNA

I SUMIVA VINA

»Velkym trendem jsou aktualné mlada,
svézi, lehka, ovocna a také Sumiva vina.
Spotrebitele zajimaji zejména pravé per-
liva vina a sekty, ale také tfeba odrlidova
vina dané lokality, tedy terroir vina. Dlou-
hodobé se velké oblibé tési treba Ryzlink
vlassky. Aktualné v prvni fadé rfesime, jak
vlbec zpracovat hrozny pfi tak vysokych
teplotach a cukernatostech, jako byly le-
tos, a tim udrzet pozadovany styl vina,
tedy aby byla pravé mlada, svézi, lehka
a ovocna, zkratka takova, jaka zakaznici
nyni nejvice vyhledavaiji,“ popisuje Lubo-
mir Tichy, vinaf a pfedseda spolku vinari
Dunajovské kopce.

Oblibu svézich a ovocnych odrld vin po-
tvrzuje také David Stastny, feditel spo-
le€¢nosti Chateau Valtice — Vinné sklepy
Valtice: ,Morava je jedine¢na pro svou
pestrou a réiznorodou nabidku vin. Zadna
jind vinarska oblast na svété nemuze

nic takového nabidnout. Trvaly zajem je

SORTIMENT

o aromatické odrldy jako je Tramin, Sau-
vignon nebo Muskat Moravsky. Nabi-
zime z aromatickych odrld i takové rarity
jako Tramin zluty nebo Cabernet Blanc

a stéle oblibenéjsi odriidu Hibernal. Sku-
te€ni znalci pak maji zajem o ,velka vina‘
z odrdd Ryzlink Rynsky a Ryzlink vlas-
sky, Rulandské bilé, Veltlinské zelené
nebo Chardonnay.” Typicky letnim hitem
jsou pak samoziejmé ,bublinky“. Cha-
teau Valtice — Vinné sklepy Valtice nabizi
jak leh&i variantu ovocnych Sumivych vin,
jak fika David Stastny ,takové ,moravské
secco‘“, nebo i luxusni sekty, vyrobené
tradi¢ni Sampariskou metodou.

LOKALNi ODRUDY JSOU
STALE OBLIBENEJSI

»V posledni dobé se méni orientace
mladsi generace na konzumaci jemné
perlivych vin typu ,prosecco’ s nizSim
obsahem alkoholu a vyraznou aromati-
kou. Je to pro nas signal, ze musime re-
agovat podobnou produkci, ktera vSak
nebude v nasi nabidce vin dominantni,“
uvadi Miroslav Volarik, zakladatel spolec¢-
nosti Vinarstvi Volafik. Pro Vinarstvi Vola-
fik je prioritou produkce prevazné bilych
vin z profilaénich odrid Mikulovské vi-
narské podoblasti, s typickym projevem
vytvarenym podlozim a polohou vini¢-
nich trati. ,,Kvalita a projev vin z naseho
vinarstvi je ovlivhiovana lokalitou, kde
jsou hrozny péstovany. Vétsina nasich vi-
nic je na svazich Palavy a vina z téchto
poloh maji vyrazny, originalni charakter.
To se vyrazné projevuje hlavné u Ryz-
linku vlasského a Ryzlinku rynského. Tato
vina jsou trvale oblibena hlavné eskymi
konzumenty, ale pokousime se prosadit
také na zahranic¢nich trzich,” fika Miro-
slav Volarik.

Vinaf nyni s obavou o¢ekava, jak se bu-
dou vyvijet pfedvanoc¢ni nakupy tzv.
firemniho vina, které bylo do konce
loriského roku uznatelnym dafiovym na-
kladem - jako tiché vino s logem firmy -
a od 1. ledna 2024 jiz danové uznatelné
neni.

V poslednich letech pokracuji ve vinar-
stvi s restrukturalizaci vinic, ktera pfinese

LIHOVINY V NAKUPECH
CESKYCH DOMACNOSTI

VICE NA WWW.RETAILNEWS.CZ

zvy$eni produkce odrady Palava. Novin-
kou v ramci vyrobni technologie je nakup
betonovych nadrzi, ktera byla ve vinafstvi
poprvé pouzita loni pro zrani Ryzlink(
vlas§skych nebo Veltlinského zeleného

z novych lokalit na palavskych sva-

zich. ,Vlasak a veltlin z betonu obohati
letoni pfedvanodni trh. Uplnou novin-
kou, ktera se do prodeje dostane v Unoru
2025, bude Cerveny Cabernet Sauvignon
v nové fadé Art. Artovou fadu budou
spojovat etikety s dily mistnich umélcd,*
dodava Miroslav Volarik.
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MENE ALKOHOLU
A HISTAMINU
| UDRZITELNOST
Soucasni spotrebitelé, zejména mladsi
generace, se stale vice priklanéji k ome-
zené konzumaci alkoholu. ,,Roste po-
ptavka po vinech s nizkym nebo nulo-
vym obsahem alkoholu, ktera umoznuji
uzit si chut vina bez obav z negativnich
zdravotnich dopadd, rovnéz roste zajem
0 vina s nizkym obsahem histaminu. Na
trhu vidime jasny posun k smérem k pré-
miovym produktlm — spotfebitelé piji
meéneé, ale davaji prednost vyssi kvalité.
Tento trend je ale zbrzdén rostoucimi zi-
votnimi naklady,” popisuje Barbora Po-
korna, marketingova manazerka spolec-
nosti Vino Hruska.
V posledni dobé roste podle jejich slov
zajem téz o organicka a nizkohistami-
nova vina, ktera spliuji environmentalni
standardy. V poslednim roce se proto ve
vinarstvi Vino Hruska zamé¥ili na rozsifeni
nabidky vin s nizkym obsahem histaminu
a udrzitelnou produkci.

Simona Prochazkova

VINA BiLA

E
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KLICOVA TEMATA:

VIZE, LEADERSHIP
A TYMOVA SPOLUPRACE

LETOSNIi KONFERENCE LIDSKY KAPITAL
SE VENOVALA TEMATUM, KTERA
SPOLECNE RESi UTVARY HR A TOP
MANAGEMENT V KAZDE FIRME. JDE

O TYMOVOU SPOLUPRACI, EFEKTIVNI

KOMUNIKACI A LEADERSHIP.

Vétsinu zaméstnavatel(l dlouhodobé trapi

nedostatek lidi a nepruzny trh prace. To-
mas Ervin Dombrovsky, analytik Aima
Career, se nad daty zamyslel nad para-
doxem naseho trhu prace a nad barié-
rami, které zpUsobuiji, pro¢ firmy ne-
mohou vhodné lidi najit. Mame jednu
Zatimco u nas dosahuje fluktuace 14 %,
napfiklad v Dansku nebo Finsku vice nez
25 %. Pravé fluktuace je pfitom jednim

z faktorl, ktery mlze rozhybat trh prace.
Ale u nas nizka fluktuace spolu s nizkou
nezameéstnanosti paradoxné vede k nizsi
motivovanosti lidi a nizsi vykonnosti.
Podle prizkumu je 40 % zamést-

nanc( v Cesku v praci nespokojenych

() v g

30 Pl spol

Tymovi price

Comnol st bankcs | Frah
0. B F0

a demotivovanych, ale zaroven nejsou
pfili§ ochotni praci zmeénit. Obavaji se
nejistoty a rizika. Podle zminéného pri-
zkumu Alma Career je v praci 40 % lidi
spokojenych a motivovanych a 20 % ne-
spokojenych. Z prizkumu také plyne,

ze téch 30-40 % nespokojenych lidi se
v praci nepretrhne, ale u svého zamést-
navatele dal z(stavaji.

REZERVY TRHU PRACE:
MAMINKY A DUCHODCI
Pokud jde o to, co lidi motivuje v praci
nejvice, tak jsou to jejich $éfové, vztahy
a organizace prace. Dulezitym moti-
vacénim faktorem zlstava vyse vydélku.

Situace na trhu prace jesté komplikuje fakt, ze na trh nastupuji nové generace, které maiji
odli§na pracovni oéekavani nez generace jejich rodié¢t (Boomers, X).

Vétsina vystoupeni na letosSnim ro¢niku konference Lid-
sky kapital, kterou kazdorocné porada spolec¢nost Blue
Events, potvrdila, jak se vyznam tymové spoluprace,
efektivni komunikace a leadershipu ve slozZité a nejisté
dobé zvySuje a jak jejich spravné uchopeni v praxi pfi-
spiva k Uspéchu dané spolecnosti.

Mzdy sice v 2. Ctvrtleti 2024 vzrostly

v prdméru o 6,5 %, ale pfesto ma polo-
vina respondent( potize s vyplatou vyjit,
a tak bere prescasy a vedlejsi privydélky
na DPP a DPC. Mira zamé&stnanosti

v Cesku byla k 31. bfeznu 2024 74,9 %.
Ve srovnani s evropskou sedmadvacitkou
se drzime na koncovych pfickach. Mame
podle Dombrovského velké rezervy v za-
pojovani Zen na materské a rodiCovské,
lidi v pfeddlichodovém a dlichodovém
véku (podle dat u nas pfi dichodu pra-
cuje 530 000 lidi) a lidi se zdravotnim
handicapem. S tim koresponduje nizka
nabidka krat$ich Uvazk(. Podle Dom-
brovského by s témito skupinami ucha-
ze¢l méli zaméstnavatelé mnohem vice
pracovat. Firmam také radi, aby se za-
méfily na praci s lidmi uvnitf organizace.
Lidé si podle priizkumu stézuji na nedo-
statek ocenéni, na nedobré vztahy a také
na Sikanu. ,,Docenéni (véetné finan¢niho)
a vyrovnangjsi, partnersky pfistup k li-
dem v tymech je kli¢em ke zvySeni spo-
kojenosti, angazovanosti i vykonu,” fika
Tomas Ervin Dombrovsky.

PRACOVNIi OCEKAVANI
SE GENERACNE LISI

Michaela Kofronova z Czech Promotion
uvedla, Zze v roce 2030 bude na global-
nim trhu prace 35 % zastupcl generace
Z a na nasem trhu dosahne pocet pfi-
slugnikl generace Z v tomtéz roce 25 %
praceschopné populace. Proto je tfeba
se na spolupraci s nastupuijici generaci
pfipravit a vnimat, Zze mladi pfi vybéru
zaméstnavatele zhodnocuji flexibilitu,
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autonomii v praci a rovnéz diverzitu a pfi-
leZitosti seberozvoje. Petra Prchlikova

z Up Ceska republika to doplnila o sou-
bory benefitd, které preferuje mlada ge-
nerace Y a Z. Dominuje mezi nimi prace
na dalku a moznost skloubit praci s ro-
dinnym Zivotem a volnym ¢asem, vyssi
autonomie v praci (prostor na samostat-
nou a kreativni praci). Dllezité jsou pro
generaci Z vztahy a dobry $éf, od kte-
rého se mdze néco naudit. Prioritou pfi
hledani zaméstnavatele je pro tuto gene-
raci smysl prace a udrzitelnost.

PRACOVNI LEGISLATIVA

A TRH PRACE

K flexibilité trhu prace se z pohledu pra-
covni legislativy vyjadfil na konferenci
Jakub Moravek, advokat a partner ad-
vokatni kancelare Felix a spol. Rozebi-

ral chystané a zatim je$té neschvalené
zmeény v novele zakoniku prace jako delsi
zku$ebni doba a kratsi Ih(ta pro rozvazani
pracovniho nebo poméru, pfipadné vypo-
véd bez uvedeni dlivodu. Déle se zaméil
na vyuzivani DPP a DPC v praxi, tedy na
instituty, které pro zaméstnavatele nesou
dal$i administrativni povinnosti.

NENASILNA KOMUNIKACE
Evergreenem a dlouhodobé velmi sledo-
vanym tématem je komunikace — mezi
zaméstnanci, zaméstnanci a manazery,
mezi tymy. O tom, co a jak ve firmach
ohledné komunikace fesi, hovofili v zZi-
vém Nenasilném podcastu jeho zaklada-
telé a tvarci, lektofi Petr Suchadéek a Petr
Holik. Potvrdili, Ze se setkavaji s problé-
mem komunikace velmi ¢asto, ale pfi-
tom Spatna komunikace je jen dlsledek

néceho hlubsiho, co ve firmé nefun-
guje. Takze, kdyz za nimi pfijde firma

s tim, aby ji zlepSili komunikaci, probi-
raji s top managementem obvykle mno-
hem zasadnéjsi véci, jako jsou vztahy

v tymu, kompetence, nejasnost kolem
roli v tymu, zpUsob fe$eni a rozhodovani,
firemni kultura, hodnoty, pouzivani emoci
v debatéch a diskusich. Casto pfitom za-
¢inaji mediaci a facilitaci s managemen-
tem, aby si vyjasnili, odkud Spatna ko-
munikace prameni. Tvrdi, Ze neni tfeba
se v komunikaci vyhybat emocim a ze
Ize nékdy i problém eskalovat, aby se
atmosféra vycistila. Dobfe fizenou es-
kalaci konfliktu vnimaji Petr Suchacek

a Petr Holik jako posilujici prvek, ktery
mUze prispét k transformaci. Podle Petra
Suchacka je dualezité nebat si fikat i ne-
pfijemné véci: ,Zdrava firemni kultura je
prostiedi, kde si lidé dokazou fikat ne-
pFijemné véci.“ Podle tviirct Nenasil-
ného podcastu tedy neni nenasilna ko-
munikace zpUsob, jak splnit kazdému
bezpodminecné vSechna pfani, ale najit
shodu na hodnotach a potfebach da-
ného tymu nebo organizace.

FIRMU A INOVACE DELAJI
LIDE

Petr Strelec, generalni feditel spole¢nosti
Thermo Fisher Scientific, predstavil na
vlastnich zkusenostech leadra inovativni
firmy, ktera je svétovou Spickou ve vy-
voji elektronickych mikroskopd, jak do-
kaze rozvijet to nejlepsi, co v lidech je.
Podle néj firmu a jeji inovace délaji lidé.
Proto Thermo Fisher v Brné hleda uz na
Skolach ty nejlepsi, ktefi budou nositel
inovaci. Maji program spoluprace s vy-
sokoskolaky technickych univerzit, beln.

Studenti se podileji na vyvoji a mnozi
délaji na patentech a spolupracuiji s no-
belisty v oboru. Ve firmé je oteviena kul-
tura, vSichni jsou si rovni a sedi vSichni

— starsi, mladi i nejmladsi, za jednim ku-
latym stolem. Kazdy ma pravo se k fe-
Senému problému vyjadrit. Podle Petra
Stielce je pro Uspéch inovativni firmy di-
lezita spoluprace napfic¢ Utvary, rliznost
pohledd, protoZe z této diverzity znalosti
se rodi inovace. V Thermo Fisher se zto-
toznuji s Desaterem inovativni kultury:

1. Rovnost 2. Volnost 3. Bratrstvi 4. Byt
sam sebou 5. Umoznit druhym byt sam
sebou 6. Hierarchie je nebezpecna pro
spolupraci 7. Obsah nad formou 8. Lidé
se nesmi bat chyb 9. Osobni odpovéd-
nost 10. Leader hleda a nastavuje rovno-
vahy (situacni a dynamické).

Al JAKO KOUC A MENTOR
Ugastnici konference mohli nazivo zazit
se Sentou Cermakovou a Milosem Cer-
makem vyuziti umélé inteligence v hod-
noceni Urovné leadershipu obou speak-
rd. Na zakladé zmapovani konkrétni
urovné svého leadershipu zadali umélé
inteligenci Ukol, jak by se dal v leader-
shipu mélo posouvat a co pro to délat.
Al vygenerovala konkrétni postupy, kudy
by méli leadfi jit, aby se dostali na vyssi
uroven, a jejich posun Al vyhodnotila. Vy-
stoupeni Senty a Miloge Cermakovych
nazorné potvrdilo, jak Ize Al vyuzit jako
kouc¢e a mentora a jak to mlze zmé-
nit firemni vzdélavani. Milo§ Cermak na
zaveér zdlraznil, Ze zasadni roli ve vyuZiti
Al v rozvoji bude mit pravé HR: ,Al ma
mnohem bliz k lidem nez k IT, proto je
agendeé lidi nejblizsi.”

Alena Kazdova

NOVINKY A ZAJIMAVOSTI ZE SVETA OBCHODU

A DODAVATELU NAJDETE KAZDY DEN
NA
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® Koze bez kazu si mladil ve spleti ndzvo
5 : V pédi Proc¢

@ Smazfe vrani roboty strneme?

stopy!

® Tvdr pod maskou

@ Protivnici

prijatelnych tvard

i

»Nabizime vyrobky nejvyssi kvality, které byly vyvinuty

4

s vyuzitim nejmodernéjSich technologii,” fika Dr. Inna Horbachovd,
kterd stoji v Cele spole¢nosti BEAUTYGROUP

03

!72533‘408004 |

Casopis pro krdsu, zdravi, estetiku a Zivotni styl
www.kosmetika-wellness.cz

9

V KAZDEM CiSLE NAJDETE:

® Zajimavosti ® Trendy li¢eni ® Hity wellness
ze svéta kosmetiky ® Technologické novinky ® Uzitecné informace o vyzivé
® Kosmetické trendy z oblasti estetické mediciny ® Rady, jak spravné relaxovat

Casopis Kosmetika & Wellness vychdzi vstiic modemimu Zivotnimu stylu, proto &tendfkdm a Etendfom nabizi
soucasné elekironickou i fist&nou verzi. Svym obchodnim parinerim tak poskytuje dokonalé moznosti
prezentace prostfednictvim fisténé inzerce, ale i spotl a videf.
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Retail in Detail:
Digitech

Al evoluce
30 /10 /2024 KC City, Praha





