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80%
ZAKAZNIKU

Ne reklamu. Vyhodnou
nabidku.

SHOPFULLY
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klamu.

Zdroj State of shopping 2025
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POKUD NEJSTE
UZITE

Zakaznici neodmitaji reklamu.
Odmitaji irelevantn

SHOPFULLY



KATALOGY A
LETAKY

NEJSOU
REKLAMA

98 %

SPOTREBITELU POVAZUJE katalogy za zdroj informaci

& SHOPFULLY Zdroj : State of shopping 2025




0D TISTENYCH LETAKU K DIGITALNI AKTIVAC]

+ Viditelnost,

- Naklady dosah a prodeje

Sil Mediaini platformypro  , EBITDA
i SHOPFULLY




SuperFresh Market y
&) Sup
<@ Click here for more info 7 &%,

Nearest store at 2.6 km & 8 min & 40 min

] 2]

CATALOGUE PRODUCTS

Summer Sale

July - August Promos

Salmon

Catalogu

Unlimited

Vas katalog na vsech digitalnich
kanalech s neomezenym
dosahem




UZivatelska zkuSenost - Forméty podle
kanal

Jsiv Praze v Novinky.cz Seznam.cz Priniasit se

W kimbino

Bonz 4280KE 401 VALKANA
BIKE 400 UKRAJINE

Nata

[ Q vyhledat produkty nebo obchody

NABIDKY  HYPER-SUPERMARKETY  OBLECEN|

Lidl PennyM..  Pepcq
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Lidl aktudlni letdk
26 - 17.05.2026

aktudlni letak

| Lidl = udl

Mitnavybér.

To se vyplati JAmeri¢ané zneskodnili dva prizdné

které se pokusily prolomit
du Irdnu

,—\
() Albert

e ohradil
od

1,2km

Kaufland Némecko letdk

6 - 17.05.2026 * Kaufland Nemecko

Oblibené

Moje seznamy profil

NAKUPNi PLATFORMY NAKUPNi PLATFORMY sif oBCHODU
Tiendeo

Sk SHOPFULLY lifestylového obsahu

Vydavatelé zpravodajstvi a prémiového
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Jak proménit naklady na tisk v digitalni dosah
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Metodika ,,Shopfully: Pfechod z papiru na digitélni formét“ (SPZD)
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Hyperlokalni
presnost

SHOPFULLY



Jak optimalizovat kombinaci ti$ténych a digitalnich letaku ve tfech
fazich
) > N 3 )

Analyza a optimalizace
kombinace tisténych a
digitalnich médii

Komplexni plan distribuce v Prlbézné sledovani a podavani
tisténé i digitalni podobé zprav

AKTIVA SPOLECNOSTI SHOPFULLY Al Tech Platforma VYHODY PRO RETAIL

+1,5 mld. y ) Bez ndmahy
JEDINECNY A PATENTOVANY Tym ShopFully

ALGORITHMUS

Vlastnich dat

Risk Management

|:| Digital compensation and monitoring




Pfechod z ti¥téné podoby na digitalni

Strategicky piistup k pfechodu od ti§ténych letakil k 100% digitalnimu mistnimu dosahu.

Dukladny audit
stavaijiciho rozsirovani
tisténych materiald a
analyza prekryvani s
cilovymi skupinami
digitalnich médii v
okoli jednotlivych
pobocek.

Optimalizace
medialntho mixu. Pro
kazdou cilovou oblast
stanovujeme idealni
rovnovahu mezi
tisténymi a digitalnimi
médii, abychom
maximalizovali

Omnichannelova
aktivace
prostfednictvim sluzby
Catalogue Unlimited.

Oslovte zakazniky v nasi

siti Shopper Network,
na platformach Meta a
Google,

Méreni narlstu
navstévnosti v redlném
Case. Sledujeme
navstévy kamennych
prodejen a pfimo je
propojujeme s
medialnimi kampanémi.

* VyuZiva technologii Shopfully Al Engine: jedine€nou a patentovanou technologii zalozenou na 1,5 miliardé datovych
bodU z vlastnich zdroju.
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Cile
UdrZeni vykonnosti prodejen

Rlst
@ Digitalni interakce

Optimalizace nikladi a
@ lispory

%%7 Posileni CSR positioning

snizeni CO: stopy

SHOPFULLY




Vice neZ 100 maloobchodnikii jiZ zatalo s pomoci Shopfully optimalizovat
kombinaci ti$ténych a digitalnich materiélii a dosahuje tak vynikajicich
vysledkd.

Za kazdy 1 milion eur
3CONAD [l Intermarche A /2 ﬂ (» optimalizace vydajl na tisk:
[ALD1|§ ALD! Carrefour
Pifiblizné 25

% Cista Uspora

> Vykonnost obchodu

OB INettq] * unieuro euronics co ZlepSeni postaveni v oblasti
e 9 spolecenské odpovédnosti firem

SHOPFULLY



JE TO SPRAVNA ROVNOVAHA 0BOJiHO

OPTIMALIZOVAT TISK
AKTIVOVAT DIGITAL
ZVYSOVAT VYKON RETAILU




Komplexni partnerstvi od optimalizace
tisku aZ po Retail Media

SUPER 4
POUPANCA

Je tfeba optimalizovat marketingovy rozpocCet za GCelem zvySeni

ziskovosti
10—15 eiteioivibedeto® Opatfeni: Vyvazeni poméru tisténych a digitalnich médii na
@ i By J celostatni Grovni a optimalizace az 90 % distribuce tisténych médii
%ra nakladu na waiion 2¢ Vysledek: Vice nez 12 miliond interakci s digitalnim katalogem,
distribuci katalogu M Gspora 15 % rozpoc&tu a zvyseni Sistého zisku

i £ Gelado MAGNUM
35

Améndoas
4x100mi 953€N
Unid

Zpracovani obsahu ve formatu NEXT
Mezikanéalova distribuce v ramci tydennich i tematickych kampani

Vlastni publikum (webové stranky se sluzbou Smartviewer)

Em Todos os Artigos
SKIP

Asety Shopfully

Roz§ifen4 sit

Maloobchod Média monetizace

R i = Plug & Play pripraveno na zpenézeni retailovych médii

<
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Trzby ve vysi 2,5
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® Google blay

Od étvrtka 16. 10. do 19. 10.

® Google Play

Od pondéli 6. 10. do 8.10.

@ 81
Cast 2. Doba
zdrzeni

W
Maximalizace distribuce digitiniho

katali . ,
Cil kampané

CTR

Procentualni narlst CTR oproti referenéni hodnoté

Max. poCet zobrazenych stranek: 65
Velmi velky zajem v prvnich nékolika dnech
Rozesilani doplnkového specialniho katalogu

Publishers: Akcniletak.cz, Letakomat.cz, Kimbino.cz,
Mr.Oferto.cz, Mojeletaky.cz

= 10,45 % mira prokliku
=» 66 % Mira docteni

- Doba zdrzeni: @ >1,3 min.


http://akcniletak.cz
http://letakomat.cz
http://kimbino.cz
http://oferto.cz
http://mojeletaky.cz

digitalnch : - 2 § ‘ ' !
80 kagtalogﬁ < @ il et biv i él i
ngn ays oNh az po speciaini promo
m|I|onﬁ l = akce: digitalni feSeni pro distribuci
7’ 500+ = katalogii

o \"Fr‘ﬁ
obchodu i Technologicky partner pro hyperiokalni propagaci katalogu s cilem

zvysit ndvtévnost prodejen

e Distribuce katalogl napfi¢ kanaly s vyuzitim
trzist, rozsifené sité a sité nakupujicich

e Pravidelné tydenni kampané optimalizované
pro interakce s vynikajici dobou ¢teni katalogu

esznowola Konstancin-Jezi o

’ f Piaseczno + (1—3 mlnuty)

Wolka
Kosowska G

ua : e Vyuziti hyperlokalnich formatd s bohatym

Aleja Krakowska 253, 02-220 Warszawa, Polska . aa > e O 090 .
multimedialnim obsahem k zvyseni G€innosti

kampani v obdobi promotion
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Plisobi ve
vice neZ
27 zemich

DEDDEE
A3 |CZITAf Aedasimai | EP:
expert (Z= ACTION WOOLWORTH
RavsK| Walmart *) unieuro
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BIPA © M

100 projektii v

Vice nei oblasti optimalizace
ngn tisku po celém svété

400 mllgonﬁ e oo | p——

nakupuijicic

h Aktivnich online



Sk SHOPFULLY
Pojd'me spolecné

digitalizovat letaky

Eva Tringela

Country Manager pro Ceskou republiku a Slovensko



